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Introduccioén

F1 Plan de desarrollo "Cambio con Eguidad” definid entre los obje-
tivos cardinales de la politica econdmica, la promecidn de actividades
altamente intensivas en la generacion de mano de obra y de aquellas
con un gran potencial en la conquista de mercados externcs para nues-
tros productos. En cumplimiento de estas metas, el Gobierno Nacional
ha venido disefiando mecanismos e instrumentando politicas tendientes
2 crear nuevas fuentes de empleo y promover exportaciones de bienes y
servicios, entre las cuzles vale la pena destacar el plan nacional de
microempresas y la reglamentacion de 1a Ley 48 de 1983, o Ley Marco
de Comercio Exterior. De igual manera, con el propésito de adelantar
una politica de ordenamiento del cambio social, el plan de desarrollo
hace especial énfasis en aspectos tales como el mejoramiento de la
vida wurbana, afirmacion de Ta identidad cultural, desarroilo regional
equilibrado, promocitn del bienestar campesino y mayor participacidn

de 1a comunidad en el proceso de toma de decisiones.

A la luz de estos objetivos, no es facil identificar un sector de la
poblacién y de la economia que, como ocurre con la industria artesanal,
sea tan suceptible de convertirse en motor del cambio social, instrumen-
to de afirmacidn de la identidad cultural, mecanismo de creacién de
nuevos puestos de trabajo y potencial generador de divisas. Como

ejemplo de lo anterior, valgastencionar el hecho de que para crear un



emplec en el sector artesanal, se requiere invertir en promedio entre
$10.000 y $15.000, cifra muy inferior a la del promedio de la indus-
tria manufacturera. No obstante Tc anterior, la carencia de una poli-
tica definida y coherente en materia artesanal, sumada a la propia
naturaleza dispersa y heterogenea del sector, le han impedido has-

ta el momento el desarrollo cabal de sus potencialidades.

Teniendo en cuenta 1o anterior, el Ministerio de Desarrollc Econdmico,
y el Departamento Macional de Planeacidén han considerado necesario so-
meter a la consideracitn de los miembros del Consejo Nacional de Poli-
tica Econfmica y Social el presente documento, en el cual se trazan
Tos lineamientos generales de un plan de desarrollo artesanalf que en
sus aspectos mds especificos deberd ser definido y ejecutado por 1las

entidades competentes,

11. Biagndstico

La actividad artesanal se puede inscribir dentro del sector in-
formal de la economia. Sin embargo, posee caracteristicas espe-
cificas que sugieren la necesidad de distinguierla econémica y so-
cialmente, aunque uno de los obstdculos a la deficién de una po-
1itica artesanal ha sido precisamente la ausencia de una identi-
ficacidn adecuada del sector. Un proyecto de Ley sobre el sector

artesanal presentado al Congreso hace algln tiempo incluye la



siguiente definicidn, que puede considerarse como la mejor apro-
ximacién disponible: "Se considera .artesano a la persona que ejer
ce una actividad profesional crativa, en tornc a un oficio con-
creto en un nivel preponderantemente manual y conforme a sus
conocimientos y habilidades técnicas y artisticas dentro de un
proceso de produccién transforma en bienes su esfuerzo fisico

y mental".

En parte como resultado de la carencia de una apropiada delimi-
tacién conceptual de su gran dispersién geografica y de Ta fal-
ta de organizaciones gremiales, no existe en la actualidad un cen-
so artesanal confiable. Sin embargo, algunos cdlculos basados

en encuentas muestrales, permiten estimar la poblacidn artesanal
en no menos de 1.5 millones de personas, incluyendo artesancs ur-
banos, rurales-e indigenas, y tanto los que-derivan sus ingresos
enteramiente de la industria artesanal, como aquelles (primordial-
mente mujeres y nifos en el sector rural) que la tienen como
actividad complementaria. Adicionalmente, se puede presumir la
existencia de cerca de 150 nicleos arfesanales en el pais, al
tiempo que se ha indentificado el taller artesanal, con cinco tra-
bajadores en promedio, como la forma tipica de organizacion em-
presarial del sector. De igual manera, existe evidencia de que

el nimero de artesanos rurales ha disminuido en los Ultimos diez

afics, al tiempo que se incrementa el artesanado urbano.



VAunque en el pais existe una tradicidn artesanal gque se remonta
hasta la &poca de 1a colonia, solo a comienzos de la década de
Tos afios sesenta, al amparo de los programas de la Agencia Inter-
nacional para el Desarrollo (AID}, se dieron los primeros pasos
para la promocidn del desarrollo artesanal, orientando creciente-
mente la produccidn hacia el mercado exterro., En 1962 las ex-
portaciones artesanales ascendieron a US$200.000, duplicdndeose
en el afio siguiente hasta alcanzar US$400.000, de acuerdo con
cifras de la empresa Artesanias de Colombia, y US$500.000 en
1970 . Se adelantaron acciones de fomento en regiones tales co-
me Usiacuri, San Jacinto, Sandond, Rdquira, La Chamba y Tenzé,
las cuales incluyeron la formacion de mds de una decena de coo-
perativasry la compra de un local en Bogotd para almacenar pro-
ductos con destino a la exportacién, especialmente a Estados Uni-

dos.

El entusiasmo por la industria artesanal di6 lugar a la creacion
de la empresa Artesanias de Colombia en 1964, como sociedad co-
mercial de economia mixta con la participacidn inicial de la Caja
Agraria y la Empresa Colombiana de Turismo (hoy Corporacidn Macio-
na) de Turismo). Mas tarde, en 1968, se le transformé en sociedad
andnima, vinculada al Ministerio de Desarrollo Ccondmico; en 1981,
se obtuvo la capitalizacidén de la empresa por parte del Fondo de

Promocién de Exportaciones, que es hoy en diz el mayor accionista.



En parte como resultado de estas iniciativas, y de otras rela-
cionadas con la politica agresiva de promocidén de exportaciones
que sec instrumentd durante la pasada década, las exvortaciones
de productos artesanales tuvieron un crecimiento irregular pero
sostenido, hasta 1979, afio en el cual empezd su descenso verti-
ginoso. No es facil discriminar en las estadisticas las cifras
correspondientes a bienes del sector artesanal, toda vez que

la estructura actual del arancel de aduanas no permite jdenti-
ficarlos claramente. Sin embargo, la evidencia de que las expor-
taciones de productos relacionados con el sector tuvieron un in-
cremento significativo es concluyente. E1 cuadro No.l indica
que tales exportaciones alcanzaron un maximo de US$30 millones
en 1978 y a partir de alli empezaron a descender constantemente,

hasta liegar a cerca de US$1.0 milién en 1983,

Mayor claridad aun, se obtiene al examinar las exportaciones hechas
directamente por Artesanias de Colombia, empresa cuya labor esen-
cial ha sido precisamente la comercializacidn interna y externa de
los productos artesanales. En 1978 Artesanias de Colombia exportd
US$30.000, en 1981 US$6.000, en 1982 US$1.000 y en 1983 US$16.000.
Esto a su vez pone-de presente la aguda recesidn que ha venido
enfrentando el sector en los U1timos cinco afios, y la baja partici-
pacidon de la empresa estatal en la comercializacion externa de los

productos, la cual en ninglin caso excede el 1.5% del total.



CUADRO No 1

£XPORTACIONES DE PRODUCTOS RELACIONADOS CON EL SECTOR ARTESANAL 1

ARO PESO VALOR
{Miles de Kilos) {Miles de US$)
1978 N.D. 30.000
1881 5.072.1 13.244
1982 2.097 .4 6.817
1983 155.2 1.046

1 Incluye: demds manufacturas de madera; articulos de cesteria; feji-
dos de otras fibras textiles vegetales; alfombras y tapices de punto;
otros tules y tejidos de mallas; otros fabricados con hilados, cordeles
cuerdas; otra ropa exterior para mujeres y nifios; mantones, chales, bu-
fandas, velos, mantas; otros accesories confeccionados para prendas de
vestir; cascos para sombreros de paja; sombreros y demds tocados de
fieltro; forros, fundas, armazones, desudadores, viseras; arneses para
cascos de seguridad; manufacturas de piedra de talla o de construccidn;
otras vajillas y articulos de uso doméstico o de tocador; estatuillas,
objetos de fantasia de porcelana; filtros domésticos para agua de mate-
rias ceramicas; las demds manufacturas de materias <eramicas; otros
espejos de vidrio, con marco o sin é1; estatuillas y demds objetos

para adornos de interiores; hueso labrado; cuerno, asta, marfil, con-
cha de tortuga, materias vegetales para talla, labrados; partes y
piezas de muriecos; articulos para el juego de ajedrez y de damas; cua-
dros, pinturas y dibujos realizados totalmente a mano. '



Por otra parte, un diagnéstico sobre la situacién del sector arte-
sanal, elaborado por Coopdesarrollo el afio anterior, encontro que
el 25% ganaba menos de $15.000 mensuales y mas del 50% tenia in-
gresos inferiores a $30.000 por mes, 1o cual, si se tiene en cuen-
ta 1a carencia de prestaciones sociales, servicios médicos, etc.,
indica que se trata de un sector altamente marginado de ta pobla-
cién, que dificilmente puede adelantar su actividad crattiva en

condiciones normales.

Las mayores ventajas que ofrece el sector artesanal desde el pun-
to de vista de los objetivos de i1a politica econfmica, tales como
el escaso capital necesario para crear un puesto de trabajo, se
convierten a su vez en las fuentes principales de problemas para el
sector. El1 poco capital invertido se traduce en carencia de tec-
nologia, baja productividad, voldmenes insuficientes de proauccion,
y dificultad para acceder al crédito de fomento por la falta de
garantias reales; la heterogeneidad social (rural, indigena, urba-
na) se traduce en dispersién y ausencia de organizaciones gremia-
les representativas, asi como en dificultad de identificacién para
dirigir programas de crédito, fomento y asisitencta técnica,

la dispersidn geogrdfica de la poblacidn artesanal y la concentra-
cidon de la demanda en unos cuantos centros de consumo, entorpecen
los programas de comercializacibén interna y externa. A todo ésto
se suma la frecuente confusidn del artesano con los demds microem-
presarios, y en ocasiones con toda clase de vendedores ambulantes,

cacharreros, etc., 1os cuales apreovechan los centros de venta arte-



sanal y las ferias artesanales para establiecer sitios de comercia-
lizacién de sus productos. Esta confusién tiene repercusiones
indeseables, no solo por la pérdida de identidad cultural que
conlleva, sino porgue el artesano tiene necesidades especificas
en aspectos tales como educacidn artistica, asistencia técnica,
abastecimiento de materias primas, y seleccidn de una oferta con
posibilidades de exportacién. Por otra parte, no parece conve-
niente el desplazamiento de hordas de desempieados hacia activi-
dades artesanales, a menos que este proceso implique un intenso
y ordenado periodo de entrenamiento y capacitacidn en aigunas
labores artesanales en las cuales se identifiquen deficiencias

en la oferta.

En materia de crédito, el problema parece residir tanto en desco-
nocimiento de las lineas existentes, como en imposibilidad de
ofrecer garantias suficientes, todo 1o cual se traduce necesaria-
mente en una subutilizacidon de Tos recursos disponibles. Asi por
ejemplo, Artesanias de Colombia cuenta con un fondo rotativo
anual de recursos otorgados por el Banco Interamericano de Desa-
rrollo en condiciones muy favorables, por vator de US$490.000,
En 1980, sin embargo, la empresa otorgd créditos apenas por un
valor cercano a los $3.0 millones; y en 1983, donde ademds se
contd con recursos del presupuesto nacional por $5.0 millones,
los créditos ascendieron a $17.7 millones. La Caja Agraria,

la Corporacidon Financiera Popular, el Banco Popular y Conalcré-



dito son también eniidades que ofrecen alain tipo de atencion
crediticia; aungee no se dispone de ¢ifras exactas sobre su co-
bertura, se sabe que estas lineas son de més dificil acceso para
el artesano por el tipo de garanties, la complejidad de los trd-

mites administrativos y las condiciones del crédito.

En cuanto a la asistencia téenica y tecnolégica , el Servicio
Naciopal de Aprendizaje ha venido atendiendo el sector artesa-
nal dentro de sus programas para microempresarios. Sin embargo,
no existe un programa de asistencia técnica mds especifico para
el sector artesanal, con subprogramas para cada uno de los tipos
de artesanias, generalmente asociados con la materia prima prin-
cipal (madera, cerdmica, lana, vidrio, etc.), los cuales abar-
quen desde el mejoramiento de la calidad de la materia prima has
ta los elementos artisticos y el cardcter autéctono que necesari
mente deben incorporar los. productos artesanales. Asimismo, la
asistencia técnica no puede aislarse de las exigencias del mer-
cado interno y externo, el cual suele ser volatil y tiende a sa-

turarse con relativa facilidad en cada rengldn.

Por 1o que respecta a la comercializacidn, pueden identificarse
profundas deficiencias tanto en el mercadeointerno como en el
externo. Los artesanos carecen de sitios de venta permanentes

y distintos de aquellos en los cuales comercializan sus produc-



tos otros trebajadores del sector informal; las ferias artesa-
nales, que constituyen los centros md&s importantes de venta oca-
sional no obedecen a una programacidn estable que abastezca
adecuadamente 1a demanda de los centros importantes de corsumo,
en las épocas de alta demanda y con alguna eficiencia en el trans
porte de los productos,y en las cuales se exhiban exclusivamente
productos artesahales. E1 desconocimiento del mercado se refle-
Ja constantemente en excesos de oferta de algunos productos y
‘excesos de demanda de otros. Ademds, el mercado artesanal suele
presentar una acentuada segmentacidn por estratos de la poblacidn
1o cual tiende a agravar el problema de adecuar una oferta qhe ne
cesariamente incorpora un elemento artistico y cultural a las

veleidades de la demanda.

La situacion de la comercializacidn externa es aun mds dificil.
No ha -existido una seleccidn rigurosa del tipo de productos ex-
portables; los mercados se pierden por saturacidon, mala calidad
material y artistica de los productos, falta de continuidad,
ausencia de promocidon externa e informacidn sobre la demanda y
problemas en la oportunidad de entrega y en la posibilidad de
garantizar los volimenes requeridos. Todos estos problemas,
algunos de los cuales son comunes a otros sectores, resultan
especialmente graves en el caso de un mercado tan cpmpetido y

exigente como el de las artesanias. La sensible reduccitn de
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las exportaciones en los Gltimos cinco anos, luego de un auge
inusitado en la década anterior, son el reflejo ho solo de los
problemas estructurales de nuestro comercio exterior, sino de
problemas especificos del sector artesanal sobre los cuales es

posible y necesario actuar,

A todo Jo anterior se agrega la naturaleza redimentaria de las
formas de organizacidn empresarial, predominando las de. tipo
familiar o los pequefios talleres, en los cuales la propia resi-
dencia hace las veces de local de trabajo y al menos parte de

la mano de obra no recibe remuneracién alguna. Existen miles
de unidades productivas de este tipo en pueblos y veredas o en
barrios marginados de los grandes centros urbancs, las cuales.
ofrecen inadecuadas condiciones materiaies de trabaj]o; asimismo,
las asociaciones gremiales o cooperativas scn escasas y trabajan
descoordinadamente, 1o que timita su posible efecto benéfico en
aspectos tales como la adquisicién de materias primas en canti-
dades, calidades y precios vazonables; la capacitacidn técnicae,

ta modernizacién tecnoldgica y la comercializacidn.

Finalmente, es recesario destacar la protuberante falta de
coordinacion institucional en la aplicacidn de los programas
dirigidos a la industria artesanal. Por lo menos ¢inco entida-

des ofrecen 1ineas de crédito, sin que exista complementariedad
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entre ellas (para capital fijo y capital de trabajo per ejemplo);
los programas de capacitacidon y asistencia técnica no guardan
relacién alguna con los requerimientos de la demanda; y Corferias,
la entidad estatal encargada de organizar las ferias en el pais,
practicamente no participa en la planificaci6n y realizacidn de
las ferias artesanales. Por su parte, la existencia de una em-
presa dedicada exclusivamente alsectorartesanal gs el cese de Arte-
sanias de Colombia S.A. no ha side suficiente para garantizar la
armonia institucional, debido a que sus esfuerzos se han orienta-
do, en forma desordenada € ineficiente, a adelantar politicas

en todos los terrenos (crédito, fomento, capacitacibn, comercia-
lizacidn, etc.}, sin que su estructura administrativa y finan-
ciera estuviera dotada de los instrumentos para hacerlo en con-

diciones exitosas.

Conclusiones y recomendaciones: E1 Plan de Desarrollo Artesanal

Del anhdlisis anterior se desprende que el sector artesanal, por

su capacidad de generar empleo y divisas, los bajos niveles de
inversidn requeridos, la magnitud y el tipo de personas vincula-
das de alguna forma a estas actividades y su contribucién al afian-
zamiento de los valores culturales y las tradiciones populares,
debe ser objeto de especial atencién por parte del Gobierno den-

tro de sus programas de desarrollo. No obstante, la falta de
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una clara identificacidn del sector, su dispersidn geogridfica

y social, la heterogeneidad de los productes, la carencia de for-
mas asociativas eficaces para canalizar los anhelos del artesa-
nado y la descoordinacidn institucional, han constituido obstdcules
para el disefio y ejecucion de una politica armonica, coherente y
eficaz dirigida especificamente hacia este sector. En estas
condiciones, la industria artesanal ha venido enfrentando en los
iltimos afios una aguda recesidn que se refleja en la caida de las
exportacbnes y la disminucidén de los ingresos de las familias de
artesanos, en circunstancias en que la migracién rural a las ciu-
dades ha incrementado el nimero de personas dedicadas exclusiva-
mente a la actividad artesanal y el creciente desemplec ha hecho
aumentar la poblacidn econdmicamente activa que, sin tener la tra-
dicion o capacitacidn necesarias, buscan en la actividad artesanal
una sdlida a su situacion laboral, contribuyendo a deprimir aun
mas el sector. Asi pues, no solo por sus perspectivas econdmicas,
sociales y culturales, sino por la presidn creciente de los ar-
tesanos que amenaza con transformar este sector en fuente peli-
grosa de tensiones sociales, se hace necesario emprender una la-
bor agresiva tendiente a mejorar sustancialmente las condiciones

de vida del artesano.

E1 marco apropiado para emprender esta tarea es el disefic de un

Plan de Desarrollo Artesanal que, con el fin de no dispersar es-
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fuerzos excesivamente, se concentre en las siguientes areas pri-
mordiales: financiamiento; capacitacidn y asistencia técnica y
tecnolbgica; comercializacidn interna y externa; y promocidn de
formas asociatlivas de cardcter artesanal. A continuacidn se

describen las principales acciones que deben adelantarse en cada

una de estas areas:

Financiamiento

Teniendo en cuenta el cardcter peculiar de las necesidades del
sector artesanal, parece conveniente el disefio de 1ineas de
crédito especificas para atender sus requerimientos de capacita-
cibn técnica y empresarial, capital de trabajo y capital fijo.
Artesanias de Colombia, la Caja Agraria, la Corporacidn Finan-
ciera Popular, el Banco Popular y el Fondo de Promocidn de Expor-
taciones deberan trabajar coordinadamente en la perspectiva de
garantizar un cubrimiento adecuado de las necesidades crediti-
cias del sector artesanal en éstos campos. Las lineas de crédi-
to artesanales deberdn caracterizarse por l1a facilidad en el tcd-
mite, rapidez en el desembolso, periodos largos de repago. tasas
de interés por lo menos similares a las existentes para microem-
presarios y mayor aceptacion de garantias personales frente a las

reales y bancarias.
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Asimismo, se sugiere eliminar el monto minimo de $100.000 para
la expedicién de certificados de garantia por parte del Fondo

Nacional de Garantias, chando se trate de créditos para el sec-
tor artesanal, con miras a atender las necesidades de garantias
complementarias del sector, cuyo montc promedio de crédito se ha

estimado en $80.000.

En aquellos casos en que los recursos crediticios han sido otor-
gados por entidades financieras internacionales en condiciones
previamente establecidas, y resulte imposible crear términos espe-
ciales para los artesanos, como es el caso del plan nacional de
microempresas, se dard& gran importantia al otorgamiento &gil y
oportunc .de créditos a los artesancs con especial énfasis en las
siguientes regiones, en donde existen grandes concentraciones ar-
tesanales y aquellas que acusan signos mds angustiosos de recesion:
norte de la sabana de Bogotd, provincia de Sugamuxi, Paipa, Dui-
tama en Boyaca, oriente antioquefio, costa pacificay zona indige-

na de Risaralda.

Capacitacion y Asistencia Técnica

El Servicio Nacional de Aprendizaje y Artesanfas de Colombia,
deberan disefiar un plan conjunto de capacitacion empresarial y

asistencia técnica para los artesanos, entre otras, en las si-
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guientes dreas: contabilidad, administracidn, ccntrol de calidad,
disefio, tratamiento de la materia prima y mercadeo. A tal efecto,
el progreama se dividird en subprogramas de acuerdo con las ma-
terias primas esenciales que detfinan la actividad, tales cemo ce-
ramica, vidrio, bambl, telas, madera, piedra., metales, etc. Di-
cho programa se acompaiiard de recomendaciones a las entidades cre-
diticias sobre el tipo de modernizacidon tecnoldgica hacia el cual

debe orientarse la financiacién.

Comercializacitn

Por 10 que respecta & la comercializacidén interna, Artesanias

de Colombia, en coordinacidn con la Corporacidn de Ferias y Expo-
siciones, elaborardnunprograma anual de ferias artesanales que
responda a las necesidades estacionales de la demanda en los
principales centros de consumo. Corferiaspodria proveer la fi-
nanciacion del plan durante el primer afio, y para los afos siguien-
tes las necesidades serfian menores, habida cuenta de la natura-
leza durable de las instalaciones. Asimismo, Artesanfas de
Colombia se encargard de proponer al Gobierno la adecuacidn de
terrenos estratégicos para transformarlos en sitios de venta per-
manente para los artesanos. De igual marera, las entidades del
sector oficial deberdn dar preferencia especial a los productos

artesanales que exaltan las tradiciones y afianzan la identidad
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cultural, en las compras que realizan para su funcionamiento
interno. Se {rata de una demanda nada despreciable, que podria

tener un gran impacto sohre el sector artecanal.

E1 mercado interno deberia ser utilizado para probar aquellos
productos artesanales que por su calidad y diseiio ofrecen mejores
perspectivas en lgs mercados internacionales. En tal sentido,
Artesanias- de Colombia expediria certificados de calidad para
aquellos productos que puedan considerarse pre-exportables, los
cuales recibirdn especial impulso y promocidn internacional en
ferias y exposiciones por parte del Fondo.de Promocidon de Expor-
taciones. Para ayudar a la conformacibn de esta oferta pre-ex-
portable, la Corporacifén Nacional de Turismo promcvera la veria
de artesanias en todos los hoteles y paradores turisticos de

importancia en el pafis.

E1 Gobierno ya ha dado algunos pasos tendientes a fortalecer las
exportaciones de productos artesanales. El1 decreto 1519 que
reglamenta las actividades de las comercializadoras internaciona-
les, reduce de $50 millones a $15 millones el capital minimo
para constituir una comercializadora dedicada exclusivamente a
1a exportacidn de artesanias; y eleva del 20% al 30% el estimulo
sobre el certificado de Reembolso Tributario que se concede a

géstas (1timas en sus exportaciones. Conviene mantener este tipo



dge. incentivos especiales para la exportacién de productos arte-
sanales, y complementarlos con financiamiento y asistencia téc-
nica especiates para.la produccion con destino a la exportacion,
ast come con un plan mds agresivo de promecidn artesanal en el
exterior. Sobre el particular, resulta inquietante el papel ape-
nas marginal que juegan los agregados y jefes de oficinas comercia-
les en el exterior, los cuales deben convertirse en promotores
permanentes de nuestras artesanias.

A fin de facilitar el manejo administrative y los incentivos a
las exportaciones artesanales, se reccmienda al Consejo de
Politica Aduanera llevar a cabo el desdoblamiento arancelario
necesario, tendiente a garantizar una clara y fdacil identifica-

cidn de los productos artesanales.

Formas Asociativas

E1 Ministerio de Desarrollo Econdmico a través de Artesanias de
Colombia, el Ministerio de Trabajo, las Gobernaciones y Alcaldfas,
deben adelantar una intensa campafia con el objeto de promover la
organizacion del sector artesanal en cooperativas, gremios, fede-
raciones, centros artesanales, asociaciones, comités departamen-
tales, Mmunicipales y regionales, etc., dependiendo de las circuns-
tancias particulares en cada caso. E1 Gobierno, con el fin de

estimular las formas asociativas artesanales, buscard canalizar
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los distintes programas contempiados en este Plan de Desarrollo
Artesanal, a través de los organizaciones de artesanos. En for-
ma andloga, se dard participaci6n a las organizaciones en los
organismos consultivos encargados de hacer recomendaciones al

Gobierno en materia cde politica artesanal.

Delimitacitn del Sector y Coordinacidén Institucional

Finalmente, todos los esfuerzos canalizados a través de este

Plan de Desarrollo Artesanal tienen, para su posible éxito, dos
prerequisitos: una clara identificacidn del sector y una adecua-
da coordinacidon institutcional. Al respecto, se propone al

Consejo Nacional de Politica Econémica y Social:

Recomendar que se realice,con la cooperacign de Fondo Nacional
de Proyectos de Desarrolic y el Departamento Administrativo de

Estadistica, un censo artesanal en todo el pais.

Crear el Reqistro Nacional de Productores Artesanales, sus-
peditando el acceso a cualquiera de 10s programas que se ade-
lanten en el marco del Plan de Desarroilo Artesanal, a la ex-
pedicién de un certificado en el que conste el caricter de
artesano, por parte de cualquiera de las siguientes entidades:
Artesanias de Colombia, el Servicio Macional de Aprendizaje,

las asociaciones artesanales reconocidas legalmente, las se-



