Vi -\ AT

i lU!'DBD D& Pigevd”

CONVENIO ICBA- FUNDESBOY
LA ARTESANIA DEL VALLE DE TENZA Y SUS PROYECCIONES

CLARA INES LOPEZ GOMEZ




1. GENERALIDADES
[.1. ANTECEDENTES

En mayo de 1985, la Divisién de Ingenieria e Industria del Fondo Colombiano
de Investigaciones Cientificas y Proyectos Especiales “Francisco Jose de
Caldas”, COLCIENCIAS, presenté el documento “Programa de Regionalizacion
de la Ciencia y la Tecnologia en Colombia”, en desarrollo del Plan de
Concerlacién Nacional en Ciencia y Tecnologia propuesto por el gobierno de
Belisario Betancur con el animo de fomentar la investigacion cientifica, el
desarrollo tecnolégico v la popularizacién de la ciencia en los mUuNIcipios
colombianos. . '

El documento, entregado a las regiones seleccionadas paralaimplementacion
del proyecto (Tolima, Magdalena, Boyaca), encontré en Boyaca acogida en la
Universidad Pedagoégica y Tecnologica de Colombia, [a Oficina de Planeacion
Departamental, la Fundacion para el Dasarrollo de Boyaca y la regional del
Fondo Desarrollo Rural Integrado, entidades que disenaron un paquele de
once proyectos de “impacto social y econémico para la repion”. denominados
Programa de Ciencia y Tecnologia Francisco José de Caldas para el Valle de
Tenza, Tecvatenza (Colciencias, Gobernacion de Boyaca, 1985:99),

La escogencia del Valle de Tenza como centro de expertmentacion en Boyaca
tiene explicacion en las grandes potencialidades de desarrollo cconomico,
ademas de su ubicacion geografica privilegiada por su cercania a Bogotd que
lacilita el control del proyecloy la descentralizacion de 10s recursos econd mi-
cos (Colciencias, Gobernacion de Boyaca, 1985:2). Por otra parte, los problemas
detectados en el diagnostico agropecuario -estructura minifundista de tenen-
cia de la tierra, carencia de vias de comunicacién, deficiente estructura de
mercadeo, estacionalidad de la produccién, deterioro de los suelos-, y la
existencia de recursos apropiados para mejorar las actividades econdmicas,
justifican la seleccion de la zona'y la implementacion de acciones en el campo
agropecuario, turistico, de la microind ustriay de [a participacion comunitaria
(Colciencias, Gobernacion de Boyaca, 1985:2-3).

Especificamente, el diagnostico del sector artesanal concluyd con las siguien-
tes recomendaciones:

1. Digeﬁo de investigaciones que tiendan a aplicar nuevos paquetes tecno-
lbgicos para la fabricacién de canastos e incremento de [a produccion,
variedad y calidad.

2. Capacitar al campesino de los municipios restantes en este of icio puesto
que ha demostrada ser una fuente tmportante de ingreso y de empleo.

L N Shiatiom
T F I LN B Nt ]
‘e

TN




3. Seleccionar y promover un mejor bambu en la regién v que tenga una
rentabtlidad mayor, una mejor textura y versatilidad.

4. Capacitar a los campesinos con nUevVos y mejores paqueles tecnoldgicos
para la realizacién y produccion allarera.
(Colciencias, Gobernacion de Boyacd, 1985: 74-76).

Atendiendo estas recomendaciones y la tradicion artesanal del Valle de
Tenza, dentro del Programa Tecvatenza se incluyd el proyecto Fomento de [a
Microindustria Artesanal, con los siguientes objetivos (Colciencias, Goberna-
cién de Boyaca, 1985: 127-128):

t. Producir variedad y calidad de canastos en la mayoria de los municipios
que producen la materia prima.

2. Aplicacion de nuevos paquetes tecnologicos que incidan en el volumen
de produccién, calidad, precio de los articulos.

3. Incrementar ¢! ingreso de la familia campesina del Valle de Tenza.
4. Conquistar nuevos mercados,

5. Fomentar el turismo.

6. Mejorar y ampliar las técnicas de alflarerta.

7. Iniciar una comercializacion agresiva de eslos productos a través de
organizaciones, reducienda asi ¢l margen de intermediacion.

8. Aprovechar la habilidad que ticnen los campesinos de la region para la
produccion artesanal.

9. Mejorar las condiciones de vida del campesino de la region del Valle de
Tenza. :

10. Ocupar mas mano de obra familiar.

Para fograrlos, el Programa Tecvatenza propuso como estrategias la realiza-
cion de investigaciones conducentes a aplicar nuevos paquetes tecnologicos
a los procesos de produccidn de artesanias, la capacitacion artesanal v la
organizacién campesina para la comercializacion. '

En 1987, cuandocasivenciael plazo paralaentregade resultados, el Programa
Tecvalenza encontré en el Instituto de Cultura v Bellas Artes de Boyaca
(I.CB.A) la posible entidad ejecutora del proyecto. A comienzos de 1988, el
Centro de Investigacion de Cultura Popular(CI1.CP.), dependencia del 1.CB.A.
encargada del estudio y promocion de las manifestaciones de la cultura
popular en Boyaca, inicio actividades dentro del proyecto LA PRODUCCION
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ARTESANAL DEL VALLEDE TENZA Y SUS PROYECCIONES (Ortiz, 1987), cuyos
objetivos replantean racionalmente {os propuestos por el Programa Tecva-
tenza, ajustandose a los lineamientos institucionales del C1.CP. para el Area
de Investigaciéon Cultural en Boyaca. Bl Plan de Operaciones del CICP., los
presenta sintéticamente asi (1988: 37-38):

General: . _
Contribuir con diagnosticos vy recomendaciones al mejoramiento de la
actividad artesanal en el Valle de Tenza.

Especificos: _ o
1.Identificar y analizar los procesos de produccion y comercializacion de
produclos artesanales.

2. Elaborar un censo de artesanos y productlos artesanales regionales.

3. Establecer la situacion socioeconomica de los artesanos.

4. Prestar asesoria técnica en diseno a los artesanos.

El nuevo proyectorestringio el area de trabajo a tres de 10s nueve municipios
boyacences que integran la zona denominada Valle de Tenza (Guateque,
Tenza, Guayatd, La Capilla, Somondoco, Sutatenza, Pachavita, Garagoa, China-
vita), en atencion a su trayectoria artesanal mas destacada a nivel regional,
como pudo establecerse luego de visitas dc prospeccion y reconochmicnto
practicadas en todas las localidades.

Por suimportancia dentro det proyecto de investigacion y por sus caractleris-
ticas particulares, el estudio de los procesos de comercializacion de productos
artesanales de Tenza, Pachavita y La Capilla, se disen6 como un subproyecto
de la investigacion sobre produccion artesanal del Valle de Tenza, cuyos
resultados se exponen en el presente informe.

1.2. JUSTIFICACION

En primer término, el estudio tiene justificacion dentro del proyecto de
investigacién artesanal en el Valle de Tenza y, todavia mas, dentro del
Programa Tecvalenza. Desde este punto de vista, notendria sentido efectuar
una identificacion, observacion y analisis de [os procesos de manufactura de
artesanias regionales con el objeto de introducir mejoras en ellos y en las
técnicas de produccion, si tales propuestas no consideran los problemas que
enfrenta el artesano con los articulos tradicionales y las posibilidades de
comercializacion de los nuevos productos. No se-trata pues, de obrar con
ligereza propiciando la creacion de nuevos disenos, proponiendo nuevos y
mas apropiados mecanismos de acopio de materias primas, nuevos usos para
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especies vegetales y/o aumentos en los volumenes de producci(fm. c_ie los
objetos que hoy se encuentran, si ¢l artesano no puede gozar los beneficios de
tantas iInnoOvVaciones.

Paralaentidad comprometida en la investigacion, Centro de Investigacion de
Cultura Popular, este estudio tiene validez en tanto que la artesania -objeto
y oficio- forma parte del patrimonio cultural del pueblo boyacense, en cuya
revitalizacidén, promocion y difusion se encuentra empenado como mecanis-
mo de reafir macion de la identidad regional. De otra parte, las recomendacio-
nes finales del proyecto suministran al CL.CP.y a otros organismos guberna-
mentales pautas para la formulacion de politicas de desarrolfo cultural para
Boyaca, atendiendo de esta manera una de sus funciones de ley(1) y las
orientaciones que rigen hoy el quehacer cuftural en Colombia.

Independientemente del proyecto de investigacion en el cual se inscribe este
trabajoy del propio 1.CB.A., el estudio de los procesos de comercializacion de
productos artesanales de Tenza, Pachavita y La Capilla cbedece a varias
consideraciones: - '

e Escasabibliografiasobreeltema:existentrestextos bdsicos sobre la artesania
en Boyaca. El primero de ellos es el resultado de una investigacion exhaustiva
propuesta por Artesanias de Colombia para "desentranar la realidad artesa-
nal de ayer y de hoy” en Colombia, presentandola en informes uliles para
aquellas personas oinstituciones interesadas en invertir esfucrzosy recursos
en esta actividad. Del trabajo realizado en Boyaca, departamento con el cuul
se inici6 la experiencia, ha quedadoun infor me editadobajoel titulo Artesania
Boyacense {Solano, 1974) que retne todas las manifestaciones artesanales
discriminadas segln las materias primas empleadas: arcilla, lana, fique,
esparto, cerda, tagua, etc. Cada capitulo del libro relaciona los productos que
se obtienen de los diversos materiales, destaca los municipios productoresy
hace énfasis en los procesos de manufactura, los cuales describe con detalle.
En esta publicacién no hay mencion alguna al oficio artesanal en Pachavila.

Otra publicacion, del Instituto de Investigacion de la Expresion Colombiana,
IDEC, “El hombre y su oficio: ceramica, cesteria y tejidos en Boyaca” (1983),
corresponde a un fragmento de la investigacion "Patrimonio Cultural Colom-
biano: Artes y Oficios de la Regiéon Cundiboyacense”, iniciada también en
Boyaca. En la obra el territorio colombiano se divide en cuatro comarcas
artesanales (central, occidental, def sur v del norte), entre las cuales la de sur
se considera especializada en cesteria y ceramica, con €l municipio de Tenza
como nucleo por la tradicion de sus objetos, por la comercializacion que alli se

(1) Decreto Ordenanzal No. 00094 de 1984. -



da de los produclos comarcales y por la presencia de grupos sobresalientes
en la especialidad. Para cada comarca se relacionan los productos de la
especialidad, asi como sus procesos de manufactura, rematandocadacapitulo
con un glosario de tér minos vernaculos asociados a la actividad artesanal. En
la zona de inftuencia de la comarca figuran la localidad de La Capilla'y solo
aparece una corta mencion a la cesteria de Pachavita.

Otro trabajo, con el tema especifico de la ceramica de Raquira, remata el
conjunto de ediciones dedicadas a la artesania boyacense. Por lo demas, la
literatura sobre el tema, dispersa en publicaciones periodicas -entre las que
se destaca la Revista Colombiana de Antropologia de COLCULTURA- esta
dedicada a las practicas de otros nucleos artesanales del departamento.

e Razones de tipo economico: las anleriores y otras investigaciones menos
ambiciosas llegan a la conclusion, ciertay vigente, sobre los escasos beneficios
economicos que percibe el pequeno productor artesanal con su oficio. La
indefension del arlesano y su escaso poder de negociacion, se suman a su
desconocimiento del producto en términos de costos de [abricacion vy, sobre
todo, del mercado.

El conocimiento de aspectos sociales, economicos y de las condiciones dc
trabajo del campesino artesano del Valle de Tenza, asi como del mercado
actual de arlesanias regionales, suministra las bases para proponcer ajustes a
los modelos de comercializacion existentes y/o [ormas de comercializacion y
organizacion que eliminen las barreras de ingreso y le permilan al artesano
acceder a mejores condiciones de vida y trabajo.

» Razones de tipo social y cultural:las minas de esmeraldas en Somondoco, fas
haciendas ganaderas de los Llanos Orientales, Bogot a, las condiciones de vida,
el minifundio, llevan a hombresy mujeres, adultosy jdvenes, a abandonar la
tierra natal en busca de mejores oportunidades. Mucho mas cerca, Guateque
y Garagoa absorben poblacidn de los municipios aledanos, gracias a que su
condicion de cabeceras provinciales favorece su-desarrollo econdmico.

| El fomenlo de la artesania, fuente indiscutible de ingresos familiares, puede
contribuir significativamente a disminuir el fenémeno migratorio regional,
asegurando de paso la conservacién de una tradicion cultural de origen
precolombino y colonial.

e Razones de tipo ecologico: para el caso concreto de Pachavita y La Capilla,
la 'préctica_ artesanal ha conducido al agotamiento y la extincién de especies
vegetalessilvestresy alaerosion de Jossuelos por lacontinuaextraccion de arcillas.
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Mas que una justificacion, el problema ecologico y ambiental que genera el
corte de bejucosy la talay quema de arboles para activar los hornos alfareros,

debe considerarse factor paraleloen acciones de mejoramiento de las técnicas

alfareras y de produccion cestera, de manera que se atienda la consevacion
del equilibrio ecoldgico de la zona, canalizando la motivacion del artesano
hacia la recuperacion de los suelos que le suministran parte del sustentofamiliar.
1.3. OBJETIVOS

1.3.1. Objetivos Generales ;

e Realizar un diagnostico de los procesos de comercializacion de productlos
artesanales de los municipios de Tenza, Pachavita y La Capilla teniendo en
cuenta la participacion en ellos de productores, inter mediarios y consumidores.

Presentar un conjunto de recomendaciones que apunten a la solucién de los
probiemas detectados, considerando el beneficio [1nal para el productor.

{.3.2. Objetivos Especificos

e [stablecer el perfii socioeconomico de los artesanos, intcrmediarios y
compradores finales de artesanias del Valle de Tenza.

o [dentificar los productlos artesanales locales (nombres, tipos, usos, mate-
riales, procesos de manufactura).

¢ Investigar la participacion de entidades vinculadas al desarrollo artesanal

que puedan tomar parte en-acciones de mejoramiento de la actividad. = -

¢ Diagnosticar y evaluar los procesos de comercializacion de produclos
artesanales regionales, identificando eslrategias basicas de artesanos e
intermediarios.

¢ Recomendar acciones y/o programas de (rabajo cuya implementacion
conduzca a mejorar la comercializacion de productos locales.

1.4. FUENTES DE INFORMACION
1.4.1. Fuentes Primarias
Considerando que la literatura sobre la actividad artesanal de Pachavitay La

Capilla, principalmente, es bastante escasa, fue necesario recurrir a fuentes
primarias de informacion con el fin de recopilar datos necesarios para el estudio.
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Por esta razon, la mayor parte de las informaciones sobre estas localidades
que reune este informe, se obluvo gracias a la colaboracion de canasteras y
alfareros, quienes fueron visitados en su totalidad en sus viviendas, y en
varias oportunidades. en las plazas de mercado de Garagoa y La Capilla donde
venden sus productos. Fueron hechos los registros pertinentes a nombre,
edad, sexo, ocupacion principal del artesano, lugar de vivienda, etc.

En Tenza la infor macion se obtuvo en seis de las trece veredas que forman el
municipio, incluida la cabecera, entrevistando en cada una de ellas un

promedio de seis artesanos. No se dispuso de censos levantados con anticipa- |

cion en desarrollo de investigaciones particulares y/o institucionales, como
base para definir muestras de trabajo. Debido a la gran cantidad de personas
dedicadas al oficio -se estima que mas del 80% de la poblacidon produce algun
tipo de artesania - y por razones economicas, s6lo se visitaron las veredas de
Valle Grande Abajo, Volcan, Cora Grande, Cora Chiquito, Rucha y Centro.

Con respeclo a los intermediarios fueron identificados tres comerciantes
mayoristas de articulos tenzanos y se entrevistd a los propietarios de ocho
locales al detalle. En la tesoreria municipal de Tenza {iguran debidamente
registrados diez comerciantes, aunque enrigor existen aproximadamente 15.
Dos de los ocho almacenes sobre los cuales se tiene infor macion, son propiedad
de comercianles mayoristas, mientras que un tercero es de la Cooperativa
Artesanal de Tenza, que también opera como intermediaria, .

EnPachavitay LaCapillanoexisien locales destinados a la venta de artesanias
locales ni regionales. En Paipa se visitaron tres locales artesanales, en Villa de
Lefva cuatro, en Raquira y en Garagoa uno respectivamente.,

En [a ciudad de Bogota se trabajé en 22 almacenes ubicados en El Lago, Centro
Internacional Tequendama Chapinero, Centro Artesanal Colombiano, Pasaje
Rivas y Pasaje Colonial y en dos stands de una Feria Artesanal Nacional
realizada en el Parque Simén Bolivar.

La escogencia de los detallistas capitalinos se apoy6 en la revision de la guia
telefonica de Bogola, después de delectar "zonas artesanales” conocidas. Dos
grandes centros comerciales -Unicentro y Hacienda Santa Barbara- no se
incluyeron puesto que las tiendas artesanales que alli funcionan son, en su
mayoria, sucursales cuya casa principal tiene sede en El Lago.

Un total de 28 almacenes, llamados de ariesanias ubicados en el sector de 1a
calle 53 con avenida Caracas, no se incluyen dentro de la muestra pues se trata
de negocios que venden Otiles y elementos para trabajos manuales, arreglos
florales, vinilos, barnices, materiales pra elaborar maquetas, etc.
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El trabajo de campo se realizo entre 1989y 1990 en Pachavita y L a Capilla
yentre 1990y 1991 en Tenza

1. 4.2 Fuentes Secundarias

De gran utilidad para el analisis de la informacion recopilada y para la
presentacion de propuestas [ueron articulos y publicaciones editadas por
Artesanias de Colombia, la Asociaciéon Colombiana de Promocion Artesanal, el
Instituto Colombiano de Antropologia, el Banco Popular, Colciencias y el
propio L. CB.A. También fueron consultados documentos de archivoy centros
de infor macion de la Corporacion Nacional de Turismo, Oficina de Turismo de
Boyaca, Compaidia de Servicios Varios de Tunja, Fundeboy, Casa de Boyaca,
Secretaria Juridica de la Gobernaciéon de Boyaca, Fondo DRI y CORFAS,
entidades que de una manera u otra estdn relacionadas con la actividad
artesanal en Boyaca y/o en Colombia.

1.5. ALCANCES Y LIMITACIONES DEL ESTUDIO

La proyeccion mas significativa derivada de este estudio esta representada
en los beneficios socioeconémicos que resulten de la implementacion de tas
recomendaciones propuestas, favoreciendoa losartlesanos de tres ocalidades
del Valle de Tenza

Por otra parte, este trabajo contribuye a destacar y difundir otra cara del
Boyaca Artesanal que propios y extranos podemos encontrar en pequenos
municipios olvidados como La Capilla y Pachavita, que nunca han visto
resefiados sus saberes artesanales en publicaciones sobre el tema, opacados
por la cesteria tenzana, 1a ceramica raquirena, los tejidos de Nobsa...

La descripcion de las condiciones de vida y de trabajo del pequeno ariesano,
que en este informe se presenta, en alguna medida contribuye a comprender
el valor de la artesania en nuestro patrimonio cultural y al artesano como
portadory transmisor de tradiciones ancestrales que hacen parte delacultura
popular boyacense.

Varias situaciones aparecieron como limitaciones para el desarrollo del
estudio, especialmente para la obtencion de la infor macion requerida:

e Con los artesanos -principalmente de Tenza- por su negativa a suministrar
los datos necesarios sobre su saber, descreidos de tantas promesas hechas por
entidades encargadas del fomento y desarrollo de la artesania.

e (Con los mayoristas por la dudosa veracidad de algunos datos y por las

~
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diftcultades para acopiar [a informacién, ya que aunque muchos residen en
Tenza, poco permanecen en sus veredas, dedicando gran parte de su tiempo
al mercadeo de artesanias en otros municipios y regiones del pais. Por esta
razon, la Asociacion de Artesanos del Valle de Tenza se tomo como mayorista
institucional y no como funciona en realidad, es decir, como mayoristas
independientes cobijados por un nombre comun.

La dispersion geografica de los integrantes de la muesira de artesanos en
Tenza: mientras que en La Capilla y Pachavita los productores se hallan
concentrados en tresy dos veredas respectivamente, en Tenza estan disper-
sos por lodoel territorio municipal Sibienel acceso por carreteraalasveredas
es posible, se limita a los sabados, dia del mercado semanal, que el artesano
destina a otros oficios. Por esta razén y por limitaciones economicas, fueron
visitadas veredas situadas entre una ¥y dos horas de distancia a pie desde el
pueblo, cubriendo asi el 50% del territorio que se pretendia recorrer.

1.6. AREA GEOGRAFICA DEL ESTUDIO

Las localidades de Tenza, Pachavita y La Capilla definen el marco geografico
de este estudio, deter minado previamente por el macroproyeclo de investi-
gacion artesanal en el Valle de Tenza.

La division politico-administrativa de Boyaca ubica a Tenza y LaCapillacnla
Provincia de Oriente con capital en Guateque. Pachavita aparece cn algunos
textos formando parle de la Provincia de Neira con capital en Garagoa y en
otros como municipio de la Provincia de Oriente.

- Tenza dista de Tunja 93 Kms., tiene una temperatura promedio de 20 grados

centigrados y una altura de 1543 m.s.n.m. Limita con La Capilla y Pachavita

‘por el norte, por el oriente con Garagoa, por el sur con Sutatenza vy por el

occidente con Guateque y La Capilla. El' drea municipal es de 55 Kms.2
distribuidos en dos pisos 1érmicos: medio (42 Kms.2) y frio (13 Kms.2). Ei
territorioesta divididoen las veredas de Mutatea, Rucha, Valle Grande Abajo,
Valle Grande Arriba. Resguardo, Quebradas, Chaguatoque, Barzal, Cora Gran-
de, Cora Chiquito, Volcan, Aposentos y Centro. En 1985 su poblacién era de
5998 habitantes (986 en la cabecera), proyeclada a 6013 en 1990 Tn 1986
el municipioestaba divididoen 4241 predios de los cuales 3908 eranrurales,
Dia de mercado: sabado.

Pachavita dista de Tunja 76 Kms., tiene una lemperatura promedio de 18
grados centigrados v una altura de 1980 msnm. Limita por el norte con
Umbita y Chinavita, por el oriente con Chinavita y Garagoa, por el sur con
Tenzay por el occidente con La Capillay Umbita, El drea municipal es de 68




Kms.2 distribuidos en tres pisos térmicos: medio (26 Kms.2), frio (34 Kms.2)
' y paramo (8 Kms.2). Son sus veredas las de Soaquira, Llano Grande, Pie de
¢ Pena, Guacal, Buenavista, Hato Grande, Aguaquina, Sacaneca y Centro. En
- 1985 tenia 4250 habitantes (385 enlacabecera)y para 1990 se esperaba una
+ poblaciontotal de 4006 habitantes. En 1988 estabanregistrados 3869 predios
de los cuales 3695 eran rurales. Dia de mercado: miércoles.

La Capilla esta situado a 92 Kms. de la capital departamental, tiene una
temperatura promedio de 19 grados centigrados y una altura de 1770
m.s.n.m. Limita por el norte con Umbita, por el oriente con Pachavita, por el
sur con Tenza y Guateque y por el occidente con el departamento de
Cundinamarca. El drea municipal es de 59 Kms.2 distribuidos en tres pisos
térmicos: medio (11 Kms.2), frio (40 Kms.2) y paramo (8 Kms.2). Veredas:
Chaguatoque, Penas, Tizuco, Chucio, Palma Arriba, Palma Abajo, Camagoa,
Ubaneca, Santa Fita, Pairamo, Hato, Zing, Barro Blancoy Centro. En 1985 tenia
3811 habitantes (748 en la cabecera) y la poblacion se proyectaba para 1990
en 3948 habitantes. En 1986 el pueblocomprendia 3988 predios de los cuales
3714 eran rurales. Dia de mercado: lunes.

Las tres localidades disponen de servicio telefonico, correo, energia electrica
rural, y transporte intermunicipal. Hay puesto de salud en Pachavita y La
Capillay hospital en Tenza. Solo Tenza cuenta con hoteles y/oresidencias para
alojamiento de turistas.

En concreto, el marco espacial del estudio comprende las veredas de Palma
Arriba, Palma Abajo y Camagoa en La Capilla, unicas en el municipio
dedicadas ala produccidon alfarera. En Pachavita se escogieron las de Sacaneca
y Centro, cuyos habilantes elaboran canastos de bejucos y canas que
constituyen el produclo artesanal representativo del municipio. Otras dos
veredas -Hato Grande y Aguaquina- elaboran canastos de chiny fique, dada
la influencia que sobre ellas ejercen las veredas vecinas de Tenza. La
produccion ceslera de estas veredas no recibid, para los efectos del estudio,
ningun tratamiento especial. En Tenza, como se ha dicho, se elaboran
artesanias en todas las veredas, pero solo hacen parte del marco geograflico
las de Valle Grande Abajo, Volcan, Cora Grande, Cora Chiquito, Ruchay Centro.

10
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& 2. ANTECEDENTES DE LA ACTIVIDAD ARTESANAL EN LA
¥ REGION

B} Lacesleriay el desarrolio de los entramados vegetales aparece como una de

las adquisiciones mas antiguas de la humanidad. Para el hombre primitivo
g saber ligar y atar (piedra al palo, palos entre si), constituyd una necesidad

i

8 vital, que tenia como referencia ejemplos naturales como los nidos de aves 0
B¢ |as lianas y ramajes de los bosques. Los origenés de la cesteria se remontan
g% hasta nuestros antepasados hominidos, quienes ante la necesidad de contar
B¢ con un medio paratransportar el fruto de larecoleccion hasta los campamen-
§3: tos, seguramente “inventaron algun tipo de talego hace unos tres millones de
anos” (Leakey en Kuoni, 1981: 19-23). La cesteria también encuentra bases
para su desarrollo al ponerse en practica el tejido de fibras vegetales para

procurarse una vivienda, un medio de proteccion contra el clima,

. i Lainvencion de fa ceramica, seglin lo demuestran hallazgos arqueologicos de

f ceramicas antiquisimas, surge de la imper meabilizacion con arcilla de tejidos

¥ vegetales enfor ma de cuencos que, una vez cocidos al fuego, dan origen a una

forma moldeada (Leakey en Kuoni, 1981: 21-22).

En Colombia poco se sabe del nacimiento y desarrollo de la cesleria y los
lejidos, ya que deellos noquedanrestos arqueologicos que pucdaninvestigarse
(Villa, 1983: 28). No cbstante, algunos autores alirman que las téenicas de
cesleria empleadas por nuestros aborigenes eran superiores a las cspanolas
a la llegada de los colonizadores e, inclusive, muchas técnicas de usocorriente
hoy en hispanoamérica ya las usaban los indigenas ¢n el siglo XVI (Mora de
Jaramillo, 1974: 297). Los objetos de cesteriafueron elaborados por nuestros
indigenas “con fines utilitarios relacionados con la produccion agricola y el
procesamiento de alimentos” (Ortiz, 1989: 30).

Para el caso de Boyaca, la investigacion del IDEC nos muestra que “durante la
Colonia, en Boyaca, la cesteria se desarrolid en comunidades aisladas y sus
produclos principales fueron canastos y sombreros {que continuaron produ-
ciéndose] para uso doméstico segtn la tradicion” (1983: 21).

2.1. DESARROLLO DE LA CESTERIA DE CHIN EN TENZA

Los datos encontrados sobre el desarrollo de la cesteria tenzana arrancan €n
1965 cuando llegaron a Tenza, y a Colombia, los Cuerpos de Paz con fa mision
de procurar mejoras sustanciales en [os niveles de vida del campesino.
William Miiller, integrante del grupo, se dedicd a promover entre los
artesanos la diversificacion de la produccion v el uso frecuente de masy
mejorescolores, hirviendolas anilinas que hastaentonces s aplicabanen{rio.
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Igualmente, congregd a artesanos en torno a la idea de formar una org_aniza—
cion gue, en efecto se creo en 1968, y hoy funciona como Cooperativa de
Artesanos de Tenza Ltda.

Posteriormente, en {981, por conducto de un senador tenzano, una comision
de profesores chinos llegd al municipio y duranle varios meses enseno a los
artesanos a tefir el chin con acido nitricoy a tejer nuevos objetos y puntadas.
Otras versiones, acaso desprovisias de intereses polilicos, sefalan a Arte-
sanias de Colombia como patrocinadora de la comision china. A los cursos
asistieron artesanos de todas las veredas, quienes se convertirian luego en
instructores de aquellos que no tuvieron oportunidad de asistir a la capaci-
tacion. Al pocotiempode permanecer en Tenza,y al parecer por discrepancias
entre los dos gobiernos, los chinos abandonaron el pais sin terminar de dictar
los cursos previstos, pero dejaron las bases de un trabajo de creatividad que
los artesanos continuaron desarrollando.

De esta experiencia surgié la cesteria que hoy se denomina “china” que se -
diferencia de la tenida por los pigmentos café, negro y naranja de las canas.

En atencidn a sus propositos, 1a Cooperativa Ariesanal implementa progra-
mas de capacitacion a cargo de disenadores de Bopota, a los cuales asisten sus
afiliadas sin costo alguno.-Las canastillas caladas, la coloracion de los materi-
ales con aerosoles, las costuras en fique y numerosas puntadas son resultado
de estos cursos en los que la desercidon es una constante.

Una extensa variedad de objetos ha sido promovida por Artesanias de
Colombia a traves de cursos de diseno, tinturas, perfeccionamiento de
lecnicas, etc. Profesionales de esta entidad, con participacion de los artesanos,
disenan o modifican madelos que luego encargan en grandes volumenes a [os
artesanos mas pulcros en el oficio.

A dona Salomé Viuda de Ortiz se atribuye la invencion de la cesteria del chin
y la cerdaen miniatura. Juntoa su senora madre trabajo los canastos grandes
por casi cinco anos y por curiosidad probé a hacerlos pequenos. Empezo a
tejerlos con fique y casualmente descubrio que la cerda era mas apropiada
para hacer canasticos. Latenia tal como hacia su madre conelchiny tuvotanto
éxito que abandoné por completo el otro oficio.

Por mas de 45 anos ha trabajado la cerda y durante 21 de ellos se dedicod a
ensenar su saber a los jovenes del Instituto Nacional de Promocion Social. Su
prestigio es incomparable y a su casa acuden permanentemente turistas
nacionales y extranjeros con la esperanza de verla trabajar y comprarle
alguno de los pocos objetos que-vende(en su casa)Conserva, como reliquia y
muestra de sus habilidades juveniles, un pesebre hechoen cerda, fique, chin
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y cabellos humanos con los personajes tradicionales y un gracioso diablo.

Su mayor virtud consiste en elaborar figuras humanas de unos 12 cms. de
altura perfectamente vestidas -la mujer hasta con enaguas- a las que ya
lerminadas les quita los armantes de chin, haciendolas mas bellas todavia.

Hace pocotiempo una investigadora intentd construir una historia de la cerda
en Tenza, y encontré que el oficio se inicié gracias a una mujer chilena que se
instalé durante algun tiempo en el pueblo y sugirié a varias artesanas la
fabricacion de miniaturas como las que se producian en su pais. Sin embargo,
no se conocen mayores detalles de [a investigacion ni los infor mes escritos de
{a misma. '

Sobre este lema, Solano (1974: s.p.) afirma que el uso de la cerda o crin de
caballo en la cesteria, usada por los espanoles en cedazos, lazos y cinchas,
surgid “con naturalidad en nuesiros habitos al conjugarse el aporte espanol
(..) con una ancestral inclinaciéon y habilidad indigena para el tejido y el
trenzado que aplicaban minuciosamente a toda clase de fibras (...) [inclusol el
cabello humano”.

Ls dificil establecer el papel del Centro Artesanal de Tenzaen el desarraollo de
la arlesania local, puesto que no se conocen con precision los objetivos
institucionales ni las acciones que en materia artesanal ha cmprendido en los
ultimos anos. Al menos por el momento, el CAT cumple funciones que poco
tienen que ver con la artesania, su promocion y desarrollo, en virtud de la
escasa receplividad de la poblacion a los programas que propone.

Otro factor que ha contribuicdo al desarrollo de la cesteria tenzana es la
vinculacion de damas de otras ciudades al negocio de la comercializacionm de
objetos artesanales y los encargos de visitantes regulares de la poblacion. En
este casoel artesano hace el modelo que le hanencomendadoy posterior men-
te lo ofrece en el mercado o los almaceenes; si el objelo Liene buena acogida se
sigue produciendo y/o modificando por iniciativa propia o atendiendo las
sugerencias de los compradores. Enel primer caso se trata de seqoras que se
trasladan hasta las veredas y establecen relaciones comerciales exclusivas
con artesanos, quienes no pueden mostrarlos a otros y, mucho menos,
venderlos a persona diferente (2).

(2) Se han conocido casos en 1os que las entregas de mercancias se realizan dentro del
mas absolulo sigilo v hasta se senalan artesanos que trabajan encerrados en sus casas
para evitar que otros copien sus muestras. El hecho ha flegado al extremo de hacer
firmar a los productores contratos de exclusividad por varios anos, cuyo incumplimiento

-segUn el contratante- le acarrearia al artesano multas y hasta carcel.
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La infiuencia de los chinos, de los Cuerpos de Paz y de intermediarios es
evidente en algunos objetos, que por sus formasy usos rebuscados que nada
tienen que ver con los productos tradicionales, denuncian la presencia de
culturas extranas al medio. Sin duda el aporte de estas experiencias es
significativo, pero bien valdria la pena que las instituciones que los promuc-
ven -en particular las gubernamentales- definan criterios de capacitacion
coherentes con {a realidad sociocultural local.

2.2. LA CERAMICA EN LA CAPILLA

Investigaciones sobre comercioe intercambio de productos entre los Muiscas
del Siglo X V1 hacen referencia a fa elaboracion de tejidos de algodon y objetos
de ceramica en Tenza (Langebaek, 1987: 95). De esta tradicion alfarera se
encuentran hoy huellasenel municipiode LaCapilla, segregadode Tenzaen | 793,

Alli se producen piezas de ceramica cuyas formas y hechuras delatan su
ancesiro indigena (Solano, 1974: sp.).

La colonizacién espanola introdujo cambios en las técnicas indigenas como el
vidriado o “alcoholado”, en los instrumentos de trabajo con el Lorno de patada
y enel sistema de coccidn con los hornos de colmena. Los disenos de las vasijas
también fueron modificados, especiaimente en cuanto a la orientacion de las
asasy la aparicion de picos para verter liquidos. El uso de recipicntes de barro
como materas también se considera de procedencia europea ( IDEC, 198 3: 22;
Broadbent, 1974: 238).

En la actualidad, La Capilla es el unico municipio del Valle de Tenza en donde
se elaboran vasijas utilitarias y miniaturasenbarro. En Sutatenza [unciona un
taller que produce objetos de caracleristicas bien diferentes, y en esencia
decorativos, [abricados a partir del caolin. Bl mismo tipo de artliculos se
produce en talleres de Tenza, algunos de ellos de propiedad de ciladinos con
estudios formales en escuelas de arte.

Aproximadamente en 1974 La Capilla fue incluido en un programa de
asistencia Lécnica auspiciado por el SENA, entidad que trasladé un profesor
de ceramica con el 2nimo de realizar cursos de perfeccionamiento de técnicas
y diversificacion de la produccion. Con las nifas, el profesor trabajé objetos
pequeiios que con destreza se fueron reduciendo hasta lo que hoy son las
miniaturas. Lasollitas, jarras, floreros y animalitos encontraron acogidaentre
los jovenes, mientras que las mujeres continuaron trabajando la loza

Mas recientemente. -unos ocho afios atras-, el Fondo Cristiano apropio los
dineros parala per manencia en el pueblo de un profesor norteamericano que
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sin miramientos introdujo modelos desastrosos y decoraciones estrafalarias
que siguiendo un proceso natural, muy pronto entraron en desuso ante su
escasa aceptacion en los mercados que manejan las loceras. Todavia se
conservan, como recuerdo, uno que otro frutero-candelabro, alpargatas de
barroy figuras difusas de personas y animales.

Después del gringo Tomas, también el Fondo Cristiano pago los servicios de un
conocido ceramista de Sutatenza que trajo consigo el uso de moldes de yeso
y la decoracion con vinilos, tal como se emplean en ese municipio. Los jévenes
recibieron con interés las instrucciones y aprendieron -sin perfeccionarla-
esta técnica. Indios pielrojas, elefantes, tabletas, casas, angelesy otros objctos
aparecieron entonces y ocasionalmente se les ve en los mercados. De este
curso surgieron los cuadros que hace Israel Ortega en Camagoa, con molde y
retocado manual. Su dedicacionlohaconvertidaenespecialista, perfeccionando
cada vez mas sus trabajos, caracterizados por una rustica belleza

En la sede del Fondo Cristiano en La Capilla no se tiene informacidén ni
documentacion sobre fasrazones oestudios previos gue propiciaron lavenida
de los Instructores ni tampoco sobre los efectos de 1os cursos. Su compromiso
con la idea parece que no iba mas alld de sufragar -con las mejores
intenciones- los gastos de los profesores y noresponcdia a acciones planeadas
con la debida responsabilidad y seriedad.

Hacia finales de 1988 el Programa Tecvatenza (inancid otro curso con el fin
de pulir las técnicas de alfareria, proponer nuevos disenos a parlir de los
modelos tradicionales y motivar a los ninos en el aprendizaje del oficio. Esta
actividad hacia parte del proyecto de investigacion artesanal en el Valle de Tenza.

El taller se propuso como mecanismo parafomentar la artesania con mejores
beneficios para el artesano a partir de trabajos de mayor calidad. La
participacion de los ninos apuntaba hacia [a conservacion del of icio tradicional
(produccion de loza), a cargo hoy de una docena de mujeres de edad, cuyos
hijos se dedican a la miniatura. .

No se logrc') realizar un trabajo sistematico con Ias loceras ni con las artesanas

mas jévenes, y los ninos no volvieron a casa de fa artesana instructora,por

atender sus deberes escolares y de a finca.

El taller, dirigido a artesanos tradicionales, se trasladé entonces al casco

urbano en donde un grupo de siete personas dedicadas a otras actividades o

clausurd con una exposicion. Se trataba en su mayoria de objetos basados en

formas tradicionales y alusivos a {a vida campesina, notablemente mejorados
en el diseno y la técnica de manufactura. :
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Los objetos, decorativos en primera instancia, tienen una funciéon utilitaria
que les es propia (espejos), opcional a gusto del comprador (mucuro) o creada
(limina pisapapeles), buscando salisfacer a un comprador diferente de
objetos artesanales que combina lo funcional con lo decorativo. Esta alterna-
liva representa para sus autores mejores ingresos -cada pieza es Unica- y
localmente un status mas elevado para él y para sus creaciones (ceramista no
alfarero; obras no artesanias}), lo cual se traduce en el precio de los articulos.
Estos nuevos ceramistas comparten hoy su tiempo entre sus aclividades
principales y la elaboracion de piezas por encargo.

2.3. LA CESTERIA EN PACHAVITA

Aparte de las superficiales informaciones de don Ramon C Correa sobre la
produccion en pequena escala de sombreros de ramoen Pachavita (19 . ),
es poco 1o que se conoce sobre la artesania de este municipio. Los trabajos con
bejucos y canas -principalmente el chusque- se sitian en Boyacad en Paipay
algunos otros pueblos de las provincias de Tundama y Sugamuxi (Solano,
1974: s.p.). A pesar de su cercania a Tenza, la cesleria pachavilense no ha
merecido atencién por parte de entidades relacionadas con el sector y
practicamente solo se conoce a nivel regional.

En 1988 el proyecto de invesiigacion artesanal en el Valle de Tenza,
atendiendo las sugerencias y solicitudes de las canasleras y las posibilidades
de desarrollo de esta cesteria, contrato los servicios de un disenador especia-
lista en cesteria y en las técnicas de tinturado a partir de anilinas naturales,
para capacitar a las canasieras en estos trabajos. Los resultados de teqir con

mora y hojas de plantas conocidas como surca y lanzo, significd un estimulo

para las artesanas en el proceso de exploracion de su creatividad y de los
recursos naturales de su entorno. Por desgracia, la vida de estas practicas fue
efimera pues el mercado de canastos mercaderos noreparaen el color, menos
aun en el valor de los procesos que le dan origen, y noexistieron compradores
en Garagoa para las novedosas presentaciones (3).

. -
Uno de los pocos ninos que asistio al taller, hijo de una reconocida canastera,
hizo modificaciones a los canastos manijeros y abiertos que ya sabia tejer y
los redujo hasta una medida al alcance de sus manos. Como resultado de las
permanentes creaciones y basquedas de esta familia artesana. surgieron los
canastos pequenos vy luego las miniaturas.

(3) Los mercadero_s teaidos, aungue se vendieron en Tenza a precios relativamente
favorables, no tuvieron gran acogida entre los comerciantes de esa localidad puesto
que los canastos de chin, tenidos con anilinas industrialeaparte de ser mas vislosos son

mas baratos.
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Los nuevos modelos, sin apartarse de los productos tradicionales en cuanto
a tecnicas y diseno, han partido {4 historia de la cesteria de Pachavita. Su
desarrollo y apropiacién son la respuesta del deseo natural del artesano de
vender masy a mejores precios su trabajo. :

Ante las bondades de la miniatura (menos material, mejores precios, mayor
produccion) las artesanas se dieron a la tarea de aprender a trabajarla, pero
finalmente desistieron y hoy su produccion corre por cuenta de una familia.
Rosita y sus hijos no hacen mas canastos grandes.

El crecimiento repentino de la demanda de canastos de Sacaneca, propiciada
por acciones del proyecto Tecvalenza, ha hecho evidente el proceso de
extincion de materias primas que venian padeciendo las canasteras desde
anos atras. A menos que se tomen medidas al respecto, la cesleria de cafas
y bejucos no subsistira por muchos anos mas.

17
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3. L.0S ARTESANOS Y SUS CONDICIONES DE TRABA]JO

Un hecho caracteriza a los artesanos de Tenza, Pachavita y La Capilla: su
condicién de campesinos. Salvo un reducido nimero de artesanos radicados
en el casco urbano de Tenza y un pequeno grupo de nuevos artesanos de La
Capilla, mu;eres y hombres campesinos tienen a su cargo {a elaboracion de
canastos y piezas de ceramica

Fl trabajo artesanal es un complemento de la dinamica productiva de la
familia que permite tener acceso a los servicios y bienes que no suministra
el campo. La agricultura provee alimento para el consumo [amiliar y
excedentes para la venta en los mercados regionales que, al igual que las
artesanias, van a satisfacer necesidades bdsicas como educacion, vestido, elc.
La labranzay fos animales anteceden a los canastos y las vasijas, a los cuales
se dedica el Liempo que dejan aquallas actividades y las labores del hogar.

La agricultura esresponsabilidad de les varones de lafamilia. La preparacion
de la lierra, la siembra, el cuidado de las parcelas y la distribucion de las
cosechas (mercados y consumo de la familia), eventos trascendentales en la
vida campesina, son plancados y coordinados por el jefe de hogar, quicn
ademas determina la participacion en cllos de los olros miembros de Ja
familia. -

Los ninos se inlegran paulatinamente a este grupo productlivo esencial
desempenando oficios menores como llevar el almuerzo para los obreros 'y
mantenerles [a provision de guarapo, haciendo tantos viajes hasla la casa
como se requieran. De esta forma com peﬁsa"el tiempo que dedica a la escuela
pudiendo llegar a faltar a la ensenanza en las épocas de mayor necesidad de
mano de obra.

Los jovenes muy pronlo asumen por si mismos gastos bdsicos (botas,
vestuario, recreacion) ocupandose como obreros o peones en fincas vecinas
o con el producto de la venta de siembras en compania.

Por la geografia del Valle de Tenza, es comun encontrar campesinos con dos
o mas predios pequenos ubicados en pisos tér micos distintos, alnenla misma
vereda. Pachavita, por ejemplo, tiene la ventaja de tres pisos térmicos en su
territorio, lo que da variedad a la alimentacion familiar, pecmite la rotacion
de lotes de cultivo, y mayor participacion en el mercado de productos
agricolas. En estos casos las siembras se planean cuidadosamente afin de que
ningincultivocarezca de {a mano de cbra necesaria en cada una de susetapas.

18
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_______ de climas da lugar a una extensa variedad de cultivos entre los
que sobresalen los de papa, yuca, maiz, cana de azucar, pepino, lomate,
hortalizas, platanoy varias frutas. Como en muchas otras zonas del altiplano,
se combinas cultivos que aparte del clima coinciden en la época de siembra,
periodo de desyerbe y aplicacion de fumigantes, cosecha, elc.

La tecnificacion y el cultivo extenso de productos como el pepino, intensifica
el uso de la mano de obra disponible en la familia. Durante la siembra yla
cosecha, por ejemplo, pocas mujeres pueden trabajar artesanias. Son épocas
agotadoras en las que cocinan para la familia y los obreros, se ocupan del
funcionamiento del hogar y del cuidado de los hijos y, ademas, trabajanen el
campo.

Las labores que desarrolla la mujer aseguran el funcionamiento de la familia:
crian los hijos, asean la vivienda, lavan y remiendan las ropas, preparan los
alimentos, parlicipan en el trabajo agricota. Casi siempre cuidan de una o dos
vacas, varias gallinas, cuando mucho un par de cerdos Y, por supuesto, de los
perrosy algun gato. Todos ellos merecen fa atencion que se les prodiga porque
ayudan a la mujer en su mision de conservar el bienestar familiar, ofrecién-
dole leche, queso, cuajada y huevos para la venta o el consumo, carne,
vigitancia para la casay control de plagas La cria y levante de cerdos se hace
con fines exclusivamente comerciales.

Noesel Valle de Tenza una zona ganadera: tal vez por loquebrado del terreno
y lapreponderancia de la agricultura vy lamineria, lacria de animales se limita
a los que el ama de casa puede cuidar. Aungue sea poco, el ganado vacuno
absorbe buena parte del tiempo puesto que en el dia se hacen viajes hasta
donde esté la vaca para llevarle pasto, agua, sombrearla si-hace mucho sol,
ordenarla, dejar mamar los terneros y en la noche para asegurarla. Estos
animales no pastan libres en los potreros ya que no se justifica destinar una
porcion de tierra,su alimento, en detrimento de la extensién cultivable que
de por si es poca. En lugares poco aptos para cullivar alimentos se siembran
variedades de pasto para suministrarloal animal en las cantidades necesrias,
complementando la dieta con desperdicios de cocina y partes no comestibles
de los vegetales sembrados. Corresponde a los sefiores la venta del ganado
vacuno. :

El respiro que dejan la cocina, los animales, 1os ninos, la casa, laropa, elc, es
el tiempo del oficio artesanal, que abarca varias horas entre el alm uerzoy la
comida y un rato mas corto después de ésta.

Sibien los canastosy ollas han sido elaborados tradicionalmente por mujeres,

esposos € hijos varones vienen participando activamente en la produccion. En
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¢ las veredas cesteras de Pachavita y en las alfareras de La Capilla, la

vinculacion del sexo masculino a la artesania -antes limitada a la ayudaen la
recoleccion y adecuacion de los materiales-, ha sido el resultado de un
considerable aumentoen la demanda de los productos por parte de interme-
diarios de localidades vecinas y compradores de otras ciudades del pais. La
dedicacion de los hombres al oficio se hace mas regular al aproximarse las
fechas de entregas de pedidos. No obstanie, los ingresos por venta de
artesanias son administrados por las mujeres -por o menos asi lo afirman
ellas-, y se invierte en el mercado de grano, en Gtiles y el restaurante escolar,
uniformes, ropay calzado para los pequenosy las jovenes. Una parte de dinero
se reserva para comprar material de trabajo, si es el caso, y para gastos de
transporte hasta el punto de venla.

Las mujeres de mayor edad que notienen hijos menores a su cargogarantizan
asistencia médicay drogas para aliviar sus enfermedades.y al no lener hijos
en el hogar, se permiten -conlaventa de artesanias- visitarlos en las ciudades
donde residen. Las jévenes, cuya manutencion es mas prolongada que la de
los varones, se procuran articulos basicos conel trabajoartesanal y/ola venta
de hortalizas.

En Tenza, donde semanalmente se  venden al menos $3.000.000.00 en
artesanias, la participacion del hombre en ¢l oficio es significativa. La
especializacion de fos tenzanos en el oficio de lacesteria ha llevado a ta familia
a vincularse de lleno al proceso productivo que se inicia con la siembra de la
materia prima basica sin descuidar, por supuesto, fos cultivos tradicionales.

La labor artesanal, en definitiva, encuentra justificaciéon en los ninos y en el
cubrimiento de necesidades primordiales de la familia. Aun si no hubiera
necesidades urgentes que cubrir, la artesania se elabora porque “de-la
agricultura no se coge plata todos los dias”.

En la agricultura como en la artesania operan relaciones sociales y laborales
cuyofinesla mutua cooperacion entre los involucrados. En el trabajo agricola
el sistema mas conocido es el de la "mano vuelta” o “prestar el brazo”, en el
cual una persona trabaja en la parcela de olra que paga con trabajo en la
parcela de sutemporal trabajador. En la arlesania es ilustrativo ef caso de las
canasteras de Pachavita quienes integran 15 familias, emparentadas entre si
por lazos sanguineos y de compadrazgo que fortalecen la ayuda mutua. Ll
hecho de verse afectadas por un problema comUn -escasez de materias
prlmas hace gue el trabajo colectivo sea una necesidad. Por otra parte, la
cercania geografica entre unas y otrasy la asistencia a un mismo mercado (el
mismo dia, a la misma horay en el Unico bus que les sirve) propicia acciones
grupales, el conocimiento de las capacidades de trabajo de cada unay la
situacion familiar en cada hogar.
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3 existencia de un grupo de oracién en Sacaneca, dirigido por el esposo de
2 canastera, ofrece un espacio de reunion dominicalen diferentes vivien-
g dzs'cada vez para leer y comentar el evangelio y encargar a [os asistentes fi
¢ realizacion de obras de caridad Yy propositos cristianos con la familia v los vecinos.

Para la recoleccion de bejucos y canas, las canasteras de Pachavila suelen
asociarse entre parientas y vecinas, haciendo expediciones en las que
prefieren acompanarse de uno de sus esposos o hijos mayores. Si la jornada
es fructifera, cada cual es duena de los que encuentre y corte, pero -en todo
caso-, ninguna volverd con las manos vacias, repartiendo de la mejor manera
lo que hayan encontrado. De estos viajes se traen anécdotas y aventuras que
fortalecen amistades y mitigan los peligros y el trabajo propio de caminatas
en la oscuridad, paso de quebradas, subidas a los arboles, etc. Los viajes
empilezanentre 3y 4 de la madrugada y terminan hacia las 4 6 S de la tarde,

Estos viajes sirven ademas como instruccion de los ninos sobre el punto de
maduracion de las fibras, el modo de recolectarlas y para delectar £onas de
acoplo para futuras ocasiones. :

Otra ocasion para prestar un servicioes la ida a Garagoa. Siempre que no sean
muchos, una canastera puede llevarle a otra sus canastos al mercado,
trayendole luegolas cuentas. Cuando se va al mercado a vender al detalle, una
canastera presta un cuarto desocupado de su casa -situada a orillas de la
carretera- para que otras guarden desde el dia anterior los canastos. Asi, al
otrodia se evitan caminar con las maletas de canastosen laoscuridad. Aungue
sean del mismo tipo, los canastos raras veces se confunden y sus duenas no
dudan en identificarlos.

Pero la artesania es también causa de tensiones y distanciamientos. Los
moltivos son los mismos que suelen darse en otrotipo de actividades, tales
como el reconocimiento permanente del trabajo de una canastera por parte
de los compradores. Asi mismo, discordias surgidas entre familias afectan las
relaciones entre las canasleras, aunque ellas no estén directamente
involucradas.

|
El patron de aprendizaje de la cesteria es similar al que rige en olras praclicas
agropecuarias. Las 18 canasteras que trabajan actualmente en Pachavita
[ aprendieron a tejer al lado de alguna parienta, casi siempre la madre. Los lres
adultos varones que hacen cesteria se entrenaron viendo dia tras dia a sus
l esposas. Unode ellos aprendid hace sélo unos pocos afios cuando él Yy suesposa
observaron que [asjaulas se vendian mejor que los manijeros que lacanastera
i hacia, lo cual resultaba mas conveniente para sufragar los gastos de crianza
de sus siete hijos.
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Para don Juan, don Libardoy don Antonio la verguenza oel pudor noexisten;
sin reparos trabajan con la esposa o solos mientras ella se dedica a algin
quehacer domeéstico. Don Victor Cristancho, cestero en potencia, lamenta el
hecho de ser zurdo porque al tramar hacia la izquierda a una persona diestra
se le dificulta continuar el tejido; como trabaja en la labranza todo el dia, don
Victor prefiere no empezar ninglin canasto si no estd seguro de poder echar
lacopa. A Rafael, canastero adolescente, todas le reconocen su habilidad para
encontrar material; a Antonio se le considera el mejor acompanante en las
lravesias a buscar malterial por su entusiasmo 'y jovialidad: a Adan nadie le
niega su gran habilidad como tejedor de canasticos.

Los nifios incursionanenel arte hacialos 90 10 anos. Primeroaprenden tareas
sencillas -descascarar material, rajarlo, hacer las chipas, corlar armantes- y
luego, bajo la orientacion malerna, dan vueltas al asiento y la copa hast:que
pueden armarlos, tejerlos y enmanijarios. A los 15 afos hay jovenes tan
€Xpertos ocomo su maestra y mientras los muchachos de esa edad trabajan en
el campo en iguales condiciones que los adultos, las jovenes se convierten en
valiosa ayuda para la madre nosolo porque le alivian el trabajo del hogar, sino
porque aumentala produccion o por lo mienos disminuye el tiempo de trabajo.
Esto significa, entonces, un incrementoen la capacidad para atender pedidos
y/0 aumento de los canastos disponibles para la venta en el mercado.

Cuando se prepara una entrega o un mercado, el corredor y patio de la casa
permanecen cubiertos de chiquero de los bejucos, chipas de material, asientos
de canastos, platones con agua, cuchillos, trapos. Las mujeres no tejen al
tiempo que van realizando otra labor; tampoco caminan y tejen stimultanca-
mente (como las esparteras de Raquira) porque las largas hebras se arrastran
y seensucianoenredan. Aun siendo pequenos, los canastos se lejenenellugar
escogido para trabajar, donde estan las herramientas y platones en que se
remojan las fibras.

Lostres tipos de objetos cerdmicos que seelaboranenla Capillacorresponden
a dos grupos bien diferenciados de artesanos. De una parte estan las loceras,
las mujeres que hacen loza de arenay de la otraj}Son las portadoras de una
antigua tradicién que se ha ido extinguiendo como ellas. Su avanzada edad y
precaria salud las ha ido relegando del oficio, privdndose de unos pesos que
les ayudan a vivir. : g

En la actualidad, de las 10 loceras que viven en el municipio, solo ocho
continuan trabajando y de ellas, seis ya sobrepasaron los 60 anos de
existencia. Las dos restantes tienen mas de SO anos. Entre todas, dos han
diversificado su produccién y, ademas de loza, hacen miniaturas que se
venden mas que la loza tradicional.
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El otro grupo es el de artesanos de las miniaturas y el molde, del cual [orman
parte tres hombres; dos de ellos son hijos de locerasy el otroesposo de alfarera
de la miniaturae hija de locera. Casi todas las mujeres de la miniatura son hijas
de locera y a pesar de que aprendieron a hacer ollas, desde la venida del
profesor del Sena casi todas se dedicaron aJa miniatura. Los artesanos de este
arupo son todos jovenes (entre 20 y 35 anos) y los de Palma Abajo y Palma
Arriba eslan estrechamente emparentados debido a que son hijos de tres
loceras hermanas o de her manos de sus esposos. Por ello. los apellidos Gomez
y Salgado son predominantes,

Hoy en dia la alfareria ayuda al sustento de unas nueve familias, una cuarta
parte de las que Solano registré en su investigacion en 1974 (40 fa milias), y
menos de la décima parte de las que cuantifico el IDECen 1983 (150 talleres).

La vinculaciéon de los ninos a la alfareria es mas temprana con la miniatura
que con la loza, puesto que los tornos estan hechos para ser operados por
adultos. Entonces, los pequenos empiezan haciendo locitas (pocitlos, platicos,
etc)y luego sf,las vasijas grandes. Sin embargo, con ¢l auge de la miniatura,
jos nifos de hoy aprenden a elaborar las diminutas figuras y conocen el
proceso de produccion de loza por observacion. ‘

Como para ir de las veredas alfareras al pucblo no existen medios de
transporlte, cada loceraviaja por separadoy ocasionalmente se encucnira con
otra en el camino. Bl regreso, luego de estar varias horas cn ¢l mercado,
tampoco suele programarse en grupo. Las artesanas de la miniatura no
acuden colectivamenlte o por separado a un mismo punto de venta, pues la
mayoria de las veces venden en su propiacasa. Sin gmbargo, se agrupan para
cumplir.los pedidos grandes que les encargan sus compradores habituales,
actividad que coordina y supervisa una artesana de mucho prestigio local.

23




4. LA ARTESANIA FRENTE A OTRAS ACTTVIDADES ECONOMI-
CAS REGIONALES

4.1. LA AGRICULTURA Y LA GANADERIA

L.a zona denominada Valle de Tenza no corresponde en rigor a lo que
comunmente se denominavalle Esenrealidad unterrenoc montanosocruzado
por numerosas corrientes de agua, donde los valles son mmads bien escasos. La
accidentada geografia permite a ciertos municipios gozar de hasta tres pisos
térmicos, lo cual posibilila la rotacion de cultivos, variedad de productos
agricolas paracomercializar y parala dietafamilar y mayor aprovechamiento
de la mano de obra y de los predios. ‘

Este hecho, que representa una ventaja econoémica considerable para la
familia nuclear, contribuye a agudizar el "mas grave problema que afecla al
Valle de Tenza: el minifundio” (Gobernacion de Boyacd, 1967: 100), al
fraccionarse en parcelas muy pequenas las propiedades dispersas geografli-
camente de un mismo propietario. El minifundioy los problemas que origina
constituyeron el tema central alrededor del cual giraron los debates sobre ¢l
desarollo econdmico de la zona en la Gran Asamblea de Integracién Popular
del Valle de Tenza (Guateque, 1967). Meses después el diagnostico elaborado
para el Plan General de Desarrolio de la Region del Upia y del Valle de Tenza,
concluyd -luego de estudios sobre usoy lenencia de la tierra-, que fos Lerrenos
agricolamente aptos estan atomizados en parcelas “de explotacion antiecono-
mica, afectadas por laerosiéon, y conunalertilidad que disminuye rapidamente
por no existir practicas de conservacion y restauracion de los suelos”
(Gobernacion de Boyaca, 1967 112).

Desde entonces el problema no ha tenido solucion. Recienlemente, los
delegados de los municipios del Valle a {as reuniones para consolidar el Plan
Integral de Desarrollo de Boyacd 1982, nuevamente urgieron la toma de
medidas para frenar fenomenos como el de la migracion cuyas causas se
remontan, entre otras, al minifundio.

A pesar de todo, el Valle de Tenza se deslaca a nivel regional por su gran
variedad de productos agricolas. Actualmente provee a sus habitantes y a
consumidores del centro del pais de alimentos comofrijol, papa, maiz, arveja,
habichuela, calé, yuca, arracacha, platanc, tomate, pepino, pimenton, citricos,
durazno, lulo, moray otras frutas v, en menor grado, hortalizas (Secretaria de
Agricultura, 1990: 9-27). Tenza, Pachavita y La Capilla ocupan un lugar
importante en la produccion de frutas, pepino de guiso y papa, respecliva-
mente, que se venden en los mercados locales a intermediarios de Corabastcs
y Paloquemao.
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4.2. MINERIA

La eXtraccion de esmeraldas de Somondoco resulta la principal actividad
minera de la region. La extraccién de carbon, arena v cascajo se practicaif en
menor escala.

Con menor intensidad que en olras zonas del departamento, la explotacién de
las minas de esmeraldas es causa de conflictos v hechos de violencia. Las
esmeraldas pagan los espectdculos pirolécnicos que ofrecen los mejores
polvoreros de Boyaca y Bogotd v las orquestas que animan las [iestas
populares de muchos municipios del Valle.

Esta actividad constituye una causa de migracién regional. Jovenes campesi-
nosy estudiantes de municipios vecinos abandonan el campoy las aulas con
la esperanza de encontrar en [as minas una vida excitante y un mejor futuro

econdmico,

4.3. COMERCIO E INDUSTRIA

Por ser cabeceras de provincia, Garagoa y Guateque aparecen como polos de
actividad comercial comparables, guardadas las proporciones, con Duitama 'y
Sogamoso a nivel departamental. Son ciudades inter medias en las que existe
mejor prestacion de servicios pUblicos, de comunicacion, de transporte,
educativos, bancarios y de asistencia técnica especializada.

El Censo de 1985 estimo en 10822 habitantes la poblacion de Guateque y cn
[5705 la de Garagoa. En las demas localidades, con un promedio de 4500
habitantes, laactividad comercial es limitada aloestrictamente indispensable
(graneros, cafelerias, cigarrerias, panaderias, minimercados, droguerias,
baresy cantinas, ropay calzado, papeleria, funeraria, etc.). En Tenza, Guateque
y Garagoa se encuentran locales de artesanias regionales y nacionales, que en
los otros municipios no existen.

Una planta procesadora de café que funciona en Chinavita, varios chircales
para la fabricacion de ladrillos y tejas y unas cuantas fabricas paneleras,
forman el panorama industrial de la region. Aparte de ellas, la indusiria que
ha logrado mayor desarrollo es la avicola.con plantas tecnificadas que surten

de huevos, pollitos y carne a olras regiones. '

4.4. LAS ARTESANIAS

Cuando se habla del Valle de Tenza es casi obligado referirse a la artesania
regional. Tales comentarios se dirigen, las mas de las veces, a la cesleria
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tenzana que, a nivel nacional, identifica esa region boyacense y al departa-
mento mismo,junto con la alfareria de Raquira. No obstante, también se
encuentran tradiciones artesanales en Somondoco (canastos, instrumentos
musicales, recipientes de totumo), Guateuqe (canastos y cotizas), Guayala
(zurrones de cuero de resy tallas en madera), Garagoa (tapetes y mochilas de
fique)y, por supuesto, en Pachavita y La Gapilla. Pero en muchos de ellos los
volUmenes de produccién de los campesinos artesanos apenas cubren las
demandas escasas de otros campesinos.

Pachavita en nada se heneficia de la artesania y todavia menos la apoya y
promueve. Ninguna canaslera lleva un canasto al mercado de su pueblo, pues
tendria que regresar con é| a su casa. Los canaslos de bejuco no encuntran
compradores en el mercado local de los miércoles, en ef cual no hay espacio
sino para los productos agricolas y los expendios de carne.

Por otra parte, y a pesar de la tranquilidad, el clima y belleza del pueblo; el
turismo es escaso,limitandose, en realidad, a las visitas de parientes y amigos
de residentes durante las festividades de San Isidro v las Luminarias en ¢l
mes de diciembre.

En iguales circunstancias se encuentra la alfareria de La Capilla. pcro a pesar
de la indiferecia de las autoridades locales y de los habitantes hacia la labor
de las loceras y ceramistas, se dan incursiones de turistas llegados a Tenza
para quienes sesenta minulos a pie por un camino rcal o dicz cn vehiculo no
son obstaculo para conocer el puebloy su artesania La Capilla cs otro sitio de
interés de Tenza.

Aunque la loza de plastico y de aluminio han logrado desplazar a la loza de
barro, es menester reconocer que campesinos y pobladores urbanos conser-
van cierto gusto por la loza, las materas, alcanciasy juguetes de barro que se
venden loslunes en la plaza de mercado local y en el parque principal durante
las fiestas de La Candelaria.

EnLaCapilla, lacosecha de pepinogenera mas movimientoy actividad en una
semana (inclusive por fas noches), que la ceramica en todos los lunes del ano.

Por el contrario, en Tenza varios factores se conjugan para hacer de la
artesania una ocupacion relevante. La arquitectura del lugar y su acogedor
clima, hicieron favorable la construccion de un hotel turistico dotados con
todas las comodidades. No se sabe acienciacierlia si la arlesania ha propiciado
el desarrollo turistico, o si el turismo ha favorecido el desarrolloy expansion
de la artesania. En todo caso, los almacences de artesanias del pueblo viven
del turista, al punio que algunos abren sus puertas,unicamente los fines de
semana y en temporadas vacacionales. '
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La artesania ha propiciado la creacion de la Cooperativa Arlesanal de Tenza,
del Centro Artesanal de Tenza, de la Asociacion de Artesanos del Valle de
Tenza,y ha motivadolaintervencién en lazona desde los Cuerpos de Paz hasta
. fundaciones internacionales. El Instituto Nacional de Promocion Social de
Tenza incluye dentro de sus programas académicos la ensenanza de la
artesania, como medio para promover el bienestar econémico y social de los

habitantes.

' Sinembargo, el significadode la artesania parala economia del Valle de Tenza
no se traduce en beneficios concretos distintos al turismo -que favorece a
Tenza y Sutatenza, principalmente-. Por fortuna, este nucleo artesanal esta
empotrado en una de fas mas prosperas regiones del departamento a nivel
agropecuario, con dos cabeceras provinciales de prestigio a las cuales se
destinan partidas cosiderables del presupuesto departaméntal El renombre
hje |a artesania del Valle de Tenza, es decir, de la cesteria tenzana, contribuye
a destacar la importancia de esa region al enumerar sus bondades, siendo un
I rasgo identificatoriofrente a otras provincias de Boyaca. Es innegable que los
programas que para {a Provincia de Oriente ha trazado el gobierno departa-
mental en otros campos (vias, comunicacién, etc)), han [avorecido indirecta-

l mente el desarrollo del trabajo artesanal, al menos en Tenza,

' ,
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5. APOYO INSTITUCIONAL AL SECTOR ARTESANAL

Son numerosas las entidades departamentales, nacionales y aun de capital
extranjeroque de unauotraforman hancontribuidocon programasy apories
endineroal desarrolloy fomentode la artesania de Tenzay Sutatenza. Ahora,

conlastimidasacciones del Programa Tecvatenzaatravés del ICBA, Pachavita.

y La Capilla empiezan a considerarse en una dimension artesanal mas
proxima a la realidad.

Eneste puntocasiesobligatorioreferirse al papel que cumplié en su momento
la Alianza para el Progresoen laexpansiony desarrollo de la cesteria tenzana.

A comienzos de la década del 60 {legan a Tenza los Cuerpos de Paz con su
misién de "aumentar la proporcion del desarrollo economico y social de las
naciones latinoamericanas paraelever el nivel normal de vida de sus pueblos”
(Luque de Salazar, 1986: 90). Para entonces, 687 de las 1363 familias del
puebloy trabajaban la cesteria (En Solano, 1974: sp.). William Muller,
integrante de la comision, se inleresd en la cesleria que producian los
habitantes y se dedico a promover nuevos arliculos y mejores técnicas para
tenir las [ibras.

Muchose ha discutido sobre los resultados y consccucnioas de la intervencion

de los Cuerpos de Paz en algunos nucleos artesanales donde ejercicron su
accion, cuestionandose, mas que otra cosa, 1os discnos que promovieron,
ajenos al contextocultural de los artesanosy a su propia tradicion sobre laidea
de la diversificaciéon de {a produccion.

En Tenza la obra maxima de esle programa esta representada en la reunion
de las artesanas en torno a 1o que hoy es la Cooperativa Artesanal de Tenza,
cuyos fines se detallan mas adelédnle.

5.1. A NIVEL DEPARTAMENTAL

5.1.1. Instituto de Desarrollo de Boyaca

La Ordenanza No. 14 de 1968 crea el IDEBOY como entidad de caracter
departamental y de servicio publico “cuya mision sera cooperar en elfomento
economico, social y cultural mediante la prestacion de servicio de crédito (...)
enfavor de las obras de servicio publico que operan dentro del Departamento
de Boyaca, de preferencia las de indole regional, de interés comnun de varios
municipios o de caracter municipal”. Posteriormente, el Acuerdo No. 016 de
1987, emanado de la Junta Directiva del Instituto, y por el cual se expide el
estatutoorganico de laentidad, establece entre otros objetivos los de “atender

£ ANVES

Lll
Dt o) C l\

28 e

qﬂGAG‘:"
gEHTRB ”“r unPU”‘

* . --"""-.
T e




la captaciéon de recursos, promover, fomentar, financiar y ejecutar en el
departamento, programas y proyectos de desarrollo industrial, minero,

- turistico y artesanal, mediante la prestacion de los servicios de crédito,

asesoria y asistencia lecnica, financiera y de garantia para la realizacion de
obras rentables de indole departamental, regional o municipal y aquellas (...)
que se efectuen con el proposito de satisfaces necesidades sociales o que
tiendan)a(elt)—:-var y lograr el bienestar de las comuidades de laregiéon” (IDEBOY,
1987: 3) (4).

Para ejecutar los programas y proeyctos de desarrollo artesanal que se
anuncian entre sus objtivos, figura en el Organigrama del IDEBOY la Division
de Turismo y Artesanias y en el presupueslo institucional un rubro al que
desde hace varios anos se le haasignadolasumade $1.000.00, cifra suficiente
paraevitar suabolicion, con la confianza de sus directivas por canalizar alguna
partida mas importante del Gobierno Departamental. Vale decir que el
IDEBOY no tiene en realidad ningun programa de trabajo en el renglon
artesanal y no lo ha concebido desde hace anos. En esta medida, resulta dificil
eslablecer si la carencia de planes obedece a la falta de recursos econémicos
o0 si por el contrario no se han gestionado los recursos por no existir ningin
programa de trabajo. |

Lainactividad, por no decir incompetencia, del IDFEBOY conrespectloal sector,
tiene que ver con su absurda politizacion que origina [a re mocion permancnte
de sus empleados, ocupando los cargos los personajes recomendados por ¢l
gobernante seccional de turno.

El artesano boyacense no encontrara en este Instituto mas apoyo del que
puede procurarse por si mismo.

5.1.2. Compania de Servicios Varios de Tunja

El Decreto 0144 de 1988, por medio del cual se crea COMSERV AR  le asigna a
la entidad "la organizacion, ta administracion, y prestacion de los servicios
publicos de aseo(...), mantemmlemoyconservacmn de zonasverdes, pargues
y avenidas (..)."

Si bien estas funciones n contemplan de maner directa su vinculacién a
acciones de fomento artesanal, COMSERV AR esia encargda del mantenimien-
to del parque Bosque de la Repiiblica en el que desde hace cerc de 15 anos se
ha celebrado la tradicional Feria Artesanal Nacional de Tunja.

(4) Subrayado de la autora.




Esta feria se ha “descentralizado” a la plazoleta de Las Nieves y al Parque
Recreacional del Norte, donde se han realizado varias versiones del evento.

Comservar concede a los organizadores de la feria artesanal el permiso para
hacer uso del parque cobrando una suma que varia segin el nimero de
puestos que los organizadores pretendan instalar. Hasta 1988, la autorizacion
y el cobro del impuesto a los parlticipantes, estaba a cargo de la Secretaria de
Gaobierno Municipal,

Terminadalaferia, Comservar debe asumir losgastos de las cuadrillas de aseo
puesto que el estado del Bosque de fa Replblica después de estos eventos es
lamentable. a las basuras que dejan los participantes y compradores, se
agrega e! deterioro de los juegos infantiles y zonas verdes.

Laactual administracion de la entidad, ante losresultados de laferia de mayo
de 1991, deter miné impedir enelfuturolarealizacion del eventoenel parque,
medida que busca también dar vida real al Parque Artesanal de Tunja, cuyo
cuidado (celaduria y aseo), también le corresponden. '

Mediante un convenio con Artesanias de Colombia, cofinanciadora de la obra
con el municipio de Tunja, ta Compania co-administra el parquey, de alguna
manera, esla relacionada con la programacion que se desarrolle en ese sitio.
Estaresponsabilidad, al menos hastajuniode 1991, era compartida ambigua-
menlte con la Secretaria de Cultura, Recreacion, Turismoy Artesanias de Tunja
y la Coordinacion Regional de Artesanias de Colombia en Boyaca.

No obstante las acertadas inlenciones del gerente en ejercicio sobre {a
implementacién de un programa de ferias con artesanos tradicionales en el
Parque, Comservar ha aceptado facilitar el Bosque de la Republica para las
siguientes versiones de la feria, debido a las presiones de las asociaciones
artesanales del Tundama y Sugamuxi y de Chiquinquira, organizadoras de la
feria anual. La ciudadania tunjana no entiende como existiendo un comodo
parque, las ferias continGan desarrollandose en el mayor desorden en olro
lugar de la ciudad.

En fa actualidad, y si fuera asunto de su competencia, Comservar no dispone
entre sus funcionarios de personal calificado para disefar propuestas de
operativizacion del Parque del Artesano ni los recursos para contratacion de
un programa y/o su implementacion.
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5.1.3. Secretaria de Cultura, Recreaciéon, Turismo y Artesanias de
Tunja '

Esta oficina, de creacion reciente, esla encargada de disenar y ejecutar
actividades culturales y recreativas en Tunja y de la promocion turistica de
Boyacay susartesanias. LaSecretaria también aparece informalmente, como
responsable del disenioy cumplimientode una programacion en el Parque del
Artesano.

Esta dependencia municipal no cuenta con una propuesta estructurada de
trabajoen tornoal Parque, perocomparte con Conmservar la intencion de dar
cabida alli al “artesano puro”, al creador de objetos artesanales de tradicion
en Boyacd y, en particular, de Tunja.

Una de sus primeras acciones, encaminada a la consecusion de un fistado de
artesanos capitalinos, fue la de contactarse con las asociaciones de artesanos
de Boyaca, ASARBOYACA, y de Tunja, ASARTUNJA, para realizar una [eria
artesanal en el marco del Festival Internacional de laCulturaen Tunja (1991),
evento que no llegd a realizarse. -

De nuevo se encuentra que la Secretaria, si fuera la encargada del Parque,
tampoco dispone de recursos econorhicos para programas y actividades (5).

S.1.4. Asociaciones Artesanales de Boyaca

Enlos archivos de la Secretaria Juridica de la Gobernacion de Boyaca, reposan
copias de los estaturos de siete asociaciones de artesanos con personeria
juridica. Son ellas las Asociacién de Artesanos de Chiquinquird (1986),
Asoctacion Grupo Artesanal de Guacamayas (1990), Asociacion de artesanos
del Tundamay Sugamuxi(1990), Comité de Artesanos de la Vereda de Morca-
Sogamoso (1987), Asociacion de artesanos de Boyaca (1990), Asociacion de
Artesanocs de Tunja (1990) vy, la masveterana, la Asociacion de Artesanos del
Valle de Tenza(1978). Tambiém tiene personeria juridica el Centro Artesanal
del Barrio La Magdalena de Sogamoso.

Para los fines de este estudio, se concede especial importancia a las asociacio-
nes de Boyacd, Tunja, Chiquinquira, Tundama y Sugamuxiy Valle de Tenza.

(S) Las infor maciones aqui presentadas sobre Comservar y la Secretaria de Cultura,
Recreacién, Turismo y artesanias de Tunja, se obtuvieron meidante entrevistas

personales con ¢l Gerentle y la Direclora, respectivamente.
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El objetivo fundamental de estas organizaciones, palabras mds palabras
menos, es comun a todas: '

1) Profesionalizacion de la actividad artesanal;, :

2) Representar a {os socios ante organismos gubernamentales nacionales;
3) Promocion de nuevas asociaciones;

4) Fortalecer los centros artesanales;

5) Fomentar la artesania;

6) Financiar proyectos de dearrollo social (educacién, salud, vivienda) en

beneficio de los socios.

La calidad de artesano, condicién obvia para pertenecer a estas organizacio-
nes, se define asi: :

“Aquellas personas que ejerzan una actividad prof esional creativa en torno
a u'aficio concreto en nivel preponderantemente manual y conforme a sus
conocimientos y habilidades técnicas y artisticas, dentro de un proceso de
produccion, trabaje en forma auténoma o dependicnte, derive su sustento
principal de dichotrabajoy transforme enbienesoservicios utiles suesfuerzo

fisicoy mental"(6),

Interpretando este concepto, fos presidentes de la asociaciones opinan que
artesano es cualquier persona que haga cualquicr cosa con las manos. Asi
pues, para ASARTUNJA, por ejemplo, un cerrajero, un carpinlero y un
zapatero no se diferencian en nada de una alfarera de Raquira, un cestero de
Tinjacd, un tejedor de Nobsa, etc.

Al requisito de ser artesano se agregan otros relacionados con laedad minima
de los socios, lugar de residencia, imposibilidad de pertener a otra organiza-
cibpn similar, elc. '-

La Asociacién del Tundamay Sugamuxi, agrega a loanterior: "el artesano serd
aceptado luego de unarigurosa seleccion para que noeste representando por
intermediarios_que sélo buscan su beneficio personal”, y lo comprueba
mediante visitar al taller o lugar de trabajo de quienes aspiran a ingresar a
la asociacién.

Sin excepcién, los socios de estas organizaciones tienenel deber decumplir con
los estatutos y reglamentos, asistir a las asambleas, etc, etc, normas estable-
cidas para todas las entidades de estas naturaleza.

(6)Ley 36 de 1984. La ley del Artesano.
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Un hecho caracleriza la existencia de estas organizaciones: sus constantes
enfrentamientos y discordias. Los chismes, los intereses personales de
directivas y socios y las malas aiministraciones, despiertan acaloradas
disputas inlernas y entre asociaciones, las cuales se venlilan sin reserva en
cualquier ocasion.

Al iniciar este trabajo en 1989, se tuvo noticia de las frecuentes discordias
entre las asociaciones de Tundama y Sugamuxi, venidas de anos atras.

. Sorpresivamente, en 1990 se presentaron sus presidentes en la Gobernacion

de Boyacay expresaron su voluntad de fusionarse en una sola, como de hecho
funciona actualmente.

Las asociaciones del Tundama y Sugamuxi y la de Chiquinquira han sido las
tradicionales organizadoras de la feria artesanal de Tunja y de las que
anualmente se llevan a cabo en Duitama, Sogamoso y Chiquinquira.

Asociacion de Artesanos del Valle de Tenza

Fundada por iniciativa del senor EduardoRiano, la Asociacion tiene personeria
juridica desde 1978, domicilio principal en Tenza y duracién indefinida. Es
una organizacion sin animo de lucro, de caracter privado que tiene los
siguientes objetivos (7): :

1) Buscar el acercamiento, organizacion, bienestar coonomico y social de sus
aliliados.

2) Representar y gestionar los intereses individuales y colectivos de los
asociados ante los organismos publicos y privados, particularmente ante
lasempresas vinculadas por razones econémicas, educalivasy socialesalas
aclividades artesanales.

3) Intervenir ante los organismos gubernamentales y las Empresas privadas
parafomentar el dearrollo de las artesanias en laregion y su valoracién en
la economia nacional, en {a produccién de empleo y su importancia como
fuente de divisas para el pais.

4) Colaborar igualmente con todas las entidades afines para lograr los
objetivos comunes.

(7) Fueron varios los intentos por dialogar personalmente con el actual presidente

sobre el funcionamiento, fines, logros y beneficios de la Asociacion, pero siempre
indicd que los datos requeridos se hallaban consignados en los estatutos. Parte de los
datos que se han consignado se obtuvieron en entrevistas con algunos socios y°
antiguos miembros de la organizacién.

33




P
- ~
5) Integrar y fortalecer todos flos grupos de artesanos que funcionan
actualmente de manera aislada en el Valle de Tenza (8)

6) Crear almacenes, talleres, escuelas, grupos cooperalivos y en general
cualquier tipo de organizaciéon que propenda por el mejoramiento cultural,
social y econdmico de los artesanos (9)

7) Aprovechar los recursos naturales y de crédito para el mejoramiento,
ampliacion y difusion de la actividad artesanal, buscando posibilidades de
mercadeo interno y externo solicitando la colaboracién del Estado y las
entidades que cumplan esta finalidad.

8) Adelantar una permanente tarea de carnetizacion de artesano de base,
dandole oportunidades de beneficio comun (10)

A pesar de los [ines sociales que consagra en sus objelivos, la Asociacion esta
bien lejos de cumplirlos y, mas bien, dedica casi todos sus esfuerzos y acciones
al mercadeo de objetos artesanales sin mayor preocupacion por el tananorado
y proclamadobeneficioecondémicoy social de sus miembrosy de los artesanos
de la region.

Cuenta con 40 socios,aproximadamente,que trabajan por su cuentay riesgo.
Aportan cuolas para gastos ocasionales de funcionamiento y se retnen con
alguna periodicidad. Los socios, hombres en su mayoria, conocen el oficio de
la cesteria y aunque se definen a si mismos como artesanos, su ocupacion
principal es la compray reventa de artesanias. En Tenza se les conoce con ¢l
nombre de “canasteros” El presidentey lasecretaria ocupan esos cargos desde
hace mas de 13 anos.

[nstitucionalmente recibe invitaciones frecuentes para participar en exposi-
ciones, ferias, festivales artesanales, elc, pero pocas veces participa.como
institucion en estos eventos. El socio que tenga los medios suficientes se

(8) En los estatutos que rigieron hasta 1987, se leia también en este punto: “Para el
efecto la Asociacidn adelantara una permanente tarea de intercambio entre estos
grupos, bien sea de conocimientos tedricos y practicos y lograr su bienestar general”.

(9) Aqui también se suprimié una segunda parte: "sin olvidar que fundamentalmente
se desea elevar la condicién humana del artesano a niveles dignos y de amplio
bienestar econdémico”. '

(10) El complemento de este objetivotambién se descarté en la refor ma: “Este propésito
esfundamental para evitar que en el futuro el artesano trabajador esté representado
por inter mediarios que sélo buscan su beneficio personal”.
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desplaza con sus propios recursos; ennombre de [a Asociacién se inscribe (con
los descuentos que existen para estas agrupaciones) y, a titulo personal,
realiza las transacciones comerciales del caso.

Su actividad comercial se ha visto [avorecida con los planes de carnetizacion
de artesanos implementados por Artesanias de Colombia en Tenza. El
documento, entre otras ventajas, le asegura a quien 10 posea,descuentos para
inscribirse en ferias, créditos, asistencia, etc. Al decir de muchos habitantes
de Tenza, los canasieros fueron los primeros en carnetizarse.

5.1.5. Cooperativa Artesanal de Tenza

Fundada en 1968 gracias a la iniciativa de los cuerpos de Paz, la Cooperativa
“es el efuerzo organizativo de mujeres tenzanas que derivan su sustento
elaborando artesanias. La integran mujeres campesinas que han logrado
mantenerse unidas desde hace 20 anos para superar mediante sucooperacion
la pobrezay la marginacion. Buscan mejorar la calidad de su cesteriay demas
arlesanias que semanalmente hacen y comercializan en la Cooperativa,
institucion juridica con capacidad para colocar pedidos a cualquier parte de
Colombia y el extranjero. La Cooperativa posee sede propia con un saldén de
exhibicion y ventas donde se consiguen toda clase de artesanias” (Tomado de
Cesteria Boyacense. Folleto divulgativo de la entidad).

Los 6rganos de direccion y administracion son los que la ley establece para
las cooperativas, Los cargos de su estructura organica estan ocupadaos por
mujeres, exeplo la gerencia y la revisoria fiscal. El gerente anterior ocCupo ese
cargo por mas de 15 anos.

Hasta 1991 tenia cerca de 120 socias que aportaban mensualmente $150.00.
La Cooperativa ayuda a sus afiliadas en caso de enfermedad, suministrando-
les el 50% del valor de los medicamentos formulados por profesihales en
salud. Concede también préstamos para adquisicion de maleriales,para
construccion, ampliacién o reparacion de vivienda hasta por $30.000.00.
Obligatoriamente educa a sus socias en los fundamentos del cooperativismo
y programa cursos de capacitacion en técnicas artesanales, asumiendo en la
medida de lo posible, los gastos de alimentacion de las participantes durante
los dias de instruccion. Los socios no estan obligados a vender toda su
produccion a la entidad, pudiendo hacerlo a otros comerciantes del puebloy

a los canasteros.

A pesar de_las ventajas comparativas de la Cooperativa [rente a olros
intermediarios, la institucién no ha logrado aglutinar un porcentaje conside-
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rable de artesanos locales. Su problema esencial radica en que no tiene una
infraestructura de distribuciény ventas de suficiente magnitud para manejar
altos volumenes de productos. La labor de ventas recae principalmente en la
persona del Gerente y se realiza recorriendo en forma permanente la
geografia nacional.

En Bogota la Cooperativa guardaba sus mercancias en 1a misma bodega de los
canasteros, hasta la entrada del nuevoy joven gerente. De martes a jueves los
socios llevan sus productos al almacén de la entidad en Tenza, candelando-
seles de inmediato el valor de las mercancias. Ocasionalmente se les expide
un recibo para cobrar posteriormente la suma convenida.

Antiguamente la Cooperativa funcionaba con mas mercancia en consignacion
que propia, pero este hecho debilitaba su posiciéon frente a los olros mayoris-
tas, que siempre pagan de contado las mercancias que adquieren.

De unos anos para acd, la entidad se ha propuesto cancelar las compras al
momento mismo de realizarlas, politica que sin duda ha reforzado su relacion
con los socios. Aunque no siempre pague los mejores precios, no hace padecer
a los artesanos los inconvenientes de las{luctuaciones de precios, comoocurre
con otros mayoristas. La opinién de muchos tenzanos sostiene que la
Cooperativa vende sus productos a precios superiores a los de otros estable-
cimientos, lo cual -en algunos articulos- se pudo comprobar.

Es de apreciar su labor de promocion de las artesanas, al capacitarias en
aspeclos contables, manejo de invenlarios, compras y ventas, programas de
los cuales se favorecen, en primera instancia, las artesanas radicadas en el

~casco urbano, quienes pueden asumir con facilidad la responsabilidad de los
cargos administrativos.

S.1.6. Centro Artesanal de Tenza (11)

Este Centro, segin parece, surgio hacia 1970 por iniciativa de un grupo de
prestantes personalidades de Tenza. Su objetivo principal es ofrecer capaci-
tacion a la poblacion en arles manuales para promover el mejoramiento de
la calidad de vida en los hogares. Programa cursos de modisteria, arreglos
florales, cesteria (diseno, tinturas, manufactura, etc.), tejidos y ceramica.

(11) En las directivas del CAT se encontrd escasa colaboracion para conocer en detalle
el funcionamienio de la entidad. Funcionarios de la Secretaria de Educacidn de Boyaca
no encontraron la documentaciéon minima que sobre el Centro debia reposar en esa
dependencia. La Oficina de Alfabetizacién de Adultos, que supervisa los programas
presentados por el CAT, solicité la infor macién pertinente a su director, peronunca se

obtuvo respuesta
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El personal que labora en el CAT pertenece a la Secretaria de Educaciér} de
boyacd, que asume los gastos de némina, en tanto que la Alcaldia Municipal
se encarga de algunos gastos y es propietaria del inmueble donde funciona.

Su papel como promotor de {a cesteria local y del artesano es cuestionable, no
s6lo por las funciones que hoy cumple (aula de clases para estudiantes del
~ bachillerato por radio), sino porque sus acciones y programas no obedecen a
una planeacién sistematica de proyectos de trabajo coherentes con su
naturaleza y objetivos y con las necesidades de la poblacion (12).

S.2. A NIVEL NACIOCNAL
5.2.1. Artesanias de Colombia

Fs una sociedad de economia mixta del orden nacional, det tipo de las
anénimas, vinculada al Ministerio de Desarrollo Econémico y sometida al
régimen contemplado para las empresas industriales y comerciales del
estado, con personeria juridica, autonomia administrativa y capital propios.
Tiene como objeto 1a “dignificacion y mejoramiento del artesano colombiano,
elevando su nivel cultural, profesional, social y econdémico, asi como el
desarrollo y promocion de la industria artesanal” (Artesanias de Colombia,
1977 4).

Creada en 1964, Artesanias de Colombia recibe anualmente del gobierno
nacional un auxilio economico para realizar la promocion de venias de pro-
ductos artesanalesy desarrollar y fomentar la artesanias en todo el territorio
nacional. .

Entre sus funciones se cuentan:

1. Prestar asistencia integral al artesano con sumini$tro de materias primas,
asistencia en diseno, crédito y mercadeo.

2. Promover la creacidon y transformacion de asociaciones, cooperativas,
empresas artesanales.

(12) El infor me de comisién de un delegado de Artesanias de Colombia se refiere al CAT
como “un costurero donde se dictan cursos de sastreria y modisteria”, y agrega que
para la poblacidon "lo prioritario es la subsistencia”. (Informe de la comisién
realizada por Mario Pinzdn, asistente de la Escuela Taller de Disenoa Tenza, LaCapilla
(sic) durante los dias 13, 14, 15, 16 de abril de 1978. p. 4). De lo anterior se desprende

que el CAT no ha logrado mejorar su desempeno en la comunidad.
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3. Auspiciar y promover la participacién de capitales nacionales en dichas
asociaciones.

4. Geslionar, tramitar y recibir créditos y donaciones nacionalesy extranjeras
para si misma y para las organizaciones artesanales.

5.Censar, carnetizar y clasificar al artesano para elevar su categoria prof esio-
nal y artistica.

6. Efectuar compras de productos artesanales de todo el pais.

7. Comprar y vender materias primas, utensilios y herramientas para hacer
objetos artesanales.

8. Vender en Colombiay en el exterior directamente o con inter mediarios los
productos artesanales colombianos.

9.Construiry administrar entodosel pais centros de promociony capacitacion
artesanal, ‘

10. Constituir con personas naturales y/o juridicas, publicas, privadas,
departamentales o municipales, sociedades, cooperativas y asociaciones de
produccion y/o mercadeo.

11. Programar y realizar concursos y exposiciones artesanales.

12. Participar en la estructuracion de politicas de desarrollo artesanal.

13. Fomentar la creacidén y participar con entidades de otros gobiernos
destinadas al fomento de 1as artésanias, en la estructuracidon de asociacio-
nes artesanales para el desarrollo y mercadeo de estos produclos.

Aunque en Boyaca sclamente f unciona el Centro Artesanal del municipio de
Raquira, municipios comoCerinza, Guacamayas, Duitama, Paipay Tenza, entre
otros, se han beneficiado con los programas de capacnacmn promovidos por
Artescol entre las personas dedicadas a estos oficios.

Actualmente, {os programas que se implementan en Tenza, Cerinza, Soata 'y
Tunja, son responsabilidad de un coordinador regional a partir de la deteccion
de necesidades de los grupos artesanales. Sin embargo. hoy dia el énfasis de
los proyectos de capacitacidén estd en la formacion de artesanos para la
autogestion, mas que en disefo y técnicas artesanales. De esta manera se
busca que el artesano esté preparado para disefiar y presentar proyectos de
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trabajo, constituir organizaciones y, en general, para ser artifice de su propio
desarrollo.

Aparte de las asesorias en diseno a attesanos de Tenza, Artescol se mantiene
en contacto con los productores en virtud de sus operaciones de compra. La
entidad no haimple mentado acciones con artesanos de LaCapillay Pachavita.

5.2.2. Asociacion Colombiana de Promocién Artesanal
Creada en 1967, cumple los siguientes objetivos:
| Crear conciencia sobre los valores de la cultura material.

2 Recopilar y exhibir fo mas auténtico de la produccion material de los oficios
tradicionales.

3. Fomentar, divulgar y conservar la artesania autdctona del pais.

4. Investigar y promover la cultura material en sus diferentes manifestacio
nes. :

S. Desarrollar planes y programas tendientes a elevar ¢l nivel cultural,
econdémico y social del artesano colombiano.

6. Estimular y reforzar el espiritu de organizacion de los arlesanos, con elfin
primordial de que se agrupena iraves de diversas formas asociativas que
les facilite tener asistencia técnica, profesional, financiera 'y de comercia-
lizacion tanto interna como externa. -

7 Servir de puente de enlace entre el comprador'y el artesano.

Dentro de sus programas culturales, educativos, sociales y economicos, se
destaca et Museo de Artes y Tradiciones Populares, en el que se exhibe la
cultura material de las comunidades rurales, manifestada en sus artesanias.
Fn las cinco salas del Museo estan expuestas las arlesanias nacionales -
clasificadas por técnicas, temasy regiones: maderas, Cuero, metales; cesteria,
sombreros, trabajos en coco, calabazos y lolumos, tejidos; ceramica, cachoy
conchas marinas, y el salon indigena con piezas de los Arhuacos, Guambianos,
Cholos y Tucanos, entre otros.

Ef Programa de Investigacion, Educaciony Desarrollo del Artesanotiene como

propositos la investigacion, rescate y promocion de la cultura popular
iradicional; la identificacién con los artesanos de sus problemas sociales y
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economicos; la implementacion de programas educatlivos, de organizacion y
~ desarrollo en fas dareas de produccién, mercadeo, diseno, procesos 1écnicos y

formasasociativas, y fa promociony estimulo de nuevasempresas de caracter
social administradasdirectamente por los artesanos.

En el drea de mercadeo, el Programa realiza estudios sobre la produccién
artesanal considerando los aspectos de costos, planificacion de la produccion,
mercados y fuentes de comercializacién. Fomenta la creacion de centros de
acopio, distribucion de materias primas y almacenes administrados por los
artesanos, y promueve los productos en mercados nacionales e internaciona-
les para garantizar ingresos fijos a {as comunidades de artesanos.

El Programa Galeria del Museo de Artes y Tradiciones Populares dispone de
una sala de ventas al publico y un departamento de exportlaciones, que
promueve en diferentes paisesy ferias internacionales las artesanias colom-

bianas. \

En la actualidad, la Asociacion desarrolla su labor en Boyaca en las localidades
de Guacamayas, donde ha contribuido a la creacion y fotalecimiento de un
grupo precooperativo, y en Raquird, donde dispone de una saia de exhibicion
y ventas. Proximamente aspira a implementar acciones en la localidad de
Nobsa.

Hasla ahora la Asociacion ha mantenido relaciones comerciales con Tenza
para la compra y venta de sus arlesanias. Con Pachavita y La Capilla las
relaciones, de cualquier naturaleza, no existen.
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6. ARTESANIAS LOCALES: PRODUCTOS Y MANUFACTURA
6.1. CESTERIA DE CHIN, FIQUE Y CERDA EN TENZA

l.a artesania tenzana, rica en objetos de las mas variadas formasy tamanos,
se aprecia aun mas por la variedad de sus materias primas, convirtiendoasus
hacedores en modelo de gentes recursivas e ingeniosas. En este informe se
destacan los trabajos de cesteria en chin o Cana de Castilla, fique y cerda o crin
de caballo, por ser los mas representativos de la localidad.

6.1.1. Materias primas: obtencién y adecuacion

La Cafa de Castilla, conocida regionalmente como Chin, es una planta
graminea que los tenzanos cultivan, compran o conlralan por cortes para
proveerse de un medio basico de sustento familiar,

Al afo de sembrarse, el chin se poda para que el tallo se vigorice y uno o dos
afios después se corta para utilizarlo. Los meses de lluvia -abril a junio- son
los mas convenienles para cortar las canas e impedir que los bretones se
sequen. El chin da punto de maduracion cuando €l tallo es de color amarillo.

Los tallos, cortados y desprovistos de hojas, se transportan a la vivienda en
donde se amontonan contra una pared o un arbol protegidos del sol.

Actualmente la medida corricnte para comprar chin es la carga, quc algunos
cuantifican entre 240y 250 chines y otros definen como "lo que haga la mula
enla angarillay un cofmo'(13). También se conoce el “tiro" que eq uivale a S0
chines 6 25 pares. El valor de la carga oscila entre $5.000.00 y $7.000.00 de
acuerdo con la calidad, grosor, tamano del canutoy longitud de la vara. Sies
del caso, aparte se pagan $1.000.00 0 $1.500.00 por el transporte en mula
desde el sitio de corte hasta la casa del artesano. Los artesanos de la miniatura
adquieren por $30.00 un chin de buena calidad..

Los artesanos que no disponen de material sembrado o no se abastecen con
el de lafinca, pagan por un corte de chin, es decir, “el derechoacortar fas matas
de un sembrado” (Ortiz, 1989: 27), un valor que acuerdan las partes.

En los municipios de Guateque, Guayata, La Capilla y aun en Pachavita, se
encuentrachin que lostenzanos demandan durante lasépocas de escasezenTenza.

(13) El "colmo” es un montdn de chines que se acomodan encima de los que se han
puesto en las angarillas.
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Algunos artesanos aseguran que es necesario dejar reposar el chin durante
varios dias para que se deje trabajar mejor. Llegado el momento se raspan la
cortezay los nudosy se limpia la cafia con un trapo humedo. Entonces se raja
en telas, cuyos nudos se machacan sobre un tronco con el fin de darle mayor
flexibilidad a la vara, y se desbasta el corazén quitando mas pulpa a las telas
que se destinan a canastos pequenos. Ligeramente se cortan los bordes de las
tiras para quitarles el filo y no cortarse las manos al manipular las hebras.
Generalmente se emplea un cuchillo para ejecutar estas labores, pero para
sacar el filo se emplea también un sencillo aparato de madera acanalado en
el centro con dos cuchillas graduables, de manera que al pasar por entre ellas
una tela,se cortan los dos bordes y todas quedan de igual anchura.

Las varas de chin rajado se tiflen con anilinas industriales de colores
encendidos o con acido nitrico. Si se desea tenir con anilina se toma un rollo -
de chines rajados y se deja hervir un cuarto de hora en una olla con la mezcla
de anilinay aguay una pizca de sal. El color se fijaa la parte interna de lacafa,
que por lo mismo tendra que estar bien raspada No es necesario cambiar el
agua cada vez que se va a tenir de otro color; de ser posible, se agrega al agua
otra anilina para cbtener un nuevo color, ahorrando tiempoy dinero. Por ello,
muchos artesanos tinen siguiendo un orden légico que permita combinar
colores para lograr otros sin desperdiciar anilinas. Las chipas tenidas se dejan
secar a la sombra.

Latintura del chin con dcidonitrico debe realizarse con gran cuidadoevitando
aspirar en exceso los vapores de la sustancia y, sobre todo, el contacto con la
piel que ocasiona dolorosas quemaduras: El acido se aplica externamente con
un trapo a la cana entera pero raspada, protegiendo la mano con un guante
o bolsa Para acelerar la fijacion se pasa la vara por sobre un fuego de hojas
y corazon de chin, aunque puede obviarse este pasoy dejar que se sequen al
sol. Bien secas se procede a rajarlas y quitarles el corazon, igual que si no se
hubieran tenido.

Elfique se compra a $1.000.00 el atado o manojo de hilos blancoy largos, que
es el mas Util, practicoy rendidor. Con mucha dedicacién, el artesano “peina”
el atado con los dedos desenreddndolo y desechando hebras muy gruesas o
cortas. Se lava cuidadosamente con detergente para blanqueario hasta que
desaparezca el agua verdosa propia del color natural de la hoja de fique. Seco,
se peina nuevamente y se line con anilinas del mismo modo que las chipasde
chin.

Lacerdaocrin de cola de caballo se compraen Bogotd a $4.000.00 Kg EnTenza
pueden adquirse colas de res por $300.00 0 $400.00, pero se recurre a esta
. clase de material encasosextremos, debidoaqueel tepidonoresulta de buena




calidad y las hebras son mas cortas y menos suaves que las de caballo.
Ademas, la cerda a tenir debe ser blanca para que se fijen los colores de las
anilinas. La crin se lava minuciosamente para ehmmar suciedades y el olor
aestiéreoly se hierve en agua con las anilinas y unasgolas de limon paradarle
brillo. El color café, aunque puede utilizarse natural, se Une parano aumentar
COS10s.

6.1.2. Productos

Intentar hacer una relacién de los produclos elaborados por artesanos de
Tenza es tarea dispendiosa por las innumerables variaciones que pueden
encontrarse de un mismo objeto. La Cooperativa de Ariesanos de Tenza, por
ejemplo, maneja un kardex de algo mas de 300 referencias, siendolas paneras
lalinea de mayor profundidad con cerca de 30 presentaciones diferentes. Por
loanterior, se identifican las principales lineasy se hacen observaciones sobre
sus varxacxones que, casisiempre, tienen que ver con la decoracion final de los
articulos.

6.1.2.1 Cestos de Chin o Cana de Castilla

Dos variables per miten organizar larelacion de productosde chin: laforma del
asientoy laformadel cuerpo de los canastos. Por sufor ma visible, los canastos
son cilindricos, globulares, cuadrados y tipo jarra, los asientos son redondos,
cuadrados u ovalados. Las diferentes combinaciones de? 51emo y copa dan
como resultado los siguientes articulos:

Asiento/Cuerpo Lineas

Redondo-cilindrico Roperas, vineras, revisteros, portamateras,
paneras, costureros, portalapices, cofres,
papeleras, fruteras.

Conexcepcion de las vineras, portalapices y papeleras. los demas productos
vienen casi siempre en juegos de tres unidades guardadas una dentro de
otra, llamandose a la mas grande ropera primera, por ejemplo, y a las otras
dos,segunda y tercera,respectivamente. Las roperas y vineras chinas son
mascorrientes que las tenidas, mientras que los demas articulos se encuen-
tran en colores naturales, tenidos o tipo chino.
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Asiento/Cuerpo Lineas
Redondo-cdnico Papeleras, canastillas.
recortado

Redondo-globular Globas.

Son el modelo representativo de esta combinacion. Las hay chinas, natura-
les y listadas de colores. Esporadicamente se producen muy grandes de un
solo color ¢ listadas.

Asiento/Cuerpo Lineas
Redondo-globular Jarrones y jarras.
de cuello altoy

cilindrico

Todos deltipo cliino. disponiblesen dos tamanos y dos tejidos basicos: parales
y caracol.

Asiento/Cuerpo Lineas
Cuadrado-cubico Baules, loncheras, canastas, canastillas
caladas.

La diferencia entre balles y loncheras es ¢l tamano, puesto que sc les
encuentraen juegos de hasta cinco unidades, igual decoracion y sistema de
cierre. Los baules son mas grandes y un poco menos cuadrados.

Las canastas tienen el tejido apretado y manija dispuesta transversal o
longitudinaimente; la canastilla calada es de tejido huecoy agarradcra que

cruza a lo ancho del asiento.

Asiento/Cuerpo Lineas

Ovalado-ovalado Paneras, canastas, cubierteros, cunas ni
neras,cofres.

Las variaciones de las paneras se localizan principalmente en el cuer po del
canasto-forma de la copa, puntadas, decoraciones- y luegoen latapa{suelia
o agarrada) y su decoracion (con mofo o sin é1).

Las canastas, [ruteras y cofres, se trabajan también con fique intercalado
en ¢! tejido formando una franja en el centro de la copa (lazo o cabuya y
hebras sencillas,segin el tamano del obje1o).

Las cunas para bebés, llamadas nineras, con raras excepciones,provienen
de Cora Chiquito, vereda que se ha especializado en su elaboracion. Tienen

gola en el asiento, capota entera o armazon para colocarles velo.
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Otros objetos

Pantallas de luzenforma de globoy estilosombrilla; cortinas colores naturales
y tenidas hechas de argolias encandadas de por 1o menos 1.50 m. de longitud;
chinas para avivar el fuego. g

61.22.Cestos y Productos en Fique

e Joyeros o cofres: son canastos con cuerpo redondo u ovalado, tejido en uno
0 mas colores, tapa decorada o sencilla, armantes de chin o sin esqueleto
cuando el canasto es de fique torcido.

¢ Miniaturas: canastos con armantes de chin; cuerporedondo, ovalado, conico
invertido; tejido en uno o mas colores (listas o cuadros); sin tapa -excepld
las globas que siempre la llevan-; pata de apoyo en el asiento (gola) en
modelos a escala de canastiilas; manijeros de una o dos agarraderas o
abiertos Lipo cazuela. Vienen en tamanos desde 1/2 cm. hasta 7 cms. de
copa. :

e Alpargatasy cotizas para aretes con capellada de crino del mismo malterial;
para ninos y adultos con capellada tejida en lana.

e Linea hogar: individuales, servilleteros, gallinas para guardar huevos,
paneras, tapetes de fique cosido a maquina.

e Otros: bolsos, tarjetas, recordatorios y adornos de pared, pantuflas. Los
bolsos son estilo talego listados o blancos con bordados sencillos. Son
famosos los que teje dona Natividad Roa de Daza, por el pequenoy rustico
telar que utiliza desde hace 40 anos. Es analfabeta, pero aprendio a escribir
“Tenza”, palabra que borda con lana en los bolsos, atendiendo la sugerencia
de uno de los “gringos” de fos Cuerpos de Paz. '

61.2.3 Tejidos en Cerda

e Accesorios para dama: aretes, pulseras, prendedores, anillos, collares Y
arreglos parael cabello hechos de diminutos canastos, sombreros, alparga-
Las, cotizas, flores, campanas, guitarras, relojes, aros, etc. Los objetos mas
pequenos vienen sin armantes.

¢ Objetos decorativos (de pared y repisa): mariposas, sombrillas, canastos de
todo tipo, campanas, copones, calices, jarras, vajillas, floreros.
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61.2 4 Otros Materiales

Bambu: portamalteras, jaulas para aves, muebles.

Sauce: jaulas o hueveras

Gramay palma: sombreros, esteras. .

Ceramica: tabletas, portalapices, buhos, chivas, campanas campesinas,
o casas. -

Lana; alpargatas y tapices.

6.1.3. Procesos de manufactura

En términos generales, el proceso se cumple agotando los siguientes pasos: coctar
armantes, colocar armantes, ar mar el canasto, tejer asientoy copa, meter armantes,
enmanijar {Véase 6.2.3. Pachavita Procesos de Manufactura). Ef "enruedado” o
cubrimiento de fos armantes con una sobreboca o sesgo también de chin es de uso
corriente en todos 10s canastos tenzanos, excepto en miniaturas.

En loncherasy baules se amarran con alambre al asiento dos cafas colocadas
a lo fargo de la base, con el fin de evitar que el tejido se encoque. Las canas
se pueden dejar en el sitio hasta que el canasto tenga la horma correcta.

Bl usodel non se obviacruzandoel listdon de’chin por dos armantes o bien abriendo
uno par la mitad hasta el centro del asiento. Este procedimiento es mury practioo
en los canastos mas grandes y en minialuras, puesto que en el corazon del asiento
se forman bultos por la cantidad de armantes que deben oolocarse.

Las puntadas mas comunes son la lafetan y caracol o espiral, frecuente®en
jarrones, jarrasy cofres. La extensagama de tejidos externos que se observan
en las paneras, por ejemplo, son aplicaciones o varillas de chin superpuestas
a la copaformando X, espigas, escamas, etc. El uso de estas varillas en sentido
vertical se denomina paral. L.os cofres sin armantes se tejen enrollando un
manojo de hilos de fique, cosidos a la carrera anterior con aguja y mas fique.
Es uno de los pocos articulos totalmente naturales y por su sencillezy textura
son bastante solicitados por los compradores. :

Las argollas para anillos y aretes de cerda se tejen utilizando como horma 'y
sostén de la trama, canas de chin de diferentes grosores. Terminado el
“enchuzado” (14), se saca el tejido de la cana, se le quitan los ar mantes y se
remata con aguja.

(14) Asi se llama al proceso de armar y tejer un aro en cerda. Bl uso de una cana como
molde no solo [acilita el tejido, sino que permite obtener del mismo tamafo 10s aros de

un acoesorio.
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Los cestos de asientoredondoy cuerpo conicoy los ovalados de poca anchura
-como papeleras, canastillas y cubierteros-, llevan una pata o base en el
asiento para que no se ladeen

Terminados, los cofres de chin -y algunos de fique-, paneras, pantallas,
canastillas, loncheras, cortinasy costureros, reciben una mano de lacarendida
con ACPM o petréleo que, ademas de hacer brillar tos colores, dalirmeza alos
objetos. Al secarse, el canastoadquiere unaconsistenciaacartonaday untanto
viscosa, por lo que con [recuencia las tapas se pegan a los canastos. Muchos
turistas recorren almacenes en busca de cestos que no tengan este acabado,
no siempre necesario, que impregna de un olor penetrante el interior de los
objetos y, seguramente, su contenido.

Con el mismo propdsito, los canasticos de fique, los accesorios para mujer y
algunas miniaturas en cerda, se cubren con colbén o esmalte transparente
para unas. Sin embargo, la principal causa de la difusion de esta practica, es
que evila rematar cosiendo con aguja los bordes de los objetos para gue el
tejido no se deshaga, lo que represenia un considerable ahorro de tiempoen
grandes volumenes de producciéon. Dona Salomé, por ejemplo, cose sus
miniaturas enhebrando la cerda en Una aguja y ribeteando los extremos,
hecho del que con razdn se ufana ante la notable pulcritud y naturalidad del
acabado de los canasticos. El remate se reserva para [os miniaturas sin
armantes otejidas sinetlos, pero son pocos los arlesanos que prestan atencion
a este acabado. '

Ll colbon y el esmalte, aunque no desmejoran la apariencia de los articulos,
si le restan mérito al tejido y no permilen apreciar la textura natural de las
fibras. ‘

Los productores de aretes deben adquirir fas gruesas (paquetes de 1000
unidades) de broches a presion o para orejera de hueco, y pliegos de cartulina
que se corlan en cuadros para colocar los adornos.

Laropa de comedor, las tarjelas y adornos de pared en fique se confeccionan
en maquina de coser. Sobre entretelas de algodon se coloca una capa de hebras
de fique que se cosen formando cuadros, ondas o lineas en todas direcciones.
Se bordan con fique o se decoran con flequillos del mismo material y
aplicaciones de miniaturas en fique y/o Cerda. A las tarjetas se les coloca por
dentro un pergamino con leyendas apropiadas para diferentes ocasiones.
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6.2. CESTERIA DE BEJUCOS Y CANAS EN PACHAVITA

Por sus especiales caracteristicas, se hace énfasis enla cesteria que elaboran
artesanas de las veredas de Sacanecay Centro. Comoya se ha mencionado, los
productos de Aguaquina y Hatogrande'son iguales a los de Tenza en donde,
de hecho, se venden en el mercado confundidos con los provenientes de sus
veredas. ,

6.2.1. Materias primas: obtencién y adecuacion

Los canastos de Pachavita son tejidc;s enfibrasvegetales silvestres propias de
los climas medio, {rioy paramo.

Los bejucos utilizados -puro bejuco, guatamo, bicuco, china y vena o
raiz de gaque-, se obtienensobre los 3.000 m.s.n.m, sitiosaloscu ales se llega
luego de varias horas de camino. Su recoleccion requiere gran habilidad para
no destrozarlos puesto que son raices que'énredan en los arboles y plantas o
se extienden bajo tierra, siendo necesario seguirles el rastro con cuchillo o
peinilia para desenterrarlos

[special cuidadorequieren el bicuco, fachinay el propio o puro bejuco por ser
espinosos. El puro bejuco, con espinas grandes y virbas, se conoce también
como bejuco de espuela o "unegato”

La llamada raiz de gaque es una vena que cuelga de la copa de estos arboles
y que al llegar a tlierra enraiza. Aunque puede utilizarse la vena acrea, las
canasteras la descartan por ser quebradiza, lo cual es propio en las [ibras
verdes o “churis”.

Las canas crecen generalmente a orillas de las quebradas en alturas superio-
res a los 2.000 m.s.n.m. y se conocen localmente con los nombres de sona,
sira, chusque y caftuela. Todas ellas se cortan cuando presentan el punto
de maduracion que las canasteras reconocen porque la mata “esla hijeadaen
el cogollo” con hojas de color amarillo. Una vez se corta la cana -y con
frecuencia también las manos por las vellosidades de las varas-, se desprenden
{as hojas que brotan en los nudos paralacilitar el transporte hastalavivienda,
en donde termina la adecuacion del material.

Coriadoy despajado, el “tiro”{15) de canas se cepillay, si es necesario, se deja

(15)Eltiro de canas en Pachavita no tiene unnimeroexacto de varas. Obdulia Ramirez,
canastera especializada en la produccion de jaulas, utiliza esta medida para referirse

a un conjunto de mas o menos 30 varas.
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marchitar durante algunos dias a la sombra de un arbol o recostado en una
pared, para luego limpiarlas y rajarias en toda su longitud sacando hebras o
astillas del grueso apropiado para los canastos que s€ vayan a elaborar.
Previamente se han seleccionado las varas, destinando las mas gruesas 'y de
canuto largo para los canastos que deban resistir mayor peso. )
P

El corazéon o carnosidad interna del chusque y la sona se desbasta en
proporcion al peso que tengan que soportar los canastos ter minados. Estos
residuos se emplean como combustible en los fogones. La sira es hueca, pero
para usarla debe adelgazarse en los nudos, Unica parte en que presenta
carnosidad interna. La cafnuela se utiliza entera, raspando los nudos para que

no se quiebre.

Comooonsecuencia de laescasez de lafibratradicional, ullimamente se vienen
utilizando ramas de sauce como material sustituto de la canuela en la
elaboracion de jaulas pequenas.

K
Las ramas de sauce se cortan de distintos calibres, se despojan de su corteza
negra, se lavany ponen a secar hasta quedar blancas: Si las ramas no se dejan
secar el tiempo suficiente, luego de tejidas se encogen 'y ¢l canaslo con cllas
elaborado se desbarala facilmente.

Las hebras o lelas de canas y bejucos se enrollan formando “chipas” {Rollos)
que pueden guardarse por varios meses sin sufrir deterioro. Los materiales
enteros deben conservarse en sitio sombreado y seco puesto que €l sol las
oscurece y vuelve ‘rejudas” o quebradizas y la humedad las "pecosea”
(mancha) por el lado interno.

En el mismo sitio en que se recolectan, los bejucos -sin espinas y deshojados-
son machacados con piedras para ablandar y retirar la corteza que los cubre,
lo cual hace que conserven su color -en particular el gaque-y disminuyan de
peso. Al igual que las cafas, se enrollan en chipas que se cargan en la espalda
o alrededor del cuello.

Todos los bejucos se rajan en lelas de diversos grosores (el guatamo suele
utilizarse entero por ser delgado), conservandoy rajando también el corazén
de los materiales mas gruesos. Aunque no existe un patréon de uso de los
materiales en cada parte del canasto, es comUn encontrar el asiento tramado
convenade gaque y bejucoy la manija con gaque y corazén de bejuco. La copa
se teje con las cafias'y bejucos de que se disponga, pero se prefierenelchusque
y la sona en canastos destinados a trabajo pesado. En todo caso, las canasteras
buscan combinar los materiales para darle vistosidad y colorido a los tejidos.
Asi pues, un canasto de puro bejuco, bicuco, guatamo y gaque tendra los




colores morado oscuro, negro, verde oscuro y amarillo y marron si se ha
enmanijado con corazon de bejuco.

En todo el proceso de recoleccion y adecuacion de los maleriales se cuentacon
la ayuda Unica de cuchillos y/o peinillas como instrumentos de trabajo.
Platones y ollas viejos sirven para poner en remojo las chipas, mientras que
en las albercas se humedecen los rollos grandes de bejucos. Las zanjas de
desague de las albercasy las quebradas cercanas a las viviendas son los sitios
mas convenientes para remojar las varas de canuela.

6.2.2. Productos

Durante anos las canasteras de Pachavita hanelaboradotres tipos de canastos:
abiertos, manijeros y jaulas. Varian los tamanos y la combinacion de los

materiales.

F! canasto abierto {sin manija o agarradera) y el manijero 0 mercadero se
utilizan para recoleclar, almacenar, lavar alimentos o para recoger desperdi-
cios organicos para animales. Los manijeros, ademds, cuelgan en las cocinas
de horquetas para que l0s inseclos no pisen los alimentos que contienen.

Los canastos pioneros (manijeros pequcnos) se emplean casi exclusivamente
para llevar el almuerzo a los obreros, ¢l cual se envuelve en hojas de platano
marchitas al fogon para conservar el calor y el sabor de los alimentos.

Cuando llegan las cosechas de café en municipios vecinos, se elaboran por
encargo los canastos cafeteros (abiertos con dos agarraderas) que los
recolecteres se aseguran a la cintura con fajas de lique.

Lascunas soncanastos manijerosrelativamente recientes -en Pachavita- que,
por suformay armada, representan unavance importante en facesterialocal.
Fueran abiertos o manijeros, grandes o pequenos, todos los canastos tenian el
asiento redondo. La cuna, por su base ovalada, implicd aprender un tejido
distinto del asiento, que rapidamente se difundio entre las artesanas.

A raiz del curso de diseno programado por el proyecto de investigacion de
artesanias en el Valle de Tenza, surgieron nuevas formas que han sido
acogidas con éxito en los mercados de Tenza y por compradores de otros
lugares del departamento. Con vena de gaque y sira se hacen canastos de
menos de 25 cms. de copay miniaturas de hasta 3 cms. de altura. En estalinea
se encuentran el mucurito, el corrosco o patico, manijeros y cunitas de varias
medidas, cachicamas, olletas, dulcerilos y portacazuelas.
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Las cachicamas -canasticas ovaladas con tapa- siguen un modelo de lonchera
que llevé a Garagoa un intermediario de Tenza. Inicialmente se designaron
con el mismo nombre, pero para distinguirlas de aquellas, Ia familia que las
produce las bautizd asi debido al parecido con el caparazon de un armadillo.
También el canasto corrosco deriva su nombre de este animalito. Los

mucuritos tienen forma similar a los recipientes de barro que asi se
denominan.

Las cachicamas también constituyen un avance en la cesteria tradicional
debido a 1a aparicién de argollas encandadas en la tapay cuerpo del canasto.
Aun para manos diestras, la enmanijada de las argollas traseras €s una parte
del proceso de manufactura en la que se invierte tanto tiempo como en la
hechura del canasto completo:

6.2.3. Procesos de manufactura

La técnica de la cesteride Pachavita consiste en entrecruzar el elemento del
sistema aclivo de hebras o telas (trama) pasandolo altecrnadamente una vez
por encimay otra por debajo de cada elemento del sistema pasivo de varas
(urdimbre o trama). La trama es de un solo elemento, es decir, se teje hebra
por hebra. Ef uso de tramas de varios elementos apenas se esta explorando
cn los asientos de canastos pequenos.

[n las jaulas el elemento aclivo no se entreleje, sino que se superpone y
asegura horizontalmente a la urcdlimbre en forma de trama, sin que sean
propiamente una u otra, ya que latrama est4 formada por canas atadas a dos
o tres chipas del mismo rhaterial. Con un elemento externo -cabuya- se
aseguran los dos sistemas. :

A manera de ilustracion, se presenta en forma breve el procedimiento que
sigue una canastera para obtener un Ceslo

N

6.2 5.1 Cortar armantes

Los armantes son las varas verticales por entre las cuales se lejen las hebras.
Son el esqueleto del canasto. Pueden ser de chusque, sona o bejucos rajados

o enteros.

Se cortan al tamarfio que se necesiten, todos de igual fongitudy suficientemen-
le largos para la copa que se tejera, exceplo dos con los cuales se formara la
manijay por {otantoson maslargos. Uncanastoen miniatura tiene hastacinco
armantes y uno de tamafio normal por lo menos siete. Aparte de los
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anteriores, se requiere un non o armante que mide la mitad de uno de los
corios. :
.

6. 232 Armar el canaslto

Para un canasto redondo se colocan primero dos armantes cortos formando
una cruz y cruzados sobre ellos todos los demas haciendo una estrella o
asterisco. De este modo, si se teje un canasto con siete armantes, la estrella
tendra 14 puntas v el non. Los ar mantes-manijas se colocan al final cuidando
que ocupen el centro del asterisco, partiéndolo en dos mitadles iguales.

Para una cunita se colocan los armantes largos en sentido horizontal y por
entre ellos (por encima y por debajo) los cortos que formaran las paredes
laterales, apretando este tejido inicial para que adquiera firmeza. La manija
se coloca en sentido vertical en el centro de los armantes 0ortos.

Dispueslos los armantes, se inicia ef tejido. El extremo de una primera hebra -
se asegura colocandola debajo de un armante y se pasa por encima de los dos
armantes siguientes, luego por debajo de los otros dos, etc,, hasta encontrarse
enel punto de partida, donde culmina la primera vuelta En adelante latrama
se teje por entre los ar mantes de unoen uno. Eneste puntose introduce einon,
que hace que la hebra no pase por ¢l mismo fugar en lodas las carreras. Asi sien
una vuclta la hebra cubre un armante, en [a siguiente pasara por debajo de él
En una cuna se trama por entre los armantes sin apartar{os por pares aun
antes de introducir el non. En este asiento, a diferencia del redondo, no s¢
distingue el punto de partida del tejido.

Para el asiento de los portacazuelas los ar manies se disponen como para cuna,-
pero se separan en grupos de dos o tres, tramando asi varias vuellas,
formandose entre ellos huequitos en forma de cuadro.

6.2.5.3. Asientoy copa

Una vez asegurados los armantes, se continta tejiendo el asiento hasta el
tamano deseado. Entcnces se doblan perpendicular mente los armantes para
empezar a subir el tejido. Previamente se comprueba que todos estén
centrados, uniendo sus puntas sobre el corazon del tejido. En caso de resultar
un extremo mas largo, se corrige lirandolo con fuerza hasta igualarlo.

Muchas canasteras acostumbran pulir la cara interna del asiento antes de

echar la copa, porque después se dificulta cortar puntas e hilachas que
desmejoran el aspeclo del canasto.
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Es usual encontrar que el canaslo se arme y gran parle del asienlo se lejaen
el piso sobre una ruana o costal. Descalzas, las canasteras s€ paran sobre el
asterisco de armantes y van lejiendo agachadas, girando simultaneamente
con lafibra que trama, facifitando la operacion de soslener la urdimbre.Enel
regazo, el tamano de los armantes no permite maniobrar con comodidad.

6.2 3.4 Meter armantes

Al terminar la copa se adelgazan o desbastan las puntas de los armantes. Con
ayuda de agujas de acero para coser fique 0 zurrones se facilita la introduccion
de cada armante entre el tejido, junto al armante siguiente. Desde hace poco
se han empezado a meter [os ar mantes dejando uno de por medio, mejorando
notablemente el acabado de los canastos. Los armantes para la manija se
introducen junto al armante del frente, pero mas profundo de modo que
soporte cualquier peso depositado en el canasto. En Pachavita no se utiliza,
como en Tenza el "enruedado”o remale de los canaslos.

6.2.3.5. Enmanijado

v
Con raiz de gaque o corazon de bejuco rajado en telas se cubre la manija,
empezando desde cl sitio hasta donde logré meterscelar mante ( mas o menos
hasta la mitad de la copa). También puede enmanijarse cada armante por
separado unos tres o cuatro centimetros sobresalicndo de la copa, lucgo las
dos telas se unen en un solo tejidoy se separan nuevamente como al Iniciar.

[n los canasticos pequenos pueden dejarse las manijas tal como quedan al
cruzarlas. amarrandolas enel centrocon unacinta delgada de gaque para que
no se separen. _ :

6.2.3.6. Tejido de una jaula

Si bien las jaulas parecen sencillas de hacer, las canasleras aprendices logran
la correcla ubicacién de las canuelas y la solidez del encordado echando a
perder material y horas de trabajo.

1.a herramienta basica que se uliliza para ar mar esle canasto s un telar que
funciona como molde. Se trata de una tabla con varios agujeros en linea recta,
distantesentre siunos 10 cms.y en tres de los cuales se colocan, equidistantes,
sendas estacas de madera, mas separadas o unidas segln la jaula sea grande
o pequena. El telar se sostiene en cuatro patas, por 1o que cuando no presia
su funcion principal, se utiliza como banca.
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Determinado el tamano de la jaula -las hay de uno, dos y tres palmos,
maleteras y bulteras-, se escogen las cafuelas apropiadas, previamenle
humedecidas. Inicialmente seformantreschipasredondasoachatadassegun
la jaula sea redonda o “bolonga”(ovalada) y se amarran perfeclamente cen-
tradas a las estacas. Las caiiuelas se van enrollando alrededor de las chipas
principiando por el frente de la primeray asegurandola con cabuyas que las
canasteras tuercen con este proposito. Al terminarse una vara -siempre en
unachipaextrema, pero pasando por sobre lasotras dos-, se coloca la siguiente
en la chipa del extremo v lado contrarios. Es decir, st una cafa lermina en la
chipa de la derecha, frente a la canastera, la siguiente se colocara en la chipa
izquierda por el lado de atras, invirtiendo asi el sentido de cada cana. Al
enrollar las varas hacia abajo, el 6valo del asienlo se va cerrando; entonces se
desata del molde lo que va del canastoy empiezan a colocarse canuelas desde
la parte superior de las chipas hacia atrds -como formando un techo-, hasta
encontrarse [os dos lejidosenel centro, de manera que enun punto delcanasto
el tejido es doble (uno horizontal y otro vertical).

Armando la jaula, canastera y canasto van girando alrededor del telar para
atar Ja cana a cada chipa; luego la jaula gira en el regazo de la mujer como
saliendo al encuentro de lavara, que apenas si se mueve. Al cbjeto terminado
se le amarra una cabuya de la primera a la tercera chipa para que pucda
colgarse. Las agarraderas de las jaulas son las mismas chipas qugno quedaron
cubiertas por el tejido.

La medidacomuin paracanastosy jaulasesel palmo. Enloscanastos [os palmos
van de un borde al olro -pasando por el asiento-, aunque tambicn se pucde
medir en palmos de asiento. Los palmos de una jaula se miden de extremo a
extremo bordeando la boca del canasto, o se toma una cabuya y se toma la
distancia entre los extremos, que fuego se traduce a palmos midiendola con
la mano. Este método es menos ventajoso porque en linea recta la distancia
entre los puntos es menor; tal vez por esoes el sistema de medicion preferido
por los intermediarios.

6.3. ALFARERIA EN LA CAPILLA

~6.3.1. Materias primas: oblenciénﬁy adecuacion

El barro constituye la materia prima basica del producto artesanal de La
Capilla. La region es rica en arcillas cuyas clases y colores (roja, amarilla,
blanca, negra) las hacen mas aptas para unos producios que para otros. Los
diversos tipos de material se mezclan paroblener tonalidades diferentes,
texturas mas manejables o sencillamente para rendir el barroy disponer de 3
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El barro se exirae de minas ubicadas en las veredas de Camagoa y Barro
Blanco, vereda en Ia que no se existen personas dedicadas al oficio. Espora-
dicamente se traen “chilaos”(costalados) de barro de Tenzay Garagoa de sitios
cercanos a las carreteras y caminos que recorren las artesanas o de lugares
enconstruccionen los cuales} muchas veeesaparecenvetas de arciflade buena
calidad. :

En la extraccion se emplean herramientas para el trabajo enlalabranzay en
{a finca -barretones, picas, palas-, y en esencia, la fuerza humana. El material
se consigue a $1.000.00 cargaen la puertadelacasaya $1.000.00 “al pie de
la mina”el de BarroBlanco por ser de mejor calidad, masel transporte en mula
hasta la vivienda que cuesta cerca de $800.00. La carga no Liene un peso
exacto, siendo mas bien el nombre con que se designa un viaje de barro.

Proveerse del material no es tarea sencilla, mucho mas cuando los propieta-
rios de las minas se niegan a venderlo por el deterioro que produce en los
suelos su extraccion. De esta situacion se ven notoriamente afectadas la
alfareras de la loza, puesto que requieren mayor cantidad de arcilla que
quienes se dedican a producir miniaturas.

Otrocomponente del producto, la arena, se uliliza como desgrasante’y se lrac
de la quebrada de Guaya. Para obtenerla basta cscarbar cl lecho de la
quebraday recoger los punados de piedrecitas oscuras que sc cncuentran. En
la casa la arena se seca en costales o liestos y lucgo se cierne para utilizar los
granos parejos.

Siempre la adecuacion del barro se llevara a cabo estando ¢l material
suficientemente humedo. Al llegar a la vivienda se echa a ablandar con agua
en el pozo, hueco de poca profundidad con paredes y piso empedrados para
que el barronose mezcle con tierra. Alli tambiénvan a parar ollasy lozacruda
que no puede cocinarse por defectos icreparables. La humedad del barro se
mantiene cubriendo el pozo con hules y trapos viejos que, ademas ayudan a
conservarlo limpio de ramas, hojas e insectos.

Muy cerca del pozo esld la laja de “pisar” El barro humedo recibe un sinnu-
mero de golpes que la artesana le propinacon una tabla (pisén), destruyendo
grumos y terrones. En la misma laja se “soba’, amasandolo a dos manos, €X-
trayendo las particulas que escaparon del pison. Antiguamente el barro se
pisaba ocon los pies, disminuyendo el tiempo de sobado. El frio del material
causaba afecciones renalesy las piedrasy astillas cortadurasy heridasen los
pies, lo cual condujo esta practica al desuso.

Al tiempo de sobar el barro se agrega la arena -si es el caso- y se continua
amasando hasta lograr una textura [lexible y algo'grasosa del material. En
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seguida se forma una “pelfa”(porcion de barro de forma conica recorci‘ada) Y%
se pasa a modelar la loza en el torno.

El barropara las miniaturas se ablanda en el pozo, a menudo reemplazado por
una caneca plastica con tapa, y en estado liquido se cuela varias veces en
mallas sintéticas para eliminar todas las impurezas. Del rigor con que se
efectie este coladq depende,en buena medida,la calidad de los objetos.

Luego se soba en la laja y se guardan las pellas en boisas plasticas. Como va
perdiendo su humedad, basta agregar agua al barroy sobar nuevamente las
porciones que se vayan a utilizar en una sesion de ttabajo.

Fl mismo grado de limpieza del barro se requiere para moldear objetos,
técnica en la cual se trabaja con barro liquido. Para dar mayor consistencia al
material, algunos artesanos le agregan silicato de sodio y/o caolin.

6.3.2. Productos

En La Capilla pueden distinguirse tres tipos de objetos ceramicos con
trayectorias, funciones y actualidad parficulares:

Tipo de objcto Trayecioria Funcién Actualidad

Loza Larga tradicion Utilitaria Produccion y uso reducidos
Miniatura Mediana tradicion Decorativa  Produccion en auge

Piczas dc molde Reciente introduccion Decorativa Produccion esporadica

632.1. Laloza

La loza incluye los objetos que se utilizan o sirven para preparar, guardar,
servir y/o transportar alimentos: ollas, moyas, pioneras, chorotes, tazas,
platos, pocillos, jarras, alcuzas, burritos, cazuelas, lajas. Aungue no cu mplen
esta funcion, las materas y alcancias constituyen objetos tan tradicionales
como las ollas mismas vy al referirse a la “loza”, las- artesanas suelen
enumerarlas en este grupo.

La loza es de dos clases: de arena y corriente. La loza de arena, al llevar este
aditamento, puede exponerse al calor del fogén sin reventarse, por lo cual se
usar,{para cocinar (ollas, moyas, chorotes, cazuelas, lajas). Noobstante, puedeny
no tener arena si se han hecho con un propdésito especifico (guardar agua,
guarapo, leche).

Las ollas y moyas son recipientes redondos, grandes, con la boca un poco
vuelta hacia afuera y mas angosta que el cuerpoy dos orejas. La diferencia
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radica en que las ollas tienen [as orejas colocadas en sentido horizontal como
las de aluminio, mientras que las moyas las lienen en sentido contrario como
las de una olleta.

Los chorotes tienen cuerpo redondo v alto, cuelio angosto y pico ligero para
verter fos liquidos que contienen. Los mas pequenos lienen bastante parecido
a una olleta corriente. Todos, grandes o pequenos, son de asiento redondo.
Estos, asi como las moyas y ollas, dependienda de su capacidad, son arroberos
y mediodarroberos, aunque no exisle un sistema durante su elaboracion que
permitacomprobar qué realmente pueden contener tales medidas. Excepcio-
nalmente, la artesana se equivoca al darle el tamano durante la armada. .

A los ojos de un comprador desprevenido, las pioneras son ollitas pequenas
Y, aunque es cierto, tienen -por llamarlo asi- su propia personalidad. Al decir
de las loceras, estan hechas a la medida del almuerzo de un obrero o peén, de
donde seguramente derivan su nombre, siendo ésle el fin con el que se las
identifica. _ ‘ |

Las cazuelas parecen ollas cortadas por la mitad, con la boca ligeramente
cerrada. Se mantienen las orejasy aparece un pequeio pico en ¢l cuerpo que
apenas st sobresale de la superficie. Son ideales para hervir leche y para
amasar arcpas También las hay pequenas, sin pico y con mango ligeramente
curvo que recmplazasflas agarraderas.

Aunque estas vasijas ticnen asociado un uso mas frecuente, no ¢s posible
hablar de usos especilicos para los objetos. Desde que se puedan colocar en
el fogon, sirven para fritar, asar, cocinar, asar y atn servir los alimentos,

Las lajas, destinadas exclusivamenle para asar, son redondetes de barro con
una pared de menos de dos centrimetros de altura y mango de cazuela.
Curiosamente, en los hogares campesinos son reemplazadas por lajas de
piedra, puesto que las lajas recogen demasiado calor y los alimentos se
queman al menor descuido. '

Dentro de la foza comun se encuentran tazas, platos, pocillos, jarras, alcuzas,
burritos, alcancias y materas. .
Las tazas, iguales a las de cualquier vajilla industrial, son las Gnicas piezas de
loza que no llevan orejas.

La alcuza se diferencia de| chorote en el cuello, mas corto y angosto que el de
éstos y generalmente séa de menor tamano. En La Capilla su uso mas
extendido es el de recipiente de agua bendita que los peregrinos recogen en
una gruta ubicada en los bajos de la iglesia. senran OF MVFSTIGATION
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Las jarras se distinguen del chorote por el asiento (plano en la jarra) y por.ia
composicién del barro (la jarra nunca lleva arena), pero su formaes idéntica.

Los burritos son jarros como fos que se emplean en tabernas y bares para
servir cerveza. '

l.as materas siguen todas el mismo patron: asiento plano con orificio, cuerpo
globular y boca vuelta ligeramente hacia afuera con borde ondulado. Junto
con la loza de arena’y las tazas, constituyen objelos esenciales en la produccion
artesanal local. En materfas y pioneras se echan a cocer las locitas y juguetes
en miniatura, servicio adicional que hace indispensable su fabricacion.

6.3.2.2 Las minfaturas

Son reproducciones en pequenisima escala de la loza grande, de animales
(chanchos. ovejas, ratones, palomas, tortugas), escenas de fa vida cotidiana 'y
objetos variados (alpargatas, cotizas, floreros). A este tipo de objetos perle-
neced también las cuentas para collares. Los jugueles son piezas de loza
pequena -no en miniatura- que resultan muy apropiadas para los jucgos de
ninas.

Las diminutas versiones de loza pueden disponerse €n bandcjitas redondas
de menos de 10 cms. de diametroen las que se colocan olla, jarra, chorote, plato
y pocillo, florero (a veces hasta con flores), salcro, copa, cafelera y cacerola.

Las cuenlas para collares son figuras esféricas, cilindricas y romboidales lisas
o labradas de diversos tamanos. Agregandoles una pequena argolla, los
animalitos en miniatura cumplen la misma funcion.

A pesar de que se hacen con molde, son miniaturas las casilas planas.para
cuentas de collar se intercalan con bolitas y lubitos en estos accesorios. Todas
las piezas para coliar se entregan tal y como salen del horno a un comprador
mayorisia que se encarga de pintarlas, ensartarlas en nylon y colocaries
broche, salvo contadas ocasiones en que el arlesano elabora el adorno
completo. |

6.3.2.3 Piezas de molde

Con la ayuda de moldes se elaboran objetlos puramente decorativos y, con
pocas excepciones, de regular calidad técnicay estética Muchos son totaimen-
te ajenos al contexto natural (efefantes, indios) y hay tendencia a presentar
el producto terminado profusamente decorado. Se'elaboran también figuras
animales y humanas, campanas campesinas, casas 'y botas.
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Es de destacar la produccion de cuadros o tabletas con imagenes del pueblo
y de la Virgen de la Candelaria, patrona del municipio, cuya elaboracion le
implica un delicado trabajo al Unicoartesano que produce este lipo de objetos.

6.3.3. Procesos de manufacura

Los productos artesanales locales -loza, miniaturas y piezas de motde-, se
obtienen por las técnicas de modeladoentorno, modeladodirectoy moldeado,
respectivamente. Co

6.3.3.1. Modelado en torno

Es la técnica mas comOn entre las alfareras para producir loza y algunos
juguetes.Eneltornose logranformassimétricas ahorrandotiempoy esfuerzo,
ventajas que lo hacen preferible a la técnica del modetado directo,

La cabezuela (16) del torno manual -con acierto llamado de patada-, gira
impulsado por el movimiento que e} pie delaartesanale imprime aunarueda
de madera, conectada a la cabezuela por un palo (jucesillo), que, atravezando
la rueda, termina en un puntillon clavado a una picdra (eje).

Ll otro pie, casi siempre el izquierdo, se apoya en el lravesano que sostienen
dos palos cortos enterrados juntoa larueda giratoria. El pie derecho se mueve
de atras hacia adelante conrapidez hasta que seformaclobjetoy, lentamente,
cuando se pule. La rueda se detiene apoyando el pic sobre ella confirmeza. T
accionar del torno con el pie, deja en libertad las manos de la artesana para
manipular el barro, principal ventaja de esta técnica.

Complementan el aparalounbancoenel que se sienta la artesanay un meson
o tablon en donde se depositan las piezas en proceso o terminadas.

Sobado el barro, se centra la pella en la cabezuela del torno y se hace girar.
Los pulgares de la mano se hunden en el material para formar un cuenco y
las palmas pulen las paredesy dan lafor ma especifica del recipiente. Mitades
longitudinales de pocillos y tazas, por suforma llamados ‘cascos” emparejan
las paredes por fueray por dentro de fa pieza al rozar suavemente la figura
en rotacion. Esta herramienza es de uso exclusivo en la produccion de loza
comun, cuyas paredes son perfectamente lisas.

(16) La cabezuela del torno es el disco de madera sobre el cual se colocan las pellas.
La pieza se separa de lo que quede de la pella, cortandola con una cabuya o
pila delgada y se coloca a secar provisionalmente en el tablén. Unas horas
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después se orejean uniendo el cuelloy el cuerpo de las vasijas con una tira de
barro, humedeciendo previamente las partes a unjr (oreja y recipiente) La
loza comuUn, una vez orejeada, se pone a secar en forma definitiva.

Sise tratla de loza de arena, se centra la pella para “armar "o modelar lavasija,
cuyo tamano es considerablemente menor que el que tendra una vez
terminada Nose le daeltamano definitivoeneltlorno porque al estar sentada,
la artesana no alcanza a meter el antlebrazo en la olla v mover las manos para
darle altura.

Separada de la pella, la vasija se trabaja -hasta terminarla- en un molde o
plato ancho de barro ligeramente hondo. Entre un paso y otro transcurren
primerovarias horasy luego dias, puesto que se van agolando a medida que
la loza esté mas seca. De esta manera, en el Gltimo paso del proceso la vasija
practicamente esta lista para el horno.

Después de reposar boca abajo en el tablon -para que el asiento no se aplane
olavasijano se caiga-, se procede a “alinarfa” es decir, agrandarta haciaarriba
y de ancho adelgazando las paredes (17). El procedimiento consiste en raspar
con una piedra de alinar el interior de la vasyja para desbastar las paredes,
mientras que fa olra mano va por fuera revisando y aprobando el efecto. La
piedra se humcdcce con frecuencia para [acilitar la operacion.
Posteriormente se orejean.

Al alinarlas, las vasijas quedan uno poco deformes -sumidas o sopladas- por
fo que es necesario “alisarias” o “sacarfes asiento”con ayuda de una picdra de
alisar y en el molde, cn el que se ha puesio mas arena.

Las piedras de altnar vy alisar se buscan en las quebradas y su perdida es
irreparable, ya que por el continuo uso, las manos de la artesana se
acostumbran a ellas y el desgaste natural por friccion va perfeccionando su
utilidad. La de alisar es gruesa y ovalada como un huevo, la de alifar es
aplanada en forma de media luna, cuya base es la que frota el barro.

Mas seca, [a olla se “raspa” con un zuneho (pedazo de hierro o cuchillo viejo)
para quilarle las piedrecitas de arena que sobresalen. Es el momento de
remendar fisuras y corregir defeclos porque en seguida se deja secar hasta
cocerlas. '

{17) Al decir de las artesanas, “la loza se arma y queda chiquita: se alina v queda
grande”.
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De una alcancia se hace primeroel cuencoocuerpo, cerradoun pocoen laboca,
v luego la tapa que lievara la agarraderay/o cabeza si es alcancia de gallina,
La cola, las alas y la cabeza se modelan por separado y se pegan a la tapa,
después de un breve secado. Hecha la ranura para meter las monedas, se
pegan las dos mitades humedeciéndolas y emparejando la unién con el dedo.

6.3.3.2. Modelado directo

Mediante esta técnica se obtienen las miniaturasy, si se desea, algunas piezas
de loza. Fue aprendida por artesanas que hoy modelan en el torno, por lo cual
su uso en la produccion de loza es poco frecuente.

El recipiente se arma en las manos de la afarera, sosteniendo la pella en una
de ellas Hecho el cuenco, se coloca entonces en el molde para darle el tamano
final y pulirlo. Las manos deben ocuparse de hacer girar el plato.y trabajar
en lavasijay, aunque el objetoresulte tan redondoy parejocomoen el torno,
se invierte mas tiempo y esfuérzo en la hechura. A continuacion se alinan,
alisan y raspan -siempre én el molde-, como se ha explicado.

Por modelado direcio se obtlicnen casi todas las miniaturas, por lo cual 1a
técnica es del dominio de todos los alfareros jovenes.

La produccion de locitas se realiza paso a paso siguicndo ¢l principio d¢
division del trabajo:

¢ Se forman bolitas de barro del tamano requerido.

e Se modelan lasfiguras manipufandoel barrocon fas yemas de los dedos.

e Se introduce por el extremo delgado un palito terminado en una
pequena bolay, acostandolo en la palma de fa mano, se hace rodar
hacia adelante y hacia atras hasta que la [igura queda hueca.

¢ Se orejean. ' '

e Se ponen a secar.

Los animalitos, en cambio, se hacen de uno en uno después de Lener hechas
las bolitas de barro. Agregando otras bolitas y tiras de material de olros
colores, se van formando cabezas, patas, orejas, colas y alitas, que s€
perfeccionan haciendo incisiones, perforaciones, raspados, elc., con seguetas
de dientes finos, palitos de punta roma o afilada, esqueletos de boligrafos,
espinas, palos de colombina, elc. Asi pues, las alasy colas de las palomas se
rayan con una espina para recrear las plumas; los cuerposy las cabezas de las
ovejitas se raspan desordenadamente con la sierra representando la lana;
presionando con suavidad palitos huecos, esferos sin mina oespinas, se hacen
los ojos y rasgos de las orejas.
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El molde de una casita se hace de {a siguiente manera: se forma un pequeno
redondete de barro en el que se labra una casa con una aguja o cuchillo
puntudo; las venlanas v la puerta se estampan con palitos de punta esférica
0 cubica y el techo se cuadricula o raya en diagonales. La figura, preferible-
mente quemada al horno, se utilizacomo sello que se pone en torticas de barro
de 0.5 cms. de grosor, en las que queda la impresion en relieve de la casa a
una profundidad de dos o tres milimetros, como cuando se presiona una llave
en una barra de plastilina. :

Los redondetes ~también cocinados (18)-, se presionan sobre arepitas de
barro, luego se corta la casa por el borde,.retirando los sobrantes de barro vy,
si es necesario, se pulen detalles. En seguida se perforan con una aguja
atravezando el techo de extremo a extremo y se ponen a secar.

De las alpargatas y cotizas se hace primero la suela, luego la capellada vy,
finalmente, las correas.

6.3.3.5. Moldeado
Esta técnica, de uso reciente en el municipio, permite obtener con facilidad
objetos decorativos con un esquema elemental de produccion en scrie.

Por modelado directo se configura un primer objclo del cual se saca un molde
de dos piezas en yeso con un orilicio en fa parle supcrior para verter el barro
ligutdo. Las partes del molde se unen formando un blogue y se aprictan con
bandas de caucho; la union sc sella con una tira de barro para evitar que el
barro se derrame.

En seguida, se vacea barro liquido por el orificio y después de secarse por
algunas horas, se voltea el blogue de yeso dejando que salga el material
sobrante{ 19) y solo se conserve el que se adhiere a las paredes. Al rato se
separan las dos partes del molde pararetirar fafiguray con una lima de unas
o un cuchillo se cortan las crestas de barro que se forman en la union. Las
piezas se dejan secar y fuego se cocinan en el horno.

(18) La casita que se utiliza para hacer el molde, y el molde mismo, se queman al horno
para evitar que la humedad del barro en que se copia la figura borre los rasgos y
ablande el molde hasta deshacerlo.

(19) Este paso se agota unicamente en figuras macizas.




r---

P -
Con moldes se producen [iguras macizas (toros, indios) o huecas {materas,
floreros, botas). En los cursos que ensenaron esta técnica a los artesanos, se
dieron instrucciones sobre la confeccion de los moldes, pero la mayoria de los
que hoy se utilizan fueron comprados en Bogota v su uso frecuente los ha
deteriorado al punto que muchos objetos salen con rasgos confusos.

La facilidad y rapidez con que se copian figuras unay otra vez, ha llevado al
artesano a producir objetos que poca o ninguna salida tienen en los sitios de
venta por la pesima calidad técnica y tematica de las piezas.

Los cuadros de Israel Ortega son muestras valiosas de trabajo artesanal por
el esfuerzo, ingenio y colorido con que se elaboran. Los moldes se hacen
siguiendo el procedimiento descrito para las casitas de coflar, poniendo en juego
toda la habilidad del artesano para labrar las figuras que integran el conjunto.

Una vez se retira la lamina de barro del molde, se procede a resallar detalles
(columnas de la iglesia, labrados de las puertas, rosetones de las ventanas)
echando cera derretida con una jeringa con o sin aguja.dependiendo de [a
delicadeza de las lineas. Pegando bolitas de barro se le da volumen a los
rostros, nubes, plantas, aves, etc. Con pinceles gruesos se colorcan los espacios
grandes, mientras que los refieves [inos se pintan con un pincel hecho de palo
de colombina derretido. Como todos los demas, estos cuadros {levan escrilo
con barro su titulo y el nombre de su autor,

6.3.5.4 Decoracion de {a ceramica

La Joza cruda tiene cuatro posibilidades de decoracion: pintada con liga,
vidriada con alcohol, ondulada por presion digital o estampada con sellos.

La liga se trae de las quebradas, aprovechando los viajes en busca de arena.
Las piedras, rojizas y arenosas en su interior, se pulverizan en una piedra con
una mano de moler; el polvo se utiliza desatandolo en agua.

Pocas veces se prescinde de esta mezcla que, ademas de resultar econoémica,
le dafustre” (color}alaloza. Enrealidad, las vasijas nose pintan; sencillamen-
le se ligan para que no queden palidas, trazando pinticas (rayas, ondas,
puntos, rudimentarias ramas, etc.) en el cuerpo y cuello de la vasija y por
dentro de las tazas. Se aplica con pineel o con un pedazo de tela.

Elalcohol es una piedra de visos plateados que se muele trabajosamente hasta
obtener un polvo negruzco y brillante. Esta dispendiosa tarea, asi como su
precio ($500.00 libra), lo convierten en material valioso que se dosifica con
esmero(20). '
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E! polvo disuelto en agua se aplica con pincel a tas alcuzas, jarras

y burritos, inicas piezas que se decoran con esla substancia. La pieza cruda
se ve pintada de gris; ya cocida, adquiere una coloracion amarilia o verdosa
brillante. A pesar de aplicarse con cuidado, muchas piezas alcoholadas salen
chorreadas del horno, puesto que la mezcla se derrite durante el proceso de
coccion de 1a loza, v

La loza en miniatura y algunas piezas de loz4 grande se adornan con puntos
blancos, producto de fa aplicacion de caolin disuelto en agua.

Las decoraciones con liga, alcohol y caolin se hacen en las piezas crudas y no
requieren tiempo de secado por lo cual la mezcia puede aplicarse poco antes
de ponerlas a cocer.

Por presion digital se ondulan los bordes de las maleras, siendo ias Unicas
piezas dobiemente decoradas, ya que infaliblemente vanligadasy /o selladas.

Los sellos llegaron a La Capitla con los cursos del Fondo Cristiano. Con paciencia
y un pocode creatividad, cualquier artesana puede procurarsclos, pero lal vez
por lo mismo, muy pocas fos hacen y utilizan. Son cilindros de barro de dos
o0 tres centimelros de altura y ancho variable, labrados cn las paredes con
incisiones de cuchillo o estampados con palos de punta redonda o cubica,
huecos 0 macizos. El sello se hace rodar sobre el cuerpo de la vasia,
presionandolo suavemente para que el barro penctre en los grabados. Ll
resultado no es bueno, ya que por [alta de cuidado en su uso y limpicza, los
residuos de barro de anteriores aplicaciones mulilan las figuras.

Algunas piezas de molde -campanas campesinas, [foreros, tabletas-, modela-
das a mano -bebederos de aves, gallinas- y miniaturas se pinlan sin mayor
cuidado con vinilos de colores vivos rendidos con agua.

El uso de arcillas de diferentes colores, generalmente en contraste, hace
innecesaria la decoracion con pinturas de los animales en miniatura.

Las cuentas para collar, alpargatas y cotizas cocidas al horno pueden
tinturarse en grandes cantidades sumergiéndolas en vinilos aguados.

(20) El examen practicado en los laboratorios de geologia de la UP.TC a una muesira
del material, indica que se trata de una “GALENA PbS sulfuro de plomoy principal mena
de este material, pero como se esta utilizanido para vidriado de la loza, los vapores
desprendidos durante su calcinacion, son nocivos y producen intoxicacion a nivel de

sistema nervioso central”. Informe del Profesor Salvio Luengas.
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6.33.5. Secado

Entre un pasoyolrode la hechura, las piezas de loza se van secandoen el suclo
osobre tablas, colocandolas boca abajo para que conserven el asientoredondo
y no aniden en su interior cucarachas y aranas.

- La loza no se seca al sol porque se raja o “chitea” Los corredores con alero,

habitaciones de la vivienda y los alrededores del horno, sitios cubiertos y
sombreados, se invaden de vasijas. En las noches las ollas que estan fuera de
la casa se cubren con trapos para protegerlas del rocio de {a madrugada o se
guardan en alguna habitacion, compartiendo el espacio con las personas que
alli duermen.

Los corredores se aprovechan hacia arriba, arrumando la loza de arena olla
sobre olla, siempre con el asiento para abajo. El tiempo que dura el secado de
la loza varia con el clima vy el lugar en que repose. No es necesario cocinarias
tan pronto estén secas, pudiendo per manecer varios meses crudas.

Las miniaturas, amontonadas en pldsticos, cajas de cartén o tapas de latas de
galletas, se secan,con bucn tiempo.en menos de un mes.

6.3.5.6. Cochura de la ceramica

En las viviendas donde habitan loceras y alfareros de la miniatura se pucden.
encontrar un horno grande para la lozay olro pequeno para cocer miniaturas.

Construidos con ladrillo y adobe, los hornos, denominados de colmena tienen
dos niveles y forma de iglu, . £l fogon o camara de combustion ocupa el nivel
inferior, en donde se quema la lefa introduciéndola por una abertura a ras
del piso. El depdsito donde se cuece fa loza (nivel superior) esta ubicado unos
40 cms. abajo de la puerta de entrada -ubicada en sentido opuesto a la del
fogon-, parte mas angosta del horno desprovista de techo para facilitar la
acomodacion de la loza en el interior del depdsito. El bulto que forman la loza
amontonada en este sitio y los liestos de arena pegados con barro que lo
cubren, reciben ef nombre de “saqueo”

El piso del horno o arcadura, es una parrilla de ladrillos dispuestos en fila
encima de fa cual se ordenan las vasijas. Arcos de medio punto sostienen el
piso del horno.

Tres agujeros en los costados de la colmena ~uno a cada lado del saqueoyolro

sobre la puerta delfogon-y uno masenelcentrodel techo, Itamados “bujadas”
permiten quelaloza ‘respire”(21)y laariesanaobserve el proceso de coccion.
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Fl horno y sus alrededores esta cubiertospor una enramada que sostienen
cuatro pilares levantados con piedras,

Como combusiible es muy apetecida la madera de ocal (eucalipto), peroalfin
de cuentas, cualquier madera sirve, excepto el pino que por su dureza no
alcanza a consumirse en el fuego. El chamizo -ramas y lena menuda- se
reserva para el caldeo o calentamiento del horno y el bagazo de cana para
avivar el fuego. :

[a lefa se compra por tercios (30 6 32 astillas), cargas (2 tercios), puchos
(media carga), pares (2 astillas) y el palo entero. En este caso se pagan
$1.500.00 por una buena viga de ocal y $1.000.00 el dia a los obreros que s¢
pagan para que la rajen. l.a madera lista para el consumo se compra a
$1.500.00 0 $1.600.00 carga, mas $200.00 0 $300.00 del transporte hasta la
vivienda Un costalado de bagazo vale $100.00 y una carga de chamizo
aproximadamente la mitad de una de lena.

Cada locera sabe cuanla lena necesita su horno, pero dependiendo de la
cantidad de loza a cocer v de lo seca que esle lalena, consumira mas o menos
astillas. En promedio, una hornada completa de loza en un horno grande
requicre aproximadamente seis cargas de bucna lena, incluidas dos que se
consumen durante el caldeo. '

Para empezar y terminar la jornada temprano, un dia antes de cocerla, s¢
trastea la loza hasta el horno. La artesana, metida dentro de ély paradaen la
arcadura, va “hornando” o acomodando en el horno la loza de arena grande.
Lasvasijas seencarrany “calogjean’,es decir, se aseguran con pedazos de ollas
de arena (calzas) para que no se derrumben. Esta precaucion se toma porque
a medida que se coce, la loza “va bajanda” como si se encogiera.

Al dia siguiente se horna el resto de la loza. Las locitasy miniaturas se echan
entre materas, pioneras y cazuelas, cuidando de calcejearlas bien para que al
bajar la loza no se volteeny se rieguen las figuritas en el deposito de lena, de
donde seria dificil recuperarlas.

Con la loza alcoholada se toma otra medida preventiva, el utensilio ast
decorado se coloca entre cazuelas o platos de sopaen los que se pone una cama
de hojas de platano, evitando que el alcohol derretido escurra y se pegue a
alguna otra pieza. v

(21) Estos orificios son necesarios para que la atmosfera de coccion sea oxidante {(Mora
de Jaramillo, 1974: 40).
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Hornada la loza, se tapia la puerta del horno con Liestos y barro corriente.
Entonces se enciende una fogata en la puerta de la camara de combustion,
iniciando el caldeo del horno. Ei chamizo se va agregando lentamente,
controlando el aumento acelerado de la temperatura que hace reventar la
loza. |

Poco a poco se van distribuyendo las brasas por el deposito para que el calor
suba parejo a lodo el horno. Al cabo de cinco o seis horas, cuando la loza esta
“negra”(ahumada) se empieza a agregar la lena gruesa, avivando las llamas
con pufados de bagazo, que hacen que el techoy el saqueose cubran de hollin
y por las bujadas salgan bocanadas de humo negro. Al cobrar fuerza el fuego,
ia loza se pone al rojo vivo y llamas de igual color brotan por las bujadas,
primero con timidez y luego con espectacular vigor. Mas tarde el fuego se
torna amarillo y cesa la humareda. :

Repentinamente el bulto de la puerta del horno se incendia reinando el
alborozo entre quienes asisten a la jornada. El “‘revuelo” del saqueo anuncia
la proxima culminacion de la tarea. Paraentonces laloza habajadoy el espacio
entre las ollas y el techo permite observar el interior del horno.

Al rato se procede a “tomar punto”a la loza, metiendo por alguna bujada un
chamizo que al contaclo con las vasijas se indencia, alu mbrandolas. 5S¢
comprucba cntonces que la liga esté oscura y el alcohol brillante.

Se anaden otras astillas -que a veces hacen revolar ¢l saqueo dc nuevo- 'y se
verifica una tercera condicion: que el sagueoesté limpio, sin hollin. Cumplido
este requisito no queda duda de que ia loza esta cocida.

[n. total pasan cerca de diez horas desde que se enciende la fogata hasta que
se determina no agregar mas lena al fuego.

Al dia siguiente se destapa el saqueo para que el horno termine de enfriarse
yya enlrada la larde o al dia siguiente, se deshorna la loza. A medida que se
sacan las ollas, se sostienen en la paima de la mano y se les da un golpecito
con los nudillos para comprobar que tengan “tallido” sonido parecidoal de una
campana. Un sonido ronco indica que la olla esta rota. Eslas vasijas -
dependiendode lagravedad del dano-, puedenremendarse con lacarnosidad
de una cascara de banano, pero no pueden usarse para guardar fiquidos y
mucho menos para cocinar.

Las vasijas “cochas”ocrudas se delatan por la palidez delbarroy delaliga,

pero baslara con cocinarlas de nuevo en la proxima hornada para que
- queden buenas. ,
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Pocas creencias existen alrededor de la cochura de la ceramica. No se
observé ninguna actitud especial como invocaciones u oraciones, rechazo
por la presencia de extranos o preocupacion por el mal estado del tiempo.
Se evila, eso si, cocinar en las fiestas y. fechas mayores del calendario
cristiano (Viernes Santo, por ejemplo), dias en los cuales se atienden las
labores absolutamente esenciales de lafinca, puestoque fa desatencion de
la guarda estd asociada en muchas parles a la ocurrencia de calamidades

y desastres (22).

(22) Dona Fidelina Moreno de Guerrero, artesana de Palma abajo, fijo la fecha de
quema de la loza que habia preparado en el Gllimo ano, para el 1o0. de Noviembre, sin
cecordar la celebracion de Todos los Santos. Decidid entonces posponer la labor para
el dia siguiente, pero su Unica hija, preocupada por no hacernos perder el viaje
desde Tunja a observar el proceso, finalmente la convencié de que nada ocurriria
McgandoqueeidkideguardaeraeHunesvenkEroxﬂcualyzUaﬂadabalafkﬁlapor
efecto de la Ley Emiliani. Por fortuna, solo dos ollas de fa hornada se echaron a

perder.
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7. DIAGNOSTICO DE COMERCIALIZACION

Una vez hecho el seguimiento de los productos desde su lugar de origen
hasta los puntos de venta al consumidor, es evidente la posicion ventajosa
que alcanzan los objetos de chin, fique 'y cerda elaborados por artesanos

de Tenza.

Salvo contadas excepciones, 10s abjetos artesanales de Pachavita y La
Capillalogran traspasar lasfronteras regionalesy llegar a puntos de venta
ubicados en la capital de la repiblica. Por esta razon, los productos
artesanales de las tres localidades no se tratan €n el presente capitulo
como un paquete. Se haoptado, mas bien, por describir la comercializacion
de los tres Lipos de artesania atendiendo su particular comportamiento.
Fn cada caso se describen los canales de distribucion efipleados para la
comercializacion de los objelos, ias caracteristicas de los agentes que

intervienen en cada nivel de los canales, asi como las variaciones de

precios de venta al comprador final.

Aunque hubierasidodeseable suministrar informacion sobre los mercados
y comportamiento de la artesania tenzana en el exterior, en las entidades
pertinentes no fue posible acopiar los datos necesarios, COmMo lampoco se
logrd ubicar a aquelias personas que s¢ han dedicado a vender cn ¢l
extranjero la cesteria de Pachavita y las miniaturas de La Capilla.

7 1. CESTERIA DE PACHAVITA

La comercializacion de productos artesanales de Pachavita ha sufrido
innovaciones sustanciales en los 0lLimoOs anos, cOMoO consecuencia de las
acciones adelantadas por el proyecto de investigacion artesanal en el
Valle de Llenza. Se presenta laevolucion del mercadeoy se analizanencada
estadio sus ventajas y desventajas.

7.1.1. Canal de distribucion Productor-Comprador

Por muchos anos la venta directa de artesanias -canal de distribucion de
nivel cero- fue el Gnico sistema de colocacion de productos empleado por
ias canasteras de Pachavita, puesto que se ajusta a las caracleristicas del
mercado v a las limitaciones propias de la mujer campesina.

La plaza de mercado de Garagoa es el punto de venta de la cesteria local.
Ias ventas se dan Unicamente los domingos entre las 7 de la mananay la
{ de la tarde. De las 18 canasteras de Pachavila, solamente dos se
desplazan adicionalmente a los mercados de Chinavita y Umbita.
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7.1.1.1. El punto de venta y el vendedor

Junto al pabellén de carnes, domingo tras domingo, los compradores del
mercado (el de plaza) de Garagoa, puede observar canaslos esparcidos por
el piso v a las canasteras de pie silenciosamente junto a ellos en actitud
pasiva. No son como las vendedoras de alimentos, quienes atraen la
atencién de las amas de casa llamandolas con palabras carifosas invitan-
dolas a probar algunafruta, anunciandoleslaofertadel diao sencillamente
preguntandoles qué van a llevar. Las canasteras raras veces buscan a sus

clientes.

Observaciones de eslas mujeres en ejercicio de su labor de ventas, han
permitido establecer un patrén en el que su comporiamienlto como
vendedora esta asociado al transcurric de las horas del mercado. Al
principio no hay prisa; todavia se dispone de varias horas para vendery
el mercado no esta en su punlo maximo de concurrentes. Al aumentar la
agitacion, se prueba el mercado para fijar precios a los productos. Al
acercarse el medio dia, se ofrecen timidamente los canastos al paso de los
compradores, seregatea un pocoy sevende. A las doce del dia, cuando sélo
queda una hora de mercado (para vender, recoger los canastos, comprar
el mercado) y es urgente reunir lo suficiente para ¢l pasaje de regresoy
las compras, las canasteras no pierden opartunidad de llamar a los
compradores ni Liempo en discusiones de precio- Afanosamente recogen
los que no han vendido y lo llevan a algun granero o donde un conoctdo,

(y dejan a guardar los cestos) pagando una pequena suma por cl servicio

o comprando el mercado en ese lugar a manera de contraprestacion. A la
una de la tarde el bus pila varias veces, corren a conserguir un asiento o
cualquier espacioy unrato después se preparan para terminar la jornada
a pie hasta sus casas.

7 1.1.2 El mercado

El mercado de artesanias en Garagoa, es decir de canastos, esta formado
por amas de casa y campesinos de Umbita, Chinavita, Tenza, La Capillay
Pachavila. :

Son compradores de bienes y servicios para su uso, y sus compras de
canaslos estdan determinadas por factores culturales, sociales y economi-
cos. Asi pues, aunque todos necesiten algln recipiente (llamese canasto,
bolsa, costal, etc.) para guardar lo que compran, es mas probable que una
campesina adquiera con este proposito un canasto de bejuco y que una
ama de casa prefiera, muchas veces, una canasta metalica con rueditas. Su
manera de satisfacer sus necesidades esta estrechamente relacionada con
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su forma de vida, sus valores, sus costumbres, etc. Y sibien la necesidad
es la misma, para el campesino ef canasto s un valor de uso, en tanto que
para el ama de casa puede ser, al mismo tiempo, un valor decorativo.

” :
Los compradores coinciden en el numero de unidades de suelen adquirir,
pero se diferencian en su nivel de ingresgsy en laforma de gastarlos. L.as
caracteristicas socioecon6émicas vy culturales del mercado, ademas de
tomar parte en sus decisiones de compra, son un punto de referencia para
la fijacion de precios por parte de la artesana.

7. 1.1.3. El precio de los canaslos

El procedimiento mas sencillo para fijar el precio de un producto consiste
en incrementar en deter minado porcentaje el costo del articulo Encierta
forma es &ste el principio que emplean las canasteras de Pachavila,
aunque no saben con mediana precisioncu ales el costo de los canastos que
elaboran. ¢Chanio vale la materia prima que han empleado? ¢Cuanlo
valen sus horas de trabajo y las de su familia? ¢Cuanto tiempo le toma
producir un lote? son preguntas que la artesana no sabe respondetr.

Fn una reunion colectiva con artesanas se trato de establecer el costo de
fos tres articulos que mas se producian entonces (jaula, majineros,
abiertos). Tl resultado fue desalentador. £l conocimiento del producto es
tan artesanal como la artesarnia misma. Se pudo concluir, sincmbargo, que
se consideran -no valoran en (érminos monctarios- clementos del cosio
y de ventas, asi:

e el jornal invertido en la recoleccion de los bejucos (costo
materiales)

e el tiempo de Lrabajo {mano de obra)

e el costo del transporte del productor y los productos hasia el
punto de venta (gaslos de ventas)

e e| costo de vida

Pero, curiosamente, no se consideran antes de vender el articulo, sino
después para concluir si los precios fueron buenos o no. Por ejemplo: una
canastera hace ventas un domingo por $3.000.00 y con ellos espera

comprar el mercado (aceite, arroz, panela, sal, pasia, café) y el pasaje a

x

Pachavita de regreso.%é“advierte que con tal suma es imposible adq uirir

todos estos bienesy servicios. La canastera, entonces. llegaala conclusion
de que el mercado estuvo maloy los precios bajos porque “qué se compra
con $3.000.00 y cuanlo no vale el jornal al paramoy el trabajo de uno”.
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La materia prima es silvestre; su costo es el del tiempo que se gaste en su
recoleccion. La canastera trabaja a ratos y no tiene idea del tiempo que le
requiere un deter minado volumen de produccion. Conociendo el valor de un
jornal seria facil deducir los costos de materiales y mano de obra, al menos,
si tan solo la canastera tuviera presente el nimero de unidades que produce
en una determinada unidad de tiempo. Asi las cosas, la estimacion del coslo
de los productos es ambigua y, por tanto, no se tiene ninguna base clerta para

fijar precios.
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Cuando la canastera sale de su casa lleva en su cabeza un precio minimo de
venta de sus productos, el cual establece con base en datos historicos de
mercados anteriores. En la plaza de mercado, enfrentada a hechos reales,
asigna el precio de cada objeto teniendo en cuenla:

e Fl nivel socioeconémico de los clientes: es [recuente que se manejen
precios levemente diferentes para cada tipo de comprador, pero
aun siendo iguales, la canaslera regatea mas con una senora del
pueblo que con una campesina. '

¢ El tamano de los canastos: el precio que ha asignado a un canasto
pionero, por ejemplo, le da fa medida para fijar el de un canasto
arrobero o viceversa. _

e Fl acabado de los canastos: si dos canastos son iguales en forma 'y
tamano, valdra mas el que eslé mejor enmanijado y rematado.

' También tendran mayor precio los canastos que represenlen

’ mayor dificultad en la hechura, como las jaulas, aunquc scan
peguenas.

¢ La hora del dia: mientras mas cercana esté la culminacion del
mercado, los precios van descendiendo y se regatea menos con 10s
clientes que al comienzo del dia.

i e e

En la fijacion del precio lambien se toman en cuenta las circunstancias
particulares de la canastera. En caso de enfermedad o gasto urgente, la
canasiera trata de vender el mayor numero de unidades que pueda, aunque
para ello deba disminuir los precios, perjudicando a las demas artesanas.

—

Los precios de los productos de mayor demanda en Garagoa se presenlan a
continuacion en la Tabla N21: ‘

PRODUCTO PRECIO 1989 PRECIO 1990
Canasto pionero ' §150-3200 §$250-3300-

: Canasto medio arrobero $300 $400

! Canasto arrobero $400 $500

3 Canasto de dos arrobas $600 700

b Manijero de 3 palmos de

asiento {por encargo) $1.500

|
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El Gnico caso de venta directa en un sitio diferente al de la plaza de Garagoa,
lo protagonizd una canasiera invilada a laferia artesanal que tradicionalmen-
teserealizaen Villa de Leiva durantelasfestividades de la Virgen del Car men.
Acompanada de su hijoy con una buena provisién de materiales para hacer
fa obligatoria demostracién de destreza artesanal, la canstera permanecio en
Villa de Leiva tres dias. Sus trabajos tuvieron gran acogida, al punto que
durante dos noches ella y su hijo trabajaron hasta la madrugada haciendo
canasticos que vendieron a excelente precio. :

Este canal tiene dos ventajas basicas: permile a las productoras reconocer 1as
necesidades del mercado y orientar hacia ellas {a produccion. Ademas, el
mercado es agenle definitivo en la conservacion de la practica artesanal.

Entre sus desventajas estan: los bajos niveles de precios debido a las
caracteristicas socioecondmicas de los integrantes del mercado; la actividad
de ventas esta limitada por la duracién y frecuencia del mercado local de
Garagoa; la maneray el [ugar en gue se exhiben los productos no son los mas
convenientes para atraer compradores; las necesidades del mercado y los
habitos de uso de los canastos, no contribuyen a desarrollar la creatividad del
productor.

7.1.2. Canal de distribucion Productor-Detallista-Consumidor

Sélo cinco almacenes compran arlesanias de Pachavita directamente a las
canasteras: uno de Garagoa, tres de Tenza'y uno de Villa de Leiva.

i local de Garagoa es el Gnico en su género en el municipio. Funcionan otros
dos eslablecimientos en los que las artesanias del valle de Tenza se exhibern
en poca cantidad confundidas con ropa, calzado, juguetes, elc

Laartesania de Sacaneca (jaulas, mucuritosy cunitas) que se vende en el local
de Villa de Leiva es comprada por su propietaria en Garagoa, de donde es
oriunda. En este negocio se venden artesanias de todo el pais. En otros locales
de Leiva se venden jaulas y canastos de Pachavita comprados a intermedia-
rios mayoristas, como se vera mas adelante.

Las tres tiendas de Tenza son las Gnicas del pueblo en que se consiguen
canastos de Sacaneca. Dos de ellas son semejantes a las demas en surtido,
atencion, disposicion fisica y,tamano del local, elc; sus propietarios viajan a
Garagoa a recoger las mercancias que previamenle han encargado o bien le
pagan a la canaslera el transporte hasta Tenza para que lleve los productos
al local.
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Fl tercer almacén es parte de un negocio de compray venta de artesanias al
por mayor. Es el almacén mas amplio del pueblo, semejante a un supermer-
cadocon muchos productos agrupados por lineasa manera de departamentos
e identificados con avisos rusticos. Su extenso surtido se debe al ejercicio de!

comercio mayorista que realizan sus propietarios, lo cual le permite abaste-

cerse de mercancias de otros sitios del pais.

1os tres locales son atendidos por sus duefos, quienes ademas se ocupan de
las compras, las ventas, la exhibicion de las mercancias y las cuentas del
negocio. Todos abren sus puerlas a diario.

Fl negocio grande fija sus precios incrementando el costo de sus mercancias
en un porcentaje que, minimo, es del 20%. En los otros dos el incremento sobre
el costocomunmente se establece en pesos. Los propietarios de lostres locales
recuerdan a la perfeccién el precio de costo de cada una de las mercanciasy,
como es apenas natural, se especializan en ia cesteria tenzana al igual que el

local de Garagoa.

Fstoscomerciantes minoristas establecen margenesde utilidad distintos para
los productos de Pachavita y deciden el volumen de compras teniendo en
cuenta la especialidad del negocio, el mercado, los competidores y hasta la
forma de proveerse de los articulos. Considerando 1o anterior tencmaos que.

e Garagoay Tenza adquieren pocas cantidades porque la demanda de
productos tenzanos en sus locales es mayor y €5 su especialidad.

e Vilia de Leiva compra en pocas cantidades debido a que mancia
muchas lineas de productos.

e El mercadoen Villa de Leivaes de turistas que pueden pagar precios
mas altos. ' :

e Aunque el almacén de Garagoa, por no tener competencia a nivel
local, puede manejar margenes de utilidad mayores, la cercania a
Tenza motiva a muchos compradores a viajar hasta Tenzaen busca
de surtidos amplios y “precios de fdbrica”

¢ En Tenza, el precio de la cesteria de Pachavita esta condicionado por
el precio de la cesteria local, que resulta mas vistosa y economica.

e Fl precio de la cesteria de Pachavita en Tenza puede sujetarse al
factor exclusividad, puesto que solo se consigue en tres tiendas del

municipio.
7 1.2 1. Evolucién del mercado detallista

Hasta 1989, los unicos detallistas del canal eran los almacenes de Garagoay
Villa de Letva. !Sstos negocios compraban canastos pionerosy jaulas en pocas
cantidades (maximo tres docenas por pedido) unas dos o tres veces al ano.
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1 Aldesarrollarse en Sacaneca el laller de capacitacion en disenoy Lécnicas de
a manufactura de canastos programaco por el proyecto Tecvatenza, surgicron

dos tipos de canastos que significaron un notorio avance de la cesteria local:
1 |oscanastos tefidos con mora, surcay lanzo que daban alas[ibras tonalidades
morado, gris y amarillo, y los canastos pequenitos, creados por el hijo de una
¥ canastera. Los primeros canasticos fueron bautizados con los nombres de
f corrosco o patico v mucurilo, cuya funcién decorativa primaba sobre la
' funcion de uso que hasla entonces caracterizaba toda la produccion.

De los canastos tefidos se hicierony vendieron no mas de 12 unidades, puesto
que los gastos adicionalesen leda, sal, moray la busqueda del lanzoy fa surca,
aumentaban su costo. Bl mercado de Garagoa no respondio al aumento en el
precio y prefirié los canastos de colores naturales un poco mas economicos e
igualmente uliles. :

'
.-} - -

Los canasticos se llevaron varias veces al mercado, pero su tamano limitaba
sus usos y tampoco fueron aceptados por 1os compradores, acostumbradasy
necesitados de canastos mas funcionales. ' '

: Para ese entonces, las canasteras entraron en contacto con los detallistas de
E Tenza. Paraellosy parael comerciante de Villade Leiva, los nucvos productos
estaban mas cerca de satisfacer sus mercados que los canastos grandes
tradicionales. Se dié un notable aumento en la produccion como consccuencia
del incremento en la demanda de canastlicos demanda que absorbio casi por
" completoel mayorista-detallista de Tenza, que enrazondel volumeny unidad
! medida de sus pedidos (docena), disminuia notoriamente los precios unita-
? rios. Los otros detallistas, al no poder competir con pedidos con este
.' comerciante, poco a poco [ueron desapareciendo del escenario.

. EnlaTabla N2 2 seregistira el primer pedido de cesteria de Pachavita por
comerciantes de Tenza. :

Para atender los voluminosos pedidos del mayorista-detallista, lascanasteras
dedicaron todo su tiempo a producir para este comerciante. Unos meses
después, la demanda se concentrd en jaulas de diversos lamanos, cunas para
r anchetas de navidady, basicamente, miniaturas que el comerciante compra-
ba en su totalidad.

Para evitar confusiones de tamanos, se establecié la medicién de las jaulasen
palmos (1al como hicieron siempre las canasteras), y no en las ambiguas
medidas de grande, mediana y pequena. En la Tabla N2 3 se registran los
precios, a junio de 1990, de jaulas y miniaturas .
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Obsérvese que el mayor precio de las jaulas, sinincluir la maletera, €s menor
que el mayor precio que se pagaba en 1089. Sin embargo, las canasteras
manifestaron que el comerciante al cabo de un ano, habia aumentado los
precios de las jaulas en $100.00 por docena, es decir, menos de $9.00 por
unidad. El aumento se hacia mas insignificante ante las continuas exigencias
del comerciante para que las jaulas fueran lavadas con agua jabonosa y
cepilladas para eliminar las suciedades de la canuela, que se limpia antes de
trabajarla. Otras veces, las naturales suciedades con que llegaban a Garagoa
las jaulas, luego de viajar en el techo de los buses, junto a cerdos y gallinas y
por carretera sin pavimentar, era razon suficiente para descontar unos pesos

en el precio por docena del articulo.

Los justos reclamos de las canasteras sobre el aumento aparente de 10s
precios, llevo a un acuerdoentre las partes: en adelante se producirian jaulas
detamanosexactos(!,2, 3 palmos, maleterasy bulteras), cada unacon precios
especificos. Lasjaulas se medirian conel sistema tradicional de las canasteras,
es decir, en palmos por la parte externay nocon una cabuyatensade extremo
a extremo, evitando que jaulas que salian de Pachavita de dos palmos, por
ejemplo, en Garagoa se convirtieran en otra de 1.5 al cambiar el sistema de
medicion. Por otra parte, se privilegiarian en precios las jaulas limpias y las
que elaboraban una o dos artesanas, cuya experiencia se traducia cn objclos
de excelente calidad.

Con esta medida se erradicaria olro problema: comercianle y canasterd
sabrian de antemano el precio def pedidoy nocomo anles, que se negociaban
precios de articulos ya trabajados, de manera que si al comerciante no le
convenia el que fijaba la canastera no llevaba los canaslos o los pagaba a
menos precio. La artesana, anles gue devolverse a su casa con dos © tres
docenas de canastos, prefiere venderlos a menos precio. No hay registros
sobre los precios de este acuerdo. Meses después, eslaban llegando a Garagoa
canasteros de Tenza que a la distancia observaban las transacciones.

Los Gltimos datos de precios de compra disponibles corresponden a miniatu-
ras y canaslicos pequenos que estaban siendo encargados de nuevo por los
detallistas de Tenza, con vigencia de un ano. Tabla N2 4

PRODUCTO PRECIO/DOCENA PRECIO/UNIDAD
Manijero miniatura $800.00 $66.00

Cuna miniatura $1.000.00 $84.00
Dulcerito y cunita 2a. $1.600.00 $133.00
Corrosco, mucurito y "

olletas $2.800.00 $233.00
Cachicama pequena $4.800.00 , $400.00
Cazueleros redondo-taza $1.500.00 $125.00
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En esta época se registro la venta de un juego de ocho canastos abiertos
metidos uno dentro de otro con uno y tres palmos de asiento el primeroy
altimo,respectivamente, por la suma de $2.800.00

Los precios de venta al comprador [inal en los almacenes detallistas de Tenza
(enenerode 1991), se registranen la Tabla N2 5.

PRODUCTO PRECIO DETALLISTAS PRECIO DETALLISTA-
/Unidad MAYORISTA/Unidad

Mucurito, corrosco y

olletas $400.00 : $400.00

Dulcerito $:50.00 ~ $150.00-3130.00

Juego de tres cunitas $1.000.00 -0-

Cunita la. $300.00 : -0 -

Cunita 2a. $350.00 -0-

Cunita 3a. (1 palmo de

asiento) $380.00 -0-

Manijero y cunita mirua-

Luras -0- -0=

Los detallistas menos {uertes esperaban desde hacia varios meses pedidos de
manijeros y cunitas en miniatura, que fas canasteras no habian atendido por
cumplir los pedidos del mayorista-detallista. En este local tampoco se
encontraron miniaturas y 1os propictarios del local, preguntados sobre ¢l
asunto, confir maron la suposicion de que estas mercancias estan destinadas
a mercados internacionales, puesto que los venden en Bogola a una persona

que se dedica a fa exportacion de artesanias.

Tampoco en Villa de Leiva y Garagoa se encontraron eslos canasticos.

Ventajas del canal

e [os detallistas amplian el mercado, extendiéndolo a regiones a las
que el artesano no podria llegar por si mismo.

e Noimplica costos adicionales de transporie por volumenes mayores
de mercancias.

e Los ingresos por venta son mayores.

¢ Losintermediarios propician la difusion de la artesania de Pachavita.

¢ Bl detallista promueve nuevos usos, acordes con la naluraleza desus
compradores, para la cesteria de Sacaneca.

e Fi canal permite llegar a compradores de mayore recursos, puesto
que el mercado de los detallistas esta formaldo principalmente por
turistas.

¢ La artesania se va ajustando a las exigencias del mercado a traves
de las sugerencias del detallista al productor.

¢ El produclor se entrena en la actividad de ventas.
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Desventajas del canal

e Al aumentar el volumen de los pedidos, se acelera el proceso de
extincion de las materias primas. '

e Estimula la produccion de canastos pequenos y miniaturas, técnica
a la cual se han adaplado muy pocas artesanas.

¢ Aumenta la compelencia y rivalidad entre productores por el
reducido nimero de compradores (detallistas).

e Este sistema de distribucion desplaza el mercado de consumidores
por uno de vendedores cuyas decisiones alectan directamente al
productor.

7.1.3. Canal de distribucién Productor- Mayorista- Detallista-
Consumidor final

Por lo menos hasta agosto de 1990, este canal de dos niveles incluia a un
mayorista y a varios detallistas que sostenian relactones comerciales con ¢l
intermediario, el mismo que es, a la vez, detallista en Tenza.

Reservadas las cantidades que vendera directamente al comprador final en
su almacén, este mayorista programa cada dos 0 tres meses una Correria
intensiva de dos o tres dias de duracion por ciudades y municipios cercanos
en los que la venla de artesanias constituye una forma de vida, asociada casi
siempre a los atractivos turisticos del lugar.

En un camion liviano carga mercancias de Tenza, Pachavita, Cerinza, Paipa,
Villa de Leiva, Duitama, La Chamba, Raquira, Sutatenza, Tinjaca y Narifio, por
ejemplo, y en cada lugar las vende o cambia por mercancias de produccién
local ode otros sitios que noestanen su area de cobertura. Entoncesen Raquira
puedevender canastos de Tenzay puede cambiar bolsos de espartode Cerinza
y jaulas de Pachavila por loza de barro; en Cerinza compra individuales de
esparto hechos en el pueblo y paga con loza de La Chamba y bolsos de iraca
de Narino, que cambid en Villa de Leiva por algln otro articulo.

Las operaciones de venta y canje de mercancias la mayoria de las veces no
obedece a pedidos previos de los detallistas, corriendo entonces el riesgo de
no poder colocar los productos que se han llevado para negociar. Esto supone
un buen conocimiento por parte del mayorista de [os mercados que atienden
los detallistas, para ofrecerles los productos que necesitan o pueden venderse
en cada sitio. Este sistema implica también una cuidadosa seleccion de los
proveedores -ya sean productores o detallistas- para obtener mercancias de
alta rotacion.
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La fuerza de ventas del negocio mayorista son los mismos propietarios,
quienes aprovechan sus correrias para observar productos de otras regiones
del pais e informarse de los gustos del mercado. Luego, proponen a sus
proveedores-productores la adaptacion de sus arlesanias de acuerdo‘a las
exigencias de los ¢mpradores. De esta forma, por ejemplo, encargan a
artesanos de Cerinza bolsos de esparto iguales a los de palma de iraca'y poco
a poco van modificando el broche, las agarraderas, el asiento, elc.

I.as cachicamas de Pachavita, como se ha indicado, son una copia mejorada de
una cesla que un campesino tenzano regalo a los mayoristas. La cestano era
de chin sino de bejucos parecidos a los de Sacaneca, por lo que rapidamente
tuvieron la idea de mandarlos hacer.

Este negocio le ha permitido a sus duenos desarrollar el mejor local de

ariesanias de Tenza con un vendedor asalariadoy un camién propio. A la

pregunta sobre cual consideraba el mayorista la clave de su éxito, respondiod

haciendo referencia a la busqueda permanente de la satisfaccion total del

cliente, ilustrandolo con el siguiente ejemplo: en el almacén se vendian |
bandejas de barrode LaChamba, cazueleros de esparto de Raquiray cubiertos

de madera de Duitama Para ofrecer un articulo completo al cliente, el

mayorista encargé a Riquira portabandejas sobre medidas y a Duitama

cucharitas para servir aderezos, formando un producto nuevo que presila un

servicio completo al comprador.

LLa promocion se basa en la proposicion de los mas variados usos para los
productos. Micntras que las canasteras de Pachavita indican que las jaulas
sirven paracargar huevos, {rutas, pollitosy lechones; en Tenzaeste mayorista
anuncia que las jaulas sirven para guardar cepillos de pelo, cosmeticos, flores
secas, calcetines, hebillas, juguetes, etc, ademas de huevos y [rutas. Los
mucuritos y corroscos se venden como novedoso empaque para sorpresas de
fiestas infantiles. :
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Para los intereses de este estudio, se recorrieron establecimientos detallistas
de Paipa (ires ), Villa de Leiva (cuatro) y Rdquira (uno) en Boyaca, en busca
de los articulos de Pachavita(23). De estos ocho locales, siete hacen parte del
canal. Sus propietarios oencargados suministraron informacion relativaalos
precios y confirmaron su procedencia y nombre del proveedor. En Bogota
solamente en dos locales se encontraron cestos de Pachavita; en uno de ello
se confirmé su origen boyacense, mientras que en el olro se informa a los

&

(23) Las caracteristicas de estos detallistas se presentan con amplitud en 7.3.3. Canal de

distribuciéon Productor-Mayorista-Detallista-Consumidor Final . @,R'.‘{E
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clientes que tales mercancias (mucuritos y olletas) provienen del Vaupés. En
este sitio se encontraron jaulas de canuela (de hechura tenzana segun el
propietario) que hacian parte del mobiliario decorativo del local y no estaban
en venta.

Los precios de venta al comprador final en los fugares visitados se presentan
en la Tabla N2 6. Como quiera que hasta el momento sélo se conocia un
mayorista dentro del canal, y como puntp de referencia, se incluye enlaTabla
el precio de costo de eslas mercancias para este agente.

Los manijeritos miniatura se encontraronen un local de Paipa, haciendo parte
de un producto ampliado que formaban muchas miniaturas de diferentes
clases cocidas a un manar o balay.

La escasez de estlos articulos en los tres municipios termino confirmando la
suposicién sobre la venta en el exterior de los canasticos, puesto que luego de
la primera venta en Paipa, el mayorista no volvio a ofrecerlos ni a aceptar los
encargos que se le hicieron de esta mercancia. -

Ventajas y desventajas del canal

La principal ventaja del uso de un canal de esta naturalcza estarepresentada
en la ampliacion del mercado en virtud de la ubicacion geografica de los
detallistas. Esto no implica necesariamente que mas personas conozcan o
Pachavitacomondcleo arteanal, ya que estoscomerciantes aveces mantienen
enreserva el lugar de procedencia de sus mercancias o dan infor macton falsa
al respecto, temerosos de hacerse a nuevos competidores (24) La cesteria de
chin, por el contrario, no esta marcada por restricciones de esta indole. En
todos los locales visitados, las roperas, baules, paneras, etc, se identifican con
Tenza como lugar de origen.

Pero al aparecer un nivel adicional, los precios al comprador aumentan, como
esnatural en proporciones hasta del 300% conrespecto al precio de venta del
artesano al mayorista. Desde la éptica del artesano, {a existencia de un solo

(24) En una tienda de Paipa el propietario informé que las jaulas las habia encargado
a un artesano de Raquira, pero luego corrigio su declaracion e indicéd que en efecto las
habia comprado en Raquira, a donde habian llegado con un inter mediario que resultd
ser el de Tenza.

En Villa de Leiva la encargada de un almacén manifesté que las jaulas se hacian en
Boyacd. La propietaria indicé no conocer el tugar de procedencia del articulo, aunque
personalmente conoce y compra canastos a la canasteras de Pachavita en Garagoa.

Para el duefo del local de Raquira visitado, las jaulas se hacen en Tenza
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mayorisia es la principal desventaja del canal, puesto que esla circunstancia
lo coloca en posicion desfavorable paratomar parte en las decisionesrelativas
a precios.

Los volumenes de venta aumetan por crecer el numero de detallistas
involucrados en el cnal, aumentando tambien las posibilidades de crear
nuevos disenos y desarrollar las habilidades del productor. La dispersion
geogralica de los vendedoresfavorece la venta de los productos en cada fugar,
por estas relativamente lejos un pueblo de otro 'y, sobre todo, def centro
productor. Pero entonces la imaginacion pone a prueba la capacidad compe-
titiva de los detallistas de un mismo pueblo, actitud que dinamiza {as ventas
a nivel local (25). La cercania de Raquira a Villa de Leiva, ha hecho que los
detallistas de Leiva compitan por capturar la atencion del mercado con
productos distintos al barro y a la cesteria de esparto, entre los que se
encuentra [a cesteria de bejucos y canas de Pachavila

7.2. CERAMICA DE LA CAPILLA
7.2.1. Loza de arena y loza comuin

Encargarse personalmente cada alfarera de laventa de suhornadaesfaforma
mas corriente y segura de hacer llegar al consumidor la loza de arena y la
comun. Salvo casos excepcionales, el mercadeo de loza se hace a traves del
canal de distribucion basico en el que sélo toman parte el productor y ¢l
consumidor [inal. .

Este canal, con menos frecuencia, opera en sentido contrario, ¢s decir, del
consumudor hacia el labricante. En este caso, el comprador llega hasta la
vivienda de lalocera paracomprarle sus productos o paraencargarselos. Estos
pedidos provienen, generalmente! de amistades de las alfareras, de los
propios campesinos e, inclusive, de habitantes de Tenza o turislas llegados al
VECino municipio. Las ocasiones en que los compradores son turistas,son
escasas, pero tienen la ventaja de que el visitante puede ilustrarse sobre el
proceso de produccion de la loza gracias a las demostraciones que hacen las
loceras. La experiencia para el extranjero suele traducirse en un sentimiento
devaloracion del trabajo artesanaly, al decir de la loceras, estos compradores
pagan me]ores precios por {os articulos, llevan mas umdades de productos'y
se sienten mas satisfechos con sus compras.

(25) En un almacén de Paipa, por ejemplo, se encontraron jaulas de colores bastantes
[lamaltivos, pintadas con aerosol. El efecto final tiene gran parecido con un novedoso
eslilo de cestos brillantes de sobrios colores que inunda los mercados. Un canasta de
lena de este tipo puede costar $15.000.00, mientras que la jaula pintada costaba entre

$900.00 v $1.100.00. La idea le ha dado al comerciante buenos resultados.
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Las ventas normales en este canal se dan cada lunes en la plaza de mercado
de LaCapilla, los miércolesen la de Guateque y los domingos en la de Garagoa.

Tres loceras dependen exclusivamente del mercado local, mientras que otras
cuatro alternan sus viajes a La Capilla con las idas a Garagoa y Guateque,
Solamente una locera se desplaza con mayor frecuencia a Guateque que a las
otras dos localidades cercanas. La posibilidad de atender mercados distintos
al local tiene que ver con la edad y salud de la locera; se tiene entonces que,
las que van a La Capilla son las mas ancianasy, aunque las demds son también
mujeres de avanzada edad, cuentan con la ayuda de familiares para cargar la
foza o cuidar de!l hogar en su ausencia.

La loza se envuelve en hojas de helechos, se empaca con cuidado en costales
y se carga “a fas costillas” hasta La Capilla. De alli salen buses a primera hora -
del dia con rumbo a Guateque y Garagoa. El mercado de Gualeque no se
diferencia en mucho del de Garagoa, que ya se ha descrito. £l de La Capilla
conserva iguales caracleristicas, pero se reduce notablemente en el nimero
de compradores por ser este municipio bastante pequeno y por el caracter
marcadamente local de su mercado semanal. :

A lo largo del ano el mercado permanece estable’ exceplo durante las
festividades de la Virgen de la Candelaria enfebrero, cuando llegan visitantes
de los pueblos vecinos, familiares de los residentes y los campesinos del
pueblo, que se desplazan masivamente a las celebraciones.

Ll mercado de pobladores urbanos tiene preferencia por las materas, 1os
jugueles para ninasy por la loza grande como objeto decorativo o para usos
especificos como la preparacion de bebidas para ocasiones especiales o para
"‘pelar” maiz. El mercado de pobladores rurales compra loza para usarla.
Aunque hoy la loza esmaltada y de aluminio -que también se puede colocar
al fogon y conserva el calor de los alimentos, pero que no se rompe Y €S mas
bonita-,y lasvajillas industriales de ceramica han desplazado la loza de barro,
la influencia de la cultura, las tradiciones y las creencias es evidente en las
decisiones de compra. Puede ser que laolla de aluminio dure mas tiempo, pero
en la de barro se fermentan mejor la chicha y el guarapo, las comidas se
preparan en menos liempo, no se destinen causando males de estomagoy el
sabor de las comidas es mejor. Aparte de todo, son mas baratas.

El sentimiento religioso de! campesino actGa como estimulo externo para la
compra de un objeto en particular. Cada ano, durante las fiestas de la
Candelaria, los peregrinos compran aftuzas grandes y chicas en las que
recogen agua bendita de una gruta ubicada en los bajos del templo. El agua
se emplea en banos de asiento de mujeres que vanadar a luzy se da de beber
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a los enfer mos y ancianos. En la hornada que todas las loceras preparan antes
de las fiestas, las alcuzas son abundantes.

Laloza se vende juntoalos articulosconlos que se compite (plastico, aluminio,
esmalley ceramica), que seexhibencontodassus ventajasen la misma plaza
de mercado y se anuncian ruidosamente Con megafonos y musica. En estos
puestos, ademas de ollas y loza, el comprador encuentra un sinnumero de
articulos indispensables en el hogar y la finca (coladores, baldes, vasos,
portacomidas, platones, etc.). ’ '

Cada afio los precios se reajustan para las fiestasy descienden levemente en
{os mercados siguientes hastaestabilizarse, Sinembargo, losaumentossontan
pequenos que, considerandoelaumento del costode vidaanual, practicamente
resultan nulos. En la Tabla N@ 7 se registran los precios de la loza de mayor
demanda durante las festividades de febrerode 1989y en octubre de 1990.

PRODUCTO ' PRECIO/Unidad 1989 PRECIO/Unidad 1950
Alcuza pequena sin '
alcoholar $120.00-3150.00 ~ - 315000
Alcuzas y jarras grandes

alooholadas $250.00 $300.00
Olta pionera $200.00 $250.00
Matera pequena $300.00 - 3$350.00
Cazuela pequena §100.00 $120.00
Chorote arrobero $500.00-3600.00 $600.00
Burritos $ §0.00-3100.00 $120.00
Tazas pequena $ 50.00 $ 80.00
Taza grande $100.00 $150.00

Raras veces los productos son vendidos a detallistas. Fstos casos se limitan'a
esporadicos y reducidos pedidos de locales de Guateque'y Garagoa, en donde
los productos ceramicos que se exhiben son de fabricacion raquirena.

7 2.2. Miniaturas de ceramica

Al contrario de la loza, las miniaturas raras veces se venden directamente al
consumidor final. En un comienzo, paquetes de miniaturas se llevaban a la
plaza con tan desalentadores resultados que las alfareras tuvieron que
incursionar en los mercados de Tenza, Guateque y Garagoa. En esos sitios el
volumen de compra es minimo y {os precios que se pagan muchas veces no
justifican los viajes. Pocas artesanas venden a detallistas de Tenza, donde
desde hace algin tiempo se estan produciendo artesanias similares a bajo

costo.
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Lgs miniaturas se vendian principalmente a turistas, algunos de ellos
volvieron interesados en adquirir mayores cantidades de animalitos, vajillas
vy ollitas, hasta consolidar el canal de distribucion que hoy se utiliza para la
venta de esta artesania.

Eneste canal se daunaintegracion horizontalentre productores -que coordina
una prestigiosa alfarera-, con el proposito de atender la demanda de los
intermediarios. Entre las artesanas de confianza de aquella que actua como
agenle, se completan las cantidades convenidas en los pedndos grandes,
pomendo especial cuidado al acabado de los productos, que la propia artesana
revisay selecciona. Unavezel pedidoes recogldoy cancelado, laartesana paga
a las demas el valor de su trabajo al precio acordado con el intermediario, sin
cobrar comision alguna.

Los alfareros apenas si conocen a sus compradores por su lugar de proceden-
cia. Entre ellos se mencionan un comercuante de Medellin, una senora de 1a
Argentina y un aleman como clientes habltualas Eslas personas van hasta la
vivienda de las artesana y hacen sus pedldos regresando varios meses
después a recogerlos.

l.a escasa informacion que tienen las ceramistas de sus compradores no
permite establecer el destino [inal de‘las miniaturas, pero comentarios
aislados de los compradores exlran;cros indican que los produclos son
enviados a sus paises de origen. El comercmnte de Medeliin, al parecer, es

propietario de un local de artesanias en él que las miniaturas se convicricn
en cuentas de collar, a juzgar por los huequuos que se hacen a las piczas por
solicitud expresa del intermediario. .

Otrafamilia de ceramistas recibe pedidos|de un comerciante de Bogot4, quien
ha entregado modelos en plastico paracopiarlos en barro. Es posible que estas
piezas se utilicen también para collares, pero se desconoce el uso que se daa
las que no llevan orificio.”

Durante las visitas a locales artesanales de Bogota y de los tres municipios
boyacenses, no se encontraron animalitos de fa misma o similar hechura alos
de La Capilla, especialmente ovejas, raton’esy palomas, inconfundibles por su
excelente calidad; las vajillas que se venden en estos locales tienen el sello
raqun;eno que a simple vista no da lugar a confusion (tamano, decoracion con
rayas).

Las miniaturas se llevan al pueblo una vez al ano, en las fiestas tradicionales,

donde son solicitadas por visitantes citadinos. La gente del campo no es dada
a comprar esle tipo de articulos. Los cuadros con imagenes del pueblo que
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elabora un artesano, se venden también en fiestas o por encargo a personas
de mayore recursos econdmicos.

Los precios de estas artesanias cambian de acuerdo con las caracteristicas del
intermediario (volumen de sus compras, frecuencia, procedencia, etc.). En la
Tabla N2 8 se registran los precios de miniaturas y cuadros.

PRODUCTO PRECIO/Unidad; i989

Ratones, marranitos, palomitas,

ovejas, tortugas $ 2000

Casitas para collar $ 3000

Paisaje campesino, [loreros y

ovejas y ratones medianos $ 50.00

Ovejas grandes ¥ 10000

Vajiltas $ 50000

Cuadro de la Virgen {13X18 cms.) $ 2.500.00

Cuadros grandes (30X35 ¢ms.) $15.000.00-350.000.00

7.3. CESTERTA DE TENZA

Hasta la llegada de los Cuerpos de Paz, la cesteria de Tenza se producia y
vendia para atender la demanda regional de canastos. Las mejoras ¢n [os
disenos y lecnicas de manufactura introducidas por los extranjeros, de unau
otra forma contribuyeron a difundir la artesania tenzana abricndo nuevos
mercados para los productos tradicionales y conquistando otros con las
nuevas creaciones.

Con la constitucién del Cooperativa de Artesanos de Tenza y mucho después
de la Asociacion de Artesanos del Valle de Tenza, el mercado de consumidores
finales pas6é a manos de intermediarios y detallistas no sdlo de Boyaca, sino
del pais entero.

La venta directa del productor al consumidor final practicamente no existe;
el productor no conoce a los usuartos de los objetos que produce y pareciera
que tampoco tiene interés enrelacionarse con ellos, pues pudiendo venderles
parte de los productos el dia del mercado, prefiere entregar su trabajo a los
intermediarios mayoristas y a los detallistas locales.

Esta preferencia por compradores distintos zﬂ\f inal se fundamenta en dos
consider Aciones: el comprador final-adquiere al detal y es exigente con la
calidad del producto. Para venderle directamente, el artesano tendria que ir
hasta el hotel, el parque y recorrer las calles cargando su produccion, en tanto
que el mercado transcurre v los intermediarios compran al por mayor. El
esfuerzo para vender aumenta, el artesano descompleta sus docenas o
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decenas de productos y puede que cuando decida vender alos inter mediarios
éslos yanoestén interesados, notengan dinero paracomprar ofijen un precio
menor.

Por las anteriores razones, esta modalidad de venta es poco usual. Los canales
de distribucion de usofrecuente son los de unoy dos niveles, que se describen
a continuacion.

7.3.1. Canal de distribucién productor-detallista-consumidor

Aparte de los detallistas lenzanos, son pocos los comercianies que pueden
adquirir direclamente a los productores la cesteria de chin de Tenza. -

Existen alli cerca de 15 locales de artesanias y varias tiendas del tipo
miscelanea en las que se venden algunos productos locales de cesteria, Es
dificil precisar el numero exacto de establecimientos puesto que no todos
estan debidamente registrados en [a tesoreria munictpal y algunos otros, en
su mayoria de propiedad de canasteros-, abren sus pucrtas los fines de
semana y festivos y cumplen el papel de bodega mas que de almacén.

De los locales visitados en Tenza, ochg en total, seis son ticndas artesanales y
dos son miscelaneas (papeleria, calzados, aseo, etc ). Entre los ocho detallistas,
cinco se mueven Unicamente en el canal de distribucion de nivel uno, mientras
que los tres restantes se dedican también al comercio mayorista, haciendo
parte de un canal de dos niveles. Uno de estos locales es la sala de exhibicion
v ventas de la Cooperativa Artesanal de Tenza; los otros son de un mayorista

independicnle y de un canastero, miembro de la Asociacion. '

Sobre fos detallistas tenzanos se liene la siguiente informacion:
7.3.1.1. Especialidad del negocio
Cesteria de chin

Cesteria de cerda
Cesteria de fique

El término especialidad no tiene que ver necesariamente con el volumen (en
existencia o de ventas) de un determinado tipo de articulos. Se refiere mas
bien a aquellos articulos que el propietario dej local considera de mejor
calidad entre su mezcla de productos y/o surtido mas amplio que el de otras
lineas. En el caso de los tres locales especializados en cerda y fique, se trata
de los objetos que producen los propietarios y/o sus [amilias.
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7.3.1.2. Mezcla de productos segtin su lugar de origen

ni
Unicamente de Tenza I-
Artesania boyacense -
Artesania nacional 7

| Aunqgue naturalmente la especialidad de los locales es la artesania tenzana,

en ellos se encuentran objetos artesanales de Sutatenza, Rdquira, Duitama, La
Chamba, Cerinza y Narino, principalmente. En tres almacenes se venden
cestos de Pachavita. ' '

7.3.1.3. Lugar de las compras

ni
En la plaza de mercado 2.
En el local Unicamente 6
En los dos sitios 2

Los negocios que se abastecen de mercancias en su propio local, excepto la
Cooperativa, son los detallislas propiamente dichos, quicnes preficren abste-
nerse de comprar en la plaza debido a que alli su desventaja frente a los
canasteros es evidente. Por olra parte, y como se ha explicado, el artesano en
cierta forma prefiere venderle al intermediario mayorista pueslo que su
capacidad de compra es mayor. Estatutariamente, ta Cooperativa concede _
prelacion a sus asociados para la compra de mercancias, pero ocasionalmente
recibe productos a particulares. Socios o no, las personas interesadas en
venderle a la entidad deben acercarse hasta el almacén.

El pequeno detallista va al mercada no tanto por comprar, como por enterarse
de lasfluctuaciones de precios y estar al tanto de [as Gltimas creaciones de los
artesanos. :

La frecuencia de las compras es variable, pero los sabados son los dias mas
propicios para renovar {as mercancias. =~

Lascompras de mercancias distintas a [as locales se hacen a comerciantes que

periddicamente liegan a Tenzay, en algunas ocasiones, a los detallistas que se
desempenan al tiempo como mayoristas.
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7.3.1.4 Fijacion de precios

—_

Incremento porcentual sobre el costo
Incremento en pesos sobre el costo
Sin informacién

— AN D

LLa mayoria de los comerciantes fijan el precio de venta de sus mercancias
incrementando en pesos el precio de costo de las mismas. Estos incrementos
varian entre $50.00 y $1.000.00 en los objelos mas voluminosos,

Otros dos incrementan el precio de costo en un porcentaje minimo (20% y
entre el 5% y 10% respectivamente).

Sibien los detallistas afirmaron no indagar por los precios de la competencia,
a nivel local exislen pocas variaciones de precios. No obstante, en los locales
de detallistas-mayoristas el precio de algunas mercancias es superior. Por
otra parte, los productos que elaboran los arlesanos-propietarios de tres
locales son mas econdmicos que en otros establecimientos.

Todos los duenos de locales recuerdan con precision el precio de compra de
las mercancias, locual les permite deter minar rapidamente el precio minimo
de venta de los articulos; también se tienen presentes las fechas aproximadas
de las adquisiciones. Aquellos productos que permanecen exhibidos entre
seis mesesy un ano se venden, por lo menos, al precio de costo, No se realizan
promociones de eslos articulos para propiciar su venta rapida.

Enlatemporada de fin de ano, para las fiestas tradicionales, se registran alzas
en los precios, al igual que en temporadas de gran alluencia de Luristas como
la Semana Santa. Por regla general, los propietarios de los negocios alirmaron
que al turista extranjero se le anuncian precios mayores que al turisia
coclombiano.

7.3.1.5. Productos de mayor venta
Paneras, cofres, costureros, joyeros

Roperas y jarrones de chin y teaidos
Articulos de cerda

NN DD

Dentro de la linea del chin los productos enumerados son los de mayor venta
en todos los locales; en aquellos que se éspecializan en los aretes Y aCCESOrios
de cerda, estas mercancias son las mas solicitadas, ya que ofrecen un surtido
amplio y de mejor calidad que en el resto de los almacenes visitados,

i
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7.3.1.6. Los compradores

Mas alla de reconocerlos como turistas, para los propios comerciantes nofue
facil establecer el perfi! de sus compradores, puesto que a Tenza Viajan
turistas nacionales y extranjeros de diversa condicion social, economica y
cuitural. No obstante, considerando que el visitante busca alojamiento en el
Hotel Turistico de Tenza, primero que en otras hospederias, se estima que se
trata de personas con alguna solvencia econdémica. Indagando entre comer-
ciantes por las caracteristicas de sus compradores, se logrd establecer que:

» La decision de compra de objetos artesanales casi siempre proviene
de mujeres.

¢ Se buscan objetos utilitarios y decorativos, mas que puramente
decorativos.

e La cesteria de cerda tiene mayor aceptacion enire mujeres jovenes.

e La cesteria en cerday los cofres de [ique son los articulos que mas
se compran para regalar.

e [.0s portalapices son el regalo mas corriente para caballeros:

e Fl turista no conoce o distingue la calidad de los articulos, aunque
busque objetos “bien hechos”.

e 1.as ninas motivan la compra de¢ canaslos pequenos y bolsitos de
fique.

s [Il turista colombiano pide mas rebajas.

» Son pocas las sugerencias del comprador sobre los productos (diseno,
colorido, funcionalidad, etc.).

7.3.2. El mercado detallista de artesanias tenzanas en Bogota

De los 36 locales tomados como muestra en la ciudad de Bogota, Gnicamente
seis adquieren mercancias lenzanas, y garn parte del surtido general,
directamente a los productores. La informacion sobre estos detallistas se

presenta en los numerales siguientes.

7.3.2 1. Ubicacion por sectoreé de los detallistas del canal

ni
Centro Internacional Tequendama 3
Sector Centro Granahorrar 3
en
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7.3.2.2 Especialidad del negocio

ni
Ceramica 1
Ceramica de Raquira i
Ninguna 4

7.3.2 3 Mezcla de productos por lineas

—

Ceramica
Cesteria
Tejidos
Cobre
Cuero
Madera
Vidrio
Otros:

- Ameros de maiz
- Joyas

- Bronce

- Acrilicos
- Ropa

NN oD

Bajo el nombre de cerdmicas se incluyen no solo las tradicionales piczas de
barro como las de Raquira o La Chamba, sino también objelos de yeso, caolin
y porcelana.

La linea de tejidos incluye mantas guajiras, gualdrapas, busos de lana virgen,
tapetes defique chumbes, ruanas, cobijas, guantes, molas, lapiceselc,enlana,
algoddn, hiloy fique,

Los objetos de madera son tallas, espejos y réplicas de balcones y casas
coloniales de diferentes ciudades del pais.

La linea del vidrio involucra rascos y toda clase de recipientes pintados de
colores con la técnica del vitral.

En la linea de marroquineria se encuentran objetos verdaderamente artesa-
nales (cofres repujados, licoreras, pantuflas) y articulos producidos indus-
trialmente como maletas, billeteras, poriafolios, etc, muches de ellos de
prestligiosas marcas,

Los textiles clasificados como “ropa” corresponden a camisetas estampadas
con papagayos, siluetas de Cartagena y otros motivos alusivos a Colombia.
En lo que los comerciantes llaman “acrilicos” figuran pisapapeles con motivos
precolombinos y llaveros en este material.
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7 3.2 4. Mezcla de productos tenzanos (por lineas)

ni
Cofres en chin y fique, miniaturas
en crin y fique, roperas 1
Miniaturas en crin y fique, cesteria
de chin ]
Ninguno 4

Los propietarios de cuatroestablecimientosconocen lacesteriade Tenza, pero
s6lo la mitad tiene en venta muestras de esla arlesania. Se tiene entonces que
de los cualro comerciantes que no venden ningn objeto artesanal de Tenza,
dos identifican los productos y la otra mitad no los conoce,

Al anotar por comprension los productos de chin que vende un comerciante, -
se quiere indicar que ofrece un surtido extenso de cestos de este material
(paneras, roperas, jarrones, globas, costureros, canastillas, canastas, papele-
ras. etc.). Es probable que al menos una parte de estos objelos sca adquirida
-en Tenza o en Bogota- a un intermediario mayorista, a juzgar por los
mucurilos y las olletas de Pachavila, atribuidas a artesanos de Tenza y a
indigenas del Vaupés. Estas artesanias (Véase 7.1.3.) son compradas casi €n
su tolalidad a las canasteras de Pachavita por un mayorista de Tenza

Asi mismo, las pequenas canlidades de miniaturas en crin disponibles al
comprador final en el otro local, dejan en entredicho su adquisicion directa-
mente al artesano productor, ya que manifesté norealizar sus comprasen los
nucleos arlesanales que tiene representados en su_local, sino recibirlas alli
mismo, sistema de ventas de uso limitado entre los artesanos de Tenza, para
quienes el viaje hasla la capital resulta demasiado cosLoso.

7.3.2.5. Concepto de la cesteria tenzana de los detallistas reales

ni
Es una buena mercancia (calidad,
diseno, mercado) 1
Fs una mercancia mala (calidad de
la hechura, mercado) !

7 3.2.6. Conceplo de la cesteria tenzana de los detallistas potenciales

ni
Es de mala calidad en la manufactura 2
No tiene mercado " 2
Es una mercancia muy popular I
No la conoce 1
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Al decir que la mercancia es muy popular, se hizo referencia a que estos
canastos pueden adquirirse también enferias, pasajes comerciales, plazas de
mercado, en puestos ambulantes de cachivaches, etc. Segun el detallista, la
cesterialenzananosatisface cierto deseodeexclusividad que demuestran sus
clientes al momento de adquirir objetos artesanales.

Para los detallistas de los sectores comerciales en cuestion, cuyos clientes son
turistas extranjeros principalmente, el tamano de las roperas, por ejemplo, es
el principal inconveniente para vender estos objetos. Este “defecto”, también
se atribuye alas globas, canastillas y papeleras, con el agravante de que estos
cestos no son utiles para guardar equipaje, como las roperas. Este servicio
resulla practico para los compradores por ser en si mayoria viajeros.

/.3.2.7. Procedencia de los compradores

ni
Extranjeros principalmente 6
Residentes en Otras Ciudades -
Residentes en Bogota -

Debido a que los clientles mayoritarios de estos establecimientos, son turistas,
entre los detallistas existe Ja conviccion de que se trata de personas con
capacidad adquisitiva elevada.

7.3.2.8. Necesidades que satisfacen los objetos artesanalcs

i
Decorativas
Utilitarias

Sociales (obsequios)

O RS =

7.3.2.9. Caracteristicas de las arlesanias que inciden en la decision de compra
ni

Criginalidad _ 3
Calidad del objeto 3
Que sea hecho a mano 3
Que se pueda transportar facilmente 2

Enloslocales del Centro Internacional Tequendama, los comerciantes hicieron
énfasis en que los valores que el turista extranjero aprecia en las artesanias
colombianas, varian con su nacionalidad. La experiencia le ha demostrado a
estos detallistas que el visitante norteamericano compra casi cualquier cosa
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hecha a mano, mientras que el europeo y, todavia mas, €l japones presta
especial atencion a la calidad del articulo. Estos ultimos, segun los comercian-
tes, no son dados a comprar cesleria nacional.

En ningun local se menciond el precio comofactor delerminante de la compra.
7 3.2 10. Factores que afectan las ventas de arlesanias

Todos los detallistas, sin excepcion, ven afectadas sus ventas por la violencia
que impera en el pais, situacion que disminuye el [fujo de turistas hacia
Colombia, comoconsecuencia de la imagen cadtica que se liene de nuestropais
en el exterior.

7.3.2.11. Precios al comprador {inal

Enla Tabla N2 9 se registran los precios al comprador [inal de los objetos
de chin, cerda y fique considerados de mayor demanda por los detallistas del
canal. '

7.3.3. Canal de distribucién Productor-Mayorista-Detallista-
Consumidor

Elcaracter de algunas infor macionesrequeridas paracstle estudio, represento
una barrera para la obtencion de datos. Varios detallistas y mayoristas
entrevistados se negaron a responder las preguntas relacionadas con sus
mecanismos para proveerse de mercancias, precio y procedencia de las
mismas.

Aparte de la Asociacion de Artesanos del Valle de Tenza 'y de la Cooperativa
Artesanal de Tenza, Artesanias de Colombia S.A. v la Asociacion Colombiana
de Promocion Artesanal, solo se identifico y contactdé un intermediario
mayorista independiente en el canal. Es necesariorecordar que la Asociaciéon
de Artesanos del Valle de Tenza nofunciona, para efectos de compray venta
de artesanias, como una organizacion, sino que cada socio -salvo casos
especiales- realiza estas operaciones en forma individual. Como quiera que la
actividad comercial de estas personas es homogénea (productos, precios,
cobertura, etc.), se tomara en este canal como organizacién.

7.3.3.1. Los mayoristas
Cada sabado laCooperativa Artesanal de Tenza e inlegrantes de la Asociacion

compran en Tenza grandes volumenes de mercancias que despachan hacia
Bogota, en la madrugada de! lunes, en un gigantesco camion.




" '
et 2 2 s A e

-~

Hacia las seis de la manana las mercancias son entregadas a sus duenos en la
bodega de la Calle 10 con Carrera 16, cerca del Parque de los Martires en
Bogota. En una especie de parqueadero, con espacios marcados con el nombre
de cada comerciante, se amontonan desordenadamente los canastos. De alli
pasan a los pequenos locales en que se halla dividida la bodega, desde donde
son despachados a los mas diversos sitios.

En la bodega se atienden clientes mayoristas y detallistas y, con menos
frecuencia, compradoresfinales, El lugar permanece abiertoel lunesy, cuando
mucho, hasta el medio dia del martes.

Hasta comienzos de 1991, la Cooperativa y la Asociacion compartian el sitio
y pagaban equitativamente el valor del arriendo mensual. La administracion
cooperativa elegida ese ano, con el animo de disminuir las conslantes
polémicas y problemas con su principal competidor, opté por arrendar un
local separado, pero contigiio a la bodega.

Artesanias de Colombia, por su parte, compra mercancias de Tenza a traves
de su coordinador en la zona, quien lleva los modelos o especificaciones de los
productos solicitados por la'empresa en Bogota. Esporadicamenle compra
pequenos lotes a la Cooperativa, peroen virtud de las numerosas y exigentes
revisiones a que deben someterse las mercancias y del pago posterior de las
compras, esle grupo artesanal ha perdido interés en relacionarse comer-
cialmente con la empresa. Por esta misma razén, son pocos los artesanos que
venden sus productos a este intermediario.

Se desconoce ef mecanismo de acopio de mercancias tenzanas que sigue la
Asociacién Colombiana de Promocion Artesanal, debido a que su relacion con
este nucleo arlesanal es bastante irregular.

Estas dos ultimas entidades figuran entre los principalés exportadores de
artesanias colombianas, en tanto que {os otros mayoristas limitan su radio de
accion al territorio colombiano.

Entre la Cooperativa y la Asociacion se cubre el mercado detallista de
artesanias de seclores como el 7 de Agosto, Pasaje Rivas, Pasaje Colonial, -
Pasaje de la Calle 60 con Carrera 13, plazas de mercado, sector de la Calle 53
con Avenida Caracasy, en menor grado, de El Lago y Chapinero, entre otros.
En general se trata de almacenes situados en zonas muy populares de la
capital, a los cuales llegan toda clase de personas -excepto turistas- que
identifican tales sectores con las artesanias.

En numerales anteriores se ha hechoreferencia a lafrecuenciay a los lugares
de abstecimiento de los productos tenzapos empleados por los tres mayoris-
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tas, a las formas de pago de las mercancias, elc Hay que agregar que si bien
todos buscan adquirir grandes volumenes de produccion (para reducir
precios de costo unitarios), la Cooperativa y el mayorisia independiente se
muestran mas interesados en adquirir, antes que cantidad, productos de
 buena calidad. La Asociacién, por el contrario, recibe productos casi de
cualquier factura, contribuyendo a desmejorar la calidad de la cesteria local
de Tenza.

7.3.3.2 Detallistas del canal

Paraconocer el mercadode artesanias tenzanas se visitaron 22 establecimientos
comercialesenBogota, cuatroen Villa de Leiva, tresen Paipay unoen Raquira,
que compran [a cesteria de Tenza a intermediarios mayoristas.

Un total de 28 almacenes, llamados de artesanias, ubicados en el sector de la
calle 53 con avenida Caracas, no se incluyen dentrode la muestra pues se trata
de negocios que venden ttiles y elementos para lrabajos manuales, arreglos
florales, elc.

Engran medida, el per{il de los locales observados en la ciudad de Bogota esta
condicionado por la ubicacion misma del almacen. Por estarazén, los 22 locales
de la capital se han agrupado en dos bloques: uno (Bl )ormado por los
establecimientos ubicados en pasajes y los elimeros negocios de las fertas
artesanales (13 entotal), y otro (B2) integrado por establecimientos de zonas
comerciales mas exclusivas, como El Lago y Centro Granahorrar (9 en total).
Esta segmentacion se ajusta a la realidad de las condiciones de operacion de
los negocios y facilita extraer conclusiones.

Los locales bogotanos estan ubicados en las siguientes zonas:

El Lago 5
Carrera 11 Calle 67 4
Pasaje Rivas 2
Pasaje Colonial 2

Pasaje de la Calle 60 Cra. 13 S
Pasaje Centro Internacional 2
Parque Simon Bolivar (feria) 2

TOTAL 22
A continuacion se presentan los datos obtenidos de las entrevistas a los

proplelanos y/0 encargados, reforzados -en algunos casos- con las obser—
vaciones hechas en cada sitio.
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Bl B2 VL P R )3
Ceramica 2 I - - - 3
Cesteria - - - 1 - l
Ceramica de Raquira - - - - | I
Cesteria de Tenza 2 - - - - 2
Cesteria de Tenza y ceramica
de Raquira 4 - - - - 4
Tejidos en lana - - - - l
Ninguna 5 8 4 1 - 18
TOTAL 13 ) 4 3 1 30

La tendencia general no es precisamente la especializacion en un Lipo
particular de artesania, exceploenelbloque Bl, enelcual lacesteria de Tenza
y laceramica de Raquira son productosbasicos paracasila mitad de los locales.
En Raquira, obviamente, la especialidad son los productos locales. Del mismo
modo, en Paipa los comercios estan dispersos entre los tejidos propios (y los
de Nobsa) v la cesteria (incluida la local).

73.3.2.2 Mezcla de productos

Bi B2 VL P R T
Ceramica Il 9 4 3 1 28
Cesteria - 13 .8 4 3 t 29
Tejidos 3 8 4 2 - 17
Cobre , 2 7 2 1 - 12
Madera 13 8 4 3 | 29
Vidrio - 2 - - - 2
Cuero 1 7 2 l - 11
Artesanias Latinoamericanas 2 5. - - - 7
Otros:
- Muebles de madera 7 - - - - 7
- Trajes de danzas 1 ! - - - 2
" - Joyas - 2 - - - 2
- Acrilicos - 6 - 1 - 7
- Varios {escobas, colchones,
calzado, ferreteria, elc.) 4 - - - - 4
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La ceramica, la cesteria v los trabajos en madera son, COmMO se aprecia en el
cuadro, productos que tienen gran aceptacion en los mercados que manejan
los detallistas.

Los locales del bloque B!, Leiva y Paipa aparecen con mezclas de productos
mas amplias que en los demas conglomerados. Raquira, por ejemplo, limita su
mezcla de productos a tres lineas, de las cuales dos abundan en productos
locales. Del mismo modo, los locales de pasajes practicamente reducen sus
lineas a tres: ceramica, cesteriay madera, bien diferenciadas de las del bloque
B2, Paipa y Villa de Leiva. Alli, los productos de madera son basicamente
tallasy objetos de caracter decorativo,en lanloque enBl se trata de articulos
de uso en la cocina (artesas, cubiertos, tablas para picar, tablas para servir
carnes, etc) y productos de carpinteria {camas, catres, bancas, mesas,
mecedoras, taburetes, armarios), muebles que se ofrecen en la mitad de los

locales.
Los articulos de cuero, vidrio, joyas y acrilicos, quedan reservados para los
locales de zonas exclusivas de Bogota y unos cuantos de provincia. Las

artesanias latinoamericanas se encontraron solamente en Bogota y en dos
locales de un pasaje cercano al Centro Internacional Tequendama

7 3.3.23 Detallistas de artesanias de Tenza

Bl B2 VL P R X

Reales 13 7 4 3 1 28
Potenciales - 2 - - - 2

TOTAL 13 9 4 3 1 30

Con excepcion de B2, con cinco negocios que compran y venden mercancia
tenzana en cantidades limitadas, en los demads locales se mantienen consi-
derables existencias de estos productos, especialmente de chin.

7 3.3.2 4 Mezcla de productos tenzanos {por lineas)

Bl B2 VL P R 2

Cesteria de chin, cerday fique 4 4 4 2 1 15
Miniaturas de crin y fique - 2 - - - 2
Cesteria de chin - - 1 - 10
Ceramica - 1 - - - 1
TOTAL ' 13 7 4 3 1 28
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En el bloque B, dentro de!l surtido de cesteria lenzana, tienen una participa-
cién mayor los articulos de chin (roperas, jarrones, loncheras, bautles, cofres
y costureros medianos, canastillas, paneras y, un poco menos, l0s joyeros y
cofres pequenos); accesorios de cerday fique, asi.como canasticos de fique en
miniatura, son escasos.

En B2, de los cuatro locales que manejan las tres lineas tenzanas, dos se

especializan, por decirlo asi, en la cesteria de chin, manteniendo bajas

existencias de miniaturas de crin 0 accesorios en fique para dama. En este
bloque y en los demas conglomerados, excepto B1, los canasticos de [ique

ensartados en gruesas liras son abundanies. Los demas estableci mientos del

grupo exhiben mas mercancias en miniatura, con lo cual se liene que
practicamente cualro locales venden Unicamente este Lipo de articulos. Un
detallista informé comprar y vendér ceramica de Tenza (buhos, sapos con
graciosos letreros, [iguritas pintadas de colores, etc.), cuya hechura no puede
atribuirse con precision a artesanos de esa localidad. Este almacén se
especializa en la venta de toda clase de miniaturas en ceramica

En Villa de Leiva, Paipay Raquira se venden productos de las tres lineas, con
prelacion (por cantidad) y noloriedad (por tamano) de los cestos de chin.

7.3.3.25 Conceplo de los detallistas reales sobre la arlesania lenziana

BI B2 VL P R 2

Buena (diseno, calidad,

mercado utilidad) 11 4 3 |
Buena (diseno, calidad, utilidad) 2 - -
Regular (calidad, tamano,

utilidad) T - 3

Mala calidad - 2 - - -
Mala (calidad, tamano, precio) - |

|
|
b
— N N oD

TOTAL 13 7 4 3 1 28

El analisis horizontal del cuadro muestra la favorabilidad de los conceptos en
torno a la cesteria tenzana por parte de los detallistas: disenos llamativos,
productos bien hechos, buena rotacion, aceptacion en el mercado, utilidad de
los productos. Pero verticalmente, en Bl las opiniones resultan mas bien
negativas: los disefios no son atractivos para los compradares, los productos
se desbaratan (los de crin, concretamente), los de chin son acartonados por la
laca, las roperas ocupan demasiado espacio en los locales para las utilidades
econdémicas que reportan, los turistas extranjeros, y aln 1os nacionales, no
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suelen comprar objetos grandes como las roperas, etc. Por estasrazones, como
se ha anotado con anterioridad, de los seis detallistas de cesteria de Tenza,
nada mas dos la venden y de elios uno la considera una buena mercancia.

7.3 3.2.6. Concepto de los detallistas potenciales sobre la artesania lenzana

Bl B2 VL P R 2

Mala (precio, utilidad, calidad,
diseno, tamano, rentabilidad) -
No la conoce -

TOTAL -2 - - -2

En ciertaforma, parael detallista que infor mo no conocer la cesteria de Tenza,
es [0 mismo decir que se trala de una mercancia mala, pucs de fo contrario la
identificaria y, segUin sus propias palabras, venderia en su Negocio.

73.3.2.7. Procedencia de los compradores

B1 B2 VL P R )

Extranjeros | - 5 . - - - 5
Colombianos y extranjeros 2 3 4 3 1 13
Residentes en Bogota 1 1 - - - {2
TOTAL 13 9 4 3 1 30

Tanto en B2 como en los locales de provincia, los compradores de artesanias,
ya seanextranjeros o deotras regiones del pais, son turistas. EnBl,en cambio,
ios clientes de los locales del blogue son los propios residentes de la ciudad.
La marginacion de turistascomoclienteses comprensible sise tiene encuenta,
por ejemplo, la ubicacion de los pasajesincluidosenelestudio: cualrose hallan
situados en una zona bastante peligrosa de Bogota (Carrera 10 con Calle 10)
y otros cinco funcionan en un callejon de Chapinero, que tampoco resulta el
fugar mas seguro para cualquier comprador desprevenido.
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7 3.3.2.8 Nivel economico de [0s compradores

Bl B2 VL P R Z

Buena solvencia-econdémica - 7 - - - 7
Mediana solvencia economica 7 2 - - - 9
Distinta condicion econdmica 6 - 4 3 1 14
TOTAL 13 9 4 3 1 30

La informacion que sobre las caracleristicas econémicas de sus clientes
suministraron los detallistas, muestra como ciertos seclores de Bogota estan
reservados para compradores de mayores recursos, sean colombianos 0O
extranjeros. En los olros seciores se atienden compradores de diferente
capacidad adquisitiva. En los pasajes comerciales, por ejemplo, se pueden
encotrar senoras comprando objetos artesanales para obsequio O para hacer
recordatorios de fiestas, matrimonios de clase media comprando cunas para
bebés, escolares y universitarios buscando mesas'y bancas para cstudiar,
jovenes buscando batles metalicos de los que pidenen el Ejército, elc.

7.3.3.2.9. Motivos de compra de objetos artesanales

Bt B2 VL P R )y

Decoracion y uso 11 3 3 1 f 19
Recuerdo y/o regalo 2 3 | i - 7
Sin esp__ecificar - 3 - 1 - 4
TOTAL , 13 9 4 3 1 30

Las funciones utilitarias y decorativas de las arlesanias son las principales
razones para comprar estos articulos. Otras de menor peso en la decision de
comprar artesanias, son su utilidad como regalo u obsequio y su caracter de
souvernir, especialmente entre los compradores de otras procedencias.

7 3.3.2.10. Caracteristicas de fas artesanias que inciden en la decision de

compra
Bl B2 VL P R z
Calidad de la manufactura - 4 2 - 1 7
Originalidad del disefo 2 4 { 1 - 8
Hechura a mano - 3 - | . 4
Fconomia en el precio "9 3 2 2 1 17
Sin especificar 2 - 1 - - 3
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Defi 1mtlvamente no parece tener mucha importancia entre fos compradores
lacalidad de los articulos que se disponen a adquirir. El precio, por el contrario,
si es un factor determinante de las ventas, especialmente en los locales de Bl
y provincia, por lo cual el vendedor esta dispuesto a escuchar ofertas y
conceder rebajas que, a veces, se cambian por arlesamas pequenas que se
regalan por la compra

Locales de B2 no dejan esta opcion al alcance del comprador, quien ve
llamativos letreros con la leyenda “Precios fijos”. Pero aqui se prestan
servicios adicionales como el empacado de las compras en papel de regalo,
zona de parqueo, transporte de las compras hasta el vehiculo del comprador,

etc.

Para el comprador extranjero el que un objeto sea hecho a mano y original
("tipico”) tiene cierto valor. Por ello, productos como las chivas y pangas de
Pitalito, tapices de Fonqueta y Santa Rosa (con casas y paisajes campesinos),
molas de losCunas (cosidas por los propios indigenas), hamacas de San Jacinto,
etc., son los objetos de mayor demanda entre extranjeros.

733211 Temporadas de mavor venla

Bl B2 VL P R Y,
Final y comienzo de ano 2 8 4 3 ! 18
En puentes - - 4 3 | 8
Para fiestas comerciales 8 | - - = 9
Todo el ano 3 - - - - 3

EnColombiaexisten numerosasfiestascomerciales que promueven lacompra
v venta de los mas variados articulos: dia de la secretaria, de la madre, del
maestro, del padle del alumno, del amor v la amistad. El calendario de meses
de consumo casi obligado culmina en diciembre con la Navidad.

733212 Lineas de mayor venta

Bt B2 VL P R pX
Ceramica y cesteria 7 b 4 2 1 19
Tejidos - 5 - I - 6
Variable con la temporada 3 ! - - - 4
Ninguna en particular 3 3 - - - 6
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Los objetos ceramicos y de cesteria de mayor demanda en los locales
sdetallistas varian segin el tipo de establecimiento. Asi, por ejemplo, en Bl
yenloslocales de provincia, en loscualesel surtidode cesteriaes masregional
que nacional, los cestos que mas se venden son los boyacenses: de Tenza,
Duitama, Raquira, Tinjaca y, un poco menos, los de Guacamayas.

7.3.3.2.13. Productos que comgiten con la cesleria tenzana

Bl B2 VL P R

Cesteria de Duitama 6
Cesteria de Guacamayas -
Cesteria Narinense 2
Cesteria de esparto ' 2
Cesteria de Duitama y

Guacamayas -
Cesteria de esparto y Duitama - -
Cesteria de bejucos - -
Cesleria de espartoy fique - -
Otras - 2 - - -
Ninguna
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TOTAL 13 9 4 3 |

7553214 Las ferias artesanales

In las instituciones encargadas del fomentoy desarrollo de la arlesania no se
halld un calendario de ferias artesanales nacionales, pero tienen su recono-
cimiento las de Cali, Bucaramanga, Bogota y Medellin. En Boyaca son ya
tradicionales las de Tunja, Chiquinquira, Duitama y Sogamoso. Desafortuna-
damente las asociaciones organizadoras de estos evenlos ha desvirtuado los
propositos reales de las ferias, no solo por el concepto que tienen de artesano
y artesania, Sino por sus propios intereses econoémicos.

Los asistentes a cualquiera de las ultimas versiones de la feria artesanal de
Tunja, realizadas en el Bosque de fa Republica, encontraron: artesanos de las
plantas v las [lores; artesanos de los alicales, tijeras y destornilladores; los de
escudos de Mafalda, Carlitos y otros personajes infantiles; el artesano de las
bromas con cigarrillos explosivos y ratones muertos; el de los aretes, hebillas,
diademas y prendedores de fantasia-marcha “Fashion”; {as seforas que
venden munecos de felpa, limpiones y guantes de cocina; los comerciantes de
calzadode Bucaramangay Cicuta; los artesanos del sur con aguas para el amor
y los negocios; los artesanos de traje tipico ecuatoriano vendedores de ropa
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de lana: las vendedoras de longaliza, pinchos y mazorcas... y unos cuantos
puestos de ceramica, cesleria y tejidos y de artesanos de la madera de

Chiquinquira.

Y casi los mismos vendedores con los mismos cachivaches pasan de unaferia
a otra, repitiéndola una y otra vez en lugares diferentes.

En la Feria Artesanal Nacional del Parque Simén Bolivar de Bogota (julio de
1991) se podian apreciar artesanias del paisentero, aunque nonecesariamente
quienes alli participan son verdaderos artesanos. Sin embargo, con excepcion
de uno o dos stands, el evento congregaba a artesanos colombianos.

Alli se encontraron cinco espacios dedicados a Ia venta de cesteria: uno de
canastos chocoanos y cuatro de Tenza y otras regiones. De estos se escogieron
los dos que vendian canastos exclusivamente, decartando dos en los cuales la
cesteria se confundiaentre flores secasy de tela, ornamentos de paredy otros
objetos decorativos no artesanales.

Apartedelacesteriadechin,crinyfique propiadel Valle de Tenza, seexhibian
miniaturas de Narino, canastos de Duitama, objetos de esparto y grandes
jarrones de hojas de plitano. Las mercancias tenzanas son consideradas de
buena calidad y rotacién por los participantes que las vendian; segun ellos,
una parte se trae de Tenzay otra se adquiere en Bogota en las bodegas de la
Cooperativa y la Asociacion. Sus clientes son los propios bogotanos que se
desplazan al sitio preferiblemente durante los {ines de semana que abarque
la feria. El precio es un factor determinante de las compras y, como regla
general, todos los visitantes de la feria piden rebajas y descuentos. .

La asistencia masiva de visitantes a estas ferias se basa en la idea de que alli
los productos se pueden conseguir a menor precio. Enonce stands de laversion
1991 de esta feria, los participantes -inclusive los bogotanos-afirmaron que
en sus locales o talleres el precio de las mercancias es menor. El sobreprecio
puede llegar hasta los $1.500.00 0 $2.000.00 debido a que el inscrito debe
asumir gastos de participacion y, si no es capitalino, de transporte y estadia.

Dias después, repitiendoel fenémeno de las ferias boyacenses, la mismaferia
se montd en un lote cercano,a la plaza de mercado de Paloquemao, con unos
cuantos participantes menos.

7.4 LOS DPEMANDANTES FINALES

Para cualificar-el mercado de compradores de artesanias de Tenza, Pachavita
y LaCapilla, se realizaron entrevistas a clientes potenciales y reales en Bogota
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(28); Villa de Leiva, Paipa y Raquira (seis), y Tenza (cinco), a quienes se les
formularon seis preguntas breves referidas, basicamente, a los molivos por
los cuales se compran objetos artesanalesy sobre sus opiniones de la cesteria

de la region.
7.4.1. Sexo de los usuarios de artesanias

TENZA V.LEIVA PAIPA RAQUIRA BI B2 ¥

Mujeres 4 | 2 P 8 13 30
Hombres | | - - 7 - 9
TOTAL S 2 2 2 15 13 39

7.4.2. Edad de los usuarios de artesanias

TENZA VLEIVA PAIPA RAQUIRA BI B2 p3

Mas de 25 anos S - 2 1 10 11 29
Menos de 25 anos - 2 - | S 2 10
TOTAL 5 2 2 2 15 13 39

Los cuadros anleriores cofirman la apreéiacic}n de los dectallistas sobre una
mayor participacion de las mujeres en el mercado de artesanias. Se tiene,
ademas, que de las 30 mujeres encuestadas, 25 tenian mas de 25 anos. Entre
los cabelleros se encontro que cincode ellos eran jovenes de menos de 25 anos
de edad.

7.4.3. Procedencia de los compradores

TENZA V.ILEIVA PAIPA RAQUIRA BI B2 ¥
Boyaca 1 - - 1 - - 2
Bogota - 4 2 2 1 5 11 25
Otras ciudades
de Colombia - - - - 9 1 10
Extranjeros - - - - 1 1 2
TOTA_L 5 2 2 ' 2 15 13 39

Con excepqién de B2, las personas que acuden a locales detallistas en busca
de artesanias, son residentes en lugares diferentes al de ubicacion del local.
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Las artesanias, entonces, son productos hechos para turistas. En las plazas de
mercado de La Capilla y Garagoa, se encuentra que los produclos estan
dirigidos a los propios habitantes y, ocasionalmente, a [os turistas.

7.4.4. Razones para comprar objetos artesanales

TENZA VLEIVA PAIPA RAQUIRA Bl B2 >

Le gustan 3 2 1 T 6 2 15
Los necesita 1 - - | 2 9 13
Comorecuerdo | - | - 7 2 11
TOTAL 5 2 2 2 15 13 39

La adquisicién de artesanias, independientemente de los motivos concrelos
que inducen a comprarla, tiene que ver -alfin de cuentas-, con el aprecio por
los objetos artesanales. Por ejemplo, un juego de 1nd1v1duales de esparto
presta el mismo servicio que uno de tela acolchada y bordeado con encajes
un portaldpices de chin es igualmente Util a uno de alambre plastificado mas
a tono con los eslilos actuales de muebles, pero hay quienes prefieren estos
objetos (y por ellolos compran)y quienes definitivamente prefieren adquirir
articulos mas urbanos. La artesania esta hecha para aguellas personas que
dan cabida a estos objetos en los espacios que habitan, haciendo parte de su
estilo de vida.

Aunque los datos estan bastante parejos. quienes compran artesanias o estan
dispuestos a adquirirlas, lo hacen antes que por necesidad ocostu mbre -la de
comprar objelos propios de los sitios que se conocen-, porque gustan de ellas.
7.4.6. Uso de las arlesanias |

TENZA VLEIVA PAIPA RAQUIRA Bl B2 p)

PPara uso personal 2 - - - - - 2

" Para decorar - - 1 - 5 4 10
Para regalar . 1 | - - 10 - 12
Para prestar un ,
servicio concreto 2 | l 2 - 9 15
TOTAL 5 5 2 2 . 2 15 13 39

Resulta dificil sacar un parametro de usos de los objetos artesanales con base
en las informaciones recopiladas, debido a que en lodos los estratos -con
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excepcidon de Tenza y B2-, lavariedad de lineas es extensa con productos que
cumplen mas satisfactoriamente una funcién que otra.

Perost se toman los datos de los compradores encuestados en Tenzay B2, que
se especializan en la venta de cesteria de chin, fique y esparto, se nota que los
objelos se compran en primera instancia para prestar un servicio concreto
(por ejemplo, un canasto para la ropa: otro para el pan, etc), y luego para
decorar (ni=4), para uso personal (ni=2) y para regalar (ni=1) Estos datos
encajan con el caracter esencialmente utilitario de la mayoria de los productos
regionales.

7.4.7. Difusién de la cesteria tenzana

VLEIVA PAIPA RAQUIRA Bl B2 %

La conoce 2 2 2 9 11 26
No la conoce - - - -6 2 8
TOTAL 2 2 2 15 13 34

El cuadro no incluye, naturalmente, a los compradores entrevistados en
Tenza. Ellos, como los demas encuestados, no identificaron los trabajos
artesanales de Pachavita. Esto, sin embargo, no quiere decir que desconozcan
los productos, pues recuérdese que en locales de bogota, jaulas y canastos de
bejucos y canas se atribuyen a artesanos de otras partes. De los compradores
encuestados en Tenza (cinco), tres habian sido informados

de las tradiciones ceramicas de La Capilla, pero no habian tenido ocasion de
conocer|os. - '
Las miniaturas de La Capilla (1a loza no llega mas alla de Guateque y Garagoa),
sies probable que sean totalmente desconocidas por los compradores, puesto
que casi todas se venden a intermediarios de lugares no incluidos dentro de
la muestra y, ademads, en ninguno de los 36 establecimientos artesanales
visitados se encontiré este lipo de arlesanias,

7.4.8. Compradores de artesania tenzana

TENZA VLEIVA PAIPA RAQUIRA  BI B2 ¥

Reales 5 ] 2 2 2 6 18

Potenciales ~ ] - - 7 S 13

TOTAL 5 2 2 2. 9 11 31
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La pregunta se formuld a quienes manifestaron conocer la artesania tenzana
y se referia a compras efectuadas recientemente o en un pasado mas lejano.
Tomando como punto de partida 31 personas, se tiene entonces que el 58%
han comprado objetos de este nucleo artesanal Con respecto al total de la
muestra (n= 39), menos de la mitad (46.16%) han comprado en alguna
oportunidad un objeto artesanal de Tenza,

Eiblogue Bl esel masapaticoaestacesteria, con soloel 13.3% de compradores
efectlivos, en relacion con el total de clientes reales.

De los 18 compradoresefectivos, diezestan dispuestosacomprar nuevamente
algun articulo tenzano.

7.4.9. Opinién de los compradores sobre la cesteria tenzana

TENZA VLEIVA PAIPA RAQUIRA Bl B2 X

Le gusta 5 1 2 I - 1 8 18
No le gusta - - - = | - 1
Le gustan algunos

productos - | - - - l 2
Otras artesanias

fe gustan mas - - - - 3 - 3
Regular - - - 1 4 2 7
TOTAL 5 2 2 2 g 11 31

Ei 58.05% de las opiniones fueron favorables en forma definitiva (le gusta),
lo cual puede tener explicacion en las circunstancias particulares de cada
localidad: en Villa de Leiva, el comprador tiene muchas mas opciones para
escoger suscompras de artesanias;enRaquira, por elcontrario, laespecialidad
y fa fama del lugar corresponden a un oficio totalmente diferente, cuyos
productos son, precisamente, los que los compradores quieren adquirir en el
sitio. De la misma manera puede explicarse el hecho en el Bloque Bogota 2: alli
la cantidad de objetos de chin -sobre todo grandes- opacas otros estilos-de
cesteria, asi como en Tenza la cesteria local (por ser la del sitio y la mas
numerosa) atrae la atencién del comprador, restandole importancia a otros

estilos y técnicas artesanales.
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