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illlIII Visión

• Artesanías de Colombia, como entidad líder del
sector artesanal, establece políticas, lidera y
coordina planes y programas de desarrollo y
concerta con entidades públicas y' privadas la
inversión de recursos fisicos, humanos y
financieros, de manera que estos se traduzcan en
un mejor nivel de vida y bienestar para las
personas que integran y trabajan por el sector .
artesanal. ,,;

.
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Misión

•

Contribuir al mejoramiento integral del sector
artesanal para elevar su competitividad, adaptando
procesos de mejoramiento tecnológico de
investigación y desarrollo de productos, impulsando
la comercialización de artesanías, para asegurar la
participación creciente del sector en el economía del
país .

Estimular el desarrollo profesional del recurso
humano, garantizar la sostenibilidaddel medio
~biente y la preservación del patrimonio cultural
VIVO.

,.E

Objetivos Generales

•
l. Dignificar los oficios artesanales y elevar el nivel
social, cultural, profesional y económico no
solamente de los artesanos sino también de todas .
las personas que trabajan por el sector.

2. Incrementar la participación de los artesanos en el
sector productivo nacional.

3. Incrementar la tasa de empleo y la generación de
divisas. ,

4. Rescatar, preservar y desarrollar la ,artesanía como
parte del patrimonio cultural.
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Continuación Objetivos Generales

•

•

5.Promover la preservación del medio ambiente y
concientizar sobre el manejo racional de los recursos
naturales.

6. Concertar el desarrollo del sector artesanal con
entidades públicas y privadas a nivel nacional e o

internacional.
7. Gestionar la obtención de recursos fmancierosy o

técnicos de entidades públicas y privadas del orden)
nacional e internacional. o o

8. Impartir capacitación bajo la modalidad. o de
educación no formal para la especialización de 10$
oficios y realización de programas de"fOrn1aciÓn.
integral. o" 00 ,

Continuación Objetivos Generales

9.Promocionar y comercializar los productos
artesanales a nivel nacional e internacional.

10. Lograr la eficacia y eficiencia de la Empresa en sus
procesos de gestión administrativos, comerciales y
financieros.

11. Gestionar la creación del marco jurídico de apoyo
y protección al sector artesanal.

12. Consolidarla imagen institucional y del sector
artesanal a nivel nacional e internacional.
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Estratégias

•

1.Vincular a las entidades gubernamentales y no
gubernamentales, cuya misión y objetivos sean
afines con los de la Empresa, así como a centros
educativos y de investigación para concertar las
formas de apoyo al desarrollo del sector.

2.Estimular la competitividad de la producción.
artesanal, mediante la cofmanciación de proyectos'
que mejoren el producto y su. posicionamiento en .
segmentos específicas de mercado interno 'l.'
externo. .'

3.Promover la organización de la producción a través
de asistencia técnica, capacitación y asesoría en.:
procesos organizativos.' .~

~, s:

11 Continuación estrategias

•
4. Recuperar y sistematizar la expenenCIa
acumulada de Artesanías de Colombia y
devolverla a los artesanos a través de diversos
medios (cartillas, folletos, cuadernos, carpetas,
etc).

5.Cofinanciar proyectos que tengan como objetivo
la preservación y producción de materias primas
utilizadas en la producción artesanal.

6.Presentar "proyectos de. in~erés nacional 'e;
internacional para fortalecer con nuevos recursos, ;.
las actividades que se vienen desarrollando. <
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illlIII
Programas y Proyectos

Organización de la Producción artesana

Disefio innovación y desarrollo de productos

Comercialización de artesanías

illlII Organización de la Producción
Artesana

• 1. Censo Económico Nacional del Sector Artesanal

Realizado para caracteriZar el sector, medir su tamaño y .
definir acciones en corto y mediano plazo.

Ha permitido insertar el sector artesano en los planes de
desarrollo departamentales y municipales.

. ....

Es un instrumento base de consulta en los programas~ . .

sociales y económicos del sector.
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•

iilliI
Continuación Organización de la Producción Artesana

2. Fortalecimiento y Consolidación de la Empresa
Artesana

Capacitación técnica en el oficio.

Mejoramiento de la gestión administrativa.

Organizaciónde redes de producción y minicadenas
-,.,

productivas '

Educación Ambiental

illI Diseño, innovación y desarrollo de
productos

•
Centro de Diseño para la Artesanía y la Pequeña Empresa

.Alternativa de trabajo conjunto entre artesanos y diseñadores.
Interacción de conocimientos, experiencias y capacidad creativa
entre diseñadores y artesanos,

Utilización de tecnología sistematizada al semelO de .Ios
artesanos."

. Integra el sector productivo artesanal yla,'pequeña empresaill' .•
desarrollo COn: ... Innovación deproc1uctos, Calidad.'Y
competitividad y Adecuación de la oferta a la demanda de los'
mercados nacionales e internacionales.-

"-.0'
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iilDI
Expoartesanías

Comercialización de
Artesanías

Plaza de los Artesanos y la Pequeña Empresa .

Sistema de Información para la Artesanía SIART convenio
BID

• Comercialización
Directa

Ventas Nacionales
Contratos de distribución
Contratos de corretaje .
Exportaciones .
Franquicias

.' ;.
- ~~ '.0

'- ,"

Continuación Comercialización de Artesanías

•
1. Expoartesanías

Evento ferial más importante del sector.
Incentiva el mejoramiento continuo de la capacidad de
producción.
Facilita procesos de formación y especialización en
comercialización.
Permite contacto directo entre artesanos y grandes
compradores. ~
Supera año tras año los resultados obtenidos. .<' "

La innovación y la tradición interactúan y se revitá.lizim'cada
vez más.
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IIIlII Continuación Comercialización de Artesanías

•

2. Plaza de los Artesanos y la Pequeña Empresa

Área de 37.000 metros cuadrados, en el Parque Simón
Bolívar. Capacidad para 400 artesanos por evento.

Proyecto con visión comercial, turística, gastronómica,
recreativa y cultural.

Espacio ferial para comercializar los productos.' de
artesanos, pequeños y medianos empresarios. ;

Consta de 8 plazoletas de 600 mf c;/ucon talleres",.
demostrativos de oficios, Centro de diseño, e información .c,
de mercados, sala múltiple y rotonda de comidas.' . ." .._.~'~,t

iIIliI Continuación Comercialización de Artesanías

•
3. Sistema de Información para la Artesanía - Convenio
BID.
Población objetivo: productores y comercializaclores de
artesanías, instituciones privadas y académicas, proveedores de
materias primas, centros de tecnología etc.

El proyecto constituye una herramienta estratégica para el
desarrollo del sector artesanal colombiano y servirá de modela
para otros países de América Latina. ,

Pretende mejorar la insérción del sector artesanal en mercados
nacionales e internacionales para ,mejorar el nivel de' vida deja
población prodUctora. .

El elemento diferenciador de este sistema con otros qÍíe hay en '
el mercado, será la asistencia en desarrollo; innovación'y
mejoramiento de productos en forma virtual. . ~
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US $ 300.000

$ 2.444.000.000
$ 1.000.000.000
$ 1.000.000.000,
'$ 1.260.942.000
$ 495.364.500 "_',
$ 800.000.000
$ 145.000.000
$ 250.044.576

iIIliIConvenios - Alianzas estratégicas
Internacionales Aportes
Unión Europea (2002-2005) Euros 950.000
Banco Interamericano de Desarrollo US $ 250.000

(1999-2003)
Corporación Andina de Fomento(2002)
Nacionales
MlNERCOL (2001-2002)
FOMIPYME (2002)
FOMIPYME (2002)
FOMIPYMb" (2003)

.,FOMIPYME (2093)
SENA (2002)
FAMIEMPRESAS(2003)
PLAN PACIFICO (2003)
Regionales-
Ver relación adjunta (1998 - 2002)$1.185.000.000

•

illI Cobertura Geográfica
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1111 Continuación Cobertura Geográfica
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1111 Cobertura Poblacional

•
REGION U" l,,,, l."" um l.'" l.'"

AMAZONIA 9'7 ". '" 1..(]J "Ol '"- ". " •., ,., 1.002 'LO
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••Continuación Cobertura Poblacional

REGION L998 L'" '.000 1.001 ~"" ,.••.
OCCID'ENTE ..,,' .," ..'" 4.716 '.<m ,.'"- ,., '" 1.005 '" 1.43) '"
""'"'

3011 ,,. JlO 31' m "
""'" '" .,0 L'" 2100 IJ58 '"
CImro ." '" 1.119 ,." 1.139 '",.592 '10 '" '" un 1.m

'" >1m '''' 1.105 m "
'" '" 1.19iJ "" " "". " ID '" m '"

1.%.49 ,.. ,.••• ,."" sn '"
"" " '" '"

,.
197 " '" " 37 "• '" " 10' ,.. '" 21

," ., m '37 113 "
'" " " m " "
'" '" '" " ,..
"" 37 " '" " o

1.1.8 "31 1.129 1.852 '''' ,.'"
TOTAL ''''' "..•. 18.316 "''''

•
•• Organigrama General

ASAMBLEA I
I

JUNTA DIRECTIVA

GERENClAGENERAL
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•

•• Composición Accionaria
,

V.SDEL N•• %
ACCJONIST AS APORTE

NOMINÁL ACCIONES PARTICIPACION
,

PROEXPORT 1.51':0.149.703 28.569.287 57.13%

MINISTERIO DE HAClE1\'DA y CREDITO
,

PUBLlCO 649.-755.~ t 1.741.650 23,S(!01CI

CAJA DE CREDITO AGRARIO 329.301.516 5.953.809 11.91%

MINISTERIO D~ COMERCIO. INúUSTRtA:Y
.

TIJRISMO 119.997.362 1.169.566 4,34%

FED£R,ACIONNACIONAL DE CAFETEROS 49.768.491: 899.820 .' ,

"

UO"Ao

cowAÑiA AGRICOLA DE SEGUROSDE
,','

.,' -. :
VIDAS.A., 21,289.855 384.923 .~/-'< 0.71%

, "H'-
EMPRESA COLOMBIANA DE P.ETROt;E"OS 15.207.039 214.945 , 0,5:5%.

50.000.000TOT~L . 2:750.262.227 '. .100,00%
. , , ,

•• Localización Geográfica
DEPARTAMENTOS TOTAL PORCENTAJE

ANTIOQUIA .1.325 225%

ATLÁNTICO 3.838 6,52%

SANT AFE DE BCX:;OTÁ 2.741- 4,66%

BDÚVAB .1.983 3,37%

BOYACA 4.960 8,43f;

CALDAS .1.690 2)17%

CAUCA 909 .1,55%

CESAB 4.067 6,911

CÓRDOBA 5.499 9,35%

CUNDINAMAJ«:A .1.288 :/..19%

CHOCO .920 1;56%

HUTI,A 2.006 .3A~%
GUAj.lRA ' 1.844

i
: 3,13%

. MAGDALHNA • ""9'19 , W%

WITA, 682 ~i,161

CASANARE J3,5 0,23%

NAIÚÑO 8.438 .14,35%

NORTE DE SANT ANfER 436 0r?4t. ..

rt---'
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1111 Localización Geográfica

•

DEPARTAMENTOS TOTAl. PORCENTAJE

ARAUCA 126 O,21~

VICHADA 305 O,s2~

VAUPES 437 0,74%

GUAVIARE 269 M6~

GUArNIA 394 O,67~

QUTNDIO 1.219 2)J7~

RISARALDA ?54 1,28~

SANTANDER 2.085 3,54~

SUCRE S.919 10,06~

TOLlMA 3;(129 5,15,,"

VALLE 293 O~

AMAZONAS .301 ,o,sa

TOTAl. NACIONAL' . 581321 100.oo~

,.
o

Fuente: Ccmo~conónUco Nacional SedOr-,ArtcsanaI
. ",o

~..

•
••

SliCUNDJU'llA
INCOMPlET ••••

'0%

Nivel de escolaridad de la
población artesanal

n., ESCOl.ARDAD

•

. 0%

PlO.lM.-..R1A' ~C=P~TA

H%

PRIMARIA COMPLETA.
'0% I

Fuente: Censo EC(Jfl6mico Nncíon3I SCCl;Or ArtC3lnal
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•• Tipos de organización

UNTAllER AI!.TESANJ

URBANO

'"

UN aauPO INFORMAL
l% DElf'.cOO,UMJrADA(

COMANDJrA

'"

Canales de
comercialización

!'l1NGUNA DE lAS
ANTERJ:lRES•••

Fuc:nte:Censo Econófuico,Na&~ Sedor.ArteMnal

NO CONTESTARÓN
UNACOOPP.RATlVA 3%

MI

••
•

•
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11.
VEREDAS
49%

Población Artesanal
ocupada, rural y urbana

CAPITALES DE
DEPARTAMEN

TO
23%

CABECERAS
MUNICIPALES

28%

•
Fuente;"Censo Económico Nl16ionaJ Sector Artesanal

•
1111

ALQUILADA
14%

Tipo de propiedad de la
vivienda

PRESTADA NOCONTEs[ AN
6% 3%

PROPIA
77%
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1111 Tecnología - uso de mano de
obra y herramientas en la
producción de artesanías

•

fiN'
HERRAMIENj ASY

MAQUINAS
18%

E~E(]ALMENTE
fiNMAQUlNAS

20/.

NlNGUNA

4%

AMANOYCON
HERRAMIENT AS

MANUALES

76%

1111 Participación de las fuentes de
financiación

NO HAY EN11DADES

OTROS

RAZDMES POR LAS CUALES NO SOLlaTAH CREDlTO

/
SE EJOGEN MUOiAS

GARAtmAS

LOS HTERESES SON
MIJYALTOS•
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•

Sistema de Información para la Artesanía

SIART
"Sistema Integrado de Información y Asesoramiento para la Artesanía"

www.artesaniasdecolombia.com.co

¿QUÉ ESELSIART?

Esel Sistema Integrado de Información y Asesoramiento para la Artesanía en Internet,
el nuevo portal de Artesaníasde Colombia, que busca ser el punto de encuentro entre
comercializadoresy artesanos para impulsar el desarrollo del sector artesanal con el fin
de mejorar la competitividad e inserción del sector en los mercados internacionales.

Este Proyecto ha sido posible a través del convenio de cooperación técnica suscrito
entre el Banco Interamericano de Desarrollo - BID YArtesanías de Colombia, con el fin
de promover y apoyar la creación de un Sistema de Información integral para
incentivar la competitividad e inserción del sector artesanal colombiano en los
mercados nacionalese internacionales.

¿EN QUÉ SE DIFERENCIA DE OTROS SISTEMAS?

DISEÑO, LA FUERZA DE LA COMPETITIVIDAD
El Diseño como componente diferenciador del producto artesanal, abre en este
Sistema de Información, un espacio virtual para la creación, la asesoría y la
capacitación de los artesanos acerca de la producción de artesanías, con programas y
estrategias innovadoras, a través de Internet. Un equipo de trabajo realizará
asesorías virtuales para el desarrollo de producto, imagen, empaque, embalaje y
exhibición, acompañadas de evaluaciones de productos e información basada en
líneasde producción, oficios y técnicas, tendencias, cartas de color, eventos y más.

El SIARTes el único Sistemade Información para la Artesanía que ofrece:
• Asesorías virtuales en diseño, como componente innovador y clave para el

desarrollo de la producción artesanal y estar en contacto constante con los
diseñadores, mediante una comunicación eficaz y oportuna

• Evaluación de productos para participar en ferias, en el catálogo y para
exportar. Los artesanos pueden contar con estas asesorías y evaluaciones
desde cualquier lugar de Colombia y del mundo a través de Internet.

• Publicidad para los productos, avisos clasificados, directorio de
contactos, biblioteca virtual, para estar en contacto

• Información especializada, investigada y analizada para ofrecer contenidos
que orienten a los usuarios y les permitan encontrar una respuesta real a sus
inquietudes, creados a partir de las necesidadesdel sector artesanal en todos
sus campos.

¿CUÁLESSON LOSBENEFICIOS DE SER UN USUARIO ACTIVO DEL SIART?

Los usuarios activos del SIART son aquellos que se registran y afilian al Sistema
mediante el formulario de registro que los habilita para hacer uso de todas las
herramientas y servicios que ofrece el Sistemade Información para la Artesanía.
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•

•

Sístema de Información para la Artesanía

Graciasal SIART, artesanos, comercializadoresy entidades relacionadas con el Sector,
podrán contar con asesoríasy evaluaciones, foros, talleres, información especializada y
un espacio para darse a conocer en el mundo.

Ampliará las posibilidadesde comercializaciónde artesaníase impulsa las ventas de los
productos 100% colombianos en el mundo.

El SIART permitirá la optimización de los procesos, la producción, el diseño y la
comercialización.

¿CUÁLES SON LOS COMPONENTES DEL SIART?

El producto fundamental del SIART es la información especializada, precisa, veraz,
oportuna y actualizadaacerca de:

o Directorios de artesanos, comercializadores, entidades públicas y privadas
relacionadascon el sector artesanal y otros usuariosactivos del Sistema.

• Temas y contenidos especializados acerca de comercialización, gravámenes
arancelarios, desarrollo, medio ambiente, oportunidades de negocio, Centro de
Diseño para la artesanía en Bogotá y laboratorios de Diseño para la artesanía
en Pastoy Armenia; materias primas, procesosproductivos

o Convocatoria a ferias de la entidad, presentación de resultados de las
evaluaciones de productos, presentación de asignaciones de stands, pagos
realizados, otros.

o Herramientas de interactividad entre los usuarios del SIART, como chats, foros,
glosario y biblioteca virtual.

o Información a la ciudadanía acerca del SIART, de Artesanías de Colombia, de
los procesos y trámites de contratación, compra y formulación de proyectos, de
los procedimientos para acceder a mercados internacionales, del censo
económico del Sector, del marco normativo, de los servicios financieros
aplicables al sector y de la competitividad de la producción artesanal
colombiana.

• Información actual acerca de eventos y ferias artesanales en el mundo,
concursosde diseño para la artesanía, proyectos y programas para el desarrollo
del sector, noticias, comunicadosde prensa y tendencias.

Losservicios del SIARTson:
• Asesorías en Diseño, empaque, embalaje, exhibición, portafolio, imagen y

comportamiento comercial.
o Evaluación de productos para participar en ferias, hacer parte del catálogo

comercial o para exportar.
• Programas de capacitación a través de talleres y charlas sobre el manejo de

Internet, del SIART y de los programas técnicos para el uso adecuado del
Sistema, desarrollo de productos, edición de imágenes para el diseño por
computador y comercialización.

• Publicidad para los productos, Avisos clasificados, catálogo de productos y
Venta el línea.
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Sistema de Información para la Artesanía

cada uno de estos servicios es realizado a través de la oficina del SIART ubicada en la
Plaza de los Artesanos, del Centro de Diseño para la Artesanía y las Pymes de la ciudad
de Bogotá y de los Laboratorios de Diseño para la Artesanía y las Pymes en las
ciudades de Pasto y Armenia.

NUESTROS OBJETIVOS

•

•

• Impulsar la inserción del sector artesanal en mercados nacionales e
internacionales. Ofrecer a compradores y comercializadores información sobre
la oferta exportable y la demanda de la producción artesanal.

• Facilitar y generar el encuentro continuo entre demandantes y oferentes de
artesanías (artesanos, comercializadores y entidades), mediante el registro de
los usuarios.

• Fortalecer la infraestructura operativa de los Centros Colombianos de Diseño de
Artesanías de Colombia, y consolidarlos como modernos centros de asesoría y
asistencia técnica para el artesano, a través de Internet.

¿QUIÉNES SON LOS BENEFICARIOS DEL SIART?

Artesanos, comercializadores, proveedores y entidades (personas) públicas y privadas
relacionadas e interesadas con el sector artesanal en Colombia y en el mundo.

Todas las personas interesadas en obtener información Y/o conectarse con el Sector
artesanal para contribuir al desarrollo del mismo.

¿CÓMO ACCEDER AL SISTEMA INTEGRADO DE INFORMACIÓN Y
ASESORAMIENTO PARA LA ARTESANÍA?

El proyecto llegará a todo el mundo vía Internet, a través de la página
www.artesaniasdecolombia.com.co

• Desde el Centro de Diseño para la Artesanía y las Pymes en la ciudad de
Bogotá y desde los Laboratorios de Diseño para la Artesanías y las Pymes en
las ciudades de Armenia y Pasto.

• Desde los Centros de acceso Comunitario a Internet del Programa Compartel de
la Agenda de Conectividad, que llega a 670 municipios colombianos con menOS
de 8000 habitantes y concentrará su esfuerzo en las localidades artesanales.

INFORMACÓN y CONTACTO

Artesanías de Colombia S.A.
Plaza de los Artesanos

Tr. 48 # 63A - 52 - Telefax: 2406695
info@artesaniasdecolombia.com.co
www.artesaniasdecolombia.com.ce

Bogotá D.C.- Colombia
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