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INVESTIGACION DE NUEVAS TENDENCIAS EN EUROPA
1. INTRODUCCION

La tendencla mundial para enfrentar el mercado del futuro es mover las fronteras y que los diferentes
campos de sablduria se unan para Integrar las técnicas metodolégicas y la Investigacion para generar
una Acclon Estratégica.

Desarrollando nuevas formas de sablduria y nuevas senslibllidades, que tanto la Industria como la
comunlidad neceslitan para crear nuevos talentos, nuevas Interpretaciones y la habllidad para Imaginar
nuevos sistemas y relaclones que puedan suplir la subjetividad individual y la complejidad del mercado
actual.

Es por eso que el proyecto de Artesanias de Colombia, cumple con las expectativas del mercado
Europeo, pues busca llegar a un mercado Insatisfecho a nilvel artesanal, llevando nuevas
sensiblidades, nuevos materlales, nuevos lenguajes, despertando nuevas Interpretaciones,
Individualizando un mercado Industrial.

2. OBJETIVO GENERAL

El Objetivo de esta Investigacléon es determinar caracteristicas especificas para el desarrollo de nuevos
productos y conceptos de diseno basados en las nuevas tendencias Intemacionales, con el fin de
lograr productos de la Artesania Colomblana competltivos para el mercado Europeo.

La metodologia utllizada para esta Investigacion, permitira definir claramente los conceptos basicos,
como punto de partida para el desarrollo o comerclalizacion de productos artesanales en Europa. Se
definiran los patrones de consumo, los estllos, gustos y moda en general.

Ademas se daran las pautas para Identificar las Artesanias actuales que cumplirian con los requisitos
para la exportacion, a nivel de calldad, precio y produccion.

3. OBJETIVOS ESPECIFICOS

¢ Conocimlento de antecedentes de desarrollo de Artesanias para exportacion

¢ Conocimlento general de las Artesanias y claslificacion

e Observacion del movimlento y percepclon de clientes en el Almacén de Artesanias de Colombia

¢ |dentificacion de tendenclas del mercado en Europa del fin del milenio y del ano 2000 a través de
internet y revistas especlallzadas.

e Definir el contexto general de la Investigackdn con el fin de profundizar en las sigulentes etapas los
aspectos necesarios para generar las conclusiones que daran pautas para el desarrollo del
producto para exportacion a Europa.

4. ANTECEDENTES

El tema de desarrollo de Artesanias para exportacion ha sldo a través de los anos una Inquletud de
Artesanias de Colombia, por lo tanto cuenta con Informes que proporclonan un analisis de la Artesania
Colomblana, dando recomendaciones de desarrollo, Identificacion de productos para exportaclon y
recomendaclones comerclalizaclon y preclos. Los Informes que se tuvieron en cuenta para el
comlenzo de ésta Investigacion proporclonados por Artesanias de Colombla fueron:



e NEW IDEAS FOR EXPORT DEVELOPMENT AID: Exporting to Bigger and Better Markets, Consultores
de USA : GQIno dI Grand! y Aldo Selvl, Febrero de 1992

e ARTISAN TRUST: Desarrollo de productos y su comerclalizacion - Informe de actividades en los
seminarlos y talleres, Consultores Furopeos: Victor Lamont y Royl Frame, Dic 01 — 13%/96.

¢ Informe sobre Acclones especificas para Incrementar las Exportaciones de Artesanias y para
mejorar los resultados de los Talleres de Talla de Carbon Minera, Asesor USA: Jon Sonen, Junio 10
de 1997

5. METODOLOGIA

| ETAPA: ESTRUCTURACION DE LA INVESTIGACION

Definicién del Objetivo

Revisién de antecedentes sobre desarrollo de Artesanias para exportacion.
Reecolecclon de Informacion de productos artesanales colomblanos
Reecolecclon de Informaclén de nuevas tendenclas en Europa

Andlisls de Informacion

Clasificacion de la Informacion

oOWVhUN—

Il ETAPA: ANALISIS DE TENDENCIAS DEL MERCADO EUROPEO

1. Selecciéony compra de revistas Europeas especlallzadas (Colombla - 1999)

2. Recolecclén y toma de Imagenes representativas de Nuevas Tendenclas

3. Claslficaciéon de Imagenes

4. \/isita a Expoartesanias 99

5. Analisis de la Informaclén obtenida a través de diferentes medios

6. Reallzaclén de Encuesta por Intemet al consumidor Europeo

7. Investigacién de competencla en el mercado Europeo

Il ETAPA: DEFINICION CONCEPTUAL Y ESTRATEGICA DE ARTESANIAS COL OMBIANAS PARA FUUIROPA
1. Selecciéon y compra de revistas Europeas especlallizadas (Europa - 2000)

2. Recolecclon y toma de Imagenes representativas de Nuevas Tendenclas

3. (aslficacion de Imagenes

4. Revisidon de Documentos de Artesanias de Colombla sobre el tema

5. Analisis del contenido total de la Investigaclon

6. Definicion de conceptos para el desarrollo o evaluacion de productos para el mercado Europeo
7. Concluslones generales

8. Reallzaclén de presentacion final
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7. VISION GENERAL DEL MERCADO, LA ARTESANIA Y EL
DISENO

Actualmente la globallzaclén esta en nuestras manos, prima la Imagen y el valor agregado es el
serviclo. Como medio de comerclalizacidn se destacan las ferlas especlalizadas ya que el consumidor
actual se focallza y es especifico.

Se introduce diseno a la artesania como medio para vender los productos, para crear un vinculo entre
el producto y el consumidor, un elemento de mercadeo, mientras que el arte por si solo es una
expreslon personal. El diseno proporciona una estructura, con un proposito y comunica. Define el
"look”, la moda, la cultura y el lenguale.

Esos productos disenados se adaptan a un estllo de vida (cultura); a una tendencla que esta
determinada por la moda y estllo altamente aceptada por el consumidor en un periodo de tlempo
especifico o una estacidn; a una moda que es la fusion de la aparlencla, la forma, el material, la
costumbre, calldad y funcién; esta moda es camblante. A un estllo que es la moda con un toque
personal de acuerdo al gusto del usuario.

Las tendenclas se caracterizan por tener un ciclo en el tlempo que comlenza con la Introduccién,
sube, llega a la cusplde, declina, hasta que es obsoleto; comenzando un nuevo ciclo, una nueva
tendencila.

En el mercado del nuevo milenlo, la percepclén Juega un papel muy Importante, entendlendo por este
concepto lo que se ve y se transmite al consumidor Inconsclentemente, a la razéon y al corazon, este
es un territorlo que se debe comenzar a explotar. Por eso es Importante contar una historia,
enamorar, resaltar a través de la calldad, belleza, historia, tradicién, y aspectos culturales.

El éxito de los productos actualmente se basa en el mercadeo, tenlendo en cuenta que la
globallzacion del mercado ha generalizado las bondades de los productos haclendo mas dificlt la
competencla. Las condiclones minimas que debe cumplir un producto para ser competitivo son:
buen disefo, buen producto, buen preclo, estar en el lugar adecuado, buena calidad vy utllidad.

A través del mercadeo visual se busca:

e Qenerar una venta espontanea

e Atraer el Interés del consumidor

e (Cautivar la sensibllidad del consumidor

A través de la exhlbicldon se busca:
e Crear puntos focales
e Reallzar una composicion que represente una historla, que tenga profundidad, unidad, amblente.

Con el producto se busca:
Crear una linea de objetos
Diferentes altemativas
Una Imagen

Percepclon de valor
Contraste

Proporcion

Balance

Visibllidad



Los materiales del 2000:

e \drlo

e Acero

e Pledra

e Madera

e Fibras Naturales

La forma debera ser:
e Sin balance

e Nomadas

e Adaptables

El concepto de producto sera:
e No satisfacer necesldades sl no deseos, suenos.

e Mo vender sélo productos, buscar establecer relaciones duraderas con los clientes.

e No vender solo productos funcionales, sl no productos con significados simbdlicos.

e Se debe pasar de una Imagen a una Identidad a través de la Integracion del: dtsefo,
comunicacién, aspectos graficos, publicidad, distribucion y relaciones.

e Qenerar calidad de vida

e Plezas de Galeria

e Asimetria

e No combina

COMPROMISO DEL DISENO EN EL NUEVO MILENIO:
“Simplificar, disenrar menos, menos es siempre mas
Se pasa de moda a estllo

Se pasa de cambio a estabilidad

Se pasa de producto a oferta Global

Se pasa de imagen a Identldad

Se pasa de Diseno con valor superficial a Diseno con significado substancial.
Se llega a un equilibrio entre el arte y la moda.

#nl

Nuevo Mercado

El éxito del negoclo no es un accldente, es planeado y requiere ejecutar un plan, un costo de
Inventarios, una infraestructura, marketing, distribucién.

Actualmente hay que enfrentar el mercado globallzado, donde surgen ciclos cortos y nuevos
competidores.

Mercado Desmaslficado: Los productos y servicios tienden a ser personalizados, una relacién directa
con el consumidor respondlendo a su estllo de vida. El reto es humanizar fos negocios.

Cambilo de la estructura familiar: A partir de la década de los 70 cambia la estructura familiar, pues la
muljer deja el hogar para trabajar. La tendencia es la formacion de hogares compuestos por una sola
persona, donde un Individuo toma la declsiébn de compra, por lo tanto los productos deben enfocarse
con este concepto.

Final de lealtad a las marcas: La estandarizacldn de las tecnologias, de la calldad y la distribucion a
precios bajos termina con la fidelidad a las marcas.

' PJ. Araiador



Aparicion de nuevas formas de comprar y de pagar: compras virtuales y desapariclén del dinero fisico.

Nacimlento de la socledad de Informacién, para ahorrar tlempo.
Proliferacién de nuevos productos y serviclos.

Mercadeo Directo y promocional

Multiplicacion de los canales de distribucion.

Es necesario para el éxito de un negoclo que el comerclante y el artesano se unan para generar
estrateglas conjuntas.

El Consumidor

Es Importante anallzar constantemente el comportamlento del cllente, ya que el producto representa
algo diferente para cada persona y cada uno busca aspectos diversos.

El consumidor Europeo se caracteriza por haber nacldo y crecido en contacto con los restos histéricos
que marcaron la historia del Nuevo Continente. SIin embargo conocen muy blen la historla de su pais
pero América continua slendo un gran misterlo para la mayoria. Es por eso que slenten gran
curlosidad por todo lo relacionado con Latino América, la parte del continente mas lejJana para ellos,
llena de riquezas naturales, folklore y gente con una creatividad sin limites.

Las funclones de los asesores comerclales con respecto al cllente son:

e Conocer al cliente

e Aprovechar al maximo su visita

e Brindar los serviclos que el cllente neceslta, para crear la fidelidad de compra dentro del negocio.

Por qué se plerden los cllientes:
e 1% por fallecimlento

e 3% por camblo de domicllio

e 4% se aleja sIn razdon Justificada

e 5% se cambla por recomendacion

e 9% escoge un sitlo mas econémico

e 10% porque les gusta ensayar diferentes sitios
e 68% porque el empleado los atendid6 mal.

La ecuaclon del valor del consumidor dice:
Por mas: serviclo, calldad, selecclén, conslistencia y convenlencla
Menor: preclo, tlempo, esfuerzo y rlesgo.



8. TENDENCIAS EN EUROPA DEL FIN DEL MILENIO

Es el fin de movimlentos Ideoldgicos, fin de la razén unica, fin de la realidad absoluta, fin de

" conceptos, fin de cosas solidas y pesadas. Sale lo superfluo, los sentimlentos y lo Inestable. Nace la
seducclén, lo efimero y ligero, la representacion, el Individualismo, la globalizacidén y desterritorlo,
diversidad y realldades, velocldad y movimlento, flujo de mensajes.

No hay limites, no hay realldades Imposibles, nl lineas Inviolables, hay libertad para crear novedades y
poder escoger.

El mensaje es la esencla y existencla, Inclusive la virtualidad, que genera una actitud Individual, veloz,
simultanea y camblante, realldades que van y vlenen, mensajes multiples, relaclones virtuales. El
minimallsmo rige manlifestandose en el minimo de detalles en la tela y los colores, no busca recarga
nl kitch, ni barroco, estética simple, liviana y versatil. Se crean nuevos codigos.

Los elementos del fin del milenio son:

e Seducclon: captar la atencion rapldamente, camblo con el movimlento, poder aparentar una
personalidad, un estado de animo, mimetizar, diluir limites, ver y no dejar ver, ser ambiguo vy
transparente.

e Efimero y ligero: Efimero es lo que no permanece, es camblar de Idea y concepto cada dia. Y
ligero se refiere a materlales livianos, que permiten movimilento, expresan libertad.
Representacion: €s experimentar, pensar y sonar el mundo y a uno mismo.

Individualismo: Capacidad de armar su proplo yo e Imponerio, slendo creativo, elastico, nomada
en relaclones, camblante en aparlencla y percepciones, subjetivo y diverso en gqustos.

e Qloballzacion y desterrtorlo: Mundo como red de relaclones donde caben todas las posiciones
Ideas y subjetividades, aceptamos la totalidad y valldez de cada cosa, cada Individuo y cada
socledad, no hay divisiones culturales, no hay limites.

Diversidad: Somos seres complejos y multiples, por las diferentes realldades vividas.
Velocldad: Todo pasa rapldo, por efecto de la tecnologia
e Flujo: Es un mundo basado en el flujo de comunicacion, llegan muchos mensajes al tlempo.

Las tendenclas son simllitudes de patrones en diferentes temporadas, son caprichos determinados
por grandes disenadores. Es el nucleo de la moda, es el caracter global y a la vez Individual de la
época actual , es algo que nos hace parte de todo, nos conecta a unos con otros.



9. TENDENCIAS EN EUROPA EN EL SIGLO XXI

Percepcidn General del Siglo XXl en Europa®

Es el siglo de la clbernética, del Internet. Es un estllio de vida que nos recuerda tlempos y
comportamientos del hombre antepasado, cuando la curlosidad fue la caracteristica primordial para su
evolucién. El resultado mostrara objetos muy tecnoldgicos pero con una aparlencia muy basica, que
podria definirse como arcaica. Por ejemplo se crean objetos muy tecnologicos como un transmisor
de sonlido, en forma de pledra.

Otro concepto que se impone definitivamente es que para vender se debe recrear, naclendo asi por
ejemplo un Hotel de Volks Wagen donde se puede Ir @ pasar unos dias tenlendo acceso y contacto
directo con todos sus productos para disfrutarlos y conocerlos, luego la compra debe hacerse por
Internet.

Otro ejemplo de este tipo, es un Restaurante Japonés que se encuentra en Londres, donde los platos
son entregados a los cllentes a través de un tren que se encuentra en continuo movimiento
exhiblendo los platos.

La ldea es aprovechar todos los sltios publicos, especializarlos en algin tema como: futbol,
conclertos, esotéricos, web y enfocar todo para que los clientes hagan sus suenos realldad, a través
de espectaculos lograr llamar la atencién y recrear, entretener.

No necesarlamente es necesarla la tecnologia, lo Importante es Impactar de una forma diferente.
Existe un disenador Joven llamado Ryoto, Toshiro Kimura, que se inventd los cafés ambulantes. En
una carretilla que ubica en diferentes lugares de la cludad, fabrica a mano las tazas en ceramica segun
el gusto del consumidor, la hornea y media hora después, le vende el té en su taza exclusiva, que se
convierte en un Souvenir.

En cuanto a allmentacion, la tendencia es cuidar el blenestar, consumiendo productos naturales y
frescos, la tendencla es la comida Japonesa, por ser comida practicamente cruda y natural.

Los textlles se fabricaran de fibras Inteligentes, por ejemplo, las medias pantaldn tendran capsulas
hidratantes que cuidan y visten el cuerpo al mismo tlempo.

El "Blind Design” va a llegar a todos los hogares, opaco y transparente, como una hoja para calcar que
neutraliza y suaviza el objeto permitiendo ver a través de él. Se multiplicaran los objetos que no
tienen nada para esconder. Los refrigeradores tendran todas las divisiones transparentes, los
recipientes y envases seran traslicidos, solo se veran las indicaclones del contenido, los frascos seran
mas tactlles, mas humanos y con mas color. Las texturas del papel imitaran la plel, la tlerra y las
hojas; las formas seran mas organicas. Es el retorno de materlales nobles naturales como la piedra,
la madera, mezcla de acero y plastico. Se reciclan ideas con nuevos materlales, por ejemplo: una
silla que era metalica, se hace en plastico.

El siglo XXl serd femenino, suave. La fliosofia serd el respeto, esta nueva espilritualidad llegara hasta la
moda, el maqulllaje, la musica, el estilo de vida y hasta la allmentacion.

Se vera la decadencla de valores religlosos, muy masculinizados, que se cambiaran por valores de
ternura, tolerancia y aceptacion.

? MAISON FRANGAISE, No. 503, DIC-ENE 2000, “Air du Temps”



La busqueda de gustos sutlles se manlflestan alrededor del arte, la botanica, grandes exposiclones
como formas de allmento Intelectual Inspirados por la simplicidad. Hasta los nifos viviendo con sus
padres crearan sus espaclos y su Independencia,

[ 0s errores son programados voluntarlamente como con 1as fibras artificlales fabricadas por maquinas
donde se repraduce el mavimlento de la mano del hombre y se repraducen errores para dar un
caracter humano a una materla Industrlallzada.

La moda debe reflejar tres aspectos del nuevo milenio: Vitalidad, Armonia e Inteligencia. Para romper
con la uniformidad proveniente de la Industrializaclon el ano 2000 abre las puertas a lo efimero y
productos sin terminar que pueden despertar la creatividad del comprador.

Conceptos para el Nuevo Milenio

Al entrar al nuevo milenlo tenemos la oportunidad de ver mas de cerca el mundo que nos rodea y
que refleja nuestra vida y la moda. La alta velocidad del camblo que trae consligo slempre el deseo de
Innovaclon.

la clencla ha reallzado muchos descubrmientos y avances que han camblado nuestra vida dlarla,
pero las enfermedades, los conflictos humanos y los desastres naturales continuan existlendo
Impldiendo el progreso. El hombre avanza pero el mundo y la naturaleza continuamente verifican este
progreso.

Se hace entonces un balance entre el entuslasmo para nuevas ideas draclas a los avances
tecnoléglcos vy las atracclones fisicas del mundo natural, concluyendo en la definicién de la tendencla
para el nuevo siglo, donde la naturaleza y tecnologia comblnan lo tradicional y lo modemo.

La marca, el valor de origen, aspectos sensorlales, el entretenimiento, la seduccion, la seguridad, el
confort, el easycare, los objetos multifuncionales, la liberacién de espaclos, 1a Interacclon entre el
usuarlo y el producto son algunos de los elementos baslcos de la nueva tendencla.

El Diseno se convierte entonces en una forma de lenguaje, una actitud, una posicion, una Intenclon,
una generosidad, una modema forma de Inteligencia.

Los nuevos estandares de calldad deben permitir vivir experienclas individuales y la personallzacion de
los objetos y experiencla privada. Objetos que ayuden a soclallzar, que hagan viwIr nuevas
experlencias colectivas.

ExIste una nueva tendencla de reallzar almacenes-museos, que a través de los objetos cuentan la
historla, educan, comblnando la exhibiciéon, con la relacion con el cCliente.

El disenador debe vivir el “Sindrome de Peter Pan” donde mantener los sentimlentos y la emociones
del nino, su espontaneldad, Impredecibliidad, creativklad, lenguaje asoclado con el mundo de los
ninos (como el diseno de Alessl), la exploracion y experimentacion que rompa las reglas.

Se deben combinar las varlables soclales, culturales y comerclales para dar respuestas al nuevo
mercado donde el adaptarse al estllo de vida Indlvidual es lo mas Importante.

Neceslidad de mayor Individualidad
Conceptos sofisticados de color
Ffectos de brillo

Look natural y regreso a lo basico
Superficles Innovadoras

Liviano



El deseo y demanda de mayor Individualidad acompanara el nuevo milenlo, acabando con la
uniformidad que Influenclo las estaclones pasadas. Se encontrardn nuevos elementos sofisticados
como efectos sutlles de lana, con construcclones y disefios que apareceran COmo accesoros. Se
Incrementara la femintdad y decoraclén evadiendo (o obvlo.

El concepto del color es muy Importante ya que se explotardn sus cualldades enfocandose en lo
suave, apariencla nublada, sombras en verslones como gris y azul. Son colores vivos que rompen en
sombras sofisticadas que van de tonos oscuros a tonos claros, frios, casl transparentes.

Las superficles innovadoras son muy Importantes, que no aburran, que la estructura sea imaginativa.

Lo maglco, mistico y esplritual, seguird siendo Importante en el proximo millenio, las creencia de otro
mundo, la metropolls, el surreallsmo, las galaxias, los planetas, las estrellas, lo frio y el hielo, lo
efectos virtuales. Las Influenclas anatémicas vistas bajo un microscoplo, son Insplracion para
Impreslones y estructuras de la tendencla del 2000.

El aspecto étnico y multicultural se vera reflejlado en la Influencia Nordica y Africana que se plasma en
la combinacién de colores, motivos nativos, parches, bordes, adomos, disefios graficos tradicionales,
lineales, geométricos y figurativos de Laponia (la regidon mas septentrional de Europa), Mongolia vy
Africa, todo comblinado en disenos Inusuales.

En aspectos tradiclonales los disenos de puntos, chulos, grandes o pequenos, que se desvanecen vy
desaparecen. Lineas Interrumpldas, efectos de positivos y negativos, microdisenos tridimensionales.









10. TENDENCIAS DE MODA PARA EL SIGLO XXl

Introduccion a La Moda

Las capltales de la moda: Nueva York, Milan, Londres y Paris han ya definido parametros de lo que se
utllizard en Primavera y Verano del 2000. Para muchos disenadores es el fin de la era, pero para
otros es celebrar el pasado. El lanzamlento de la moda para el ano 2001 serda en Febrero del 2000.

Qué es la moda? La respuesta tlene cantidades de posibllidades. Es el reflejo de la socledad mas
Inmediato, la moda ayuda a empacarse para mostrarse al mundo, permitiendo Ideallzar la realldad vy
algunas veces llegar a la fantasia. Es lo que los disenadores buscan a través de diferentes fuentes
para al final generar un amblente, una actitud, elegante o bohemia, define la forma, el color, el corte y
la linea. Pero la moda ahora es mucho mas, no solo se refiere a moda de vestidos, es tamblén
Imagen, el limite y el ego. Se Incrementan las relaclones entre las casas de moda, la musica, las
peliculas. En esta era la Industrializacidn de la moda tlene como misién conquistar algo nuevo.

La verdadera tendencla del futuro es explotar las bondades del material y a través de técnkas
Innovadoras lograr resultados donde el comprador pueda adaptario asi mismo, dandole un toque
personal, dando una aparlencla fresca y de libertad

Por otro lado el concepto de celebrar el pasado es reqaresar a los 70)'s y 80’s dorxle se explota el
concepto de Joven y vibrante.

La moda ya no cambla con la rapidez y la notorledad de anos anteriores. M slqulera con el camblo de
siglo. Esto se debe a varios motivos: el primero y mas contundente es la situacion econémica que
viven muchos paises del mundo, lo que hace Imposible que la gente renueve sus cosas cada 4 o 5
meses, por otro lado la locura climatica que ha cambilado el imbo de las estaclones, obstacullzando
el camblo de moda y por ultimo el consumidor del nuevo milenlo busca la comodidad y sl se slente a
gusto con una tendencia, tarda en dejaria Por eso, lo que se vera en el primer trimestre del 2000
estd en sintonia con lo que se ha visto y se ha lucido durante los ultimos tres meses del ano que
termina.

Los colores mas Importantes del 99 que fueron el gris y el blanco se conservaran, pero se
comblnaran con la nueva paleta de colores como rosado, fucsia, negro y algunos colores acldos que
se vleron el los ultimos desflles del 99.

Las faldas se segulran usando hasta la rodllla como primera opclén y como segunda hasta el toblllo.
Los pantalones tampoco camblardan mucho, se conservaran las slluetas lisas, sin prenses nl muchos
bolslllos y con una bota un poco mas ancha que la recta, La unica varlacion se perclblra en el largo.

Las chaquetas continuaran usdndose pegadas al cuerpo, aunque los abrigos largos a media plema,
reclben una nueva oportunidad especlalmente por la noche

Para los hombres la ropa continuara slendo pegada al cuerpo. Pantalones ajustados, sin prenses o
maximo con uno y las chaquetas con tres o cuatro botones. Las camisas en materiales brillantes, los
cuellos grandes, el cuello en V, las corbatas anchas y de colores contrastantes y los buzos con cuello
alto.

Los niRos segulrdan vistiéndose como adultos y dejando cada dia mas atras los dias de disenos
exclusivos para ellos. Para los bebés se continuardn usando los colores pastel, el aaul oscuro y
vinotinto.



Caracteristicas generales

e Retormo de adornos sencllios pero slanificativos para 1as prendas minimallstas.

e Carga de colores

e fucslas y rojos sobreviven, Imponléndose ademas el llla, verde y el azul. El blanco sera muy
Importante y el negro recobrara su protagonismo.

e Los primeros meses del ano serdn colores tlerra: rojos, anaranjados, rosados, fucslas. Pero el
tono de Ia temporada sera el violeta en todas sus variaclones.
Violeta para comblnar con blanco, gris, negro, verde o aaul.

e Seran importantes las faldas y vestidos mas que conjuntos y pantalones.
Las faldas del 2000 se diferenciaran por tener arandelas, encajes, lentejuelas y todo tipo de
detalles.

e Los neohipples segulran vigentes con Jeans bordados, accesorlos y clnturones con chaquiras,
camisas anchas y pintadas, sandallas y accesorlos naturales.

e Prendas en blue-jean

e Los tops y las prendas estraples seran muy importantes. De dia se llevardn con chaqueta y de
noche se luclrdn como simbolo de elegancia y sensualidad.

e En zapatos se usara todo: desde sandallas muy descublertas, zapatos de tacdén puntllla y hasta
botas altas.

e Elaccesorio de moda serdn las panoletas, pero anudadas en la cabeza y como complemento del
resto de la pinta.

Milan 2000

Se lanzé la coleccidn para el 2000 donde predominaron caracteristicas como arnigas espumosas,
camisas arrugadas, faldas plisadas Materlales como cuero de culebra, medlas con vena, cuero
brilante, gris plateado, pasteles claros. Colores dulces, vestidos ajustados al cuerpo, bufandas
Ivianas. Telas con disefos de puntos que pueden generar sombras, que camblan de tamano, disenos
de lablos, corazones, discos plasticos sobre la tela. Como accesorios la utllizacion de brazaletes vy
cInturones angostos.

Es una moda que Indica deseos de libertad, que da la posibilidad de crearse a si mismo, definlendo
una pasion. Se busca yuxtaposkcion que Interpreta algun estllo, hay asimetria, accesorios negros, vy
bolsos en dos tonos.

Colores como: Ilmén, purpura, fucsla, amarillo, uva, camel, rojo oscuro, mandarina, turqués, negro y
blanco.
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11. TENDENCIA DE ESPACIOS PARA EL SIGLO XXI

En los ultimos anos de una década marcada por la tecnologia y las comunicaciones, mundos
complejos que Imumpen en el hogar, se reafrma sin embargo la Idea de simplicildad para nuestros
lugares de descanso, es el preludio del nuevo siglo.

Existen algunos conceptos que desde ya se puede predecir que Influenclaran el nuevo millenio en
Europa y por qué no, en el mundo, que deberan verse reflejJados en los espaclos.

e NATURALEZA: En un mundo donde la tecnologia comlenza a verse plasmada en todo lo que nos
rodea, es Importante contrastar con elementos naturales, que nos hagan recordar que somos
seres humanos.

e LUZ: ElJuego con la luz, la transparencla, la luminosidad sera Indispensable en los espaclos del
2000.

e COLOR: 5Se utllizara mas el color en el nuevo milenio, los contrastes, retomando a la cultura
africana por ejemplo

e CLASICO: En todos los espaclos slempre se tomaran elementos del pasado que pueden generar
sequridad y slignificado para el usuario.

A pesar de estar llegando al nuevo milenlo, los hogares son etemos, la variedad slempre aplica: algo
vlejo y algo nuevo crea estllos de vida en espacios perdurables en el tlempo.

Los espaclos del slglo XXl continuaran slendo la sintesis de muchos periodos y estllos. El placer
seqgulra provinlendo de la comblnacién de lo mejor del presente y del pasado, anadlendo confort.
Como complemento las artesanias Juegan un papel muy Importante como elemento que rompe 1a
frialdad de la alta tecnologia.

Sera comun tener una casa-oficina, la cual debe verse blen, pero sobre todo ser muy funclonal. La
edad de las plezas que compongan el espacio no tiene ninquna Importancla, lo que realmente afecta
es como trabajan y cdmo se ven.

Las habltaclones seran como cuevas para dormir, para comer, para ver television, para hablar por
teléfono o por Intemet. De todas formas es necesario destacar que nuevamente es muy Importante
la comblInaclon de elementos antiguos para transmitir seguridad y algo nuevo para entrar en el alre
fresco del futuro.

Oriente y Occidente

Las ultimas fertas de Paris, Colonla y Mildn mostraron las nuevas tendenclas en disefio de muebles y
decoracion.

Vuelven con fuerza los muebles de lineas puras, sin mas omamentos que el reflnado acabado que
presentan; muebles en los que la funclonalidad se viste de una estética etemamente esbelta y sutll.

Retoman asi especlal Importancia los materiales que se toman en la verdadera fuerza expresiva:
maderas pardas, rojl2zas y oscuras, trenzados de flbra vegetal, cuero, plasticos, metales, vidros, etc.

Toman Importancla las composicihnes maodulares con superficles transformables, planos que se
camblan, transparenclas esmerlladas y mecanismos que se ocultan tras una presencla
completamente uniforme

En conclusion se ve una sintesis entre Orlente y Occldente, con mucha profundidad. Lo natural, el
claroscuro, lo meditativo y selecto de la cultura orental, se une a la diversidad emoclonal, a la









tradiclon de blenestar Inherente a todo lo occidental. €l resultado de ésta fusion se hace presente no
solo en el disefio de muebles, tamblén en las pautas de decoraclén, en la concepcldon del hogar.

Paralelamente, frente a esta simplicldad, muchos disenadores optan por buscar nuevas vias creativa.
La mayor parte de estos frutos los ha cosechado el sector del mueble taplzado, no solo a través de
las formas sino tamblén del tapizado.

Mueble Tapizado

Es como sl el mundo de la moda hublese roto sus fronteras de pasarelas, ya que se estd viendo
reflefJada en el diseno Interlor. En este sentido no es sorprendente encontrar tapkerias de ultima
generaclén con brillos de lamé y satin, abotonados, remates tlpo sastre, etc. Junto a esta tendencla
Imperan los tactos aterclopelados, la panas, los tejldos de estambre, los fleltros, los hllos metalicos y
ademas la plel

Otro aspecto muy Importante de la nueva tendencla de muebles es la versatllidad que proporcionan
los sofés, slllas y slllones. Sus funclones se pueden altemar, de slllén a sofd, de soféd a sofacama,
dispone de mesas o replsas Integradas, de cabezales reclinables y extraibles, o que todas sus plezas
sean transformables no es solo cuestion de estética, sino sobre todo de comodidad. Los volumenes
son generosas, algunos ya tlenden a redondearse, proporclonando profundidad para el descanso

Retomando los disefos de los anos 70 algunas firmas proponen formas completamente Ilbres del
estllo Neo-Pop, por los colores llamativos, por esa figuracién caprichosa que convlerte un aslento en
un rompecabezas, en una flor o en una danza de brazos entrecruzados.

[luminacion

La luminacidn reafirma su iImportante papel en la decoracion, procurando crear una escenografia que
envuelva los espaclos y traspase los limites habituales: una lampara es ya mucho mas que un simple
bombillio

Los disenadores de lamparas se proyectan con gran libertad artistica, lo que nos pemmite disfrutar de
toda esa diversidad creativa vetada por un tlempo a sus vecinos los muebles. De esta forma los
materlales clasicos de la ultima generaclon, se mezclan en todo tlpo de composiciones y tamblén el
color y las formas sobre todo estas ultimas juegan sin limites, se enredan o se dispersan, cuelgan o
trepan, buscando el primer plano

Textiles

Las telas se adaptan a la forma de vida actual, diversa. Los espaclos buscan la Integracidon y esto
puede lograrse a través de la telas.

Hay una btisqueda por lo facll. Tamblén senclilo, versatil, natural y cdmodo. Por esto se llega a la
Imparclalidad de los tonos en clerto modo colores neutrales como: chocolate y café, pledra, tlerma y
madera, marfil, oro y plata. Sin embargo no hay barreras tamblén se contrastan colores como rojos,
verdes, citricos y brillos de nedn. Los nuevos disenos realmente traen aportes a nivel de texturas y
motlvos estampados o tejldos. Se tlende a disenos florales, rayas, bandas fluldas, fondos acuosos y
dlifuminados, cuadros, llsos y texturizados.

Los textles se Imponen como recurso decorativo a fuerza de Innovacidn e Imparcialidad.

La Moda Intemaclonal esta loca por encontrar nuevas Ideas, novedosas, es necesarla la Interactividad
para lograr efectos nuevos es por eso que hay un gran Interés en rescatar procedimlentos antiguos y






fibras naturales. El mercado Intemaclonal bus<ca diseno, buen preclo, calldad, durabllidad y sobre todo
un aspecto Innovador e Interesante.

Muevos Hogares

Los hogares seran una mezcla con la naturaleza, se cambla el sentido de hogar television para pasar a
tener como centro una chimenea, como simbolo de area de emocion, de amblente. Se reemplaza el
sofé por modulos que permiten camblarse de lugar generando diferentes amblentes. Las ldmparas
tlenen movimlentos naturales, hay agua dentro de las mesas. Hay un Jardin central

Mo hay espaclos cerrados. En la cocina todo es colgado del techo, el piso queda libre para ser
limplado sin obstaculos, todos los cables van por canaletas que aparentan ser cenefas. Los allmentos
y nevera van en un deposito. La coclna no se esconde, hace parte de la casa.

Relnaran los conceptos de simplicidad, blenestar y naturaleza contrarrestando los anos 80 de
consumo, museos y galerias. El siglo XXl es mejorar lo cotidiano vy la calldad de vida.

Espacios para los Jovenes

£l concepto de famllia tradicional, abre un nicho Importante para el desarrollo de muebles, que
adqulere demanda por la Influencla que tlene dentro de la casa y los requerimlentos. Famillas
Jovenes, solteros, y los universitarios representan un mercado Interesante. La demanda de disefno de
muebles para el rango entre reclén nackdos y Jovenes de 30 anos ha crecikdo notablemente. La
tendencla para este sector es la convertlblidad, mdédulos que se ensamblan faclimente, y muiltiples
opclones en acabados y colores que debe conclulr con bajos preclos. La idea es que los muebles
deben tener la poslibllidad de adaptarse a las necesidades de las diferentes etapas de crecimiento del
usuario.

Estos consumlidores prestan gran atenclon a los acabados, la calidad de los accesorios de los
muebles, al diseno y la composicion armonica de varlos elementos funcionales que puedan agregarse
o qultarse de acuerdo a la necesidad o espacio, con escritorins y camas que aparecen y desaparecen
magicamente con un minimo esfuerzo dando espacio para Jugar, por ejemplo Se aprecla la
poslibllidad de escoger diferentes elementos, medidas y colores, para armar su proplo espacio.

Para los Jovenes es Importante el acabado ecologlco, como la cera de abeja o pinturas a base de agua
y una cantidad Iimitada de adhesivo y partes en metal..












12. ARTESANIAS PARA EUROPA

Defino artesanias como los productos fabricados por artesanos, completamente a mano o con la
ayuda de herramlentas manuales o mecdnicas, pero slempre la contribucién del artesano debe ser el
componente prAncipal del producto terminado.

Las artesanias son vallosas en Curopa por sus caractensticas diferenciales como son: la estética, la
creatividad artistica, cultural, decorativa, religiosa, el simbolismo social y tradkclonal; todo lo anterior
derlvado de fa regién geografica o de la produccion del pais.

’La condklones requeridas para el mercado Europeo son:

Anexar valor cultural al producto

Simplificar el diseno grafico

Mezcla de materlales

Dejar el paradigma de que por ser plezas artesanales el consumidor paga lo que sea
Productos pequenns pues Ins espacios son reducidos

Productos que no sean faclies de coplar

Artesania modema, simple y sencilla

Deben ser materiales disponibles ecoldéglicamente y amblentalmente sanos.
Usar técnicas y habllidades para el mundo contemporaneo

Desarrollo de técnicas para redudir preclos

Desconocimiento de la Artesania Colomblana en el mundo

Diseno debe moverse, camblarse, se deben poder anadir cosas, quitar, crecer; debe posibllitarse un
cambin,

Debe llevar Instrucciones de culdado del matenal, informacion del productor, historia cultural, debe
llevar marca de hecho en Colombia, preferiblemente sobre el producto. Es Importante el empaque
para realzar la calidad de! producto y para protegeric

La Artesania y La Industria®

La artesania cobra gran importancia en et siglo XXI, pero para lograr enfocarla realmente en el
mercado se debe ver como parte de la industrta. La verdadera oportunidad esta en complementar el
disefhador Industrial con artesanos para dar prioridad al riesgo y la experimentacién dando nuevos
enfoques a la Industrializacion. Esta es verdaderamente la visidn futuristica de la Artesania

Come la tendencla toma un papel importante para el desarmollo de los productos, se debe captar el
consumidor del siglo XXl como un ser Creattivo, con una mente mas artistica, que tratan de rodearse
de objetos que comblinan fa degradacidn con la perfeccion, objetos de produccidn masiva combinados
con objetos Unicos, por la necesidad que slente de adaptar su espacio al gusto personal.

El resurgimiento que tendra I3 artesania en este siglo se sustenta solo a partir de su desarrollo con el
mundo industrial. Donde la comblinacion de objetos hiperindustriales con objetos artesanales tendran
un significado tmportante dentro de los espaclos del tercer milenio

Cs trabajar los materales para cambiar radicalmente el lenguaje de las formas, utllizar la artesania
tradicional y mejorarta con elementos Industriales.

> ARTISAN TRUST" Desarrolio de productos y su comercializacién — Informe de actividades en los seminarios y talleres,
Consullores Europeos. Victor Lamont y Royi Frame, Dic 01 - 13/06.

* DESIGN DIFFUSION NEWS, Diciembre 1999, Craft & Industry, Li Edetkoort



El futuro se ve como una serle de microempresas artesanales especiallzadas, que se prestan serviclos
entre si para lograr un producto final novedoso y comercialmente exitoso

Qué se debe rescatar del producto industrial del nuevo milenio
para el desarrollo de la artesania.

Los productos Industriales del nuevo millenlo se caracterizan por: hipertecnologia, sostenibllidad,
objetos meditativos, low & soft tech, hibridacion, auto-producclon, presencla Innovativa, nano-
arqultectura, hipercomunicacion y simplicidad.

A continuacion se ampliaran los conceptos que podran utllizarse para el desarrollo de la artesania del
nuevo milenlo.

HIBRIDACION: El concepto es unir. Se puede hablar de unir materales, unir funclones. Existe la
tendencla de unir materiales naturales con materlales artificlales para lograr efectos diferentes. Por
eJemplo se hizo el experimento de unir fibra de vidria con lana, hilos de cobre y harganza de seda
logrando un como resultado un material muy elegante para prendas.

PRESENCIA INNOVATIVA:  Detalles Insignificantes pueden hacer la vida cotidlana mas fellz  Por
eJemplo un soporte ergondmico para cargar varias botsas al tiempo.

AUTOPRODUCCION: Todos somos creadores de nuestro propio amblente. Hagalo usted mismo y lo
disfrutara mas.

NANO-ARQUITECTURA:  Se llegara a vivir en micro-amblentes autbnomos, para mayor Intimidad vy
protegerse del caos de la cludad. Se requleren muebles que consideren realmente el uso del
espacio, mlentras que satisfacen las necesidades para vivir.

SIMPLICIDAD: Es desmaterializaclon con mayor substancla, hacla la nada con el maximo de creatividad

SOSTENIBILIDAD: Entre menos, mejor. Armonia con la naturaleza, hacla la etemidad en evolucion.

Caracteristicas GQenerales de Artesanias para Exportacion

El éxito esta en exportar el producto adecuado, al preclo adecuado y en el momento adecuado.
Los productos se deben caracterizar por la Innovaclén, calidad, promocion y el mercadeo

Para Ingresar al mercado de la Comunidad Furopea, los preckas deben ser bajos para que el
comerclante asuma el fesgo de Introducir nuevos productos en el mercado. Deben ser precios
competitivos, pues con los costos de exportacion, éstos pueden hasta cuadriplicarse. Es Importante
tamblén tener en cuenta la velocidad de respuesta, con esto me reflero a la capacldad de respuesta
de producclén de acuerdo a los volimenes que se comerciallcen.

Deben ser productos de calldad, con caracteristicas de moda y disefnos funcionales. Se busca vender
principalmente plezas clasicas, disenos practicos, cdmodos y que perduren. Los colores ecoldgicos
son Importantes para este nuevo siglo traducido en tintes de bajo Impacto y naturales.

En textlles se complte princlpalmente, con Indla y China que tlenen unos precios muy bajos
La relacion de exportacion entre Colombla y la Comunidad Europea, tlene clertas ventajas ya que

pertenece al Sistema Qeneralizado de Preferenclas de Paises en via de Desarrollo, lo que conlleva al
no pago de aranceles para entrada de productos a los paises mlembros de la Comunidad.









Artesanias de Colombia ba realizado exportaciones principalmente a: Espana, Portugal, 8élgka,
Alemania, Francla, Austria, Suecla, tnglaterra, Holanda,

£} embalaje que se utillza actualmente, son cajas de cartdn, vy los productos se protegen
princlpatmente con papel periddico y espuma.

Dentro de los productos gque han presentado mayor éxito en el mercado de exportacion estan 10s
Werreqiies, vajllla de la chamba, las velas talladas, copas de cristal, hamacas, sombrerns, productos
en cana flecha, princlpaimente,

Dentro de los principales problemas que se enfrentan para la exportackdn y gue hay que comenzar a
atacar son: los bajos niveles de produccién, no hay compromiso por parte de los artesanos en |a
continuldad de su trabajo.

Competencia Artesanal en Europa
NHORTEAMERICA

La historia de las Artesanias de Norte América es en realidad 1a fabricacidn de objetos ordinarios con
estética, transformando sabanas, canastas, aslentes en obras de arte.

La estética cambia, la cultura moderna, los adelantos, la producclon en serle, han afectado estas
tradiclones, pero otras se han mantenido sin varlacion. Inclusive aquellas que se ven como sl nunca
fueran a desaparecer para slempre han vueito con gran vida y fuerza. Ahora en ei nuevo siglo, la
estética Morteamericana muestra signos de estar camblando nuevamente, lejos de homogenizarse
con la cultura urbana, volvtendo a que los objetos mas ordinarios se hacen artisticamente a mano.

‘ FOTO

DESCRIPCION

[ ZONA - AREA

PRECIO U$
DIMENSION

El trabajo con lata fue cornin dentio de la
colonia Norteamericana. Facll de dobiar v
soldar, los usos vararon desde practicos hasta
disenos mundanos. Inspirade en la técnica
colonial, se fabrica ésta pleza como candeiero
que permlie su decoracién con manzanas parda
la mesa en Navidad u otras ocaslones
cambiando la fruta segun la estacidn.

Norteamerica
USA

28 +transp,

Estos soportes son Inspirados en Ia naturaleza,
explora formas naturales, expresiones de
movimlento, flukdez y gracla. Entrelaza cuatro
peces simétricamente, slendo muy estético. £l
acabado es del 5. XVl y XV, de artesanos
ingleses y amertcanos. Es un protector de
mesa, funcional y bello,

Norteamérica
USA

85 +transp.




Trabajando en un estudio de Qeorgla, vy
reallzando diversos experimentos de tejido,
nacen eslas canastas que tienen varnacion en
colores y texturas con respecto al folkiore
americanc. £s una canasta para recoger flores
en el Jardin, hecha de palma de ratan.

Norteamérica
Georgla

110 +transp.
35x81x25cm

CENTRO AMERICA Y SUR AMERICA

Esta regién se encuentra separada y se mantlene separada por obstaculos geograficos: La espina de
la selva del Brasll y Yucatan, los altos deslertos del Altiplano. En lugar de la facllidad para atravesar
Europa y Asla, acd los Indigenas se mantuvieron totaimente aparte hasta la Conquista Espanola y
Portuguesa. Desde entonces la meacla con a religion Europea, 1a cultura, el Idlioma desarrolld algunas
Pero la diferenclas son mas profundas y esto se ve en las diferentes
tradiciones que se reflejan en las Artesanias.

similitudes superficiales.

FOTO

DESCRIPCION

Z20NA - PAIS

PRECIO U$
DIMENSION

El dia de los muertos en México es una
oportunidad para recordar a los fallecldos. Se
reallzan ofrendas como chocolates, frutas, y
otros simbolos coloridos como estos
candeleros de ceramica, fabricados a mano en
Puebla. Fsta es una tradicion de hace 3000
anos que se ha pasado de generacién en
generacion, las velas ayudan a los espiritus a

| encontrar su hogar (Mov. 1-2)

Centro América
México

58+ transp
23cm

TABURETE TAPITAS RECICLADAS: El Arte
folklorico es el mas exuberante, colorido y cast
stempre liama la atencidn. Esto es un Invento
de los Mayas Chachiquel, directes
descendlentes de 1as civiiizaclones Maya. En la
Laguna Atitlan (n las alturas de GQuatemala y en
la villa de San Antonlo Palto, los artesancs
nativos crean trabajos decorativos de tapas de
botellas recicladas aplanadas.

Centro América
Quatemala

200+ transp
23Ix76cm

ENSALADERA GQUAPINOL - SET: Uno de los
mas conocldos artesanos de madera de
Centro América es Costa Rica. Esta ensaladera
decorada con los cubtertos companeros para
servir, es un tnbuto para la artesania ancestral.
Estas piezas son solo usadas para ocaslones
especiales en la terra natlva.

Centro Amérkca
Costa Rica

85 +transp.
30x10cm




















































13. EL DISENADOR DEL SIGLO XX!

Los elementos: agua, fuego, naturaleza y ligereza

El disenador del nuevo sigio, no es un Intelectual o tedrico, debe tener una gran Intuicidn, sensibilidad
y capacidad para asimllar lo complejo del comportamlento de la gente, debe hacerio Intultivamente
pues los tests y estadisticas pasan a un segundo plano.

En el siglo XX el volumen perfecto es aquel que cuenta con el minimo de materla, como una burbuja
de Jabon. La tecnologia se acondiciona al material en el momento de la fabricacion, como también se
Integra el aspecto funcional, dando asi el maximo de libertad de expresion al disepador, en formas vy
permmitiéndole romper con los limites.

Ligereza se reflere al aspecto visual, es Ir a lo esencial con menos material, menos costo, mas facll de
transportar, mas facll de guardar; asi la gente toma declsiones mas facllmente,

Aligerar no skgnifica minimallsmo, pues éste fenémeno fue respuesta a los anos 80 en los cuales se
vV |a ostentacion. Se hablara entonces de la desmatenallzacion’ que tiene que ver con la parte fiska
del artefacto. Significa poner menos énfasis en el peso, la densidad y espesor La tecnologia debe
verse solo como una herramlenta, no debe esclavizar, da mas opciones individuales para trabajar
objetn recuperados de la abuela, del viale, de la corazonada, de las esculturas, de 1as pinturas, que
podran dar respuesta a nuestro amblente.

Et siglo RX! Invita a recuperar la tradicién que implica un lazo con 13 historla que se transmite de
generackyn en generacion, es la impresion de la huella humana en productos artesanales.

El disenador del nuevo siglo desea trabajar en grupo, a pesar de que pertenece a un mundo
Individuallsta, una contradicckdn que surge simuitdneamente. El individualismo se incukca desde que
nacen, pero faclimente se unen a grupos, preservando sus caracteristicas pecullares. Hacen mucho
enfasis en !a parte emocional, nunca habia sido tan Importante la intukcidn.  Es dificll camblar el
lenguaje del diseno y la Unikca oportunidad para que los nuevos disenadores puedan continuar
Innovando en un mundo donde parece que ya todo esta hecho, es trabajando con sus sentidos, pues
ya han superado la Idea de 1a tecnologia. Dibujan en ella sl lo necesitan, pero solo como un método,
que conlleva a la funcion, pero no a 13 estética.

Un Manifiesto Incompleto para Crecer®

Se definleron una serle de Indicaciones para afrontar el nuevo milenio con una mente libre y ablerta
Condkion Indispensable para mirar hacla delante, mientras se €S mejor como persona, arquitecto o
dis Aadoar. Fs el camino para disenar nuevos productos para el mercado Furopeo.

e Permita que los eventos lo camhien: Se debe desear crecer, Crecer es diferente a akgo que le
pasa a uno. Uno ko produce. Uno lo vive, Los pre-requisitos para crecer son: estar ablerto a vivir
nuevas experienclas y desear dejarse cambiar por ellas.

s Otvidarse de lo bueno: Es un valor conocide. En lo bueno slempre estamos de acuerdo. Crecer
no es necesaramente bueno. Crecer es una exploracion de recesos 0scuros que pueden ser
fructuosos para la Investigacion o posiblemente no. La Idea es no dejarse llevar soio por lo bueno
porque asi nunca se logrard un verdadero crecimlento.

* REVISTA DOMUS No.818 - 1999
DOMUS No. 822 - 2000



El proceso es mas importante que el resultado: Cuando el resultado conduce el proceso solo se
llegara a donde ya se habia estado S el proceso conduce al resultado puede que no sepamos a
dénde vamos, pero sabremos que queremos estar ahi.

Ame los experimentos: Gozar es la clave para crecer. Disfrute la libertad, organizando el trabajo en
una forma de experimento, Itinerarlo, pruebas y errores Interesantes. Tome la distancla vy
concédase la cada dia el gusto de equivocarse.

Vaya slempre al fondo: Entre mas profundo vaya, es mas probable que descubra algo de valor.
Capture accldentes: La respuesta erronea es la respuesta correcta para buscar una nueva
pregunta Colecclone respuestas erroneas como parte del proceso. Hagase dlferentes preguntas
Estudle: Un estudio es un lugar par@ estudiar. Use las exigenclas productivas como una excusa
para estudlar. Todos obtendran beneficlo.

VVaya a la derlva: Permitase divagar sin meta. Explore alrededor. No Juzgue. Posponga la critica.
Comlence en cualquler parte: John Cage dice que no saber por donde comenzar es una forma
comun de paralisis. Su consejo es comenzar por cualquler punto.

Todos son lideres: El crecimlento llega. Cuando lo haga délelo surglr. Aprenda a segulrlo cuando
tenga sentldo. Deje a cualqulera ser el lider.

Cree un tesoro de las Ideas, elabore las aplicaclones: Para mantenerse vNas las Ideas necesitan
de un amblente dinamico, fluldo, generoso. Las aplicaclones en cambio, se benefician de la
critica. Cree la forma para que la relacion entre la Idea vy la aplicacidon sea alta.

Manténgase en movimlento: El mercado y sus operaclones tlenen la tendencla de reforzar el
éxito. Resistase a el. Deje que las caidas y migraciones sean parte de la practica profesional.
Colabore: El espaclo donde trabajan personas en grupo esta lleno de conflictos, fricclones,, rtsas,
diversion que es un gran potenclal creativo.

.. Intenclonalmente se de|é en blanco Deje espaclo para las ideas que no ha tenido
hasta ahora y las ideas de los demas.

Repitase: Si me gusta lo haré otra vez. SI no me gusta lo haré otra vez.

Haga sus proplas herramlentas: Reallzar las proplas herramientas permite constnuir cosas unicas.
Herramlentas muy simples pueden desarrollar nuevos caminos de exploraclon. Recuerde loas
herramlentas pueden amplificar nuestra capacidad, Inclusive una pequena herramienta puede
aenerar 1ina gran diferencla.

Parese en los hombros del otro: Usted puede llegar mas lejos que aquellos que llegaron antes
que usted Y la vision sera mucho mejor.

Fuite el software: Fl prohlema es que todos lo tlenen

No Iimple el escritorto: Puede encontrar algo por la manana que no pudo ver la noche anterior.
Recuerde: Crecer solo es posible como producto de Ia historla. Sin memoria, la novedad no
tendria sentldo. La historla de una direcclén al crecimlento. Pero un recuerdo no es slempre
perfecto Cada recuerdo esta degradado o una Imagen compuesta de un momento o evento
previo. Eso significa que cada recuerdo es nuevo, parclalmente construldo, diferente de la fuente,
potenclal para crecer por si mismo.

Poder a la gente: Fl juego solo funclona cuando la gente slente que tlenen total control sobre st
vida. No podemos ser agentes de libertad sl no somos libres.



14. LA ECOLOGIA Y LA ARTESANIA

La Maturaleza como Signo de Cultura’

Seria un error pensar en que la crsts ecoldgka en la que nos encontramos fuera I3 razon para re-
examinar la relacion entre el hombre y la naturaleza, Es solo un signo de la desarmonia que vive el
uno con ef otro. Nos hemos alejado tanto de la naturaleza que no nos damos cuenta de que se
sabrecarga cofidianamente de una forma irreversible, que en algunos fugares del planeta puede llegar
a acabar con la naturaleza. Es cierta que la naturaleza tiene una gran capacidad de adaptablliiad, pero
fas fronteras han sido sobrepasadas por la manipulacién, se ha llegado a los limites que en clertas
regiones solo esfuerzos enormes pueden permitir el renacimiento de los recursos naturales.

Antes de hablar de Ia mala planificacion, del aprovechamiento de los recursos naturales y de la
necesidad de una actuafizaclon de las normas ambientales, debemos hablar de le parte cultural.

Fn realldad el problema de fondo consiste en que gran parte de la humanidad no se ha dejado
sensibllitzar por el problema amblental. En la era de la simulacion total donde nos hacen creer que
todo tlene un sustituto; el resultado es que nuestros sentldos, un Instrumento decisivo en la relacién
entre los humanos y la naturateza, se han atroflado por la falta de estimuio y es necesara una cultura
de naturaleza, necesara para evitar la separacion entre ambos.

El culdade que se le da al cuerpo humano, deberia proyectarse al cuikdado de la naturaleza. En
Alemania ha crecldo el nimero de publicaciones naturistas y el partido politico Green tuvo el 15% de
votacion, se cobran Impuestos para recuperar oS danos ecoldglcos, pero el argumento Se toma
como un tema politico por lo cual no se afronta con la consecuencia necesaria

Los sectores mas avanzados de la clencia ven en la crisis del amblente como una cCrisls del
pensamiento, que afecta el modelo secial y politico, equivallendo a una crisis ética de la socledad.

Certificacibn Ambiental

Unos de los temas que ha tomado gran kierza en los Gltimos anos y que tlende a ser mas Importante
cada dia es la sostenibllidad. Esto se ha acentriado sobretodo en los paises desarrollados, pero con la
globallizaclon de la economia necesarlamente tlene Influencla en los paises en desarrollo.

£sto se traduce en que el consumidor del sigic XX, flega a tomar dectsiones de compra de acuerdo a
los atributos ambilentales de! producto, que se especifican en una eco-etiqueta. Existe otro tpo de
etiquetas que especifican |a blodegradablidad, reciclabliidad, ahorro de energia, etc. Lo que se
pretende es un méwdo de producciéon, con mejoramiento continuo, con un buen stistema de manejo
ambiental para lograr productos o servicios amblentaimente sanos.  los productos artesanal
ecoldglcamente comrectos dan por hecho que se respeta el medio amblente y at comprarios el
consumidor slente que estd ayudando al productor y a la sosteniblildad del planeta.

La venta por cataloge de productos ecologicos mediante catdloges es una tendencld que esta
comenzando en paises como: Espana, Dinamarca y Alemania.

81a certificacion es una heramlenta eficaz para asegurar a fos otros, sean clientes o goblemos, que
las empresas operan dentro de un marco amblental, socloecondmiko y legal. Lo anterlor no significa
que no sea necesano elaborar leyes a nivel nacional o Intemacional. La certificacidén complementa ia
legislacion

7 Articulo DOMUS No. 817 - 1999
® Consultar Documento "La Certificacion, un Seguro de Credibilidad” ~ Artesanias de Colombia



La ISO (Oraanizacidn intemacional de Normallzacion) cuenta con Normas sobre el manejo amblental, [a

serfle 14000, en la que se realizan exigenclas sobre declaraciones ambientales en los sigutentes

a pectos:

»  Su ebjetivo debe ser disminulr el estrés del medio amblente producido por el consumo de
productos y servicios.

» Deben ser exactas, verlficahles y no Inducir a error

¢ Deben ser basadas sobre una metedologia clentifica

+  Deben inclulr una consulta participativa con las partes Interesadas

La Morma IS0 14001 es un sistema de manejo amblental que contlene 5 etapas:

+ El Organismo define una politica ambiental en la cual se definen los objetivos ambientales

+ El Organismo estabiece un plan que le permita curmplir con su propla politica amblental

« [l Organismao determina las medidas y los mecanismos de apoyo necesarlos de apayo para
realizar su politica ambienta, Incluyendo sus objetivos.

+ Elorganismo mide, controla y evalla sus Impactos ambientales.

+ £l organismo revisa y mejora continuamente su sistema

15. EXPORTACION

Registro de Determinacion de Origen

Entre los sectores productives del pais, para el cual es importante el mercado Intemacional se
encuentra el sector artesanal, en razén especialmente del producto, pero para kegraro debe superar
vanos obstaculos relacionados con el proceso de exportacion.

Es importante contar con una codificacion arancelarsia para Artesanias como medio para Identificacion
del producto, para control estadistico de exportactdn y para que los compradores cuenten con
garantia de que han comprado productos antesanales.

La Informacion financlera que se puede obtener sirve como soporte para la definicién de politkcas para
el desarrollo del sector, y evitar procesos engorrosos en el proceso de exportacikdn. La UNESCO
realiza una clasificacion para exportacion en seis categorias que se basan en el material asi:

+ Cestos — mimbre - fibras vegetales

o Cuero

o  Metal

e  Ceramica
. Textlles

e Madera

Lo que no cabe dentro de esta clasificacion se denomina “Diferentes materiales animales, vegetales o
minerales” que Incluyen todos aquellos materiaies especificos de ios diferentes paises.”

% ara hacer el proceso de diiigenciamiento del formato de determinacién de origen mas facil
Artesanias de Colombla ha venido trabajando con el INCOMEX, Baskamente se propone tomar de
referencla el lstado de oficlos artesanales, donde cada oficio aparece descrito en funclon de los
correspondientes grupos de materias primas, sus procesos de transformacion y ks productos que se
elaboran, Finalmente, se Indica la posickon arancelaria de cuatro digitos de acuerdo a o establecido
en el arancel de aduanas.

? Consultar documento “Hacia un esquema internacional de certificacion para dentificar la naturaleza artesana! de los
bienes negociados” UNTAC — OMC 1998 — Artesanias de Colombia.
'® Cansultar “Identificacién del Oficio Artesanal para Determinacion de Origen” Artesanias de Colombia



La artesania Igualmente entra dentro del esquema de clasificacidn en tres grandes grupos: Artesania
Indigena, Artesania TradIclonal Popular, Artesania Contemporanea

Certificado “Hecho A Mano”

Artesanias de Colombla ha venido trabajando en el desarrollo del Certificado de Hecho a Mano de
acuerdo a los llneamientos establecidos por la Organizacion de Maclones Unidas a través de UNIDO,
con el ohjetivo de que los artesanos colomblanos tepgan accesa competitivamente en el mercado
mundial.

Para la obtencidn del certificado se define el producko artesanal, Artesanias de Colombia establece los
criterlos o pautas que determinan que el producto se ha hecho a mano ' y la certificacion de que ha
sido hecha a mano la expide el ICONTEC,

16. CANALES DE DISTRIBUCION

IMPORTADORES DIRECTOS: Dinglr la oferta a Importadores directos con el fin de evitar intermediacion
que Infkiye directamente en el Incremento de los precios.

VI MTA POR CATA OQQO: Fs una de ias tendenclas del mercado que se ha desamollado en mayor
grado en Estados Unidos. Europa ahora estd comenzado a tener bastante auge.

ALMACENES ESPECIALIZADOS: En Europa es muy comun encontrar almacenes especklizados en
Artesanias de un pais especifico, 0 combinacién de Artesanias de diferentes pases, son almacenes de
alta nivel.

CADENAS DE ALMACENES' Los almacenes de Cadena tlenen areas especlales para productos de tipo
Artesanal, o hacen eventos donde traen diferentes cnlturas.

EVENTOS: Se realizan eventos culturales Latinoamericanos, donde se promueven las Artesanias

FERIAS: Se realizan Feras Internacionales de Artesanias en diferentes épocas del ano  Se anexa
cuadro con alqunas de las Fenas Artesanales mas importantes en Europa.

INTERNET, Comercio Electronico:; En Colombla estda comenzando el Comercio electronico
Actualmente se mueven U$8 billones al ano en el web y existen 60,000 web sites comerclales.

En el 2001 se prevé:
Se moveran U$ 30 blllones
Mas de un milldén de sitios web.

Fri FEUU actualimente hay 300 millones de usuarios,

En Colombla el 23.1% usa Intemet y este valor se duplica cada ano. Es el segundo pais
Latinoamericano con mayor porcentaje de usuanos,

Brasll es el primer pais latinoamericano con un 28.3% de usuanos.

México es el tercer pais con 15.1% de usuarlos.

Actualmente en Latinoameérica hay 4.8 millones de usuarios de Intemet, el ano entrante serd de 7
millones. La rata de crecimlento es del 32% al ano equivalente a cuentas en el hogar y la oficina.

" Consuttar iistado establecido en Censo Nacional Artesanal y listado de ios seis principaies oficios establecidos por ta
UNESCO — CONVENIO ARTESANIAS DE COLOMBIA ~ ICONTEC DEFINICION CERTIFICADO HECHO A MANO



En los hogares de Latinoamérica el 50% tlene acceso a3 Intemet el problema es que tos cargos
telefanicos en Latincamérica son muy altos.

Los consumidores han comprobado que las compras por intemet son mas economicas.

la sequridad de transacclones se ha controlado con un sistema denominado SET que significa Secure
Electrenic Transactions que ademas usa el S3L que es un sistema de codlficacidn que garanttza que el
sector comercial nunca ve la Informacidn de 1a tareta de crédito.

Oportunidade

s [l goblemo esta ofreciendo soporte a las ventas que se realicen por Intemet.
s Sereducen costos

s Se aumentan las utlidades

Nueva Pagina de Internet de Artesanias:

Con el apayo de ia Red de Desarmolio Sostenible de Maclones Unidas, Proexport lanzd el 27 de
Octubre de 1999 una vitdna virtual Integrada por 22 paises, DHL y Red Multicolor Master Card
respakda la Iniciativa de venta de Artesanias a través de Intemet..

El programa colomblano Impulsado por el ministerio de Comercio Exterior, es un novedoso ensayo de
ayuda al trabajo artesanal, de estimulo a sus exportaciones y al desarrollo sostenible,

En esta vitrtina comerclal se pueden observar las fotos de las artesanias en venta, sus caracteristicas y
precios Comprar y vender serdan una operacion Igual a cualqulera de las que se realizan en cualquler
pagina comercial de Intemet.

Este programa a contado con el apoyo de Artesanias de Colombia en la Identificacion de los artesanos
que expondran sus trabajos a través de Intemet

Con el respaldo de DHL, se maneja la parte de logistica de la exportacion, y con Master Card se
sustentara la parte financlera del negocio tos Disenadores del Programa estiman que en el ano 2000
se facturaran entre 80,000 y 100,000 doblares, cifra que se muitiplicara por 4 en el 2001.

En Colombia existen 350,000 artesanos, el 70% de eflos son Indigenas y campesinos, que envian al
extertor una produccidn aproximada de 50 millones de ddlares.

£l sitio de Internet se encuentra en la sigulente direccion: @COMerz.rds.org.co

Los otros paises que se encuentran en este sitlo ademas de Colombla son: México, Bolivia, Ecuador,
Pend, India e Indenesia.

Hacla el futuro esta planeado reallzar un encuentro fisico, una Ferla con los paises que pertenecen a
la Red de Desarolio Sostenible de las Naclones Unidas, que son los mismos mlembros de ésta

paglna

Para que los Artesanos puedan exhlbir sus productlos en la pagina, deben cumpllr los sigulentes
requlisitos:

+ Que tengan ia suficiente capacidad de produccién, sin afectar el medio amblente, para responder
a ta demanda de si1s compradores.

¢ Que tengan una organizacion empresanal basica, blen sea como microempresa 0 como pequena
empresd.

7 EL TIEMPO, "Tienda Virtual de Artesanias”, Octubre 26 de 1999



TIENDA VIRTUAL DE ARTESANIAS
CONVENIO
RED DE DESARROLLO SOSTENIBLE — ONU - PROEXPORT COLOMBIA
E.mail : ecomerz@rds.org.co.

PERFIL DE PROVEEDORES

Datos de ia Empresa :

Nombre de la Empresa : Nit :
Contacto : Cargo :

Teléfono : Fax: E.Mail :
Direccion : Ciudad :

Descripcidn del producto : (material, funcion, tradicion, etc.)

Tipo de empaque para envio :

Volumen : (Debe incluir : altura, largo y ancho en centimetros)

Volumen con empaque :

Peso : (En gramos)

Peso con empaque :




Parrafo atractivo para la venta del producto :

Proceso :
(Descripcion del proceso en algunas palabras) Adjuntar fotos del proceso de
elaboracion del producto en su produccion.

Produccion :

Capacidad de producciéon : Mensual

Tiempo de elaboracion : Dia ( ) Semana( ) Mes ( )

Disponibilidad en Inventario :

Precio :

Precio por unidad en US$

Precio por mayorista en US$




operar directamente.

Que tengan la motvacibn suficiente para entrar en la tecnologia de Intemet, asi no la vayan a

Que en sus practicas de trabaje no haya discriminaclon alguna por motivos de raza, rellgkon,

aspectos Ideolégicos o politicos o Idioma entre otros,

Finalmente deben diligenciar el formato que anexo.

18. ACTIVIDADES

ACTIVIDAD

LOGRO

Lectura de Informes y documentos de Artesanias
de Colombla

Conecimiento de antecedentes del proyecto vy
complemento para el documento final

Revision del Censo de Artesanias de Colombia

Identficacion de la informacién existente para
utllizacion posterior

Investigacién en Internet de Artesanias que se
comerclalizan a través de intemet

Conocimiento de principales
comerclalizadores de Artesanias

plases

Investigacién en Internet de nuevas tendenclas de
moda en Europa

Conocimiento de articulos y eventos que se han
reallzado tltmamente para definir la tendencla del
mercado del préximo siglo.

Adquisicidn de revistas Europeas, especlalizadas
en moda y productos y solicitud de revistas a
Furopa (1999 - 2000)

Recoleccion de Informacién de tendenclas y
seleccldn de Imagenes representativas para
analtsts y elaboracion de documento final,

Visita al almacén de Artesanias de Colombla

Debido al volumen de productos artesanales, se
toma como punto de partida, los productos del
almacén los cuales cumplen con caracteristicas
de calidad y diseno y se reallza una clasificacion
general. Ademas se ha realizado por tres fines de
semanas un seguimiento al comportamiento del
consumkdor extranjero, prnmordialmente.

Contacto con el AREA de Exportaciones de
Artesanias de Colornbila

de
fos

Conocer o que se ha hecho a nilvel
exportaciones a [Europg, Identificando
principales paises importadores.

Vislta a Expoartesanias 99

Obtener una vision detallada de los productos
artesanales de Colombla y el comportamlento del
mercado.

Investigacion de competencla

Conocer la Artesania que se comerclaliza a nivel
mundial, sus caracteristicas y tendenclas segun el
AREA, permitlendo comprender el mercado y
ademas tener un parametro de preclos de venta.

Visita al CENDAR

Recoleccidn de Informacion

Andlists de la totalidad de la Informacién

Diseno de cuadro basico que servira de guia pata
los disenadores de Artesanias de Colombla para el
desarrollo o redisefo de productos.

Elaboracion de presentacion final

Tener un documento con toda la Informacion
recolectada como herramienta de consulta y un
materal para presentacléon que resume  los
aspectos mds Importantes,




Luun

FERIA

FECHA

PRODUCTOS

AREA

VISITANTES

| INFORMACION

LUGAR

Q & H - EXHIBICION
INTERNACIONAL DE REGALOS
DE NAVIDAD Y ARTESAMIAS

4-12 DIC

8.000 mq

60.000

| Grazer Messe International -
Messeplatz 1 1 - 8010 -
Qraz - Austria -

Tel. ( +43316) 80.880

Fax ( + 43316) 80.88.250
E-mail office@messe-graz. at

Graz
(Messegeiand)
AUSTRIA

AF — EXHIBICION ARTESANAL

4-12 DIC

especializados

Artesania Itallana e
internacional, objetos, ropa,
accesorios, muebles, libros

60.000 mq

400.000

Media Expo 5rl - Via
Canova, 19 - 20145 -
Milano - itaila - Tel. { +
39.02)319.11.911 -
Fax ( + 39.02)
336.08.733 E-mail
eurolink@enter.it

Milan - ITALIA

EXHIBICION INTERNACIONMAL
DEL REGALO Y ARTESAMIAS

5-8 FEB

para regalo.

ObJetos artesanales,
disefios para l[a mesa y
cocing, telidos, articulos

70.000 mq

20.000

Unit Messer A/S -
Kongevefen 84 - £.O. Box
| 20 - DK-2840 - Hofte -

| Dinamarca - Tel, ( +45)

‘ 42.42.57.11 - Fax ( +45)
|

42.42.52.45 - E-matl
| formiand@unitmesser.dk

Holte -
DINAMARCA

MUESTRA DE MERCADO
INTERNACIONAL DE LA
ARTESANIA

235 ABR -3
MAY

extranjeras

Artesanias itallanas y

55.000 mq

200.000

| Sogese - Socletd per la

' Gestlone degli Spazi

| Espositivi Spa - Viale Strozzi,
1 - Fortezza da Basso-
50129 - Firenze - ltalia - Tel.
(+ 39.055)49.721 -
Telex 574230 SOGESE -
|Fax (+ 39.055 ) 490.573

| E-mail info@sogese. it

Florencia -
ITALIA

FIP/ARTESANIA - FERIA
INTERNAQIONAL DE
ARTESANIAS

23 ABR -2
MAY

11.000 mq

70.000

Associagcao Industrial
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19. LIMITACIONES Y DIFICULTADES ENCONTRADAS

La principal diflcuitad que se ha encontrado, es el volumen de productos artesanales, pues llegar a
analizar el 100% en tan poco tlempo es muy dificll. Razén por la cual se re-enfocé el proyecto
basandose en los productos que han sldo depurados y que se venden en el almacén.

Por otro lado la diversidad de procesos, materlales y técnicas, que contribuyen a que la artesania
colomblana sea muy Interesante para el mercado Europeo, hacen tamblén el proyecto mas complejo.

Dentro de las estadisticas de Estudlos de Mercado, se ha determinado que los meses de Diclembre y
Enero no son adecuados para hacer encuestas debldo a que las personas estan preocupadas por las
vacaclones y festividades por lo cual no responden. Desafortunadamente colncldié esta época con el
envio de las encuestas, por 1o cual se obtuvo un nivel muy bajo de respuestas. La muestra no fue
representativa. Mo fue un método muy adecuado porque ademas gente que la quiso responder no
pudo por Incompatibllidad con el archivo.

La Informaclén a nivel de revistas que se encuentra en Colombla, no es totalmente actuallzada, debido
al tlempo que se toma la Importacion, para suplir esta debllidad se Importaron revistas directamente y
se trabajo a través de internet.

€l tema de tendenclas es supremamente complejo, abarca muchos puntos, y esta en continuo
movimlento. Por eso es Importante reallzar un seguimlento constante para poder ver la evolucion y
asi poder llegar a diagnosticar aspectos del futuro. Las tendenclas del ano 2001 se lanzaran en
Febrero, por lo cual no se lograron Inclulr aspectos especificos sobre este ano



20. CONCLUSIONES Y PROYECCIONES

la Intencldn de esta Investigackin de Tendenclas en Europa, fue dar los elementos baskcos para que los
nitevos disenos de Artesanias de Colombla, tengan la posibliklad de comerclallzarse dentro del mercado
Furopeo exltosamente.

Se ha visto que la Artesania debe desarrollarse con ka moda y la tendencla, sin perder <tis raices culturales
que son las que le dan un valor agregado. Es por eso necesario tener en cuenta todas las pautas que se
dan a través de ésta Investigacion, de lo que el mercado Furopeo espera, y como se puede aplicar a los
nuevos productos.

Por otro lado en el siglo XX se rompe la barrera entre la Moda de vestir, y la moda de Decoracin vy
Muebles, es por eso que todo se Integra, ya que se asume que el consumidor tiene un estlio de vestir que
se refleja en su casa.

Uno de ks problemas que presenta la Artesania en general para enfrentar un mercado como el Europeo,
son los bajos volimenes de producclén que no permiten contar con una capacidad de respuesta adecuada.
Para correglr esto, el mercado estd demandando que la Artesania se convlerta en micro-empresa y se
comblne con procesos Industriales que permitan aglilzar la producclon.

Por otro lado una de las Fortalezas que se prevee para este siglo, es lograr comblnar técnicas y materiales
de diferentes zonas del pals, esto da un caracter unico a los productos y permite Innovar. Por eso debe
proyectarse la forma de hacer trabajos Inter-reglonales, un centro de ensamble, Intercamblo de técnicas,
es decIr, experimentar materiales y procesos para lograr los resultados que espera el Mercado Europeo del
Nuevo Milenlo.

FI mercado artesanal satisface diferentes mercados con las lineas que se han establecido:

La Indigena: Se dirige a un sector muy especifico, el estllo étnico, al que pertenece la gente que vakm los
objetos histdricos, miticos, que cumplieron alguna funclén y que hoy se convierten en una representacion
cultural  Fstos objetos son vallosos tal como los produce el Indigena, y se dirigen a un pequeno nkho del
mercado.

la tradiclonal popular Son vallosas por las técnikcas que se han transmitido de generaclon en generacion,
satisface a un mercado cldsico que encuentra valor en los productos artesanales, tiene potenclal de
desarrollo a través del diseno qute le permitra ser competitivo en el mercado Furopeo

la Contemporanea: Utlllza materlales, técnkas y disefios vanguardistas. Se dirige a un mercado Joven de
un nlvel mas alto, mas exclusivo, por el alto contenido de disefo.

Hay una oportunidad en el mercado para el siglo XXl en Europa increlble, ya que la gente ve en los
productos Artesanales calidez, humantracikon; necesita contrastar y equllibrar @ vida clbemética e
hiperindustrializada, con elementos artesanales que le ransmiten seguridad.

Uno de Ins valores Importantes del siglo XXI para Europa, que considero que en la Artesania no se
encuentra y podria explotarse, es la personallzacidn de los objetos, la gente qulere poder intervenir en el
diseno del producto, tener la posiblliidad de camblario, adaptario. Por ejemplo con elementos que se quliten
y se pondan, que ofrezcan mas de una posibilldad de uso, un cinturén que sirve ademas de balaca y
brazalete.

Tamblén es Interesante el concepto de crear lineas de productos que se Interrelaclonen entre si, que
evoluclonen con el consumidor como la nueva tendencla de muebles para nifos, a ka cual se le van
adkclonando elementos a medida que el nlno va creclendo hasta que es adulto, esto crea una relacidon
perdurable con el cllente, fidelldad.

Fste Informe pretendi6 ser un medlo de Inspiracidon para los disefadores, a partir de Imagenes que llustran
el mercado Europeo, dando ejemplos y pautas tedricas que sliven de guia para el desarrolio de productos.
Adiclonalmente permitid evaluar los productos Artesanales existentes que podrian ajustarse o estarian
listos para la exportaclon.



21. CUADRO RESUMEN INVERSION

{TEM PRECIO $
FOTOGRAFIA Y REVFLADO 181,300
REVISTAS COLOMBIA 111,800
REVISTAS [TALIA - CORREO 500,000
TRANSPORTE 60,000
MATERIALES TRABAJO 32,400
TOTAL 885,600
TOTAL RECIBIDO 899,700
EXCEDENTE 14,100
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