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INVESTIGACION DE NUEVAS TENDENCIAS EN EUROPA 

1. INTRODUCCION

La tendencla mundlal para enfrentar el mercado del futuro es mover las fronteras y que los dlferentes 

campos de sablduria se unan para lntegrar las tecnlcas metodol6glcas y la lnvestlgacl6n para generar 

una Accl6n Estrateglca. 

Desarrollando nuevas formas de sablduria y nuevas senslbllldades, que tanto la lndustrla como la 

comunldad necesltan para crear nuevos talentos, nuevas lnterpretaclones y la habllldad para lmaglnar 
nuevos slstemas y relaclones que puedan supllr la subJetlvldad Individual y la compleJldad del mercado 

actual. 

Es por eso que el proyecto de Artesanias de Colombia, cumple con las expectatlvas del mercado 

Europeo, pues busca llegar a un mercado lnsatlsfecho a nlvel artesanal, llevando nuevas 

senslbllldades, nuevos matertales, nuevos lenguaJes, despertando nuevas lnterpretaclones, 
lndlvlduallzando un mercado lndustrtal. 

2. OBJETIVO GENERAL

El ObJetJvo de esta lnvestlgacl6n es determlnar caracteristlcas espedflcas para el desarrollo de nuevos 
productos y conceptos de dlserio basados en las nuevas tendencias lntemaclonales, con el fln de 

lograr productos de la Artesanfa Colomblana competltlvos para el mercado Europeo. 

La metodologfa utlllzada para esta 1nvest1gac16n, permltlra deflnlr claramente los conceptos baslcos, 

como punto de partlda para el desarrollo o comerclallzacl6n de productos artesanales en Europa. Se 

deftnlran las patrones tie consumo, las estllos, gustos y moda en general. 

Ademas se daran las paut.as para ldentlftcar las Artesanfas actuales que cumpllrian con los requlsltos 

para la exportacl6n, a nlvel de calldad, preclo y produccl6n. 

3. OBJETIVOS ESPECIFICOS

• Conoclmlento de antecedentes de desarrollo de Artesanias para export.acl6n
• Conoclmlento general de las Artesanfas y claslflcacl6n
• Observacl6n del movlmlento y percepcl6n de cllentes en el Almacen de Artesanias de Colombia
• ldentlflcacl6n de tendenclas del mercado en Europa del ftn del mllenlo y del aria 2000 a traves de

Internet y revlstas especlallzadas.
• Deftnlr el contexto general de la lnvestlgacl6n con el ftn de profundlzar en las slgulentes et.apas las

aspectos necesartos para generar las concluslones que daran paut.as para el desarrollo del
producto para exportacl6n a Europa.

4.ANTECEDENTES

El tema de desarrollo de Artesanias para exportacl6n ha sldo a traves de los anos una lnquletud de 

Artesanfas de Colombia, por lo tanto cuenta con lnformes que proporclonan un anallsls de la Artesania 

Colomblana, dando recomendaclones de desarrollo, ldentlflcacl6n de productos para export.acl6n y 

recomendaclones comerclallzacl6n y preclos. Los lnformes que se tuvleron en cuent.a para el 
comlenzo de est.a lnvest1gac16n proporclonados por Artesanfas de Colombia fueron: 



• NEW IDEAS FOR EXPORT DEVELOPMENT AID: Exporting to Bigger and Better Markets, Consultores
de USA : Gino di Grandi y Aldo Selvl, febrero de 1992

• ARTISAN TRUST: Desarrollo de productos y su comerclallzaclon - lnforme de actlvldades en los
semlnarlos y talleres, Consultores Europeos: Victor Lamont y Royl frame, Die 01 - 13/96.

• lnforme sobre Accl<mes especiflcas para lncrementar las Exportaclones de Artesanias y para
meJorar los resultados de los Talleres de Talia de Carbon Mlnera, Asesor USA: Jon Sonen, Junlo 10
de 1997

5. METODOLOGIA

I ETAPA: ESTRUCTURACl6N DE LA INVESTIGACl6N

1. Deflnlcl6n del Objetlvo
2. Revl516n de antecedentes sobre desarrollo de Artesanias para exportacl6n.
3. Reecoleccl6n de lnformacl6n de productos artesanales colomblanos
4. Reecoleccl6n de lnformacl6n de nuevas tendenclas en Europa
5. AnallSlS de 1nformac16n
6. Claslflcacl6n de la lnformacl6n

II ETAPA: ANALISIS DE TENDENCIAS DEL MERCADO EUROPEO 

l. Seleccl6n y comp@ de revlStas Europeas especlallzadas (Colombia - 1999)
2. Recoleccl6n y toma de lmagenes representatlvas de Nuevas Tendenclas
3. Claslflcacl6n de lmagenes
4. VlSlta a Expoartesanias 99
5. AnallSls de la lnformacl6n obtenlda a traves de dlferentes medlos
6. Reallzacl6n de Encuesta por Internet al consumldor Europeo
7. lnvestlgacl6n de competencla en el mercado Europeo

Ill ETAPA: DEFINICION CONCEPTUAL Y ESTRATEGICA DE ARTFSANIAS COLOMBIANA':> PARA EUROPA 

1. Seleccl6n y comp@ de revlstas Europeas especlallzadas (Europa - 2000)
2. Recoleccl6n y toma de lmagenes representatlvas de Nuevas Tendenclas
3. Claslflcacl6n de Imagen es
4. Revl516n de Documentos de Artesanias de Cobmbla sobre el tema
5. Anallsls del contenldo total de la lnvestJgacl6n
6. Deflnlcl6n de conceptos para el desarrollo o evaluacl6n de productos para el mercado Europeo
7. Concluslones generales
8. Reallzacl6n de presentacl6n final
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7. VISION GENERAL DEL MERCADO, LA ARTESANIA Y EL
DISENO

Actualmente la globallzacl6n esta en nuestras manos, prlma la Imagen y el valor agregado es el 
seNlclo. Como medlo de comerclallzacl6n se destacan las ferlas especlallzadas ya que el consumldor 
actual se focallza y es especiflco. 

Se Introduce dlserio a la artesania como medlo pa@ vender los productos, pa@ crear un vfnculo entre 
el producto y el consumldor, un elemento de mercadeo, mlentras que el arte por si solo es una 
expresl6n personal.· El dlserio proporclona una estructura, con un prop6slto y comunlca. Define el 
"look", la moda, la cultu@ y el lenguaJe. 

Esos productos dtseriados se adaptan a un estllo de vlda (cultu@); a una tendencla que esta 
determlnada por la moda y estllo altamente aceptada por el consumldor en un periodo de tlempo 
especiftco o una estacl6n; a una moda que es la fusion de la aparlencla, la forma, el materlal, la 
costumbre, calldad y funcl6n; esta moda es camblante. A un estllo que es la moda con un toque 
personal de acuerdo al gusto del usuarlo. 

Las tendenclas se ca@cterlzan por tener un clclo en el tlempo que comlenza con la lntroduccl6n, 
sllbe, llega a la cusplde, decllna, hasta que es obsoleto; comenzando un nuevo clclo, una nueva 
tendencla. 

En el mercado del nuevo mllenlo, la percepcl6nJuega un papel muy lmportante, entendlendo por este 
concepto lo que se ve y se transmlte al consumldor lnconsclentemente, a la @z6n y al co@z6n, este 
es un terr1tor10 que se debe comenzar a explotar. Por eso es lmportante contar una hlstorta, 
enamo@r, resaltar a traves de la calldad, belleza, hlstorla, t@dlcl6n, y aspectos cultu@les. 

El exlto de los productos actualmente se basa en el mercadeo, tenlendo en cuenta que la 
globallzacl6n del mercado ha gene@llzado las bondades de los productos hacienda mas dlficll la 
competencla. Las condlclones mfnlmas que debe cumpllr un producto pa@ ser competltlvo son: 
buen dlseno, buen producto, buen preclo, e-star en el lugar adecuado, buena calldad y utllldad. 

A traves del mercadeo visual se busca: 
• Gene@r una venta espontanea
• Atraer el lnteres del consumldor
• Cautlvar la senslbllldad del consumldor

A traves de la exhlblcl6n se busca: 
• Crear puntos focales
• Reallzar una compos1c16n que represente una hlstorla, que tenga profundldad, unldad, amblente.

Con el producto se busca: 
• Crear una linea de obJetos
• Dlferentes altematlvas
• Una Imagen
• Percepcl6n de valor
• Contraste
• Proporcl6n
• Balance
• Vlslbllldad



Los materlales del 2000: 
• Vidrio
• Acero
• Piedra
• Madera
• Flbras Naturales

La forma debera ser: 
• Sin balance
• N6madas
• Adaptables

El concepto de producto sera: 
• No satlsfacer necesldades sl no deseos, suerios.
• No vender solo productos, buscar establecer relaclones duraderas con las cllentes.
• No vender solo productos funclonales, sl no productos con slgnlflcados slmb611cos.
• Se debe pasar de una Imagen a una ldentldad a traves de la 1ntegrac16n del: dtserio,

comunlcacl6n, aspectos graflcos, publlcldad, dlstrlbucl6n y relaclones.
• Generar calldad de vlda
• Plezas de Galena
• Aslmetrfa
• No comblna

COMPROMISO DEL DISENO EN EL NUEVO MILENIO: 
"Slmpllflcar, dlseriar menos, menos es slempre mas" 1 

• Se pasa de moda a estllo
• Se pasa de camblo a estabilldad
• Se pasa de producto a oferta Global
• Se pasa de Imagen a ldentldad
• Se pasa de Dtserio con valor superflclal a Dlserio con slgnlflcado substanclal.
• Se llega a un equlllbr1o entre el arte y la moda.

Nuevo Mercado 

El exlto del negoclo no es un accldente, es planeado y requlere eJecutar un plan, un costo de 
lnventarlos, una lnfraestructura, marketing, dlstrlbucl6n. 

Actualmente hay que enfrent:ar el mercado globallzado, donde surgen clclos cortos y nuevos 
competldores. 

Mercado Desmaslflcado: Los productos y servlclos tlenden a ser personallzados, una relacl6n dlrecta 
con el consumldor respondlendo a su estllo de vlda. El reto es humanlzar las negoclos. 

Cambia de la estructu@ familiar: A partlr de la decada de los 70 cambla la estructura familiar, pues la 
muJer deja el hogar para trabaJar. La tendencla es la formacl6n de hogares compuestos por una sola 
persona, donde un lndlvlduo toma la decision de comp@, por lo tanto los productos deben enfocarse 
con este concepto. 

Flnal de lealtad a las marcas: La estandarlzacl6n de las tecnologias, de la calldad y la dlstrlbucl6n a 
preclos baJos termlna con la fldelldad a las marcas. 

1 
PJ. Araiiador 



Apar1c16n de nuevas formas de comp@r y de pagar: comp@s vlrtuales y desapar1cl6n del dlnero tislco. 

• Naclmlento de la socledad de lnformacl6n, pa@ ahor@r tlempo.
• Prollfe@c16n de nuevos productos y servlclos.
• Mercadeo Dlrecto y promoclonal
• Mult1pllcac16n de los canales de dlstrlbucl6n.

Es necesano pa@ el exlto de un negoclo que el comerclante y el artesano se unan pa@ generar 

est@teglas conjuntas. 

El Consumidor 

Es lmportante anallzar constantemente el comportamlento del cllente, ya que el producto representa 

alga dlferente pa@ cada persona y cada uno busca aspectos dlversos. 

El consumldor Europeo se caractenza por haber nacldo y crecldo en contacto con los restos hlst6r1cos 

que marcaron la hlstor1a del Nuevo Contlnente. Sin embargo conocen muy blen la hlstorla de su pais 

pero America continua slendo un gran mlsterlo para la mayoria. Es por eso que slenten gran 

cur1os1dad por todo lo relaclonado con Latino America, la parte del contlnente mas leJana para ellos, 

llena de rlquezas naturales, folklore y gente con una creatlvldad sin limltes. 

Las funclones de los asesores comerclales con respecto al cllente son: 
• Conocer al cllente
• Aprovechar al maxima su vlslta
• Brlndar los servlclos que el cllente neceslta, para crear la fldelldad de compra dentro del negoclo.

Por que se plerden los cllentes: 
• 1 % por falleclmlento
• 3% por camblo de domlclllo
• 4% se aleJa sin @z6n Justlflcada
• 5% se cambla por recomendacl6n
• 9% escoge un sltlo mas econ6mlco
• 10% porque les gusta ensayar dlferentE>5 sltlos
• 68% porque el empleado los atendl6 mal.

La ecuacl6n del valor del consumldor dice: 

Por mas: servlclo, calldad, seleccl6n, conslstencla y convenlencla 

Menor: preclo, tlempo, esfuerzo y r1esgo. 



8. TENDENCIAS EN EUROPA DEL FIN DEL MILENIO

Es el fin de movlmlentos ldeol6glcos, fin de la raz6n Cmlca, fin de la realldad absoluta, fin de 
· conceptos, fin de cosas s611das y pesadas. Sale lo superfluo, los sentlmlentos y lo !nestable. Nace la
seduccl6n, lo efimero y llgero, la representacl6n, el lndlvlduallsmo, la globallzac16n y desterrltorlo,

dlversldad y realldades, velocldad y movlmlento, tlLuo de mensaJes.

No hay llmltes, no hay realldades lmposlbles. nl lineas lnvlolables, hay llbertad para crear novedades y 

poder escoger. 

El mensaje es la esencla y exlstencla, Inclusive la vlrtualldad, que genera una actltud Individual, veloz, 

slmultanea y camblante, realldades que van y vlenen, mensaJes multiples, relaclones vlrtuales. El 

mlnlmallsmo rlge manlfest:andose en el minlmo de detalles en la tela y los colores, no busca recarga 
nl kltch, nl barroco, estetlca simple, llvlana y versatll. Se crean nuevos c6dlgos. 

Los elementos del fin del mllenlo son: 
• Seduccl6n: captar la atencl6n rapldamente, camblo con el movlmlento, poder aparentar una

personalldad, un estado de anlmo, mlmetlzar, dllulr limltes, ver y no deJar ver, ser amblguo y

transparente.
• Efimero y llgero: Efimero es lo que no permanece, es camblar de Idea y concepto cada dia. Y

llgero se refiere a materlales llvlanos, que permlten movlmlento, expresan llbertad.
• Representacl6n: cs experlmentar, pensar y sonar el mundo y a  uno mlsmo.
• lndlvlduallsmo: Capacldad de armar su proplo yo e lmponerlo, slendo creatlvo, elastlco, n6mada

en relaclones, camblante en aparlencla y percepclones, subJetlvo y diverse en gustos.
• Globallzac16n y desterrltorlo: Mundo como red de relaclones donde caben todas las poslclones

Ideas y subjetlvldades, aceptamos la totalldad y valldez de cada cosa, cada lndlvlduo y cada

socledad, no hay dlvlslones culturales, no hay llmltes.
• Dlversldad: Somos seres compleJos y multiples. por las dlferentes realldades vlvldas.
• Velocldad: Todo pasa rapldo, por efecto de la tecnologia
• FluJo: Es un mundo basado en el fluJo de comunlcacl6n, llegan muches mensaJes al tlempo.

Las tendenclas son slmllltudes de patrones en dlferentes temporadas, son caprlchos determlnados 
por grandes dlseriadores. Es el nucleo de la moda, es el caracter global y a la vez Individual de la 
epoca actual , es algo que nos hace parte de todo, nos conecta a unos con otros. 



9. TENDENCIAS EN EUROPA EN EL SIGLO XXI

Percepci6n General del Siglo XXI en Europa2

Es el slglo de la clbernetlca, del Internet. Es un estllo de vlda que nos recuerda tlempos y 
comportamlentos del hombre antepasado, cuando la curlosldad fue la ca@cteristlca prtmordlal pa@ su 

evoluc16n. El resultado most@ra obJetos muy tecnol6glcos pero con una apartencla muy baslca, que 
podria deflnlrse como arcalca. Por eJemplo se crean obJetos muy tecnol6glcos como un t@nsmlsor 

de sonldo, en forma de pledra. 

Otro concepto que se lmpone deflnltlvamente es que pa@ vender se debe recrear, naclendo asi por 

eJemplo un Hotel de Volks Wagen donde se puede Ir a pasar unos dias tenlendo acceso y contacto 

dlrecto con todos sus productos para dlsfrutarlos y conocerlos, luego la comp@ debe hacerse por 
Internet. 

Otro eJemplo de este tlpo, es un Restau@nte Japones que se encuent@ en Londres, donde los platos 

son entregados a los cllentes a t@ves de un tren que se encuent@ en contlnuo movlmlento 
exhlblendo los platos. 

La Idea es aprovechar todos los sltlos publlcos, especlallzarlos en algun tema como: futbol, 
conclertos, esoterlcos, web y enfocar todo pa@ que los cllentes hagan sus suerios realldad, a t@ves 

de espectaculos log@r llamar la atencl6n y recrear, entretener. 

No necesarlamente es necesarla la tecnologia, lo lmportante es lmpactar de una forrna dlferente. 

Exlste un dlseriador Joven llamado Kyoto, Toshlro Klmu@, que se lnvent6 los cafes ambulantes. En 

una carretllla que ublca en dlferentes lugares de la cludad, fabrlca a mano las tazas en ceramlca segun 
el gusto del consumldor, la hornea y media ho@ despues, le vende el te en su taza excluslva, que se 
convlerte en un Souvenir. 

En cuanto a allmentacl6n, la tendencla es culdar el blenestar, consumlendo productos natl.Jrales y 

frescos, la tendencla es la comlda Japonesa, por ser comlda practlcamente cruda y natu@I. 

Los textiles se fabrlcaran de flb@s lntellgentes, por eJemplo, las medias panta16n tendran capsulas 
hld@tantes que culdan y vlsten el cuerpo al mlsmo tJempo. 

El "Blind Design" va a llegar a todos los hogares, opaco y t@nsparente, como una hoJa para calcar que 

neut@llza y suavlza el obJeto perrnltlendo ver a t@ves de el. Se multlpllcaran los obJetos que no 

tlenen nada pa@ esconder. Los refr1geradores tendran todas las dlvlslones t@nsparentes, los 
reclplentes y envases seran t@slucldos, solo se veran las lndlcaclones del contenldo, los frascos seran 

mas tactlles, mas humanos y con mas color. Las textl.Jras del papel lmltaran la plel, la tlerra y las 

hoJas; las formas seran mas organlcas. Es el retorno de materlales nobles natl.Jrales como la pied@, 

la made@, mezcla de acero y plastlco. Se reclclan Ideas con nuevos materlales, por eJemplo: una 
sllla que e@ metallca, se hace en plastJco. 

El slglo XXI sera femenlno, suave. La fllosofia sera el respeto, esta nueva esp1r1tualldad llegara hast.a la 

moda, el maqulllaJe, la muslca, el estJlo de vlda y hasta la allmentacl6n. 

Se vera la decadencla de valores rellglosos, muy mascullnlzados, que se camblaran por valores de 
temura, tole@ncla y aceptacl6n. 

2 
MAISON FRAN<;AISE, No. 503, DIC-ENE 2CXXJ, "Air du Temps" 



La busqueda de gustos sutlles se manlflestan alrededor del arte, la botanlca, grandes exposlCIOnes 
como formas de allmento lntelectual lnsplrados por la slmpllcldad. Hasta los nines vlvlendo con sus 
padres crearan sus espaclos y su lndependencla. 

l os errorecs son pmgramados voluntartamente como con la5 ftbras artlflclales @brtc<1das por maqulnas 
donde c;e reproduce el movlmlento de la mano del hombre y se reproducen errore"'> para dar un 
caracter humane a una materla lndustrlallzada. 

La moda debe retlejar tres aspectos del nuevo mllenlo: Vltalldad, Armenia e lntellgencla. Para romper 
con la unlformldad provenlente de la lndustr1allzacl6n el ano 2000 abre las puertas a lo efimero y 
productos sin termlnar que pueden despertar la creatlvldad del comp@dor. 

Conceptos para el Nuevo Mllenlo 

Al entrar al nuevo mllenlo tenemos la oportunldad de ver mas de cerca el mundo que nos rodea y 
que refleJa nuestra vlda y la moda. La alta velocldad del cambto que traP constgo slempre el deseo de 
lnnovac16n. 

La c1enclc1 ha real11ado muchoc; descubl1mlentos y avances que han camblado nuestra vlda dlarlc1, 
pero las enfermedades, los confllctos humanos y los desastres naturales contlnuan exlstlendo 
tmpldlendo el progreso. El hombre avanza pero el mundo y la natu@lez.a contlnuamente ve11tlcan este 
progreso. 

Se hace entonces un balance entre el entuslasmo pa@ nuevas Ideas gractas a los avances 
tecnol6g1Cos y las atracclones fislcas del mundo natural. concluyendo en la deflntcl6n de la tendencla 
para el nuevo stglo, donde la natu@lez.a y tecnologia combtnan lo t@dlclOnal y lo modemo. 

La mare.a, el valor de ortgen, aspectos sensortales, el entretenlmlento, la seduccl6n, la segurtdad, el 
confort, el easycare, los obJetos multJfunclonales, la llberacl6n de espaclos, la tnte@cct6n entre el 
usuarlo y el producto son algunos de los elementos basic.as de la nueva tendencla. 

El Dtseno se convlerte entonces en una forma de lenguaJe, una actltud, una postc16n, una lntencl6n, 
una generosldad, una modema forma de lntellgencla. 

Los nuevos estandares de calldad deben permltlr vlvlr experlenclas lndlvlduales y la personallzacl6n de 
los obJetos y exper1encla prtvada. ObJetos que ayuden a socrallzar, que hagan vtvlr nuevas 
expertencras colectlvas. 

Exlste una nueva tendencla de reallzar almacenes-museos, que a traves de los obJetos cuentan la 
hlstorta, educan, comblnando la exhlb1Cl6n, con la relacl6n con el cllente. 

El dlseriador debe vlvlr el "Sindrome de Peter Pan" donde mantener los sentlmlentos y la emoc1ones 
del nlrio, 5u espontaneldad, lmpredeclbllldad, creatlvldad, leng11aJe a50Clac1o con el mundo de lo5 
nlnos (como el dlSerio de Alessi), la explorac16n y expertmentacl6n que rompa las reglas. 

Se deben comblnar las variables soclales, culturales y comerclales para dar respuestas al nuevo 
mercado donde el adaptarse al estllo de vlda Individual es lo mas lmportante. 

• Necesldad de mayor lndlvldualldad
• Conceptos soflstlcados de color
• ffectos de brtllo
• Look natural y regreso a lo baslco
• Superflctes lnnovadoras
• Uvlano



El deseo y demanda de mayor lndlvldualldad acompanara el nuevo mllenlo, acabando con la 
unlformldad que lnfluencl6 las estaclones pasadas. Se encontraran nuevos elementos softstlcados 
como efectos sutlles de lana, con construcclones y dlsenos que apareceran como accesonos. Se 
lncrementara la femlnldad y decoracl6n evadlendo lo obvlo. 

El concepto del color es muy lmportante ya que se explotaran sus cualldades enfocandose en lo 
suave, apar1encta nublada, sombras en verslones coma grlS y az11I. 5on colores vlvoc; que rompen en 
sombras soflstlcadas que van de tonos oscuros a tonos claros, frios, casl transparentes. 

Las superflctes lnnovadoras son muy Import.antes, que no aburran, que la estructura sea 1magtnat1va. 

Lo maglco, mistlco y esplrttual, segulra stendo Import.ante en el pr6xlmo mllenlo, las creencla de otro 
mundo, la metr6polls, el surreallsmo, las galaxlas, los planetas. las estrellas, lo frio y el hlelo, lo 
efectos vlrtuales. Las lnfluenclas anat6mlcas vlStas baJo un mlcroscoplo, son lnsplracl6n para 
lmpre5lones y estruct:uras de la tendencla del 2000. 

El aspecto etnlco y multicultural se vera refleJado en la lnfluencla N6rdlca y Afrlcana que se plasma en 
la comblnacl6n de colores, motlvos natJvos, parches, bordes, adomos, dlsenos graftcos tradlclonales, 
llneales, geometncos y flgu@tlvos de Lapenta (la reg16n mas septentr1onal de Europa), Mongolia y 
Afrlca, todo comblnado en dtsenos 1nu5uales. 

En aspectos tradlclonales los dlsenos de puntos, chulos, grandes o pequenos, que se desvanecen y 
desaparecen. Uneas lnterrumpldas, efectos de posltlvos y negatNos, mlcrodlsenos tr1dlmenslonales. 







10. TENDENCIAS DE MODA PARA EL SIGLO XXI

lntroduccl6n a La Moda 

Las caplt.ales de la moda: Nueva York, MIian, Landres y Paris han ya deflnldo parametros de lo que se 
uttllzara en Primavera y Verano del 2000. Para muchos dtseriadores es el fln de la era, pero para 
otros es celebrar el pasado. El lanzamlento de la moda para el ario 2001 sera en Febrero del 2000. 

Que es la rnoda? La respuest:a tlene cantldades de poslbllldades. Es el reflejo de la socledad mas 
lnmedlato, la moda ayuda a empacarse para mostrar,e al mundo, permltlendo ldeallzar la realldad y 
algunas veces llegar a la fantasia. Es lo que los dlSeriadores buscan a traves de dlferentes fuentes 
para al flnal generar un amblente, una actltud, elegante o bohemla, define la forma, el color. el corte y 
la linea. Pero la moda ahora es mucho mas, no solo se reflere a moda de vestldos, es t.amblen 

Imagen, el limlte y el ego. Se lncrementan las relaclones entre las casas de moda, la muslca, las 
peliculas. En est.a era la lndustr1allzac16n de la moda ttene como ml516n conqulStar algo nuevo. 

La verdadera tendencla del futuro es explot.ar las bondades del material y a traves de tecnlcas 
lnnovadoras lograr result.ados donde el comprador pueda adapt.aria asi mlsmo, dandole un toque 
pE>rsonr1I, dando una af)rlr1encla fre.-.ca y de llhertad 

Por otro lado el rnncepto de celE>h@r el pa5ado e5 r�gre5ar a los ?O's y 80'5 donde 5e explot.a el 
concepto deJoven y vlbrante. 

La moda ya no cambla con la raptdez y la notor1edad de arios anteoores. NI slqulera con el cambto de 
slglo. Esto se debe a var1os motives: el prlmero y mas contundente es la s1tuacl6n econ6mlca que 
vtven muchos paises del mundo, lo que hace tmposlble que la gente renueve sus cosas cada 4 o 5 
meses, por otro lade la locura cllmatlca que ha camblado el rumbo de las est.actones, obst.acullzando 
el camblo de moda y por ultlmo el consumldor del nuevo mllenlo busca la comodldad y st se slente a 
gusto con una tendencla, t.arda en d�r1a Por eso, lo que se vera en el primer trtmestre del 2000 
esta en slntonia con lo que se ha vlSto y se ha lucldo durante los ultlmos tres meses del ano que 
termlna. 

Los colores mas lmportantes del 99 que li.Jeron el grls y el blanco se conservaran. pero se 
comblnaran con la nueva palet.a de colores como rosado, fucsla, negro y algunos colores acldos que 
se vleron el los ultlmos desflles del 99. 

Las faldas se segulran usando hast.a la rodllla como pnmera opct6n y como segunda hast.a el toblllo. 
Los pant.alones t.ampoco camblaran mucho, se conservaran las slluet.as llsas, sin prenses nl muchos 
bolslllos y con una bota un poco mas ancha que la rect.a, La unlca var1acl6n se perclblra en el largo. 

Las chaquet.as contJnuaran usandose pegadas al cuerpo, aunque los abrlgos largos a media plema, 
reclben 11na m1E>va oportllnldad especlalmente por la noche 

Para los hombres la ropa continua@ slendo pegada al cuerpo. Pant.alones aJustados, sin prenses o 
maxima con uno y las chaquetas con tres o cuatro botones. Las camlsas en matenales bnllantes, los 
cuellos grandes, el cuello en V, las corbat:as anchas y de colores contrastantes y los buzos con cuello 
alto. 

Los nlrios segulran vtstlendose come adultos y deJando cada dia mas atras los dias de dlserios 
excluslvos para ellos. Pa@ los bebes se contlnuaran usando los colores pastel, el azul oscuro y 
vlnotlnto. 



Caracteristicas generales 

• Retorno de adomos sencllloc; J)Pro c;tgntncatlvos para las prendac; mlnlmall5t<15.
• Carga de colorE>s
• Fucslas y roJos sobrevlven, lmponlendose ademas el Illa, verde y el azul. El blanco sera muy

Import.ante y el negro recobrara su protagonlSmo.
• Los prlmeros meses del ano seran colores tier@: roJos, anaranjados, rosados. fucslas. Pero el

tono de la temporada sera el vloleta en todas sus var1aclones.
• Violeta para comblnar con blanco, gr1S, negro, verde o azul.
• Seran Import.antes las faldas y vestldos mas que conJuntos y pantalones.
• Las faldas del 2000 se dlferenclaran por tener arandelas, encaJes, lentejuelas y todo tlpo de

detallec;.
• Los neohlpples segulran vlgentes con Jeans bordados, accesorlos y clnturones con chaqulras,

camlsas anchas y plntadas, 5andallas y accesor1os naturales.
• Prendas en blue-:)ean
• Los tops y las prendas estraples seran muy Import.antes. De dia se llevaran con chaqueta y de

noche se luclran como simbolo de elegancla y sensualldad.
• En zapatos se usara todo: desde sandallas muy descublertas, zapatos de tac6n puntllla y hast.a

bot.as altas.
• El accesor10 de moda seran las panoletas, pero anudadas en la cabeza y como complemento del

resto de l<i pint;,.

Milan 2000 

Se lanz6 la coleccl6n para el 2000 donde predomlnaron caracterist:lc.as como arrugas espumosas, 
camlsas arrugadas, faldas pllSadas Mater1ales como cuero de culebra, medias con vena, cuero 
br111ante, gr1S plateado, pasteles claros. Colores dulces, vestldos ajustados al cuerpo, bufandas 
llvlanas. Telas con dlSenos de puntos que pueden generar sombras, que camblan de tamano, dlSenos 
de lablos, corazones, dlseos plastlcos sobre la tela. Como accesortos la utlllzacl6n de brazaletes y 
clnturones angostos. 

Es una rnoda que lndlca deseos de llbertad, que da la poslbllldad de crearse a si mtsmo, deftnrendo 
una pasl6n. Se busca yuxtaposlel6n que lnterpreta algun estllo, hay aslmetna, accesortos negros. y 
bolsos en doc; tonoc;. 

Colores como· llm6n, p(1rpura, fucsla, amar111o, uva, camel, roJo oscuro, mandarlna, turques, negro y 
blanco. 



yP:\ mE.Q.CG Ole.SES ~L ~ (\b t.P& 
CCtDRffi·· R:l)QS I A NA l<A J0J~ ros 
~C~DOS, \lX...Si~ó. 

Aw~S E:.?~rnos~s I '10 )( ,/-) ro 
S\dórú 1 FL\ SptQ~l ELt.-GA}.JClp I 

SENQ)Al'OAD 







Colore. del Nuevo Nllenlo 
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Colores del nuevo milenio y algunas combinaciones 

Rojo 
fucsia 
negro. 

Verde 
azul 
morado 

mora 
perla 

Rojo 
morad 
blanco 

Verde 
azul 
rojo 

azul 
perla 



limón, verde, púrpura, fucsia, amarillo, 
uva, camel, rojo, rojo oscuro, mandarina, 

turqués, negro, blanco, colores pa~el, 
perla, anaranjados, ácidos, 
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11. TENDENCIA DE ESPACIOS PARA EL SIGLO XXI

En los ultJmos arios de una decada marcada por la tecnologia y las comuntcaclones, mundos 
compleJos que lrrumpen en el hogar, se reaflrma sin embargo la Idea de slmpllcldad para nuestros 
lugares de descanso, es el preludlo del nuevo slglo. 

ExlSten algunos conceptos que desde ya se puede predeclr que lnfluenclaran el nuevo mllenlo en 
Europa y por que no, en el mundo. que deberim verse refleJados en los espaclos. 

• NATURALEZA: En un mundo donde la tecnologia comlenza a verse plasmada en todo lo que nos

rodea, es Import.ante contrast.or con elementos naturales, que nos hagan recordar que somos
seres humanos.

• LUZ: El Juego con la luz, la transparencla, la lumlnosldad sera Indispensable en los espaclos del
2000.

• COLOR: Se utlllzara mas el color en el nuevo mllenlo, los contrastes. retomando a la cultura
afr1cana por eJemplo

• CLASICO· En todos los espaclos slempre se tomaran elementos del pasado que pueden generar
-,egur1dad y slgnlftcado para el t1suar10.

A pesar de estar llegando al nuevo mllenlo, los hogares son etemos, la var1edad slempre apllca: algo 
vleJo y algo nuevo crea estllos de vtda en espactos perdurables en el tlempo. 

Los espaclos del slglo XXI contlnuaran slendo la sintests de muchos periodos y estllos. El placer 
segulra provlnlendo de la comblnacl6n de lo mejor del presente y del pasado, anadlendo contort. 
Como complemento las artesanias Juegan un papel muy Import.ante como elemento que rompe la 
frtaldad de la alta tecnologia. 

Sera comun tener una casa-oflclna, la cual debe verse blen, pero sobre todo ser muy funclonal. La 
eda<l de las f)IPTcl'i que compongan el P5paclo no tlene nlnguna lmportanck:I, lo que realmente clfect.a 
es c6mo trabajan y c6mo se ven. 

Las habltaclones seran como cuevas para dormlr, para comer, para ver televlsl6n, para hablar por 
telefono o por Internet. De todas formas es necesar10 destacar que nuevamente es muy Import.ante 
la comblnacl6n de elementos antlguos para transmltlr segurldad y algo nuevo para entrar en el alre 
fresco def futuro. 

Oriente y Occidente 

Las ultimas fertas de Paris, Colonla y MIian mostraron las nuevas tendenclas en dtseno de muebles y 
decoracl6n. 

Vuelven con fuerza los muebles de Hneas puras, sin mas omamentos que el reftnado acabado que 
present.an; muebles en los que la funclonalldad se vlSte de una estetlea etemamente esbelta y sutll. 

Retoman asf especlal lmport.ancla los materlales que se toman en la verdadera fuerza expreslva: 
maderas pardas, roJlzas y oscuras, trenzados de flbra vegetal, cuero, plastlcos, met.ales. vldr10s, etc. 

Tom<ln lmportancla las composlclones modulares con superflcles transformables, pianos que se 
camblan, transparenclas esmerlladas y mecanlsmos que se ocultan tras una presencla 
completamente unlforme 

En conclusl6n se ve una sinteslS entre Onente y Occidente, con mucha profundldad. Lo natural, el 
claroscuro, lo meditative y selecto de la cultura onental, se une a la dlversldad emoclonal, a la 
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tradlcl6n de blenestar lnherente a todo lo occidental. El result.ado de e.sta fi.1sl6n se hace presente no 
solo en el dlSerio de muebles, tamblen en las pautas de decoracl6n, en la concepcl6n del hogar. 

Paralelamente, frente a esta slmpllcldad, muches dlSeriadores opt.an por buscar nuevas vias creatlva. 
La mayor parte de estos frutos los ha cosechado el sector del mueble taplzado, no solo a trave.s de 
las formas slno tamblen del taptzado. 

Mueble Taplzado 

Es como sl el mundo de la moda hublese roto sus fronteras de pasarelas, ya que se esta vlendo 

refleJada en el dlSeno Interior. En este sentJdo no es sorprendente encontrar taplcerias de ultJma 
generacl6n con br111os de lame y satin, abotonados, remates tlpo sastre, etc. Junto a esta tendencla 
lmperan los tactos aterclopelados, la panas, los teJldos de estambre, los fleltros, los hllos metallcos y 
ademas la ptel 

Otro aspecto muy lmporrante de la nueva tendencla de muebles es la versatllldad que proporclonan 

los sofas, slllas y slllones. Sus funclones se pueden altemar, de slll6n a sofa, de .sofa a sofacama, 

dlSpone de mesas o replSas 1ntegradas, de cabezales recllnables y extrafbles, o que todas sus plezas 

sean transformables no es solo cuestJ6n de estetlca, slno sobre todo de comodldad. Los volumenes 
son generosos, algunos ya tlenden a redondearse, proporclonando profundtdad pa@ el descanso 

Retomando los dlSenos de los anos 70 algunas flrmas proponen formas completamente llbres del 
estJlo Neo-Pop, por los colores llamatJvos, por esa flgurac16n capnchosa que convterte un astento en 

un rompecabezas, en una flor o en una danza de brazos entrecruzados. 

llumlnacl6n 

La tlumtnacl6n reaflnna su lmportante papel en la decoract6n, procurando crear una escenografia que 
envuelva los espaclos y traspase los limltes habttuales: una lampa@ es ya mucho masque un slmple 
homhlllo 

Los dlSeriadores de lamparas se proyectan con gran llbertad artistlca, lo que nos pennlte dtsfrutar de 

toda esa dlversldad creatJva vetada por un tJempo a sus veclnos los muebles. De esta fom1a los 
materlales claslcos de la ultlma gene@cl6n, se mezclan en todo tlpo de composlclOnes y tamblen el 

color y las fom1as sobre todo estas ultimas Juegan sin limltes. se enredan o se dlSpersan. cuelgan o 
trepan, buscando el pr1mer piano 

Textiles 

Las telas se adaptan a la forma de vlda actual, dlVersa. Los espaclos buscan la tntegract6n y esto 

puede lograrse a trave.s de la telas. 

Hay una busqueda por lo @ell. Tamblen senclllo, versatJI, nat1.1ral y c6modo. Por esto se llega a la 
lmparctalldad de los tonos en clerto modo colores neutrales como: chocolate y cafe, pied@, tlerra y 

made@, marfll, oro y plata. Sin embargo no hay barreras tambten se contrast.an colores como rojos, 
verdes, citrlcos y brlllos de neon. Los nuevos dlSerios realmente traen apertes a nlvel de texturas y 

motlvos estampados o teJldos. Se tJende a dlSerios florales, rayas, bandas fluldas, fondos acuosos y 
dlfumlnados, cuadros, IISos y textur1zados. 

Los textiles se lmponen como recurse decoratJvo a fuerza de tnnovacl6n e lmparctalldad. 

La Moda lntemactonal esra loca por encontrar nuevas Ideas, novedosas, es necesarla la lnteractlvldad 
para lograr efectos nuevos es por e.so que hay un gran tntere.s en rescatar procedlmlentos antlguos y 
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flbras naturales. El mercado lntemaclonal busca dlSeno, buen preclo, calldad, durabllldad y sobre todo 
un aspecto lnnovador e lnteresante. 

Nuevos Hogares 

Los hogares seran una mezcla con la naturaleza, se cambla el sentldo de hogar televlslon para pasar a 

tener como centro una chlmenea, como slmbofo de area de emocl6n, de amblente. Se reemplaza el 
sofa por m6dulos que permlten camblarse de lugar generando dlferentes amblentes. Las lamparas 

tlenen movlmlentos naturales, hay agua dentro de las mesas. Hay un Jardin central 

No hay espaclos cerrados. En la coclna todo es colgado del techo, el plsO queda llbre para ser 
llmplado sin obstaculos, todos los cables van por canaletas que aparentan ser cenefas. Los allmentos 

y nevera van en un dep6slto. La coclna no se e.sconde, hace parte de la casa. 

Relnaran los conceptos de slmplleldad, blenestar y naturaleza contrarrestando los anos 80 de 
consumo, museos y galerias. El slglo XXI es meJorar lo cotldlano y la calldad de vlda. 

Espaclos para los J6venes 

El concepto de famllla tradlelonal, abre un ntcho lmportante para el desarrollo de muebles, que 
adqulere demanda por la lnfluencla que tJene dentro de la casa y los requerlmlentos. famlllas 
J6venes, solteros, y los universltarlos representan un mercado lnteresante. la demanda de dlSeno de 

muebles para el rango entre reclen nacldos y J6venes de 30 anos ha crecldo notablemente. La 
tendencla para este sector es la convertlbllldad, m6dulos que se ensamblan facllmente, y m(1ltJples 

opclOnes en acabados y colores que debe conclulr con bajOs preclOs. La Idea es que los muebles 
deben tener la poslbllldad de adaptarse a las necesldades de las dlferentes etapas de creclmlento del 

usuarlo. 

Estos consumldores prestan gran atencl6n a los acabados, la calldad de los accesorlos de los 
muebles, al dlserio y la compos1C.16n arm6n1Ca de varlOs elementos funclonales que puedan agregarse 

o qultarse de acuerdo a la necesldad o espaclO, con escrltonos y camas que aparecen y desaparecen
magleamente con un minlmo esfuerzo dando espaclo para Jugar, por ejemplo Se aprecla la 
poslbllldad de escoger dlferentes elementos, medldas y colores, para armar su proplO espaclo. 

Para los j6venes es lmportante el acabado ecol6glco, como la cera de abeJa o plnturas a base de agua 

y una cantldad llmltada de adheslvo y partes en metal.. 
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12. ARTESANIAS PARA EUROPA

Defino artesanias coma las productos fabrlcados por artesanos, completamente a mano o con la 
ayuda de herramlentas manuales o mecanlcas, pero slempre la contr1buc16n del artesano debe ser el 
componente pr1nclpal del producto termlnado. 

Las artesanfas son vallosas en Europa par sus caracteristlcas dlferenclales coma son: la estetlca, la 
creatlvtdad artistlca, cultural, decoratlva, rellglosa, el slmbollsmo social y tradlClonal; todo lo anterlOr 
der1vado de fa region geograflca o de la produccl6n del pais. 

1la condlclanes requerldas para el mercado Europeo son: 
• Anexar valor cultural al producto
• Slmpllflcar el dlserio graflco
• Mezcla de materlales
• De.Jar el paradlgma de que J)Or c;er plezas artesanales el conc;umldor paga lo que sea
• Productoc; pequerios pues lo5 ec;paclos son reducldos
• Productos que no sean faclles de coplar
• Artesania modema, simple y sencllla
• Deben ser mater1ales dLsponlbles ecol6glcamente y amblent.almente sanos.
• Usar tecnleas y habllldades para el mundo contemporaneo
• Desarrollo de tecnlcas para reduclr preclos
• Desconoclmlento de la Artesania Colomblana en el mundo

Dlserio debe moverse, G'lmblar;e, se deben poder cinadlr cosas, qultar, crecer; debe poslbllltarse un 
camblo. 

Debe llevar lnstrucclones de culdado del mater1al, lnformacl6n del productor, hLstorla cultural, debe 
llevar marca de hecho en Colombia, prefer1blemente sobre el producto. Es lmportante el empaque 
para realz.ar la calldad del producto y para protegerlo 

La Artesania y La lndustria4

La artesania cobra gran lmport.ancla en el slglo XXI, pero para lograr enfocarla realmente en el 
mercado se debe ver coma parte de la 1ndustr1a. La verdadera oportunldad es@ en complementar el 
dlseriador Industrial con artesanos para dar prlOrldad al r1esgo y la exper1mentac16n dando nuevos 
enfoques a la lndustr1allzac16n. Esta es verdaderamente la v1sl6n futuristlca de la Artesania 

Como la tendencla toma un papel lmportante para el desarrollo de los productos, se debe captar el 
consumldor del slglo Xl'<I coma un ser creative, con una mente mas artistlca, que trat.an de rodearse 
de obJetos que comblnan la degradacl6n con la perfeccl6n, obJetos de produccl6n maslva comblnados 
con obJetos unlcos, por la necesldad que slente de adaptar su espaclo al gusto personal. 

El resurglmlento que tend@ la artesania en este slglo se sustenta solo a partlr de su desarrollo con el 
mundo Industrial. Donde la comblnacl6n de obJetos hlper1ndustr1ales con oqJetos artesanales tendran 
un slgnlflcado lmportante dentro de los espaclos del tercer mllenlo 

Es traba_Jar los matenales pa@ camblar radlealmente el lenguaJe de las foITTlas, utlllzar la artesania 
tradlclonal y meJn@rla con elementos 1ndustr1ales. 

3 
ARTISAN TRUST· Desarrollo de productos y su comercializaci6n - lnforme de actividades en los seminarios y talleres. 

Consullores Europeos. Victor Lamont y Royi Frame, Die 01 - 13196. 

4 

DESIGN DIFFUSION NEWS, Diciembre 1999, Craft & Industry, U Edelkoort 



El future se ve como una serie de mlcroempre.sas arte.sanales especlallzadas, que se prestan seNlclOs 
entre si para lograr un producto flnal novedoso y comerclalmente exltoso 

Que se debe rescatar del producto Industrial del nuevo milenio 

para el desarrollo de la artesanfa. 

Los productos lndustrlales del nuevo mllenlo se caracter1zan por: hlpertecnologia, sostenlbllldad, 
obJetos medltatJvos, low & soft tech, hlbridacl6n, auto-produccl6n, presencla 1nnovat1va, nano­
arqultectura, hlpercomun1cac16n y s1mpllc1dad. 

A contlnuaci6n se amplla@n los conceptos que podran utlllzarse para el desarrollo de la artesania del 
nuevo mllenlo. 

HIBRIDACION: El concepto es unlr. Se puede hablar de unlr matertales, unlr funclones. Exlste la 
tendencla de unlr matertales naturales con materlales artJflclales para lograr eff>Ctos dlfE>rentes. Por 
eJemplo se hlzo el experlmento dE> unlr flbra de vldr10 con lana, hllos de cobre y horgan1a de seda 
logrando un como resultado un material muy elegante para prendas. 

PRESENCIA INNOVATIVA: Detalles lnslgnlflcantes pueden hacer la vlda cotJdlana mas fellz Por 
eJemplo un soporte ergon6m1Co para cargar var1as bolsas al tJempo. 

AUTOPRODUCCl6N: Todos somos creadores de nuestro proplo amblente. Hagalo usted mlsmo y lo 
d1sfrutara mas. 

NANO-ARQUITECTURA: Se llegara a vlvlr en mlcro-amblentes aut6nomos, para mayor lntlmldad y 
proteger;e del ,aos de la ch1dad. 5e requleren m11ebles que conslderen realmente el ll'50 del 
ec;pacfo, mlentrcis q11E> c;atlsfacen las necesldades para vtvlr. 

SIMPLICIDAD· Es desmatertallz.acl6n con mayor substancla, hacla la nada con el maxlmo de creatJvldad 

SOSTENIBILIDAD: Entre menos, meJor. Armenia con la naturaleza, hacla la etemldad en evolucl6n. 

Caracterfstlcas Generales de Artesanfas para Exportacl6n 

El exlto esta en exportar el producto adecuado, al preclo adecuado y en el memento adecuado. 
Los productos se deben caracterlzar por la lnnovacl6n, calldad, promoci6n y el mercadeo 

Para lngresar al mercado de la Comunldad furopea, loc:; prectos deben ser bajOs para que el 
comerclante asuma el rtesgo de lntroduclr nuevos productos en el mercado. Dehen 5er preclOs 
competltlvos, pues con los costos de exportacl6n, estos pueden hasta cuadr1pllcarse. Es 1mportante 
tamblen tener en cuenta la velocldad de respuesta, con esto me reflero a la capacldad de respuesta 
de produccl6n de acuerdo a los volumenes que se comerctallcen. 

Deben ser productos de calldad, con caracteristlCas de moda y dlSerios func.lonales. Se busca vender 
prlnclpalmente ptezas claslcas, dlserios practJcos, c6modos y que perduren. Los colores ecol6glcos 
son lmportantes para este nuevo stglo traducldo en tJntes de baJo tmpacto y naturales. 

En textJles se cornplte prtnclpalmente, con India y China que tlenen unos preclos muy baJos 

La relacl6n de exportaci6n entre Colombia y la Comunldad Europea, tJene clertas ventajas ya que 
pertenece al Ststema Gene@llzado de Preferenclas de Paises en via de Desarrollo, lo que conlleva al 
no pago de aranceles para entrada de productos a los paises mlembros de la Comunldad. 







Artesanias de Colombia ha reallzado e.xportaclanes pr1nctpalmente a: Espana, Portugal, Belglea, 
Alemanta, Francia, Austria, Suecla, lnglaterra, Holanda. 

El embalaJe que se utlliza actualmente, son caJas de carton, y las praductos se prategen 
pnnclpalmente con papel perl6dlca y espuma. 

Dentro de los productas que han presentada mayor e.xlto en el mercada de exportacl6n es@n las 
WerreguP5, vaJtlla de la chamba, las velas talladas, copas de crtstal, hamacas, '50mbreros, productos 
en cana flecha, pr1nctpalmente. 

Dentra de las pnnclpales problemas que se enfrentan para la exix>rtac16n y que hay que camenzar a 
atacar son: los baJas nlveles de producc16n, no hay campromlSo por parte de las artesanos en la 
cantJnuldad de su trabajO. 

Competencla Artesanal en Europa 

NORTFAMFRIC A 

La hlStorta de las Artesanias de Norte America es en realldad la fabr1cacl6n de abJetas ardtnar1os con 
estetlca, transformando sabanas, canastas, aslentas en obras de arte. 

La estetlca cambla, la cultu@ moderna, los adelantos, la produccl6n en ser1e, han afect:ado est:as 
tradlclOnes, pero otras se han mantenldo sin var1acl6n. lncluslve aquellas que se ven coma sl nunca 
fue@n a desaparecer pa@ slempre han vuelto con g@n vlda y fuerza. Aho@ en el nuevo slglo, la 
estetJca Norteamer1cana muestra stgnos de estar camblando nuevamente, feJos de homogenlzarse 
con la cultura urbana, valvtenda a que los abJetas mas ardtnarlos se hacen artistlcamente a mano. 

FOTO DESCRIPCION 

El trabaJa con lala fue <..omun denl/o de la 
colonla Norteamer1cana. Facll de dab!ar y 
soldar, los uses var1aron desde prad:lcos hasta 
dlSenos mundanes. lnsptrado en la tecnlca 
colanlal, se fabrtca est:a pleza camo candelera 
que permlte su deco@cl6n con manzanas pa@ 
la mesa en Navldad u otras ocaslones 
camblando la fruta segun la estact6n. 

Estes soportes son lnspl@dos en la natu@leza, 
explo@ formas naturales, expreslones de 
movlmlento, fluldez y gracla. Entrelaza cuatro 
peces slmetrlcamente, slendo muy estetlco. El 
acabado es del s. XVII y XVIII, de artesanos 
tngleses y amerlcanos. Es un protector de 
mesa. funclonal y belle. 

ZONA -AREA 

Nortedmerlca 
USA 

Norteamertca 
USA 

PRECIO U$ 

DIMl:'.NSION 

28+transp. 

8'.:>+transp. 



Trabajando en un estudlo de Georgia, y 
reallzando dlversos experlmentos de t�ldo, 
nacen estas canastas que Uenen varlacl6n en 
colores y texturas con respecto al folklore 
amertcano. Es una canasta para recoger flores 
en elJardin, hecha de palma de ratan. 

CENTRO AMERICA Y SUR AMERICA 

Norteamerlca 
Georgia 

llO+transp. 
35x81x25cm 

Esta regl6n se encuentra separada y se manuene separada por obstiiculos geog@flcos: La esplna de 
la selva del Brasil y Yucatan, los altos deslertos del AIUplano. En lugar de la facllldad para atravesar 
Europa y Asia, aca los lndfgenas se mantuvleron totalmente aparte hasta la conqul5ta Espanola y 
Portuguesa. Desde entonces la mezcla con la rellg16n Europea, la cultura. el ldloma desarroll6 algunas 
slmllltudes superflclales. Pero la dlferenclas son mas profundas y esto se ve en las dlferentes 
tradtclones que se retie.Jan en las Artesanias. 

FOTO DfSCRIPCION ZONA - PAIS PRfCIO U$ 

DIMENSION 

El dia de los muertos en Mexico es una Centro America SB+transp 
oportunldad para recordar a los fallecldos. Se Mexico 23cm 
reallzan ofrendas como chocolates, frutas, y 
otros simbolos colorldos como estos 
candeleros de ce@mlca, fabrlcados a mano en 
Puebla. Esta es una tradlcl6n de hace 3000 
anos que se ha pasado de generacl6n en 
generacl6n. las velas ayudan a los espirltus a 
encontrar su h ar Nov. 1-2 
TABURETE TAPITAS RECICLADAS: El Arte Centro America 200+transp 
folk16rlco es el mas exuberante, colorldo y casl Guatemala 23x76cm 
slempre llama la atencl6n. Esto es un lnvento 
de los Mayas Chachlquel, dlrectos 
descendlentes de las clvtltzaclones Maya. En la 
Laguna Atltlan In las alturas de Guatemala yen 
la villa de San Antonio Palto, los artesanos 
natJvos crean trabaJos decoratlvos de tapas de 
botellas reclcladas a lanadas. 
ENSALADERA GUAPINOL- SET: Uno de los Centro America BS+transp. 
mas conocldos artesanos de madera de Costa Rica 30xl0cm 

Centro America es Costa Rica. Esta ensaladera 
decorada con los cublertos companeros para 
seNlr, es un tlibuto para la artesania ancestral. 
E.stas ptezas son solo usadas para ocaslones 
especlales en la tlerra natlva. 



VIVA LA VIDA CHUCULANA5: Antes de la Sur América 
conquista española, se trabajaba la cerámica Perú 
con flguras sublimes que Jugaban con pintura 
en negativo. Es un proceso complicado donde 
la flgura se quema en fuego de madera dos 
veces, la primera con óxidos y la segunda con 
hojas de mango. Cada figura es un diseño 
diferente realizado bajo la técnica ancestral. 

Otavalo es un pueblo en la Cordillera de los Sur Amér1ca 
Andes, de donde provienen una de las Ecuador 
artesanías más finas del Ecuador. Contienen 
símbolos mitológiCOS, tejidos en pura lana y 
combinados con cuero . El cierre es con 
cremallera y tiene otro bolsillo Intemo también 
con cremallera. 

Este elegante pendiente es la reproducción de Sur América 
un Jefe Tayrona de hace 800 anos de la Colombia 
cultura colombiana . Es totalmente detallado 
usando técnicas Inventadas por los ancestros 
Colombianos que captaron el aura y belleza . La 
figura se hace en cera, se pone en un molde, 
luego en el homo, donde la cera se derrite, 
dejando un vacío en el molde, que se llena 
con bronce que cuando se enfría se brilla. 

AFRICA DEL NORTE Y MEDIO ORIENTE 

165 Hransp. 
56+transp. 

60+transp. 
48cm altura 

70Hransp 
5x5cm 

Esta reglón es la fuente de las más Importantes religiones del mundo: Islam, Cristianismo y Judaísmo. 
En el Valle del Nilo y Mesopotamla, nacen dos de las más grandes civilizaciones. Se ha luchado y 
ocupado por cruzadas Romanas, Griegas y Francesas, y el resultado es una diversidad de culturas 
opuestas que no son compatibles . Como se puede encontrar un hilo común entre estas naciones? 
De pronto en la elaboración de oQjetos comunes como cajas, a nivel artístico. 

FOTO DESCRIPCION ZONA - PAIS 

Esta lámpara de henna, define un triángulo Afrlca del Norte 
que sugiere sensibilidad contemporánea, pero Marruecos 
es un producto típico de la artesanía de 
Marruecos, hecho en cuero de oveja y con 
motivos hechos en henna . Lo único actual es 
que usa energía eléctrica. 

PRECIO U$ 
DIMENSION 
198+transp. 



Cosas preciosas se merecen contenedores Afrlca del Norte 
preciosos. Los artesanos de Marruecos crean Marruecos 
cajas de madera, cuero o este ejemplo de 
placas de hueso con marcos metálicos. Por 
dentro son forradas en tela. Se utilizan como 
joyeros. Ninguna es Igual a la otra . 

Los artesanos que fabrican estos muebles se Afrlca del Norte 
llaman zawwagas, trabajan con pinceles Marruecos 
hechos de pelo de caballo para adornar el 
mueble con motivos árabes, ya que en 
Marruecos una pieza de madera natural es 
considerada como desnuda, este estilo tiene 
gran demanda. Utiliza colores brillantes, verdes 
profundos, azules y una base roja . Es 

" totalmente a mano. 
Este amuleto basado en la estrella de David Medio Oriente 
Judía, está diseñado con una elegancia Israel 
apoyada en la simplicidad. 
Artesanos ISraelíes combinaron el metal con 
un cristal extraído de excavaciones 
arqueológicas en Israel. Fue diseñada por una 
americana y se fabrica en los Klbbutz de Israel. 

AFRICA DEL SUR Y SUR DEL SAHARA 

40+transp. 
4x15x7cm 

185+transp. 
63x43x33cm 

58+transp. 

De los desiertos del norte, a ras sabanas, junglas densas, altas montañas es Afrlca es el segundo 
continente en magnitud después de Asia, es el hogar de cientos de grupos étnicos y lingüísticos, 
cada uno con tradiciones artesanales diferentes. Esa diversidad hace la generalización difícil, sin 
embargo el occidente ha tratado de deflnlrla por los colores claros, gestos en relieve, y una 
sensualidad desnuda . 

FOTO DESCRIPCION ZONA - PAIS 

En Ghana, cerca de Kumasl, los talladores de Aflca del Sur 
madera y el trabajo del bronce es un trabajo Ghana 
tradicional que se transmite de padre a hUo . 
Los peces que sirven como elemento de 
SUjeción son Inspiración de cada artesano, los 
cuales se fabrican en moldes de arcilla . 
Este plato sirve para poner frutas. 

PRECIO U$ 
DIMENSION 
48 + transp 
30cm 



Estas muñecas representan un día de la Aflca del Su r 85+transp. 
semana, ya que a los niños por tradición se les Mali 7cm altura 
da el nombre del día en el que nacieron. Son 7 
muñecas hechas de algodón y cada una tiene 
en una etiqueta el nombre que corresponde a 
un día de la semana, tienen vestidos coloridos, 
tradicionales del área, y los estos tienen 
diseños geométricos en barro hacia el Interior 
del mismo crear efectos sobresalientes. 
TAMBOR GHANAIAN : En el Occidente de Afrlca, Aflca del Sur 69+transp. 
los sonidos tradicionales y los mensajes a Bolga Tonga 13x43cm 
través de tambores corren millas. Los 
expertos en Interpretar este Instrumento 
logran reproducir sonidos del lenguaje hablado 
de tal forma que la audiencia sabe que está 
"diciendo" . Es hecho de madera y y cuero de 
cabra . 

COLLAR INDIGO DE VIDRIO: Desde el primer Afrlca del Su r 38+transp. 
Siglo en el Occidente de Afrlca, se hacen estos Ghana 43cm 
collares con vidrio de Ghana . Se utiliza vidrio 
reciclado con un proceso de trabajo con las 
gotas de vidrio derretido . Por eso no hay 
ninguna bola Igual a la otra, ni en forma, ni en 
tamaño, ni color. En los últimos años el 
proceso se ha tecnificado, logrando gran 
control sobre el color final. 
RECIPIENTE NDEBELE RAKU: El proceso de Afrlca del Sur 65+transp. 
esta pieza pertenece a los ancestros Ndebele 22x8cm 
japoneses, con el método de quemar la 
cerámICa . Los Afrlcanos han retomado el 
proceso y lo han combinado con su arte 
tradicional que se caracteriza por figuras 
geométricas. Cada pieza se moldea y se pone 
al fuego por 12 horas, después de brlllarla se 

15 mln . Más. 
El Norte de Nlgerla es famoso por los tejedores Afrlca del Sur 15 + transp. 
de cestería. Este tipo de cesta se usa en Nlgerla 
matrimonios para servir alimentos. Cada 
canasta se fabrica con un pasto para cestería, 
que se recoge antes de que madure y se deja 
secar lentamente en la sombra. Los Simples 
motivos geométriCOS e Iconos de gente 
permiten su exhibición en una pared. 

Esta escultura de 21mbawe viene de la AfrlCa del Sur 9O+transp 
tradición del área que combina formas 21mbawe 23x2Ocm 
geométricas dando un aspecto moderno. 
Las relaciones son una parte sagrada de la 
cultura Shona y son capturadas en esculturas 
bellísimas. Esta es una pareja bailando 
esculpida en piedra, con herramientas 
manuales. Cada pieza trae la historia de la 

el artesano. 



ASIA ORIENTAL Y DEL PACIFICO 

La fascinación del occidente por el oriente tiene que ver con el encontrar lo opuesto y la fascinación 
por la artesanía Ortental es buscar la serenidad, disciplina, la sutil tradición, y jerarquía . No hay duda 
en que estas Imágenes son ilusión . De todas formas todavía transmiten un slgnlftcado a la mente, es 
una forma de ver y apreciar. Hay un sentido de calma, un deslumbramiento que viene de admirar la 
belleza de un objeto, en el aislamiento y el ocio. Hay objetos de China, Japón, Filipinas, Sur de Asia y 
el Archipiélago de Indonesia. 

FOTO DESCRIPCION ZONA - PAIS PRECIO U$ 
DIMENSION 

Los artesanos Ballneses han encontrado Asia del Paclftco 18+transp. 
cientos de usos para la madera de la palma de Ball 25cm 
coco . Esta madera se reconoce fácilmente 
por los puntos que presenta la superftcle . Es 
perfecta para hacer elementos para la mesa 
como estas cucharas para servir ensalada . Los 
artesanos cortan la madera y la dejan secar, 
luego la tallan y pulen a mano. Aplican aceite 
de coco al final. 
HAORI BROCADO: Tradicionalmente utilizado Asia del Paclftco 450+transp. 
por los hombres japoneses para ocasiones Japón 
formales sobre el kimono . Eljaponés piensa 
que la belleza no se tiene que ver para ser 
apreciada y esto se refleja en estos haorl. Por 
dentro tiene un brocado bellísimo que 
representa la vida japonesa . El fondo de la 
prenda es seda negra. 

Conchas que crecen en el mar del Sur de Asia del Pacíflco lO+transp. 
China que rodea el archipiélago de FIlipinas, se Manila 5-7cm 
trabajan a mano, se cortan en delgadas hojas 
y se envían a un taller fuera de Manila donde 
se decoran a mano. Los delicados Insectos se 
forman en metal, y con las hOjaS traslúcidas y 
la luz general arcolrls. Se usan para decorar 
ventanas, plantas o un árbol de navidad. 

En Indonesia, la cultura comtemporánea Asia del Pacífico 29+transp. 
Islámica realiza esculturas de Dios y Hombres Java 20cm 
Inspirándose en las artes tradicionales. Esta 
escultura fue realizada en bronce vaciado . Al 
final se platea . 



ASIA CENTRAL Y DEL SUR 

Artesanías <le Colomol. 

Este plato Kallnga, es perfecto para un centro Asla del Pacífico 
de mesa . Es fabricado en ratán, por artesanos Filipinas 
de la tribu de Ka IInga , es sobresaliente por su 
lisa superficie, ondulada y color dorado. Este 
artículo se usa en las terrazas de arroz de la 
reglón de Filipinas, y se consideran la tejeduría 
más fina del mundo. 

El toque de los artesanos ballneses realza Asia del Pacífico 
estos accesorios para mesa . Está compuesto Ball 
por cuatro portavasos y un portaband~s . 

Documenta¿611 CENDAR 
65+transp. 
50xlOcm 

18+transp. 
20x2Ocm 

La tradicIÓn ancestral de Indonesia en cuanto a Asia del Pacíftco 22 +transp. 
la plata produce este tipo de modernos 
diseños Inmortales. Los maestros artesanos 
se Inspiran en elementos naturales, agua, aire 
creando formas abstractas que Invitan a mirar 
las suaves ondas. Se ajusta a cualquier 
tamaño. 

Reconocidos por el mundo por ser los 
fabricantes número uno de muebles en ratán, 
los filipinos cuentas con gran experiencia en 
cestería. Añaden un toque contemporáneo, 
basado en un esqueleto de hierro, que soporta 
el teJido . Cómodo para sentarse en la casa u 
oficina, o en la terraza pero evitando que se 
moje. 

Esta cometa de seda que en China se 
considera una forma artística, la dejan volar en 
Primavera principalmente . La tradición dice 
que si la cometa se va cuando está volando 
trae mala suerte. Esta, es completamente 
hecha a mano y pintada sobre la seda . El 
esqueleto es de bambú . 

Indonesia 

Asia del Pacífico 
Filipinas 

Asia del Pacífico 
China 

168+transp. 

29 + transp. 
114xl00cm 

El Sur de Asia es la casa de más de un billón de personas y algunas de las más antiguas culturas en el 
mundo. La ciudad de Benares es el centro de la Industrial de fabricación de seda teJida, tiene 5000 
años. De todas formas en contraste con las permanentes ocupaciones, la hIStoria del Sur de Asia 
cuenta con uno de los mayores desplazamientos, conquIStas y migraciones. Unido con Europa y el 
Nuevo Oriente, forma una gran masa de tierra, que ha sido el paisaje de culturas muy fuertes, que 
lograron llevar el BudISmo hasta AfganlStán y Tlbet. La cultura Persa al Norte de India, y la estética 
Griega al Valle del Río Hindú . Como consecuencia de esto, se ve el reflejo en las artesanías que son 



las más Intr1gadoras y bellas, que el mundo puede ofrecer. Brocados y joyas de la India, tapetes de 
Baluchlstan, cestería, dibujos y esculturas Budistas de Nepal. 

roTO DESCRlPCION 

Imagínese tomar esta campana en la mano 
Izquierda y el otro elemento en la mano 
derecha. Estará haciendo el ritual de 
compasión e Inteligencia, ya que este es uno 
de los prtnclpales rituales del Budismo 
Trántlco . Estos dos elementos están llenos de 
slgnlflcado. Son hechos a mano en bronce por 
artesanos del centro de Nepal. 

En Jalpur, India, dentro del Palacio de los 
Espejos, las paredes, techos, todo está 
cubierto por espejos formando un arco 
brillante . El mismo trabajo de los espejos se 
puede ver en el trabaja de los artesanos 
Rajasthanl, que usan pequeños espejos 
creando mosaicos de colores sobre una resina 
que se calienta al fuego . Inspirado en el 
Festival de Luces de India . Set de 12 

ZONA - PAIS 

Asia del Sur 
Nepal 

Asia del Sur 
India 

En el área rural de SrI Lanka un grupo de Asia del Sur 
monjas católicas se ha convertido en el centro SrI Lanka 
artesanal. Con textlles coloridos se crea éste 
movll de pescados. Los peces pueden 
desengancharse para jugar. 

De Kashmlr en el Norte de Bengan los Asia del Sur 
Artesanos de India son famosos por los India 
Ingeniosos materiales que utlllzan para crear 
objetos decoratlvos. Estos candeleros son 
fabrtcados con una madera nativa e 
Incrustados en cuerno de búfalo . Los motlvos 
de la superflcle son los típiCOS de esta área . 
Set de tres candeleros. 

Una artista Amertcana, trabaja con una familia 
Indonesa-Tlbetana en el Norte de la India . La 
flor central es hecha en metal blanco, 
posteriormente plateado . El resto del collar 
está fabricado en cuerno tallado . 

Asia del Sur 
India 

PReCIO U$ 
DIMENSION 
58+transp. 
15x1Ocm 

28 + transp. 

30+transp. 

22S + transp. 
30-
38ySOcm 
Altura. 

34+transp. 



EUROPA 

Estos coJines están basados en los dISeños de Asia del Sur 
tapetes tibetanos, realizados en lana azul, roja, 
y blanco crema. El de la Izq . abstrae un patrón 
de monedas, el de la derecha tJene un patrón 
de 9 nubes. Son fabricados por Tibetanos 
refugiados que utilizan las técnicas de sus 
antepasados. 

t 
9S+transp 
40x4Ocm 

En Europa la tradición de artes decoratJvas ha tenido dos énfasis, el primero de la cultura Occidental 
que se ve reflejado en finas artes, y el segundo de la edad modema con la celebración de nuevas 
Ideas, producción en serie, elementos Importados. Norte América al final del siglo 20 muestra un 
nuevo Interés en la Artesanía Europea, posiblemente, paradÓJicamente como resultado de recobrar los 
nexos pasados y la Importancia de un continente unido económicamente. De un momento a otro se 
ve la necesidad de recobrar los dlstJntJvos de cada cultura. El resultado es un nuevo florecimiento de 
viejOS hábitos, estética de tejidos, de cristal y joyería, de pintura decoratJva. 

FOTO DESCRlPCION ZONA - PAIS PRECIO U$ 
DIMENSION 

Cerca al Océano Báltico, se encuentra el pino Europa 105 +transp. 
conífero prehistórico que data de 40 a 60 Polonia 
millones de años. La resina de este árbol 
forma unas almendras fósiles de color miel 
llamadas ámbar. Estas piedras tJenen 
Inclusiones que les dan más belleza, que 
podría ser aire, flora, fauna o un Insecto. 
Anteriormente se creía que ponerse 
accesorios con ámbar proporcionaba juventud 

salud . 
Esta dulcera, hecha en cobalto con detalles a Europa 80+transp. 
mano, es un ejemplo del Arte de Cristal Rep. Checa 
Bohemio . Esta pieza fue formada a mano a 
través de la técnica de vidrio soplado en un 
estudio de la República Checa . Esta puede 
considerarse una pieza de colección, Inspirada 
en la corte de Checoslovaquia. 

El más Inusual florero en Arte de Cristal Europa lS0+transp. 
BohemiO, es consecuencia de la experiencia Rep. Checa 
en soplado de vidrio . La sección exterior es 
clara y luminosa. Dos burbujas Intemas 
realzan el diseño realizado en un estudio 
Checo, esta pieza está firmada por el artista. 



Estas botellitas fueron creadas por artesanos 
en Murano . Se llaman "miles de flores" y es 
una técnica que Integra varias cañas de vidrio 
creando patrones de flores. La tradición en 
Venecia por más de 1000 años en el trabajo 
del vidrio conserva las técnicas de soplado y 
es reconocido a nivel mundial por sus 
resultados únicos. 

Esta técnica nacIÓ hace tres Siglos en Rusia . 
Trabajaba el tallador de madera con un pintor. 
Cada pieza es pintada a mano sin ningún tlpo 
de plantllla, al flnal se aplica laca. 

Europa 
Italia 

Europa 
Rusia 

40+transp. 

75+transp. 
l5cm 

A través de este recorrido por la Artesanía del mundo, se puede obtener una Idea de lo que se 
comercializa a nivel mundial con éxito . Se especlflcan los precios que servirán de guía para medir la 
competltlvldad de los productos de Artesanías de Colombia . 

De acuerdo con toda la Información anterior, se escogen algunos productos de ARTESANIAS DE 
COLOMBIA que cumplen con los parámetros establecidos para el nuevo Siglo y que estarían lIStos para 
ser exportados a Europa . La IntensIÓn de éste Informe es dar las herramientas para que cada uno 
pueda ser crítico frente a los productos artesanales y diseñar para el mercado Europeo, o ajustar 
productos que con pequeñas modlflcaclones podrían penetrar este mercado . 



Estética Estruct Material Función Uso Versátil Color Tra nsport Manten im Durabilid Resistenc Precio Región 
TEJIDOS 
Canastos, Vanada Unidad Fique en Contenedor Funcional y No Colores fuertes EmbalaJe- Fácil Adecuada Alta 2,500 - 92,OOO Guacamayas 
IndIVIduales, rollo Decoración fosforescenteS volumen Boyaca 
portavasos, 
Guacamaya 
Individuales Redondo y Compuesta Calceta de Protección Funcional No Natural Embalaje Fácil Adecuada Media $1500-5500 Boyacá 

rectangular plátano mesa Rojo $28,000 Cauea 
Esparto Naranja ArmeOla 
Paja toquilla Verde Atlantico 
Cascarilla de Amarillo Na,,~o 

Guadua Negro Sn Jacinto 
Ca~a Flecha Diseños de 
Fique rayas y cuadros 
Cabecinegro 
Hilaza de 
alaodón 

Manleles Rectangular Unidad Algodón Protección FunCional No Natural Lineas Embalaje Fácil Adecuada Media 33,500 - 66,000 Bogotá 
o cuadrado mesa verdes, amarino 

y azul. 

Hamacas y Rectangular Unidad Tejido Elemento para Funcional No Natural Embalaje Fácil Adecuada A~a $78,000 
chinchorros Dise~os descanso Morado $700,000 

lineales y Abano 
geométricos Blanco 

Negro 
Café 
Verde 
Rojo 
Azul 
Fucsia 

Tapetes Rectangular Unidad Lana y tejido Protección DecoraCión No Naranja , beige, Embalaje Facil Alta Alta 
en fIbra negro, caté 

Cojines Cuadrados Unidad Tela , Apoyo DecoraCión No Natural, azul , Embalaje Fácil Alta Alta 61 ,000 
algodón combinados 
fibra natural fuertes 

ACCESORIOS 
Sombreros Variada Unidad Palma de Protección y Funcional Algunos benen Natural Protección Fácil AdeclJada Delicado $30,000 San Bana 

traca estético pa~oletas y la Rojo individual y $100,000 Guapi 
Tejido pOSI billdad de Fuxia embalaje Córdoba 
combinado formarlo de 

dderentes 
formas 

Bolsos, mochilas y Variada Unidad Ca~a flecha Contenedor Funcional No Natural Embalaje Fácil Adecuada Alta $15,000 
sobres Plátano Café $90,000 

Fiaue Multicolor 
Joyas Variada Unidad Metal Estética Estéreo No Dorado Protección Fácil Adecuada Delicado $35,000 

Dorado Plata individual y $180,000 
Plata embalaje 

ARTICULOS PARA NINOS 
Juguetes en madera o Variada Compuesta Madera Entretenimiento Lúdico No Natural Protecaón Fácil Adecuada Ma $11 ,900 Bogotá 
tela Tela Individual y $25,000 

embala~ 
Juegos de mesa Variada Compuesta Madera Entretenimiento Lúdico No Varios Protección Fácil Adecuada Delicada $25,000 Bogotá 

Piedra individual y $35,000 
Cerámica embalaje 



Estética Estruct Material Función Uso Versátil Color Transport Mantenim Durabilid Resist. Precio Región 
DECORACION 
Candeleros Geometrla, Unidad Madera Portavelas Decorativo No Natural Protección Fácil Adecuado Media 12,000 - Bogotá 

simetrla Vidrio Azul individual 21 ,000 
Cerámica ROJO embalaje 
Hierro+cerá Verde 
mica Morado 
Piedra Negro 

Amarillo 
Naran 'a 

Velas talladas Variada Unidad Cera iluminación DecoraCión No Rojo Protección Fácil Adecuada Media 15,000 - 20,000 Bogotá 
Verde individual (U$S,90 
Amarillo embalaje U$7,10) 
Azul 
Combinados 

Lámparas Variada Compuesta Textil Iluminación Decorabvo y No Rojo Protección Fácil Adecuada Media 50,000 - Bogotá 
Metal funcional Blanco individual y 140,000 Armenia 
Cerámica Natural embalaje -
Cestena Azul volumen 
Madera Verde 
Guadua 
Cabecinegro 

Máscaras Variada Compuesta Cerámica Ninguna-cultural DecoratIVO No Multicolor Protección Fácil Adecuada Delicado 10,000 - 14,000 Nariño 
Balse individual y Amazonas 
Fibra natural embalaJ!'. 

Cofres, cajitas, Geométrica Compuesta Madera Contenedor Decorativo No Mu~icolor Protección Fácil Adecuada Media 8,000 - 14,000 Nariño I 
bomboneras Simétrica individual y ¡ 

embalaje 
Perchero de pISO Antisimétnco Compuesta Guadua Colgar prendas FunCional y No Natural Complejo Fácil Adecuada Ma 350,000 

Decorativo 
Repisas Variada Unidad Metal y Soporte FunCional y No Natural, verde o Protección Fácil Adecuada Alta 23,000 - 67,000 

madera decorativo tinollas individual y 
embala.l". I 

Werregue Simétrico Unidad Contenedor Decorativo No Natura Protección Fácil Adecuada Ma 30,000 Choco 

! 
Diseños Naranja individual y $250,000 
geométricos Negro embalaje - I 

Amarillo volumen ¡ 

Reproducciones Variada Unidad Cerámica Ninguna- Decorativo No Natural Protección Fácil Adecuada Media 30,000 Bogotá 
cerámica cultural Individual y 

embalaje -
volumen 

Talla madera Animales y Unidad Madera Ninguna-cultural Decorativo No Natural Protección Fácil Adecuada A~ Amazonas 
amazonas utensilios indIVidual y 

embalaje 
UTENSILIOS MESA - COCINA 
Bandejas Rectangular Compuesta Madera Transporte Funcional No Natural Protección Fácil Adecuada Alta 37,000 

individual y 
embalaje 

Tablas Formas de Unidad Madera Contenedor de Funcional No Natural Protección Fácil Adecuada A~ 18,000 - 20,000 
animales comida individual y 

embalaje 
Fruteros o portapan Redondo Unidad Fique Contenedor de Funcional No Natural Protección Fácil Adecuada Media 22,000 - 27,000 

Calceta de frutas o pan individual y 
plátano embalaje 

Porta servilletas Redondo Unidad Madera Adamo Decorativo No Natural + tinta Protección Fácil Adecuada A~ (4) $17,500 
servilletas individual y 

embalaje 
Portavasos Redondo Unidad Piedra Soporte vasos FunCional No Natural Protección Fácil Adecuada A~ (6) $13,500 

individual y 
embalaje 

Vajillas Variada Compuesta Cerámica Porta-alimentos FunCional No Negro Proteccoón Fácil Adecuada Frágil $250,000 Cundinamar 
Mimbre Blanco individual y Antioquia 

Amanllo embalaje - pese 
Azul 

Productos en carbón Variada Compuesta Carbón Adamo Decorativo No Negro Protección Fácil Adecuada Frágil $18,000 La Jagua 
individual y 
embalaje - pese 

Utensilios en plata Variada Compuesta Plata Contenedores Jarras, No Plata Protección Adecuado Adecuada A~ $100,000 
azucarera , individual y $465,000 
cafetera y embalaje - pese 
lechera 



Algunos Productos de Artesanías de Colombia Listos para 
Exportación a Europa 

PRODUCTO COMENTARIO 
Los muebles en madera, hacen parte de la tendencia 
del siglo XXI y en Europa son muy apetecidos aquellos 
que cuentan con espacio para guardar y 
multlfunclOnales como estos 

Esta mesa es Interesante por la combinación de 
materiales (hIerro y cerámica) característica 
fundamental del siglo XXI. Adicionalmente los colores 
se Integran con el concepto de este siglo . 

La lámpara del pacíftco, llama la atención por que 
combina diferentes materiales, texturas, durezas. En 
lámparas falta ser más creativos, Jugar con el color y la 
luz. 



La Línea Guacamayas puede tener gran acogida por su 
or1glnalldad, Simpleza, y primordialmente por su 
espectacular colorido . 

Todos los elementos en ftbra vegetal pertenecen al 
concepto de mezclar lo humano con lo tecnológico . 
Estos tarros de lraca tienen gran potencial por su 
calidad, funcionalidad y POSibilidades de diseño. 

Son productos que combinan diferentes técnicas y 
mater1ales, se ve el desarrollo experimental 
fundamental para lograr productos novedosos y 
competltJvos. 

es estéticamente muy bello, novedoso y 
... nPIT',.", funcional. Presenta una excelente calidad, en 

ncluslón cumple todas las cualidades para ser 
preciado en el mercado Europeo . 











13. EL DISENADOR DEL SIGLO XXI

Los elementos: agua, fuego, naturaleza y llgereza 

El dlSenador del nuevo slglo, no es un lntelectual o te6rlco, debe tener una gran lntu1c16n, senslbllldad 
y capacldad pa@ aslmllar lo compl�o del comr,ortamlento de la gente, debe hacerlo lntultlvamente 
pues las tests y estad(sttcas pasan a un segundo piano. 

En el slglo XXI el volumen perfecto es aquel que cuenta con el minima de materla, camo una burbuja 
deJab6n. La tecnologia se acondlclona al matenal en el momenta de la @br1Cacl6n, coma tamblen se 
lntegra el aspecto funclOnal, dando ast el maxima de llbertad de expresl6n al dtsenador, en formas y 
permltlendale romper con las lfmftes. 

Ugereza se reflere al aspecto vlSual, es Ir a lo esenclal con menos material, menos costo. mas facll de 
trcmsportar, mas fiicll de guardar; asi la gente toma dectstones mas fcicllmente. 

Allgerar no slgnlflca mlnlmallsmo, pues este fen6meno fue respuesta a las arias 80 en las cuales se 
vlvl6 la ostentac16n. Se habla@ entonces de la desmater1allzacl6n� que tlene que ver con la parte flSICa 
del arte@cto. Slgnlflca poner menos enfasls en el peso, la densldad y espesor La tecnologia debe 
verse solo coma una herramlenta, no debe esclavlzar, da mas opclOnes 1nd1v1duales para trabaJar 
obJeto recuperado"> de la abuela, del vlaJe, de la corazonada, de las e.sculturas, de las plnturas, que 
podran dar respuesta a nuestro ambtente. 

El slglo XXI lnvtta a recuperar la tradlcl6n que tmpllca un lazo con la hlstorta que se transmlte de 
generacl6n en generacl6n, es la 1mpres16n de la huella humana en productas artesanales. 

El dlseriadar del nuevo slglo desea trabajar en grupo, a pesar de que pertenece a un mundo 
lndlvlduallsta, una contradlccl6n que surge slmult:aneamente. El lndlvlduallsmo se lnculca desde que 
nacen, pero facllmente se unen a grupos, preservando sus caracteristlcas pecullares. Hacen mucho 
enfaslS en la parte ernoclOnal, nunca habia sldo tan Import.ante la 1ntu1Cl6n. Es dlticll camblar el 
lenguaJe del dlSerio y la (mica oportunldad para que las nuevos dlsenadores puedan contlnuar 
lnnovando en un mundo donde parece que ya todo esta hecho. es trabaJando con sus sentldos, pues 
ya han superado la Idea de la tecnologia. Dlbujan en ella sl lo necesltm. pero solo como un metodo, 
que conlleva a la funcl6n, pero no a la estetlca. 

Un Manlflesto lncompleto para Crecer6 

">e deHnleron una sene de lndlcaclones para afrontar el nuevo mllenlo con una mente llbre y ablerta 
Cond1Cl6n Indispensable para mlrar hacla delante, mrentras se es mejOr coma persona, arqultecto o 
dis nador. Es el camlno para dtsenar nuevos productos para el mercado Europeo. 

• Perm1ta que los eventos lo cambten: Se debe desear crecer. Crecer e-; dlferente a algo que le
pasa a uno. Uno lo produce. Uno lo vive. Los pre-requlsltos pa@ crecer son: estar ablerto a v1v1r
nuevas exper1enclas y desear dejarse camblar por ellas.

• Olvldarse de lo bueno: Es un valor conocldo. En lo bueno slempre estamos de acuerdo. Crecer
no es nec.esar1amente bueno. Crecer es una exploracl6n de recesos o.scuros que pueden ser
fructuosos para la lnvestlgacl6n o poslblemente no. La Idea es no dejarse llevar solo par lo bueno
porque asi nunca se lograra un verdadero creclmlento.

5 
REVISTA DOMUS No.818 - 1009 
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• El proceso es mas Import.ante que el resultado: Cuando el resultado conduce el proceso solo se

llegara a donde ya se habia estado 51 el proceso conduce al resultado puede que no sepamos a
d6nde vamos. pero sabremos que queremos estar ahi.

• Ame los experlmentos: GoTctr es la clave para crecer. Dlsfnite la llbertad, organlzando el t@bajo en
1ma forma de experlmento, ltlne@r1o, pruebas y errores lnteresantes. Tome la dlstancla y

concedase la cada dia el gusto de equlvocarse.
• Vaya slempre al fondo: Entre mas profundo vaya, es mas probable que descubra algo de valor.
• Capture accldentes: La respuesta err6nea es la respuesta correcta para buscar una nueva

pregunta Colecclone respuestas err6neas como parte del proceso. Hagase dlferentes preguntas
• Estudle: Un estudlo es un lugar para estudlar. Use las extgenclas productlvas como una excusa

para estudlar. Todos obtendran beneflclo.
• Vaya a la der1va: Permitase dlvagar sin meta. Explore alrededor. No Juzgue. Posponga la crftlca.
• Comlence en cualquler parte: John Cage dice que no saber por donde comenzar es una forma

comun de parallsls. Su conseJo es comenzar por cualquler punto.
• Todos son lfderes: El creclmlento llega. Cuando lo haga deJelo surglr. Aprenda a segulrlo cuando

tenga sentldo. Deje a cualqulera ser el lider.
• Cree un tesoro de las Ideas, elabore las apllcaclones: Pa@ mantenerse vlVas las Ideas necesltan

de un amblente dlnamlco. fluldo, generoso. Las apllcaclones en c:amblo, se beneflclan de la

crftlca. Cree la forma para que la relacl6n entre la Idea y la apllcacl6n sea alta.
• Mantengase en movlmlento: El mercado y sus operaclones tlenen la tendencla de reforz.ar el

exlto. Resistase a el. DeJe que las caidas y mlgraclones sean parte de la practJca profeslonal.
• Colabore: El espaclo donde trabaJan personas en grupo esta lleno de confllctos, frk:clones,. rtsas,

diversion que es un gran potenclal creatJvo.
• . .. . .... · lntenclonalmente se deJ6 en blanco DeJe espaclo para las Ideas que no ha tenldo 

hasta aho@ y las Ideas de los demas. 
• Repltase: 51 me gusta lo hare otra vez. 51 no me gusta lo hare otra vez.
• Haga sus proplas herramlentas: Reallzar las proplas herramlentas permlte constn11r cosas unlcas.

Herramlentas muy simples pueden desarrollar nuevos camlnos de exploracl6n. Recuerde loas
herramlentas pueden ampllflcar nuestra capacldad, Inclusive una pequeria herramlenta puede
generar una g@n dlferencla.

• Parese en los hombros del otro: Usted puede llegar mas leJos que aquellos que llegaron antes
que usted Y la vlsl6n sera rnucho mejor.

• Fvlte> el software: Fl prohlema e_s que todo5 lo tlenen
• No llmple el escr1tor1o: Puede encontrar algo por la manana que no pudo ver la noche anterior.
• Recuerde: Crecer solo es poslble como producto de la htstorla. Sin memona, la novedad no

tendrfa sentldo. La hlstona de una dlreccl6n al creclmlento. Pero un recuerdo no es slernpre
perfecta Cada recuerdo esta degradado o una Imagen compuesta de un momenta o evento
prevlo. Eso slgnlflca que cada recuerdo es nuevo, parclalmente construldo, dlferente de la fuente,
potenclal para crecer por si mtsmo.

• Poder .-=, la gPnte: fl Ju ego solo funclona cuando la gente slente que tlenen total control sabre 5ll
vlda. No podemos ser agentes de llbertad sl no somos llbres.



14. 
' , 

LA ECOLOGIA V LA ARTESANIA 

La Naturaleza como Signo de Cultura 7

Seria un error pensar en que la crts!S ecol6glea en la que nos encontramos fuera la razon para re­
examlnar la relac!6n entre el hombre y la naturaleza. Es solo un slgno de la desarmonia que vive el 
unn rnn et otro. Nos hemos al�do tanto de la naturaleza que no nos damos cuenta de que se 
sobrecarga cotldtanamente de una forma Irreversible, q11e en algunos lugares del planeta puede llegar 
a acabar con la naturaleza. Es cterto que la naturaleza tlene una gran capactdad de adaptabllldad, pero 
las fronteras han Sida sobrepasadas por la manlpulac16n, se ha llegado a las limltes que en clertas 
reg!ones solo esfuerzos enormes pueden permltlr el renaclmlento de las recurses naturales. 

Antes de hablar de la mala planlflcacl6n, del aprovechamlento de las recurses naturales y de la 
necesldad de una actualtzacl6n de las normas amblentales. debemos hablar de le parte cultural. 

En realldac1 et problema de fondo conslste en que gran parte de la humanldad no se ha deJado 
senslblllzar por el problema amblental. En la era de la slmulacl6n total donde nos hacen creer que 
todo tlene un sustlb.Jto; el resultado es que nuestros sentldos, un lnstrumento declslvo en la relacl6n 
entre las humanos y la naturaleza, se han atroflado por la falta de estimulo y es necesar1a una cultura 
de naturaleza, necesarla para evttar la separacl6n entre ambos. 

El culdado que se le da al cuerpo humane, deberia proyectarse al culdado de la natt,raleza. En 
Alemanla ha crecldo el numero de publicaclOnes naturtstas y el partldo polftlco Green tuvo el 15% de 
votacl6n, se cobran lmpuestos para recuperar las danos ecol6glcos, pero el argumento se toma 
coma un tema polittco por lo cual no se afronta con la consecuencla necesana 

Los sectores mas avanzados de la clencla ven en la crisis del amblente coma una crlsls del 
pensamiento, que afecta el modelo social y polftlco, equ1val1endo a una crtslS etlca de la socledad. 

Certlficaci6n Ambiental 

Unos de las temas que ha tornado gran fuerza en las ulttmos arias y que tlende a ser mas lmportante 
cada dia es la sostenlblltdad. Esto se ha acentuado sobretodo en las paises desanullados. pero con la 
globallzac16n de la economia necesarlamente tlene lnfluencla en los paises en desarrollo. 

Esto se traduce en que el consumldor de! slglo XXI, llega a tomar dectslOnes de compra de acuerdo a 
las atrlbutos amblentales del producto, que se especlflcan en una eco-etlqueta. Extste otro tlpo de 
etlquetas que especlflcan la blodegradabltldad, rectclabllldad, ahorro de energia, etc. Lo que se 
pretende es un metodo de producc16n, con meJoramlento continua, con un buen slstema de maneJo 
amblental para lograr productos o servlelos amblentalrnente sanos. lo5 producto5 artesanal 
ecol6glcamente correctos dan por hecho que se respeta el media amblente y at comprarlos el 
consumldor s1ente que esta ayudando al productor ya la sostenlbllldad del planeta. 

La venta por catalogo de productos ecol6glcos medtante catalogos es una tendencla que esra 
comenzando en pa(ses coma: Espana, Dlnamarca y Alemanla. 

8La certlflcacl6n es una herramlenta eflcaz para asegurar a las otros, sean cllentes o gobremos, que 
las empresas operan dentro de un marco amblental, soc1oecon6m1co y legal. Lo anter1or no slgnlflca 
que no sea necesano etaborar leyes a nlVel naclOnal o 1ntemac1anal. La certlflcac16n complementa la 
leglslacl6n 

1 Artlculo DOMUS No. 817 • 1900 
a Consultar Documento 'La Certificaci6n, un Seguro de Credibilidad' -Artesanias de Colombia 



La 150 (Organ1zac16n Internacional de Normallzacl6n) cuenta con Normas sobre el maneJo amblental, la 
serle 14000, en la que se reallzan exlgenclas sobre decla@clones amblentales en los slgutentes 
a pectos: 
• Su obJetlvo debe ser dlsmlnulr el estres del medlo amblente producldo por el consume de

productos y servlclos.
• Deben ser exactas • verlftcahles y no lnduclr a error
• Deben ser basadas sobre una metodologia clentiftca
• Deben lnclulr una consult.a partlclpatlva con las partes lnteresadas

La Norma 150 14001 es un slStema de maneJo amblental que contlene 5 etapas: 
• El Organl5mo define una politlca ambtental en la cual se deflnen los objetlvos ambient.ales
• El Organtsmo establece un plan que le permit.a cumpllr con su propla politlca amblental
• El Organlsmo determlna las medldas y los mecanlsmos de apoyo necesartos de apoyo para

realtzar su politlca amblenta, lncluyendo sus obJetlvos.
• El organtsmo mrde, controla y evalua sus 1mpactos amblentales_
• El organtsmo revlsa y meJora contlnuamente su ststema

15. EXPORTACION

Reglstro de Determlnacl6n de Origen 

Entre los sectores productlvos del pais, pa@ el cual es lmportante el mercado Internacional se 
encuentra el sector artesanal, en raz6n especlalmente del producto, pero pa@ lograrlo debe superar 
vanos obstaculos relaclonados con el proceso de exportacl6n. 

Es lmportante contar con una codlflcac16n arancelarta pa@ Artesanias como medro para ldentlflcacf6n 
del producto, para control estadistlco de exportacl6n y para que los compradores cuenten con 
garantfa de que han comprado productos artesanales. 

La lnformacl6n flnanclera que se puede obtener slrve coma .soporte para la deflnlcl6n de politleas para 
el desarrollo def sector, y evltar procesos engorrosos en el proceso de exportacl6n. La UNESCO 
reallza una daslftcacl6n para exportacl6n en sets categorias que se basan en el material asi: 
• Cestos - mlmhrP. - flbras vegetalec;
• Cuero
• Metal
• Ce@mlca
• Textiles
• Madera

Lo que no cabe dentro de esta clasltlcacl6n se denomlna "Dlferentes materlales anlmales, vegetales o 
mlnerales" que lncluyen todos aquellos matertales especiflcos de los dlferentes paises.9 

10Para hacer el proceso de dlllgenclamlento del formato de determlnacl6n de orlgen mas @ell 
Artesan[as de Colombia ha venldo trabaJando con el INCOMEX. Baslcamente se propone tomar de 
referencla el list.ado de otlclOs artesanales. donde cada oflclo aparece descnto en func16n de los 
correspondlentes grupos de materlas prlmas, sus procesos de transformacl6n y los productos que se 
elatx>ran. flnalmente, se lndlca la poslcl6n arancelarla de cuatro digltos de acuerdo a lo establecldo 
en el arancel de aduanas. 

g Consultar documento "Hacia un esquema Internacional de certificaci6n para 1dentiflcar la naturaleza artesanal de los 
bienes negociados· UNTAC - OMC 199:I-Artesanfas de Colombia. 
'° Consultar "ldentificaci6n del Oflcio Artesanal para Oeterminacl6n de Origen· Artesanias de Colombia 



La artesania lgualmente entra dentro det e.squema de clas1flcac16n en tres grandes grupos: Artesan@ 
lndigena, Artesania Tradlclonal Popular, Artesania Contemporcinea 

Certificado \\Hecho A Mano" 

Artesanias de Colombia ha venldo trabaJando en el desarrollo del Certlflcado de Hecho a Mano de 
acuerdo a los llneamlentos es@blecldos par la Organlzac16n de Naclones Unldas a traves de UNIDO. 
con el obJetlvo de que los artesano"'> colomblanos tengan acceso competftlvamente en el mPrcado 
m1mdlal. 

Para la obtencl6n del certlflcado se define el producto artesanal, Artesanfas de Colombia establece los 
crttertos o paut:is que determlnan que el producto se ha hecho a mano 11 y la cert1flcac16n de que ha 
sldo hecha a mano la explde el ICONTEC. 

16. CANALES DE DISTRIBUCION

IMPORTADORES DIRECTOS: D1r1g1r la oferta a lmportadores dlrectos con et fin de evltar lntermedlacl6n 
que 1nfluye dlrectamente en el lncremento de los preclos. 

V NTA POR CATA OGO: fs una de las tendenctas de! mercado que se ha de'xlrmllado en mayor 
grado en Estados Unldos. Europa ahora esta comenzado a tener bastante auge. 

ALMACENES ESPECIALIZADOS: En Europa es muy comun encontrar almacenes especlallzados en 
Artesanias de un pais especiflco, o comb1nac16n de Artesanias de dlferentes paises, son almacenes de 
alto nlvel. 

CADENAS DE ALMACENES· Los almacenes de Cadena tlenen areas especlales para productos de tJpo 
Arte.-.anal, a hacen eventos donde traen dlferente-=.. n1lturas. 

EVENTOS: Se reallzan eventos culbJrales LaUnoamer1eanos, donde se promueven las Artesanias 

FERIAS: Se reallzan Fenas lntemaclonates de Artesanias en dlferentes epocas del ano Se anexa 
cuadro con algunas de las fer1as Artesanales mas lmportantes en Europa. 

INTERNET. ComerclO Electr6nleo: En Colombia esta comenzando el ComerclO electronlco 
Actualmente se mueven U$8 blllones al aria en el web y extsten 60,000 web sites comerclales. 

En el 2001 se preve: 
Se movercin U'i> 30 blllones 
Mas de un mlll6n de sltlos web. 

En EEUU actualmente hay 300 mlllones de usuarlos. 
En Colombia el 23.1% usa Internet y este valor se dupllca cada aria. Es el segundo pafs 
Latlnoamerlcano con mayor �rcentaJe de usuanos. 
Brasil es el primer pafs latJnoamerlcano con un 28.3% de usuarlos. 
Mexico es el tercer pais con 15 .1 % de usuarlos. 

Actualmente en Latlnoamerlca hay 4.8 mlllones de usuanos de Internet. el ano entrante sera de 7 
mlllones. La rata de creclmlento es del 32% al ano equlvalente a cuent:15 en el hogar y la oflcJna. 

11 
Consultar listado estab\ecido en Censo Naclonal Artesanal y listado de los seis principales oficios establecidos por la 

UNESCO - CONVENIO ARTESANIAS DE COLOMBIA- ICONTEC DEFINtCION CERTIFICADO HECHO A MANO 



En las hogares de Latlnoamer1ca el 50% tlene acce.so a Internet el problema es que las cargos 
telef6nlcos en l.atlnoamer1ca son muy altos. 

Los consumldores han comprobado que las compras par Internet son mas econ6mlcas. 
I a segur1dad de transacclones se ha controlado con un slstema denomlnado SET que s1gn1ftca Secure 
Electronic T@nsactlons que ademas usa el SSL que es un slstema de codlflcacl6n que garantlza que el 
sector comerclal nunca ve la lnformacl6n de la tadeta de credlto. 

Opartu n1dade 
• El goblemo esta ofreclendo soparte a las ventas que se reallcen par Internet.
• Se reducen costos
• Se aumentan las utllldades

Nueva Paglna de Internet de Artesanfas 12

Con el apayo de la Red de Desarrollo Sostenlble de Naclones Unldas, Proexpart lanz6 el 27 de 
Octubre de 1999 una vltrlna virtual lntegrada par 22 poises, Dl1L y Red MulUcolor Master Card 
respalda la rn1c1at1va de venta de Artesanias a traves de Internet.. 

El programa colomblano lmpulsado par el mln1Ster10 de Comerclo Exter10r, es un novedoso ensayo de 
ayuda al trabaJo artesanal, de estimulo a sus expartaclones y al desarrollo sostenlble. 

En esta vltrlna comercJal se pueden observar las fotos de las artesanfas en venta, sus ca@cteristlcas y 
preclos Comprar y vender seran una operacl6n lgual a cualqule@ de las que se reallzan en cualquler 
pagina comerclal de Internet. 

Este programa a contado con el apayo de Artesanias de Colombia en la ldentlftcacl6n de los artesanos 
que expondran sus trabaJos a traves de Internet 

Con el respaldo de DHL se maneja la parte de logfstlca de la expartacl6n, y con Master Card se 
sustentara la parte flnanc1era del negoclo Los DlSeriadores del Programa estlman que en el ano 2000 
se factura@n entre 80,000 y 100,000 d61ares. clfra que se multlpllca@ par 4 en el 2001. 

En Colombia exlsten 350,000 artesanos. el 70% de ellos son lndigenas y campesinos. que envian al 
exter10r una produccl6n aproxlmada de 30 mlllones de d61ares. 

El sltlo de Internet se encuentra en la slgulente dlrec.cl6n: ecomerz.rds.org.co 

Los otros parses que se encuentran en este s1t10 ademas de Colombia son: MexlCo, Bolivia, Ecuador, 
Peru, India e Indonesia. 

Hacla el future esta planeado reallzar un encuentro fislco, una Feria con los paises que pertenec.en a 
la Red de Desarrollo Sostenlble de las Naclones Unldas, que son las mtsmos mlembros de esta 
paglna 

Para que los Artesanos puedan exhlblr sus productos en la paglna. deben cumpllr los slgulentes 
requl51tos: 

• Que tengan la suflclente capacldad de produccl6n, sin afectar el media amblente. para responder
a la demanda de Sl15 compradores.

• Que tengan una organllllcl6n empresarlal baslca, blen sea como mlcroempresa o como pequei'la
empresa.

'2 EL TIEMPO, "Tienda Virtual de Artesanias", Octubre 26 de 199:1



TIENDA VIRTUAL DE ARTESANIAS 
CONVENIO 

RED DE OESARROLLO SOSTENIBLE-ONU - PROEXPORT COLOMBIA 
E.mail : ecomerz@rds.orq.co.

PERFIL OE PROVEEDORES 

Datos de la Empresa 

Nombre de la Empresa : _______________ Nit : ___ _ 

Contacto: _____________ Cargo : ________ _ 
Telefono: ________ Fax: _______ E.Mail : _____ _ 
Direcci6n : Ciudad : 

------------- ----------

Descripci6n del producto: (material, funci6n, tradici6n, etc.) 

Tipo de empaque para envio: 

Volumen : (Debe incluir: altura, largo y ancho en centimetros) 

Volumen con empaque 

Peso : (En gramos) 

Peso con empaque 



Parrafo atractivo para la venta del producto : 

Proceso: 

(Descripci6n del proceso en algunas palabras) Adjuntar fotos del proceso de 

elaboraci6n del producto en su producci6n. 

Producci6n 

Capacidad de producci6n : Mensual ----------------­

Tiempo de elaboraci6n Dia ( ) Semana ( Mes ( ) 

I
Disponibilidad en lnventario : 

Precio 

Precio por unidad en US$ 

Precio por mayorista en US$ _____ _ 



• Que tengan la motJvacl6n suflc1ente pa@ entrar en la tecnologia de Internet asi no la vayan a
operar dlrectamente.

• Que en sus practJcas de traba_Jo no haya d1scr1m1nac16n algLma par motJvos de raza, rellgl6n,
aspectos ldeo16glcos o politicos o ldloma entre otros.

Flnalmente deben dlllgenclar el formato que anexo. 

18. ACTIVIDADES

ACTIVIOAD LOGRO 

Lettura de lnformes y documentos de Artesanias Conoclmlento de antecedentes del proyecto y 
de Colombia complemento oara el documento final 
Revtsl6n del Censo de Artesanfas de Colombia ldentlflcac16n de la 1nformac16n extstente para 

utJllzacl6n posterior 
lnvestlgacl6n en Internet de Artesanlas que se Conoclmfento de pr1nclpales plases 
comercfallzan a traves de Internet comerclallzadores de Artesan[as 

lnvestlgacl6n en Internet de nuevas tendenclas de Conoc1m1ento de articulos y eventos que se han 
moda en Europa reallzado ultlmamente para deflnlr la tendencla del 

mercado del pr6xlmo slalo. 
Adquts1cl6n de revtstas Europeas, espectaltzadas Recoleccl6n de lnformacl6n de tendenctas y 
en moda y productos y sollcltud de revlStas a selecc16n de 1magenes representatlvas para 
Europa (1999 - 2000) analtslS y elaboracl6n de documento final. 
Vlslta al almacen de Artesanias de Colombia Debldo al volumen de productos artesanales, se 

toma coma punto de partlda, los productos del 
almacen las cuales cumplen con caracterisucas 
de calldad y dlseno y se reallza una claslftcacl6n 
general. Adcmas se ha reallzado por tres fines de 
semanas un segulmlento al comportamlento del 
consumldor extranJero, prlmordlalmente. 

Contacto con el AREA de Exportaclones de Conocer lo que .se ha hecho a nlvel de 
Artesanfcl':) de Colombia export:rclones a Europa, ldenUflcando lo5

pnncloales pai.ses lmportadores. 
Vtslta a Expoartesanias 99 Obtener una vl516n detallada de las productos 

artesanales de Colombia y el comportamlento del 
mercado. 

lnvestlgac16n de competencla Conocer la Artesanfa que se comerctallZa a nlvel 
mundial, sus caracteristlcas y tendenclas segun el 
AREA, permltlendo comprender el mercado y 
ademas tener un oarametro de preclos de venta. 

Vtslta al CENDAR Recolecc16n de lnformacl6n 

Analtsls de la totalldad de la 1nformac16n Dtseno de cuadro baslco que servl@ de guia para 
lo drseriadores de Artesanias de Colombla para el 
desarrollo o redtseno de productos. 

Elabo@cl6n de presentac16n final Tener un documento con toda la lnformac16n 
recotectada como herramlenta de consulta y un 
matenal para presentacl6n que resume las 
asoectos mas lmoortantes. 



FERIA FECHA 

G & H- EXHIBJCION 4-12 DIC
INTERNACIONAL DE REGALOS 
DE NAVIDAD Y ARTESANIAS 

AF - EXHIBICION ARTESANAL 4-12 DIC 

EXHIBICION INTERNACIONAL 5-8 FEB
DEL REGALO Y ARTESANIAS 

MUESTRA DE MERCADO 23 ABR- 3 
INTERNACIONAL DE LA MAY 

ARTESANIA 

FIP.'ARTESANIA - FERIA 23 ABR-2 
INTERNACIONAL DE MAY 
ARTESANIAS 

L n 

PRODUCTOS 

Artesanla ltallana e 
Internacional, obJetos, ropa, 
accesorlos, muebles, ltbros 
espectallzados 

ObJetos artesanales, 
dlSerios para la mesa y 
coclna, teJldos. artJculos 
para regalo. 

Artesanlas ltallanas y 
ext:nmJeras 

AREA VISIT ANTES 

8 000 mq 60000 

60.000 mq 400.000 

70.000 mq 20000 

55.000 mq 200.000 

ll.000 mq 70.000 

INFORMACION LUGAR 

Grazer Messe International Graz 
Messeplatz 1 1 - 8010 - (Messegetand) 
Graz - Austria - AUSTRIA 
Tel. ( +43316) 80.880
Fax ( + 43316) 80.88.250 
E-mail offlce@messe-qraz.at
Media Expo Sri - Via MIian - ITALIA 

Canova, 19- 20145 -
MIiano - Ital/a - Tel. ( +
39.02) 319.11.911 
Fax ( + 39.02) 
336.08.733 E-mail 
euro//nk@enter. It 
Unit Messer A/S - Holte
Kongeve)en 84 - P.O. Box DINAMARCA
20 - DK-2840 - Holte -
Dlnamarca - Tel. ( +45) 
42.42.57 11 - Fax ( +45) 
42.42.52.45 - E-mail 
formland@unJtmesser.dk 

1 Sogese - Soc/eta per la Florencia 
I Gestlone deg/I Spazl ITAUA 
1 Esposltlvl Spa - Viale Strozzi, 
1 
1 - Fortezza da Basso-

I SO 129 - Firenze - Italia - Tel. 
( + 39.055) 49.721 

I Telex 574230 SOGESE 
Fax(+ 39.055) 490.573 
E-mail lnfo@soqese.lt
Assoclac;ao Industrial Porto 

I Portuense - Exponor - Felra PORTUGAL 
lntemacional do Porto 
4450 - Le<;a da Palmelra -
Portogal/o - Tel. (+3512) 
998.14.00 - 998.16.70 

Fax (+3512) 99.57.499 
E-ma/1
exoonor@ma/1.teleoac.pt
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FERIA FECHA PRODUCTOS AREA VISITANTES INFORMACION LUGAR 
SIMET - EXHIBICION 19 - 22 Maquinaria, Instrumentos, 1.723 mq 26 .068 BW Bmo Trade Falrs and Bmo -
INTERNACIONAL DE OCT materiales, utensilios para Exhlbltlons Co. Ltd - REPUBLlCA 
TECNOLOGIAS y EQUIPOS trabajar y tratar metales y Vystavlste, 1 - CZ-64700 - CHECA 
PARA ARTESANIAS artesa n las Bmo - Rep. Ceca - Te!. 

(+42005) 41.15.28.16 -
41.15 . - Fax (+4205) 
41.15.30.60 - 41.15.30.79 
- E-malllnfo@bw.Cl 

FERIA INTERNACIONAL PARA 27 NOV - 5 Artesanías, accesorios para 88.000 mq 156.000 GHM - Gesellschaft Für Mónaco de 
LA CONSTRUCCION, MUEBLE y DIC el Jardín, piscina, Handwerksmessen GmbH - Bavlera -
HOGAR remodelaclón . Wllly-Brandt-Allee 1 - D- ALEMANIA 

81829 - München -
Germania - Tel. (4989) 
949.55.161 - Fax (+4989) 
949.55.169 - E-mail 
messe@ghm.de 

SALON INTERNACIONAL DE LA 30 OCT - 7 Moda, artículos para la No especlflca No especlflca Messe Essen GmbH - Essen -
MODA, DE LA CASA Y DE LA NOV casa, hobby, viaJes, Postfach 100165 - D- ALEMANIA 
ARTESANIA vacaciones 45001 Essen - Alemania 

Te!. (+49201) 72.44.227 -
Fax (+49201) 7244.435 
E-mail reglanl@messe-
essen .de I 

SALON INTERNACIONAL DE LA 1-5 DIC 15.000 mq 65 .000 Exposalao - Centro de Batalha - I 

ARTESANIA Exposic;oes Lda - En 1 - PORTUGAL 
Casal da Am/e/ra - Apart. 39 
- 2440 - Batalha - Portugal -
Tel . ( +35144) 96.600-
765.600 - Fax (+35144) 
767.489 - E-mail info@ 
exposalao.pt 

BALEART - SALON 3-12 DIC 5 .000 mq 27,000 Flres I Congressos de Palma de 
INTERNACIONAL DE LA Balears, S.A. - Ciutat De Mallorca -
ARTESANIA Querétaro. S/n - Pol/gono de ESPAÑA 

Levante - 07006 - Palma de 
Mallorca - España - Tel. 
(34971) 771 .302 - Fax 
(+34971) 770.160 
E-mail flressa@b.te/.es 



ESTETICA 
• Crear línea de 

productos 
• Simple 
• Moderna 
• Sencilla 
• Asimetría 

· Conceptos 
sofisticados de 
color 

• Efectos de brillo 
• Look natural 
• Regreso a lo 

básico 
• Superficies 

innovadoras 

· Mágico 
• Místico 
• Espiritual 
• Contraste de 

color 
• Esbelto 
• Sutil 
• Transparencias 

esmeriladas 
• Forma en cruz 

rnV1:;:) ~n\J"~IOn~Dl:l1OC:Vf\~ lc:nUc:n~IR::>'~t:n ~"t:unuYf\ 

17. Cuadro Resumen 

ESTRUCTURA MATERIAL MODA DISENO TELAS 
• Adaptable • Vidrio • Faldas: hasta la rodilla • Labios 
• Sin Balance • Acero o hasta el tobillo • Corazones 
• Simplificar el diseño • Piedra • Pantalones: siluetas • Puntos 

gráfico • Madera lisas, sin prenses, bota • Líneas 
• Productos pequeños para · Fibras Naturales más ancha que la • Líneas 

espacios reducidos • Materiales normal interrumpidas 
• Cambiante ecológicamente • Shorts • Chulos 
• Explotar las bondades del sanos • Chaquetas: pegadas grandes o 

material · Cuero de al cuerpo pequeños 

· Yuxtaposición culebra • Adornos sencillos • Diseños 
• Liviana • Plástico • Arandelas geométricos 
• Imaginativa · Encajes · Efectos de 
• No monótona • Lentejuelas positivo y 

· Líneas puras · Tops negativo 
• Funcionalidad · Prendas estraples • Diseños 

· Composiciones • Pañoletas para la florales 
modulares cabeza 

• Superficies · Arrugas espumosas 
transformables • Discos plásticos sobre 

• Planos que se cambian tela 
• Mecanismos que se • Brazaletes 

ocultan tras elementos • Cinturones angostos 
completamente uniformes 

• Versatilidad 
• Comodidad 
• Hibridación 

COLOR 
• Rosado 
• Fucsia 
• Rojo 
• Anaranjado 
• Negro 
• Collares ácidos 
• Verde 
• Limón 
• Azul 
• Lila 
• Violetas 
• Blanco 
• Gris plateado 

· Pasteles 
claros 

· Amarillo 

ARTESANIAS DE COLOMBIA - Unidad de Diseño - Asesora : Martha María Lomanto - Enero 2000 

I 
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1 7. Cuadro Resumen 

DISTRIBUCION CONCEPTO DISENADOR 

· Etiqueta con instrucciones de cuidado • No satisfacer necesidades si no deseos y • Se pasa de moda a estilo 
• Información del productor sueños · Se pasa de cambio a estabilidad 

· Historia cultural · No vender solo productos, buscar establecer · Se pasa de producto a oferta global 
• Marca de Hecho en Colombia relaciones duraderas con los clientes • Se pasa de imagen a identidad 
• Empaque de protección • No vender solo productos funcionales, si no • Se pasa de diseño con valor superficial a 
• Fácil de transportar productos con significados simbólicos diseño con significado substancial 
• Fácil de guardar • Se debe pasar de una imagen a una identidad a • Se llega a un equilibrio entre el arte y la 

t ravés de la integración del diseño, la moda. 
comunicación , aspectos gráficos, publicidad, • Espontáneo 
distribución y las relaciones. • Impredecible 

• Generar calidad de vida • Creativo 
• Asimetría • Explorador 

· No presenta necesariamente combinación entre · Experimentador 
los elementos. • Que rompa las reglas y paradigmas 

• Anexar valor cultural al producto • No es un intelectual o teórico 
• Retomar elementos del pasado • Gran intuición 
• Deseo de libertad • Sensibilidad 

· Crearse a si mismo • Trabaja en grupo 

· Marca • Valora más el proceso que el resultado 
• Valor de origen • Dispuesto a crecer y aprender cada día 
• Aspectos Sensoriales 
• Entretenimiento 

· Seguridad 
• Confort 
• Easy-care 

· Liberación de espacios 
• Interacción con el usuario 
• Personalización de los objetos 
• Necesidad de mayor individualidad 
• Traer la naturaleza 
• Juego con la luz 
• Desmaterialización 
• Humanizar combinando "high tech" con 

Artesanías 

· Estilo Híbrido que incluya épocas y culturas 

ARTESANIAS DE COLOMBIA - Unidad de Diseño - Asesora: Martha María Lomanto - Enero 2000 
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19. LIMITACIONES V DIFICULTADES ENCONTRADAS

La pr1nclpal dlflcultad que se ha encontrado, es el volumen de productos artesanales, pues llegar a 
anallzar el 1000h en tan poco tlempo es muy dlficll. Raz6n por la cual se re-enfoc6 el proyecto 
basandose en los productos que han sldo depurados y que se venden en el almacen. 

Por otro lado la dlversldad de procesos, mater1ales y tecnleas, que contr1buyen a que la artesania 
colomblana sea muy lnteresante para el mercado Europeo, hacen tamblen el proyecto mas compleJo. 

Dentro de las estadistlcas de Estudlos de Mercado, se ha determlnado que los meses de Dlclembre y 
Enero no son adecuados para hacer encuestas debldo a que las personas estan preocupadas por las 

vacaclones y fesUvldades por lo cual no responden. Desafortunadamente colncldl6 esta epoca con et 

envlo de las encuestas, por lo cual se obtuvo un nlvel muy baJo de respuestas. La muestra no fue 
represenratlva. No fue un metodo muy adecuado porque ademas gente que la qulso responder no 

pudo por lncompatlbllldad con el archive. 

La lnformacl6n a nlvel de revlStas que se encuentra en Colombia, no es totalmente actuallzada. debtdo 

at tlempo que se toma ta lmportac16n, para supllr esta debllldad se lmportaron revlSras dlrectamente y 
se trabaJ6 a traves de Internet. 

El tema de tendenclas es supremamente complejo, abarca muchos puntos, y est.a en contlnuo 

movlmlento. Por eso es lmportante reallzar un segulmlento constante para poder ver la evolucl6n y 
asi poder llegar a dlagnostlcar aspectos del futuro. Las tendenclas del ario 2001 se lanzaran en 

Febrero, por lo cual no se lograron lnclulr aspectos especiflcos sobre e.ste ario 



20. CONCLUSIONES V PROVECCIONES

La lntPncl6n de esta lnvest1g,Kl6n de Tendenclas en Europa, fue dar los elementos basleoc; para que los 
n11Pvos <11c;enos de Artesanlas dP Colombia, tengan la poslbllk:lad de comerclallzarse dPntro <1el mercodo 
Europeo exltosamente. 

Se ha vlsto que la Artesanla debe desarrollarse con la moda y la tendencla, sin perder 5115 @fees culturales 
que son las que le dan un valor agregado. Es por eso necesano tener en cuenta todas las pautas que se 
dan a travl>s de est.a lnve.stlgacl6n, de lo que el mercado Europeo espera, y como se puede apllcar a los 
nuevos productos. 

Por otro lado en el slglo XXl se rompe la barrera entre la Moda de vest1r, y la moda dP Decoracl6n y 
Muebles, es por eso que todo se lntegra, ya que se asume que el consumtdor tlene un estllo de vestlr que 
c;e refleJa en c;u casa. 

Uno de lo5 problema5 que presenta la Artesanla en general para enfrentar un mercado como el Europeo, 
son los baJos volumenes de produccl6n que no perrnlten con tar con una capacldad de respuesta adecuada. 
Pa@ correglr esto, el mercado esta demandando que la Artesanla se convlerta en mlcro-empresa y 5e 
combine con riroceso5 lndustrlales que permit.an aglllzar la produccl6n. 

Por otro lado una de las Fortalez.ac; q11e c;e prevee pa@ este slglo, es log@r comblnar tknlcas y matertalP"> 
de <11ferentes ?.Onas del pals, esto da un caracter unlco a los productos y permlte lnnovar. Por P50 dPbe 
proyectarse la forrna de hacer trabajOs lnter-reglonalec;, un centro de ensamble, lntercamblo de tecnlcas, 
es declr. expertmentar matertales y procesos pa@ lograr los resultados que espera el Mercado Europeo del 
Nuevo Mllenlo. 

fl merca<1o arte'5anal satlsface dlferentes mercados con las lineas que c;e han estableck:lo: 
La lndlgenc1: "'le dlrtge a un sector m11y esrieciflco, el estllo etnlco, al que pertenece la gente que valorci los 
obJetos htst:6rlcos, mit1cos, que cumplleron alguna fi.mcl6n y que hoy se convterten en una representact6n 
cult\11<11 Fstos obJetos son vallOsos tal como los produce el lndigeni'I, y se dlrlgen a un pequeno nlcho del 
mercado. 
La tradlelonal popular Son vallosas por las tecnlcac; que se han transmttldo de generacl6n en generact6n, 
sat:lc;facp a un mercado claslCo que encuentra valor en los productos artesanales, t1ene potenclal de 
dec;;'lrrollo a traves del d!Ser'lo q11e le permttJra ser compettttvo en el mE>rcado furopeo 
I a Contemportmea: Utlllza matertales, tecnlcas y dtsE>r'\os vanguardlstas. Se dtrlge a un mPrcado Joven de 
un nlvPI mas alto, mas excluslvo, por el alto contenk:lo de dlSeno. 

Hay una oportuntdad en el mercado para el slglo XXI en Europr, tncrelble, ya que la gente ve en los 
productoc; Artesanales calk1ez, humanl7ac-16n; nPCeslt.a contrast.ar y equlllbrar la vldn clbE>mi!>t1Ca e 
htpertndustr1allzada, con elementos artesanales que le transmlten segurtdad. 

Uno de toe; valores lmportantP.S dPI slglo XXI pa@ Europa, que conc;k:lero que en la Artesanla no se 
encuentra y podria explot.arse, es la personallzacl6n de los oQ)etos, la gente qutere poder tntervPnlr en el 
dlseno del producto, tener la poslbllldad de camblarlo, adaptarto. Por eJemplo con elementos que se qulten 
y se pongan, que ofrezcan mas de 11na poslbtlldad de uso, un ctntur6n que slrvP ademas de balaca y 
b@zalete. 

Tamblen es lnteresante el concepto de crear lfnf'ilc; de productos que se lnterrelaclonen entre sf, que 
evoluclonen con el consumk:lor como la nueva tendencla de muebles para ntnos, a la cual se le van 
adlclonando elementos a medlda que el nlno va creclendo hasta que es adulto, esto crea una relact6n 
perdurable con el cllente, fldelldad. 

fste lnforme pretendt6 ser un medlo de 1nspt@ct6n pa@ los dlsenadores, a partlr de lmagenes que llustran 
el mercado Europro, dando ejemplos y pautas te6rtcas que slNen de guia para el desarrollo de productos. 
Adtclonalmente permit!@ evaluar los productos Artesanales exl5tentes que podrtan aJustarse o estarian 
llstos pa@ la exportacl6n. 



21. CUADRO RESUMEN INVERSION

ITEM PRECIO $ 
FOTOGRAFIA Y REVELADO 181.400 

REVISTAS COLOMBIA 111,800 
REVISTAS !TALIA - CORREO 500,000 

TRANS PORTE 60,000 

MATERIALES TRABAJO 32,400 

TOTAL 885,600 

TOTAL RECIBIDO 899,700 

EXCEDENTE 14,100 
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ANEXOS 



ENCUESTA 

Esta encuesta se está realizando para una empresa colombiana. El objetivo es definir el la 
Tendencia del Mercado Europeo para el próximo año. Le agradezco su colaboración 
diligenciándola en su totalidad y enviándola nuevamente via e-mail. Gracias. 

Cual es su país de origen? Cual es el país donde vive? 
Cuál es su edad? HOMBRE O MUJER 
Especifique 3 colores de su preferencia Diga 3 palabras que definan el siglo XXI 

Especifique 3 actividades que realice en el Especifique 3 compras que no sean alimentos 
tiempo libre: que haya realizado últimamente: 

Le gustan las artesanías? Compraría usted artesanias? 
De cuáles países encuentra usted artesanías en su país? 
Qué tipo de artículos artesanales principalmente (5)? 
En qué lugares encuentra fácilmente artesanías en su país 
Almacenes por Tiendas I Ferias I Mercados callejeros I Otros (cuál?) 
departamento especializadas 
Especifique el nombre de dos lugares o eventos de su país donde encuentre artesanías 
internacionales 
Compra artículos artesanales principalmente para usted o para regalos? 
Conoce la artesanía Colombiana? I Dónde la conoció? 
Si la conoce, Qué imagen tiene de ella? 

los productos artesanales que le llamarían más la atención para comprar 
Decoración Utilitaria Accesorios Textiles Cestería 
• Candeleros • Vajillas • Carteras • Manteles • Canastos 

• Lámparas • Copas • Mochilas • Servilletas • Individuales 

· Muebles • Recipientes • Morrales • Tapetes • Bandejas 

• Velas · Fruteros · Sombreros · ' Hamacas 

• Cojines • Paneras • Joyas • Cobijas 

• Floreros • Portaservilleteros • Hebillas • Vestidos 

• Reproducciones • Porta bandejas • Botones 
indígenas calientes 

• Máscaras • Tablas para cortar 
tradicionales • Divisiones para 

• Artículos de espacios 
rituales • Cortinas 

• Cofres • Portaretratros 
• Figuras en • Ceniceros 

madera • Accesorios para 
muebles 

• Juguetes 

Qué es valioso para usted de la artesanía? 

Le gustaría encontrar algún otro artículo artesanal? Cual? 
Cuánto pagaría usted por artesanías en dólares americanos 
DECORACION U$15-30 U$30 - 60 U$ 60-100 U$100-150 U$150-300 +U$500 
UTILITARIA U$15 - 30 U$30 - 60 U$ 60-100 U$100-150 U$150-300 +U$500 
ACCESORIOS U$15 - 30 U$30 - 60 U$ 60-100 U$100-150 U$150-300 +U$500 
TEXTILES U$15 - 30 U$30 - 60 U$ 60-100 U$100-150 U$150-300 +U$500 
CESTERIA U$15 - 30 U$30 - 60 U$ 60-100 U$100-150 U$150-300 +U$500 



QUESTIONARIO 

Questo questionario viene fatto per una azienda Colombiana. L'obiettivo é definire la tendenza del 
mercato europeo per il prossimo anno. La ringrazio per iI contributo che dara compilandolo e 
spedendolo via e-mail. Grazie. 

Di che nazione é originaria/o? Qual é la nazione dove abita ? 

Quanti anni ha ? .: UOMO - DONNA 
Indichi : 3 colori di suo gradimento : 3 parole che definiscono il XXI secolo : 

3 attivitá che svolge nel tempo libero : 3 cose che ha comprato ultimamente, che non 
siano alimenti : 

Le piace I'artigianato ? Comprerebbe prodotti artigianali ? 
Quali sano le origini dei prodotti artigianali che trova nel paese dove vive? 

Quali prodotti artigianali trova principalmente? (specificame 5) 

Dove trova facilmentej>rodotti artigianali nel suo paese? 1..". ... ) 
Grande Negozi I Fiera I Mercati sulla strada Altri (Quali?) 
magazzino specializzati 
Specifichi il nome di due posti o eventi/ricorrenze del SUD paese dove trova prodotti di artigianato 
internazionale : 
Acquista prodotti artigianali principalmente per Lei o come regali ? 
Conosce i prodotti artigianali della Colombia? I Dove li ha conosciuti ? 

Se Ii conosce, come li definirebbe ? 

e i prodotti artigianali di SUD interesse : 
Decorazione Utilita varie Accessori Tessile Cesti/Recipienti 
• Candelabri • Stoviglie • Borse • Tovaglia • Cesta 

• Lampade • Bicchieri • Borsa indiana • Tovagliolo • Sottopiatto 

• Mobili • Recipienti • Zaino • Tappeto • Vassoio 

· Cande le • Portafrutta • Cappello • Amaca 

• Cuscini • Portapane • Gioielli • Coperta 

• Vasi • Portatovagliolo • Fermacapelli • Vestiti 

• Riproduzioni • Sottopentola • Bottone 
indigene • Tagliere in legno • Cintura 

• Maschere • Paravento/separe 
tradizionali • Tende 

• Articoli rituali • Portarittrati 
• Scatole artigianali • Portacenere 
• Figure in legno • Accessori per 

mobili 

• Giocattoli 

Qual é la cosa che piu apprezza in un prodotto artigianale ? 

Ci sono altri prodotti artigianali di Suo interesse ? Se si , Quali ? 

Quanto sarebbe disposto/a a spendere per un prodotto artigianale ? ( I ~J 

( i valori sono espressi in migliaia di Ure Italiane. Es. 30 = 30.000 Ure IT) 
DECORAZIONE 30-60 60 -120 120-200 200-300 300-600 +1 .000 
UTILlTA' VARIE 30-60 60 -120 120-200 200-300 300-600 +1.000 
ACCESSORI 30-60 60 -120 120-200 200-300 300-600 +1 .000 
TESSILE 30-60 60 -120 120-200 200-300 300-600 +1 .000 
CESTI/RECIP. 30-60 60 -120 120-200 200-300 300-600 +1 .000 

I 



INQUIRY 

This inquiry is being done for a Colombian Company, The objective is to define the trend of the 
European Market for the next year, I appreciate your collaboration answering the whole format and 
sending it back by e-mail. Thank you , 

Where are you from? In which country do you live? 
How old are you? Highlightyour gender: MALE OR FEMALE 
Specify 3 colors that you prefer Tell 3 words that describe XXI century 
Specify 3 activities that you do in your free time: Specify 3 things that you have bought lately that 

are not food , 
Do you like Handicrafts? Would you buy Handicrafts? 
From which countries do you find handicrafts in the country where you live? 
Which kind of objects specially (S)? 
In which laces can ou find easil handicrafts in the count where ou live? 
Stores by Specialized Fairs Street Markets Others (Which ones?) 
de artments Stores 

If ou know them which ima e do ou have from them? 
H' hl' ht th h d' ft th t '11 11 tt t' t b th Igl Igl e an Icra s a WI ca more your a en Ion o uy em, 
Decoration Useful Accessories Textiles Tissues 
• Candelabrum • Set of dishes • Bags • Tablecloths • Baskets 

· Lamps • Goblets • Knapsack • Napkins • Table Individuals 
• Furniture • Recipients • Sombreros • Carpets • Platters 
• Candles • Fruit o bread dish • Jewelry • Hamacs 
• Cushion • Napkin's • Buckles • Covers 
• Vases accessories • Buttons • Dresses 
• Indian's • Accessory for hot 

reproductions plates 
• Traditional Masks • Cutting tables 
• Ritual objects • Space divisions 
• Coffers • Curtains 
• Wood figures • Portrait 

• Ash Trays 
• Furniture 

accessories 
• Playthings 

What do you value more on handlcrafts? 

Would you like to find another product of handicrafts? Which one? 
How much would you pay in American Dollars for handicrafts (highlight) 
DECORATION U$15 - 30 U$30 - 00 U$ 60-100 U$100-150 U$150-:nJ + U $500 
USEFUL U$15 - 30 U$30- 00 U$ 60-100 U$100-150 U$150-:nJ +U$fQO 
ACCESSORIES U$15-30 U$30- 00 U$ 60-100 U$100-150 U$150-3JO + U $500 
TEXTILES U$15 - 30 U$30- 00 U$ 60-100 U$100-150 U$150-:nJ +U$500 
TISSUES U$15-3J U$30- 00 U$ 60-100 U$100-150 U$150-:nJ + U $500 
Choose one of these obiects the one that vou like more I 




