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El Estado Colombié1no por 

mandato com,1itucional, inturviene 

en las actividades econúmicas 

del país y traza políticas para la 

promoción y desarrollo ,je tos 

sectores productivos con el fin de 

garantizar equidad económica, 

social, educativa y cultural para el 

progreso nacíonal, incluida la 

industrtal artesanal. 

Con este propósito, en 

1964 se creó Artesanías de 

Colombia como Socied,3d de 

Economía Mixta vinculi1da al 

Ministerio de 

Económico, con au tonomía 

administrativa y capital propio que 

ARíl"ES 

se ñge por el Derecho Privado. 

Su principal objetivo es 

contribuir al mejoramie111to integral 

del sector artiisanal a través del 

concepto d,e competitividad, 

elevando la calidad de vida de los 

artesanos y desarrollando 
l, 

procesos de producción, 

promoción, capacitación y 

comercialiiación. Además, 

estimula el desarrollo profesional 

del recurso humano, la 

sosteníbilidad del medio ambiente 

y la preservación del patrimonio 

cultural vivo, asegurando la 

participación creciente del sector 

en la economía del país. 
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Para cumplir con esta 

mc;ión, la Empresa vincula a 

entidades gubernamentales y no 
gubernamentales, c.entros 
educativos y de investigación, con 
objetivos afines, para concertar 
fornas de apoyo útiles y

convenientes para el desa1TOll0 

del sector. 
Artesanías de Colombia 

esvmula la competitividad de la 
producción artesanal del orden 
local, regional y nacional, 
mediante la cofinanciación de 
proyectos para la autogestión y el 
de�;arrollo de las comunidades 
a,wsanales, con el fin de mejorar 

et producto y su posicionamiento 
en segmentos específicos del 

mercado interno y externo. 
La Empresa rescata las 

tradiciones artesanales que han 
sido afectadas por factores tales 
como, el desplazamiento del 
campesino a las grandes urbes, la 
producción industrial con precios 
más ventajosos, la baja 
tecnología, la escasez de materias 
primas naturales y especialmente, 
el reconocimiento del artesano de 
su propio potencial para convertir 
el oficio en una actividad 
respetable que mejore su 
bienestar socieconómico. 

Es así, como se generan 

proyectos de desarrollo 

económiCO y social para el sector 
artesanal en el ámbito nacional 
como: Expoartesanías, la Plaza 
de los Artesanos y los 
Laboratorios Colombianos de 
Diseño para la Artesanía y la 
Pequeña Empresa. La meta de 

estas acciones y programas es 
lograr un sector social dinámico, 

económicamente productivo y



EX OARTE ANIAS: Un encú • • .. 

Mediante un Contrato de 

Asociación con la Corporación de 

Ferias y Exposíciones, Corferias 

S.A. en 1991 nace 

Expoartesanias, . como una 

estrategia ele comercialización, 

dirigida a incentivar los a1tesanos 

del país, aumentar la oferta, la 

producción )' desarrollar �rocesos 

de mercs1deo para hacer 

efectivas las exigencia:; de la 

demanda. 

El evento, además de 

potenciar la venta de artesanías 

en el mercado nacional e 

· intemacional, propicia el contacto

directo de los artesanos con los 

compradores, 

comprobación 

competitividad, 

facilita la 

de niveles de 

afianza el valor 

estético y cultural de las 

diferentes piezas y genera un 

e1;pacio de reflexión, discusión y

• 

estudio del sector: 

La Feria se ha consolidado 

como el único y más importante 

espacio especializado para la 

exhibición, promoción y

comercialización de los objetos 

artesanales y en la vitrina 

comercial más 

importante de 

Améñca latina. 
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La interacción entre di

señador y artesano es definitiva y 

.SE nutre mutuamente de la creati

vi jad, la destreza empírica y et 

cunocimiento académico, para la 

obtención de nuevos productos de 

e:{celente calidad y funcionalidad. 

Es además un buen. soporte para 

que la producción sea competitiva 

y demandada. 

Para alcanzar este pro

pósito, Expoartesanías desarrolla 

mecanismos de selección, que 

t:enen como finalidad aceptar sólo 

l,i>s objetos que se destacan por su 

<liseño, valor cultural, calidad, res-

ponsabilidad ecológica, manejo 

adecuado del empaque y de la 

imagen corporatíva. 

La selección de produc

tos la realiza el equipo de diseí\a

dores de Expoartesanías, con el 

apoyo de la unidad de Diseilo de 

Bogotá y los Laboratorios Colom

bianos de Diseño para la Artesa

nía y la Pequeña Empresa de 

Annenia y Pasto, quienes prestan 

asesoría permanente a tos intere

sados en participar. 



SANO Y ARTESANlA 

La artesanía ccmo parte 

de la cultura y del conocimiento 

del hombre, no se extingue, sino 

se enriquece y transforma de 
.. 

acuerdo con las necesidades, 

condiciones y características del 

pueblo quu la produce. 

Es el resultado cie proce

sos simplf� o complejos en la 

medida que la mano dol hombre 

se potencializa a través de instru

mentos y herramientas �ara domi

nar los materiales. Por su proceso 

productivo, lo "HECHO A MANO" 

les, e.olores y usos, el sentimiento 

de quien lo <:Oncíbe. 

El artesano desarrolla los 

conocimient,os y técnicas hereda

das de gene1ración en generación 

y 1�xperimenta a partir de su crea

tividad y de su interés, el deseo 

po,r conseivar fonnas antiguas de 

elaboración. Busca producir más 

para obtener mayores ingresos y 

mejorar su economia familiar. 

La actividad artesanal se 

adapta a las condiciones que le 

adquiere cualidades únicas que impone el mercado actual y a las 

expresa en sus fonnas materia- necesidades que tiene el artesano 

y que satisface con la comerciali

zación de suS productos. 

Las combinaciOnes de la 

artesanía son amplias y la selec

ción de fonnas, decorados y colo

res, marcan a los pueblos y a los 

grupos, son su sello de Identidad 

y una de tantas expresiOnes cultu

rales. 

Es así como se puede di

vidir la artesanía en tres catego

rías: 



Su valor cultural radica en 
el manejo consecuente l' hábil 
entre material, función e identi
dacl, que expresa con técnicas 
milenarias, las actitudes y las vi
sio;1es cosmogónicas que forman 
parte del pensamiento comunita
rio. Identifica y rescata las valio
sai; expresiones culturales regis
tradas en cada pieza. 

ARTESANIA TRADIGJONI 
( , - :;.,,{ ... ; "� 

Elaborada por artesanos 
que han aprendido el oficio de sus 
padres y abuelos, está creada Cf n
materiales propíos de cada regiqn. 
Desarrolla caracttirísticas qtJe 
identifican al grupo/humano qlie 
la produce. 

Es el trabajo que incorpora 
elertlentos de distintas cuttutas, 
nuevos materiales, técnicas y ele-
mentos de diseño qué responden 
a las necesidades de la vida ac
tual. 



CRITERIOS D EVALU CION Y SELECCI N DE PRODUCTOS 

Con el fin de IO!Jrar el 
posicionamiento del ol)Jeto artesa

nal y consolidar la actlvid�i como 
un hecho permanente de ocupa
ción e ingres,o, se deben t1mer en 
cuenta los sinuientes criterios, así 
como los rangos de evaluación 
del producto ·r de la exhibición: 

Valor Cultural: 
Se refiere a la expresión indivi
dual o colectiva presente en los 
objetos, la cual genera productos 
con cualidades especiahlS muy 
atractivas para los compra:lores. 

Calidad: 

Se maniflesti� en el dominio de la 
técnica,· los materiales, en la fun-

cionalidad, en los acabados y en 
la duración de, los productos. 

Responsabilidad Ecológica: 

La· materia prima utilizada debe 
ser biodegradable y tener un ma
nejo adecuado y responsable, 
para crnar' 001nciencia y contribuí� 
a su conservación.· Debe evitarse

el uso de materiales tóxicos. 
Producción y Precio: 

La cantidad, c:alídad y valor de fa 
mercancfa , deben ser conseci,en
tes con los gastos y e�ati\las 
que se generan con la párticipa
clón en la Fe1ria. El resultado eco

nómico debe mostrar que la asis
tencia fue productiva. Por. ser 

una feria en dol'ltk,. el· art�� · 
ofrece y vende directamente 'SUS 
productos, los preck)s. deben·. set 
inferiores a los del eomerdo. 

Empaque e Imagen� 
La presentación c:fél producto es

tan importante como el producto 
mismo, por eso debe ser 11� 
tiva, económica, n,sisterite, bióde
gradable y de fácil transporte. 
cada producto debe tener una 
etiqueta que incluya los datos del 
taller, la información específica 
sobre el origen, uso y cuidado 
adecuado de las piezas. · Estos 
aspectos contrt�en a fom,a, el 
cpttcepto de ímagen corporativa.



RANG()S DE EVALUACION DEL PRODUCTO Y DE LA EXHIBfCION · 

' 
PRODUCTO · �-j

,� ' -�"''í· 

5 .. 0 Productos innovadores en el mercado, 
JX>r su diseño, contenido cultural, acabados, ma
teri;al y/o técoica empleada. Piezas que reflejan 
procesos de investigación y tienen un adecuado 
mal)ejo de la imagen corporativa. 

4.D Productos con diseños vigentes, buen 
manejo del mateóal y de los acabados. Manejo 
incipiente de la imagen corporativa. 

3.0 Productos comunes en el mercado o que 
han perdido demanda. Presentan deficiencias en 
su diseño, en la elaboración y en el manejo del 
material o de la técnica. 

2.D Piezas carentes de creatividad. copias
de objetos producidos industrialmente. Manejo
indp1ente del diseño, la técnica y los materiales.

1.0 ProduelOs sin valor cultural, elabOrados 
en &ffie, con materiales de baja calidad y poco 
dominio de la técnica. 

EXHIBICION .. ··>, 

s.o Productos presentados de manera inno
vadora y creativa. Buen manejo del COior, ilumi
nación, disposición y ambientación, con desarro
llo de una buena imagen corporativa. 

4.0 Distribución ordenada que pennlte apre-
ciar el producto. Manejo incipiente de la imagen. 

3.0 Exhibición improvisada, mal manejo del 
color, de la imagen corporativa, y del mobiliario. 

2.0 Saturación de productos, desorden en la 
presentación, mal manejo del color, ausencia de 
la imagen corporativa, utilización del stand como 
bodega. 

1.0 Incumplimiento de las normas de exhibi-
ción, invasión de las éreas de Circulaci6n y utili
zación de elementos decorativos no aceptados 
por la organización. Saturación de colores, pro
ductos y elementos. Ausencia de la imagen cor
porativa. 



se realizará entre el ·r y el 
17 de diciembrn en la Corporación 
de Ferias y E,cpoSiciones, C:orfe
rias, el reci11to ferial más impor
tante que exist,e en Colombí11. 

En un área d� 15.000 me
tros cuadrados, ubicados en et 
primer nivel du los pabellonos 3, 6 
y 8, estarán compartiendo sus ex
periencias y conocimientos las co
munidades indígenas y 11froco
lombianas, los artesanos campe
sinos. rurales y ulbanos prove

nientes de todas las regiones del 
país, así como diseñado"*, arqui-

tectos y profesionales de diferen
tes disciplinas que buscan otras 
fonnas de expresión. 
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Durante once días, el pú
blico podrá adquirir la más amplia 
y varia(la producción artesanal, al 
igual que degustar los boeados 
típicos de todas las reglones y 

disfrutar de una excek!nte y com· 

pleta muestra de música colom
. biana. 

Anesanias de Colombia, 
espera superar los 92.000 víSítan.. 
tes que recibió Expoartesanías en· 
1999, así como incrementar las 
ventas reportadas que sobrepasa
ron los tres mil seiscientos miHo
nes de pesos ($3.eoo·ooo.OOO), 
como trabajar intensamente para 
atraer un mayor número de com
ptadQres nacionales e intemaclo
naleS, con elffn de asegurar más 
y,1nejores negocios, a corto, me-

.-'< 
. . 

diano y ta1110 plazo. 



• i ARTESANOS PARTfCiPANTES 

Puede participar toda per
sJna que demuestre ser artesano 
y que se encuentre en el ejercicio 
de su profesión. 

Para lograrlo, debe po
nerse en contacto con la oficina 
coordinadora del evento y estar 
dispuesto a seguir y cumplir el 
reglamento, las condiciones y exi
gencias que Expoartesanías tiene 
establecidas, con el fin de mante
ner el alto nivel _de la Fetia. 

Es requisito indispensable 
someter su producto al proceso de 
evaluación y selección. 

Los artesanos residentes 
en otras regiones del país, deben 
enviar por correo a la oficina de 
Expoartesanías, una muestra fí-

sica y el registro fotográfico de 
todas las piezas que deseen expo
ner. El Comité de Selección eva
luará el producto y detenninará si 
cumple con los requetimientos es
tablecidos. En caso que no los

cumpla, Artesanías de COiombia a 
través de los LaboratorioS Cólom
bianos de Diseño de Annenía, 
Pasto, Bogotá y del equipo de 
diseñadores de Expoartesanfas, 
ofrece asesoría en diseño, pro
ducción, exhibición e imagen cor
porativa. Para lograr la participa
ción, el diseñador junto con el 
artesano, buscarán el mejora
miento del produdo. 
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VALOR DEL STAND $ 

La Ft�ria está distrit:Juida por áreas y subárea:s de 

acuerdo con los material� y el tipo de productos. 

Las consignaciones deben hacerse a nom� de 

CORFERIAS S.A. en una de las siguientes entidadel';: 

• DAVIVIENDA. Cuen-ta No. 0079-0024023-0

• BANCO POPULAR. Cuenta de AholTOS No. 0,!5720160

Para facilitar y pennitir a los expo

sitores su participación, · se tienen estable

cidos los siguientes plazos para cancelar el 

valor total del stand: 

CUOTAS MES DIA % 

1ª Cuota Mayo 30 40% .·

l8 Cuota Julio 31 25% 

3ª Cuota sept. 30 25% 

4ª Cuota Octub. 30 10% 

Una vez obtenida la aprobación en 

el área que le corresponda, el artesano 

puede conSignar el valor de la cuota deter

minada para separar el stand.



: SEPARACION DEL S1�"D5: 

Unicamente se separa el stand, presentando o 

enviando el original de la consignaeión con dos 

fotocopias de la misma y con la fotocopia de la 

cédula de ciudadanía de la persona responsable del 

ccntrato. No son válidas las consignaciones enviadas. 

p(lr vía fax, solo sirven como información. 

Los expositores residentes fuera de Bogotá, de

ben enviar las consignaciones originales y las fotoco

pias por correo certificado. La asignación del stand 

so hará efectiva una vez se reciban los anteñores 

documentos. 

Nombre del stand 
Paneles divisorios 
Tapete para tráfico pesado 
Un escritorio y dos sillas 
Iluminación eléctrica 
Toma eléctrica 

-

SERVICIOS ADICIONALES� 
·- "� �,., 

Lámparas, tomas y conexiones eléctricas es
peciales 
Teléfonos 
Instalaciones de agua y drenaje 
Muebles especiales 

Si el expositor requiere estos servicios, debe 

solicitarloS al Departamento de ServicioS Generales 

de Corferias, a partir del 15 de octubre y cancelar su 

valor, mínimo cinco días antes de la inauguración. 

Para mayor información comunicarse al teléfono 

3810000 ext. 1372. 



NOR AS DE EXHISIC.ION . 1 
Para conservar el <>raen en cada uno de los

pabellones, se deben tene' en cuenta las siguientes
nonnas:
- Area de Cürculación Fr,,ntal: el espacio desde el
corredor, hasta 30 centímetros dentro del stand,
debe permanecer libre para facilitar a los comprado·
res el ingrese, y evítar la obstrucción de la circulación
- corredor: esta área de oe permanecer completa··
mente libre de mercancías, de cajas y de otre>!:
elementos. Los vendedores deben pennanecer den
tro del stand 11 esperar el iO:JreSO de los compradores.
Está prohibido vociferar o hacer promoción en los
corredores de los pabellonE?S.
- Vemana y Perfilería: no se pueden colocar artícu
los que sobrusalgán a la \ entana ni colgar1os de la
perfilería.
- Espacios vacios enn los stands: solo pueden

ocuparse hasta un (1) metro de altura del pisO.
- Paneles de color: deben permanecer completa
mente libres.

AREAS LIBRES �



. � ::... . ·.,. 

'-r!:t:, ··. ;4.1. . ' PARA R"C��J.\�.-.� .. : 
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- El nombre del stand es el mismo
quE aparece en el contrato. Debe
ser corto para lograr mejor lectura
y mayor recordación.
- tos cambios de nombre que
ocurran durante el evento tienen
un costo adicional y se realizan
un! vez se haya terminado de
ide:ntíficar la totalidad de los
stt,nds.
- Los montajes especiales deben
ser aprobados por Expoartesanías
a más tardar hasta el 31 de octu
bre. No se aceptan cambios du
rante el montaje.
.. No se debe realizar ninguna
cc,nsignación antes de que el pro
ducto sea evaluado y aceptado
por el Comité de Selección. Si lo
hace, NO habrá devolución del
dinero.
- Una vez aceptado y finnado el
c,Jntrato, el expositor se compro
mete a cumplir lo estipulado en el
mismo.
- Se debe cancelar !a totalidad de

' 
Ó •  ' 

los costos por concepto del área 
de exhibición y/o servicios, antes 
del 31 de octubre. 
- El expositor sólo podrá exhibir
los productos aceptados por el
Comité de Selección y por consi
guiente, los que figuren en el con
trato.
- El arriendo de espacios a terce
ros esta terminantemente prohi
bido y ocasiona sanciones seve
ras.
- El expositor está obligado a con
servar hasta el último día de Feria
un muestrario suficiente para
mantener surtido el stand.
- Por fuerza mayor, Expoartesa
nías se reserva el derecho de
mOdíficar la ubicación del stand
dando aviso con anticipación.
- El expositor residente fuera de
Bogotá, debe tomar un seguro de
traosporte puerta a puerta desde
el inicio del evento hasta treinta
días después de su finalización.
Este seguro se puede tramitar en

cualquier oficina transportadora. 
- En caso de pérdida, robo o dete
rioro de fa mercancía, Expoarte
sanías NO se hace responsable;
el expositor deberá presentar el
denuncio ante las autoridades
competentes e informar a la ofi
cina coordinadora para recibir
apoyo y asesoría.
- No se asignan más de dos (2)
stands para un expositor indepen
diente y para lograrlo se requiere
previa aprobación del diseñador.
Quien se atrase en el pago de las
cuotas, perderá automáticamente
un stand y el valor que haya sido
consignado, se le abonará al saldo
pendiente.



Expoartesanías 
Carrera 42 B # 22A- 78 
Tels. 344-54-13 344-54-11 
Fax 344-53-60 
Santafé de Bogotá o.e.

E-mail: expoarte@colomsat.net.co

un programa de 




