
ARTESANIAS DE COLCl·'.BIA · 

PROYECTO PLAZA DE LOS. ARTESANOS 

PARQUE STI�ON BOUVAR 

1. Identificación del carácter y Función del Parque.
2. Establecirr�ento de criterios de selección de actividad.ea e instalaciones.
3. tiarco conceptual Planteamiento de estrategias de desarrollo y organización,
4. Identificación y fomulación de actividades, zonificación y relaciones. Po..,.

liticas de distribución de la actividad recreativa, productiva: y comercial.

- 1. IDE,TIFICACION DEL PROB:..Ei-i...\ Y DEFINICION DEL CARACTER

AU'I'ECEDE·n'ES: La actividad prioritaria de 1390 de Artesanías de Colo.-.,,oia 
estuvo dirigida en gran parte a dotar a algunas ciudades del país con la� 
sibilidad de sitios de venta de artesanías en forna directa, con la i.,ten­
ción de mejorar la ca.T.ercialización y el marf;en de utilidad que dei:>en perci_ 
bir los artesanos directarr.ente\ 

Esta opción plantea nuevas necesidades para la organización espacial de és­
te ti:.x, de hogares. 

La tradición de los mercados de productos artesanales en espacios públicos 
data � 1983. Ella se vió favorecida inicialrnente por la presencia de lm 
grup::, bien identificado de la producción artesanal a nivel nacional, pero 
poco a poco, debido a factores e:rtemos y a otros internos tanto la orga.-­
nizaci6:i., contenidos y manejo de los t.'ier'c:ados, fué degenerando hasta lle6ar 

a niveles.de un deterioro tal que ha tenido un efecto negativo en� imagen 
. , 

del producta artesanal que ha perdido su prestigio dentro.del público co.u-
prador nacional, que representa un r..ercado cautivo rruy í.r,iportan:te. 
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lDS factcres � que han incid:ido en &ta evolucicSn negativa, soo en-
. . 

. tre otros: el apetito desmedí.do de algunos de los líderes de las a,$0Ciacio­
nes artesanales para percibir los únicos ingresos de sustento de sus agre­
miaciones a través del alquiler del espacio público. Este interés de arren­
dar la mayor cantidad de � � a aceptar la _partici�- de grupos de 
vendedon!s _ no artesanos, ni siquiem in�ios, canccidoe' con el nan- . 
bre de�, cuya po�ima. calidad en sus productos:lle� a otroS -
artesanos · de verdadero prestigio a abandalar es1:(:)s eventos y a marginarse 

. 

. 

en su. participaci6n deformando caJJpletanente su presentaci�. 

�e a1.gunos·funcionarios m.mici�s se.han vist�-favorecidos -
por facilitar _los permisos de :rea.1iza.ci4n de estos certámenes en diferentes 
sitios de las ciudades �, en algunos ca.sos sim.tl.�te. Dentro de 
las alternativas de soluci'?l' se presenta la o� de organizar sitios deco 
rosanente presen�s donde se pudiera reiniciar el proceso de selección y 
clasificac� de los artesanos y sus proouctos. 

Arte� de C.Olanbia debe intervenir en la Pl.aneaci.c?n, organizaci6n Y C"!: 
trol para._soluc.ionar los problemas que frecuentemente se presentan en estos 
eventos, especialmente en los servicios buscando soluciones, alternativas·. ,, . -

tanto para canpradores caoo para vendedores. 

F.n este_purrt� se hace importante entender que las actividades a realizar no 
se pieden :"'E'aJ i ur Fer-se, sino que habría que dotarlas de sistenas de infor 

. . . , ' .• ...... ,·1:.t�· 

.· .. ma.ci6n. � y sobretodo CONTROL, que garanticen la buena. IMX'Cha 
· de los proyectos. y programas.

La.s experiencias logradas en el manejo de los nereados infOI111ales reaJiz.acio'>
en lugares plblicos abiertos (Cali, Bucaramanga, Neiva) y otros cerrados -
(A:r:menia, Popa.�, Cartagena) y otros más fornales llevados a cabo en los
�ues crganiz.ados en Cali y 1\mja, deben ser aprovechadas para que la ge!
ti6n y desarrollo del Parque de Bogotá tenga los mejores resultados .

. Estas cooolusiones pocienoos agruparlas en los siguientes f�ores: 
.,. 

All1INISTRATIVOS:- Es importante mantener una gestión administrativa penna-



l-eoOffl:O; 

rar planes y programas y mante.-ier un contacto permanente con los pi:1%'ticipi!!t

tes y los medios de difusión, ya que la pnmx:i6n pe:nnanente es indispensa­
ble para garantizar la permanente visita de las instalaciones. 

ECONOMICOS :- La gesti6n econánica es indispensable y obligatoria, debido a 
� . . 

los altos costos y _la novilizaci6n de recursos a todo nivel que suceden en 

estos eventos. Tonando cato referencia la inversión en m:!.teriales y mano de 
obra de cada uno de los artesanos, que no puede ser inferior 13: $ 300.000,=, 
más los costos de preparaci6n, venta, sosteniJniento, decoraci�n y transpor­

te se llega a la conclusión que se necesita def:inll- cierta racionalidad en 
la progranaci6n, participaci6n y garantía en los resultados. 

CUL'IURALES:- El interés pr:iJiordial del productor artesanal reside en su va 
lor actual como transmisor de los valores de la identidad nacional, repres� 
tada en las tecnologías tradicionales, en el manejo id6neo de los materiales 

casi siempre de origen natural y en la expresión de usos y costumbres del 
pueblo colombiano. F.stos valores, cuando son bien expresados, son inmediata 
mente reconocidos por los cc:mpradores que encuentran en el producto artesa­
nal auténtico una respuesta a las inquietudes de carácter estético o utili-

. . 

tario ,. creándose así el fen6meno de transici6n cultural y permanencia de fac 
tares de identidad nacional. 

- DE ESPARCIMIENTO:- La utilización productiva del tiempo, tanto en la adqui­

sici6n de nuevos productos con carga informativa adicional, su fabricación
en presencia de los observadores,. el poder de compra y la relaci6n directa

de vendedores y ccmpradores de distinto origen, enriquecen las fonias de es

parcimiento activo llenando sus m.íl.tiples ca!"acterísticas.

'Estas gestiones NO pueden cumplirse cabalmente, sino completando pl�te

�1 marco de funcionamiento con una infraestructura de servicios adecuada,

-'!S decir rooderna, eficiente y suficiente� 

DE Af>OYO Y COMPLEMÉNTACION BE LAS OTRAS FUNCIONES:- Para.cumplir las gestio-
nes administrativa, comercial, cultural y de esparcimiento, es fundanental 



+:://�:\: 
e.otar estas actividades con los recursos a nivel f�icoque las satisfagan 
plenamente. Esto es las condiciones e:=ipaciaJes, de ordenamiento y de an-obla 
miento deben estar clararrente establecidas y solucionadas para lograr una 
imagen integral de operaci6n. 

OTRAS GESTIONES:- Los artesanos han identificado otros ·servicios que deben

ser prestados: 
- De almacenamiento.de productos y nuebles.
- De cuidados y �taci6n _de n.iñ,s, para facilitar_ actividades feriales.
;. De descanso y alimentaCÜ?" para vendedores.
- De mantenimiento.

2. SELECCION Y CARACTERISTICAS FUNDAMENTALES DE LAS ACTIVIDADES Y LAS INSTAI.A- .

CIONES:-

. -0..Utura 

-Recreacioo. :

-Canercio o �o 

-Alimentación ..

Espectáculos 

Teatros 
f.sculturas 

Juegos Ni.ros 

Descanso 
Deportes Simples 
Caminatas 

Puntos Venta 
Salas.Exposiciones 
Puntos Wornaci6n 

CUALITATIVO 

E/0 

D. C.

o. c.

Cafeterías - Restaurantes 
Bares 

Casetas 
E. C.

OJM'TITATIVO 

G. p.

G. G. 

G. G. 

G. G. 



Depósitos 

. -Apoyo : Primeros .Auxilios 

P.m:¡� 

-Servicios w.c. (M'.Sduíos)

Oficinas 
-Administración : 'Ibrre Control• 

Accesos 

* LEY'ENDA

Cualitativo :- ESTATICO (E) 

DINAMICO CD) 

SIMPLE (S) 

CtliPUESTA (C)

Cuantitativo :- INDIVIDJAL (I) 

GRUPAL PEQUERO (G.P.) 
GRuPAL GRANDE (G.G.) 
MASIVO (M) 

3 • ES'IBATEGIAS DE DESARROLLO Y MARCO CONCEPI'UAL 

E: s G. P •

E: S. S •. P. 

E: s. I 

Las detenn:inaciones :importantes para el crecimiento del parque son: 

a) la inversión en obras.
b) El creci.miento en participación determ:inado por vol�s de venta y nú

· ioo:ro de visitantes y horas de pennanencia.
e) la cantidad de eventos anuales especializados o. de carácter general •

Dentro del programa de crecim:iento s�· pueden considerar: 



Ocupación de las áreas de c:m:ul.aciones. 

Ocupación de las wnas de parqueadero. 

Densidad promedio de vendedores en la zona de ventas. 

Densidad pranedio de canpradores en la zona ventas. 

Ocupaciál de U/. de servicios. 

Ocupaci6n de U/ • de apoyo. · 

(Tomando Proyecciones Visitantes Plan Maestro) •

SIST.EMAS DE ORGANIZACION POSIBLF.S 

Para la or� y jerarq� de los espacios se pueden identificar los si-­

g¡.úentes sistemas con sus referencias: 

3.1 Referencia a Defirú.ción Te6rica: 

3.1.1 Artesanía Indígena, procedente de las regiones que aún conservan 

rasgos fuertes ejemplo: Sibundoy, Silva, Güajira, Sierra Nevada, 
etc. 

3.1.2 Artesanía Tradicional Popular, con rasgos procedentes de dile -

rentes culturas ejemplo: �quira, Charal4, etc. 

3.1.3 Contemporánea, sin rasgos identificatorios constantes ejemplo: 

Tapices , ceráin:i.ca utilitaria etc. 

3.2 Referencia a Tecnología: 

3.2.1 Orfebrería 

3.2.2 Alfarería y Cerámica 

3.2.3 Cestería y fibras 



3.3 

3. 2 .s C!rpint� ,. Elmúst:er.fa .

3.2.6 !-stalisteria 

3.2.7 .Juguetería 

3 .2. 8 . Marroquinería 

3.2.9 Lapidac� y Pedrería 

Referencia a Materiales: 

3.3.1 Oro ,. Metales preciosos 

3.3.2 .Bar?x>, Areilla., TieITa 

3.3.3 Fibras naturales 

3.3.4 Madera 

3.3.5 Hierro y Metales 

3.3.6 Cuero y Pieles 

3.3.7 Piedra 

3 .4 Con referencia a la Z.Onificaci4n Geogr�ica Adoptada: 

3 • 4 .1 1.ona Andina 

3 • 4. 2 °Costa Atlántica 

3.4.3 Costa Pacifica 

3.4.4 Llanos y Selvas

3. 5 Con refen!ncia a loa .Antecedentes Históricos de Carácter Estltico · y
. . . . 

Productivo: 

3. 5 .1 Tayrona (Sierra Nevada)

3 ;5 .2 Sinú (Co� ,. Sucre) 



3 • s. 3 Quimba.ya CAntioquia y Viejo caldas) · · 

3.5.4 Calima (Valle y Choc6) 

3. 5. 5 San Agustín y Tierradentro (Huila. y Cauca)

3 .5 .6 QiiJJacinga, Nari.ño 

3,6 Con referencia a la Ocupación de Prooul.:ltos por Unidad de Are.a: 

3.6.1 Muy pequei'ío/3: 

Joyería 

Orfebrería 

Bisurtería 

Ocup: 100 Unid. /M2

3.6.2 Pequeño:

Marroquinería 
Juguetería 

Cerámica mesa 

Alfarería 

l\c:cesorios Ma.dera 

Ocup: 25 Unid.lM2

3.6.3 Gran.de: 

Cestería y Piedras

Talla y Tox:TlO 
Ocup: 5 Unid./M2

3.6.4 Muy Grande: 

Muebles 
Tejidos, Cobijas, Hamacas 
Ma.teras 

1/M2



3.7.1 Artículos para. el Hogar 

7.1.1 Decoraci6n.y 

7 .1.2 Uso donéstico 

3.7.2 F.ega.los: 

7.2.1 Para Mujer/fbnbre 

7.2.2 Para Niñ::> 

3.7.3 Productos Etnicos: 
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