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ARTESANIAS DE COLGBIA -
PROYECTO PLAZA DE i0S ARTESANOS
PARQUE SIL¥ON BOLIVAR

1993

Identificacién del cardcter y Funcién del Parque.

Establecimiento de criterios de seleccién de actividades e instalaciones.
larco conceptual Planteamiento de estrategias de desarrollo y organizacidn,
Identificacién y formulacién de actividades, zonificacién y relaciones. Po-
1fticas de distridbucién de la actividad recreativa, productivd y comercial.

IDENTIFICACION DEL PROBLENMA Y DEFINICION DEL CARACTER

ANTECEDENTES: La actividad prioritaria de 1390 de Artesaniss de Colombia
estuvo dirigida en gran parte a dotar a algunas ciudades del pais con la po
sibilidad de sitios de venta de artesanfas en forma directa, con la inten-
cién de mejorar la comercializacién y el margen de utilidad que deben perci
bir los artesanos directamente:

Esta opcién plantea nuevas necesidades para la organizacién espacial de és-
te tipo de hogares.

La tradicién de los mercados de productos artesanales en espacios pubiicos
data de 1383. Ella se vié favorecida inicialmente por la presencia de un
grupo bien identificado de la produccién artesanal a nivel nacionsl, pero
poco a poco, debido a factores eiternos vy a otros internos tanto la orga--
nizacidn, contenidos y manejo de los mervados, fué degenerando hasta llegar
a niveles de un deteriora tal que ha tenido un efecto negativo en la imagen
del producto artesanal que ha per{ﬂ.ido su prestigio dentro del pdbiico com-
prador nacional, que representa un mercado cautivo muy inportante.
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Losfacuxesinfé&psquemimididoenéstaemlmiénmgativa,s&xenu
.tre otros: el apetito desmedido de algunos de los lideres de las asociacio-
nes artesanales para percibir los Unicos ingresos de sustemto de sus agre-
miaciones a travé€s del alquiler del espacio piblico. Este interés de arren-
dar la mayar cantidad de 4drea llevé a aceptar la participacién de grupos de
vendadares no artesancs, ni siquiera intermediarios, conocidos con el nom—-
bre de cacharrercs, cuya pobr{sima calidad en sus productostllevt_Sao*I:mé -
artesanos de verdadero prestigio a ahandanar estos eventos y a marginarse
en su partm:.paclﬁl deformando campletamente su presermtacién.

Ad.lmonalm'rte algunos funcicnarios nummpales se‘hlan visté-favorecidos -
por facilitar los permisos de realizacin de estos certdmenes en diferentes
sitios de 1as ciudades gandes en algunos casos similtdneamente. Demtro de
las altermativas de soluc16n se presemta 1a opcién de organizar sitios deco
rosamente presentados dande se pudiera reiniciar el proceso de seleccifin y
clasificacin de los artesanos y sus productos.

Artesanfas de Colambia debe intervenir en la planeacién, organizacién y con
trol para soluciocnar los problemas que frecuentemente se presentan en estos
eventos, espe_ciglnente en los servicios buscando soluciones, alt_emativas

tanto paxacdqmadoms como pare vendedores.

En este punto se hace importante ertender que las actividades a realizar no

_sepuedenmal;m?exsse, sino que habrfa que dotarlas de sistemas de infor

. ‘macién, am:;ény sobretodo CONTROL, que garamticen la buena marcha
‘de los proyectos y progremas.

Las experiencias logradas en el manejo de los mercados informales realizados
en lugares piblicos abiertos (Cali, Bucaramanga, Neiva) y otros cerrados -
(Armenia, Popaydn, Cartagena) y otros mis farmales llevados a cabo en los
parques arganizados en Cali y Tunja, deben ser aprovechadas para que la ges
tién y desartollo del Parque de Bogotd tenga los mejores resultados.

. Estas conclusiones pnderms agruparlas en los siguientes factores:
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AIMINISTRATIVOS: - Es importante mantener una gestifn administrativa perma-



rar planes y programas y mantener un cantacto permanemte can los participan
tes y los medios de difusidn, ya que la pramocién permanente es indispensa-
ble para garantizar la permanente visita de las instalaciones.

ECONOMICOS: - La gestidn ecanémica es indispensable y obligatoria, debido a
los altos costos y la movilizacién de recursos a todo nivel que suceden en

estos eventos. Tomando camo referencia la inversién en materiales y mano de
obra de cada uno de los artesanos, que no puede ser inferior a ¢ 300.000,=,
mds los costos de preparacifn, venta, sostenimiento, decoracién y transpor-
te se llega a la conclusifin que se necesita definir cierta racionalidad en
la programacién, participacién y garantia en los resultados.

CULTURALES:- E1 inter€s primordial del productor artesanal reside en su va
lor actual como transmisor de los valores de la identidad nacional, represen
tada en las tecnologias tradicionales, en el manejo idéneo de los materiales
casi siempre de origen natural y en la exptesié_n de usos y costumbres del
pueblo colombiano. Estos valores, cuando son bien expresados, son inmediata
mente reconocidos por los campradores que encuentran en el producto artesa-
nal auténtico una respuesta a las inquietudes de cardcter estético o utili-
tario, credndose asi el fendreno de transicién cultural y permanencia de fac
tores de identidad nacional. -

DE ESPARCIMIENTO:- La utilizacidn productiva del tiempo, tanto en la adqui-
sicién de nuevos productos con carga informativa adicional, su fabricacidn
en presencia de los observadores, el poder de compra y la relacién directa
de vendedores y campradores de distinto origen, enriquecen las formas de es
parcimiento activo llenando sus miltiples caracteristicas.

Estas gestiones NO pueden cumplirse cahalmente, sinc completando plenamente
21 marco de funcionamiento con una infraestructura de servicios adecuada,
2s decir moderna, eficiente y suficiente.

DE APOYO Y COMPLEMENTACION BE LAS OTRAS FUNCIONES:- Para cumplir las gestio-
nes administrativa, camercial, cultural y de esparcimiento, es fundamental
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éotar estas actividades con los recursos a nivel fismo que las satisfagan
plenamente. Esto es las condiciones espaciales, de ordenamiento y de amobla
mianto deben estar clararente establecidas y solucianadas para logrer una
imagen integral de operacidén.

OTRAS GESTIONES:- Los artesanos han identificado otros servicios que deben
ser prestados:

- De almacenamierto de productos y muebles.

- De cuidados y alimentacién de nifios, para facilitar actividades feriales.
- De descanso y ahnentac;én para vendedores. ‘

- De mantenimiento.

SELECCION Y CARACTERISTICAS FUNDAMENTALES DE LAS ACTIVIDADES Y LAS INSTALA--
CIONES: -

CUALITATIVO CUANTITATIVO

Espectdculos
- =Qultura Teatros E/D G. P.
Esculturas

Juegos Nifos

-Recreacién : Descanso D. C. G. G.
Deportes Simples
Caminatas
Puntos Venta

-Carercio o Mercadeo Salas Exposiciones D. C. G. G.

Puntos Infarmacidn

Cafeterfas - Restaurantes
-Alimentacidn .. Bares E. C. G. G.
Casetas



DepSsitos

- -Apoyo : Primeros Auxilios E: S G. P.
Parqueaderus

~Serwicios W.C. (M5los) E: S. G. .P.
Oficinas

-Administracién Torre Control. E: S. I
Accesos

* [EYENDA

Cualitativo :- ESTATICO (E)
DINAMICO D)
SIMPLE (s)

CQMPUESTA  (C)

Cuantitativo :- INDIVIDUAL (1)
GRUPAL PEQUERO (G.P.)
GRUPAL GRANDE (G.G.)
MASIVO M)

ESTRATEGIAS DE DESARROLIO Y MARCO CQNCEPTUAL

Las determinaciones uLmportantes para el crecimiento del parque son:

a) la inversién en obras.

b) El crecimiento en participacién determinado por voldmenes de venta y ni
‘mero de visitantes y horas de permanencia. .

c) 1a cantidad de eventos anuales especializados o de cardicter general.

Dentro del programa de crecimiento se pueden considerar:



Ocupacién de las 4reas de circulaciones.

Ocupacidén de las zonas de parqueadero.

Densidad promedio de vendedores en la zona de ventas.
Densidad prumedio de campradores en la zona ventas.
Ocupacién de U/. de servicios.

Ocupacién de U/. de apoyo.:

(Tomando Proyecciones Visitantes Plan Maestro).

SISTEMAS DE ORGANIZACION POSIBLES

Para la organizacién y jerarquia de los espacios se pueden idemtificar los si--
guientes sistemas con sus referencias:

3.1 Referencia a Definicién Tedrica:

3.1.1 Artesania Indfgena, procedente de las regiones que ain canservan
rasgos fuertes ejemplo: Sibundoy, Silva, Glajira, Sierra Nevada,
etc.

3.1.2 Artesania Tradicional Popular, con rasgos procedentes de dife -
rentes culturas ejemplo: Riquira, Charald, ete.

3.1.3 Contempardnea, sin rasgos identificatorios constantes ejemplo:
Tapices, cerdmica utilitaria etc.

3.2 Referencia a Tecnologia:

3.2.1 Orfebrerfa
3.2.2 Alfarerfa y Cerdmica

3.2.3 Cesterfa y Fibras



3.3

3.4

3.8

3.2.% * Tejidos

3.2.5 Carpimterfa, Fhanisterfa
3.2.6 lMetalisteria
3.2.7 Jugueterfa

3.2.8 Marroquinerfa
3.2.9 Lapidacién y Pedrerfa

Referencia 4 Materiales:

3.3.1 Oro, Metales preciosos
3.3.2 Barro, Arcilla, Tierra
3.3.3 Fibras naturales

3.3.4 Madera

3.3.5 Hierro y Metales

3.3.6 Cuero y Pieles

3.3.7 Piedra

Con referencia a la Zonificacién Geogrdfica Adoptada:

3.4.1 Zona Andina

3.4.2 Costa Atléntica
3.4.3 Costa Pac.@fica
3.4.4 Llanos y Selvas

Con referencia a los Antecedentes Histdricos de Cardcter Estético -y
Productivo: )

3.5.1 Tayrona (Sierra Nevada)

3.5.2 Sinf (Cordoba, Sucre)



3.6

3.5.3 Quimbaya (Antioquia y Viejo Caldas)
3.5.4 Calima (Valle y Chocd)

3.5.5 San Agustin y Tierradentro (Huila y Cauca)
3.5.6 Quillacinga, Narifio

Con referencia a la Ocupacién de Productos por Unidad de Area

3.6.1

3.6.2

3.6.3

3.8.4

Muy pequefios:
Joyeria

Orfebrerfa
Bisurterfia

Ocup: 100 Unid./M2

Pequefio:

Marroquineria
Jugueteria
Cerdmica mesa
Alfareria
Accesorios Madera
Ocup: 25 Unid./M2

Grande:

Cesteria y Piedras
Talla y Tormo
Ocup: 5 Unid./M?

Muy Grande:
Muebles

Tejidos, Cobijas, Hamacas

Materas
1/M2



3.7 Segin.la Organizacién Comercial de Mercadeo:

3.7.1 Articulos para el Hogar
7.1.1 Decoracién.y

7.1.2 Uso doméstico

3.7.2 Regalos:
7.2.1 Para Mujer/Hambre

7.2.2 Para Nifo

3.7.3 Productos Etnicos:
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