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Guadua Quindío 

Atiesanías de Colo1nbia S.A. ha sido pionera en el trabajo del ba1nbú - guadua en 

el país y con especial enfasi en el Quind10. En la década de los 80 se realizaron 

convenio de cooperación con la República Popular C:hina. con el objetivo de 

desarrollar actividades de capacitación en silvicultura. aprovechan1iento y 

transformación de la Guadua y el ban1bú. capacitación en diseño y elaboración de 

objetos de cestería y n1uebles. 

A través del Convenio Guadua - Ban1bú, suscrito en .i\rtesanías de Colon1bia. la 

Corporación Autónoma Regional del Quindío. la Gobernación del Quindío. el 

ENA y las Alcaldías Municipales de Calarcá, Córdoba, Buenavista Filandia. 

Quimbaya y la Tebaida. se de arrollaron progran1as de fon1ento del cultivo y 

capacitación de artesanos, estableciendo en diversos n1unicipios las aldeas del A1ie 

Sano co1no espacio de e�poc:;ición y venta de productos artesanales. 
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PU TO DE PARTIDA 

• '1 y 1 'un1ini-tro de 
Materias Prin1ns 

i . 
. . · · ' Productores 

• 1 • 4 la 

Factores Crítico 

• Falta asistencja técnica.

• Dcbilidade técnicas en e] cultivo.

• Deficiencia técnicas en lo� proctso� de e .. ·tracción
de la materia prima.

•Deficiente desarrollo tecnológico en los procesos de
in111unización 1 secado (empíricos).

• El deterioro de la calidad de la n1ateria pri1na. afecta
el producto final.

• Debilidades asociativas y cn1presariaks.

• Inadecuados canales de di�·tribución.
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Suminjs1ro de 

Materias Prirnas 

Factore Críticos 

:_ ,'i•Baja productividad y capacidad de oferta. 
• t .�tr;.. �·' . .  , 

¡ 

·•Espacios físicos inadecuados.
1' 

1 
• • Perdida de estándares de calidad.

•• 1 • 

:;,.! i.·: ... •Resistencia al cambio para el desarrollo de
· �- ::· .;. : · nuevos productos. . �· .. · · · · ··.
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Sun1inistro de 

Materias Prin1as 1 

[¡ 
l'f: " 

1 ' 

Productores 

Factores Críticos 

• Inadecuados canales de con,ercialización.

• Fa1ta de desarrollo de in1agen corporativa

(empaques, etjquetas, portafoJios).

• 

• 

• 

Desarticulación de los eslabones de la cadena

productiva.

Debilidades en la comercialización de los
productos en el á1nbito regional, nacional e
internacional.

Desorganización y falta de gestión en1presarial.

Co1nercial izado res 

Opciones 
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Cultivadores de 
Guadua 

Manizales Neira 
Calarcá, Qu1mbaya, 
Córdoba, Pereira. 
Mrstrató 

Proveedores de 
Insumos 

Alcaldías de Qu1mbaya, 
Calarca, Cordoba, M1strato, 
Dosquebradas. Santa Rosa 

1 1 1
Productos en 1 Comerc,antes 1

1 -� 1 

Guadua 1 1 
1 11 1

Manizales, Neíra 1 . Mari1zales, Pere1ra, 1 
. 1 1 

¡ Armenia, Cal1 1 Calarcá. Quimbaya, 

i 1 
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Córdoba, Pere1ra, 
Mistrató, 1 

Dosquebradas. !L� Comerciantes 1 ¡Santa Rosa de 1 

Cabal 1 
L!

1
1 Visitantes 

1 

1 Extranieros 1 
1 1 

1 
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Gobernaciones de Ministerio Comerc,o lnd. 

Quind í o R,saralda y .__ ___ y_T_u_r_is_m_o ____, 
Artesanías de 

Colombia S A. 
Caldas 

Ministerio de 
Agricultura 
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Nacional 
Bogota 

Medellin 

8arranqu1lla 

Ca1ta ena 

Internacional 

Estados Unidos 
Centro América 
El Caribe 
México 

Turistas 

Escuela de Adm. Y 
Mercadotecnia 

de Cabal Pere1ra, Ne ira Yj .-_O_N_U_D_l ---,j j UMAT AS I Soc. Colombiana del 
Manizales Bambú 

lu G.Colombiaj �-----.

1 Secretarias 1 Asoc1ac,ones de
cul 1vadores IA 

Asociaciones deN 1 comerciantes 

Cámaras de 

----------, I I 
Comercio 

ctuar Fam,empresa 1 � S Arboleda �
. 

� Asociaciones de ju. Tecnológ,cal 
artesanos 



Población a Atender 

• Cultivadores de guadua

• Artesanos organizados e independientes. de los 111 un icipios beneficiarios.

• Beneficiadores de la materia prin1a

• Personas en núcleos productivos artesanales.

• Organizaciones legalrnente constituidas.



l{esun1en de Provecto 

• El proyecto se orienta a estructurar y fortalecer los di ferentes 

eslabones de la cadena productiva.

• Las estrategias de asociatividad integrará a los diferentes actores

productivos� agentes de apoyo institucional de carácter privado y

guberna1nental y agentes interventores.

• Los procesos de integración conllevan al e1npodera111iento de los

actores, a través de pro) ectos para el n1ejoran1iento de la

productividad� la con1petitiv1dad y desarrollo del sector productivo.



¿Qué Busca el Proyecto? 

• Penetrar, pennanecer y con1 petir con diseños innovadores en n1ercados

especializados.

•Construir concertadamente propue tas integrales para tortalecer el sun1ini tro
de materias priinas.

• lmplen1entar estrategias para cualificar el producto artesanal a paiiir de

asesorías en diseño para el desarrollo de productos, que pern1itan altos niveles

de calidad y coinpetitividad del producto Jrtcsanal.

• Acompañar a las unidades productivas en procesos asociativos con el fin de

fortalecer y posicionar la gestión artesanal que pern1ita articular proyectos con

estrategias y planes de desa1Tollo gubernan1entale

artesa11ié1s de colomb1é1 s a 



¿Qué Busca el Proyecto? 

•Orientar y 111otivar a los actores productivos en la forn1uJación y puesta

en marcha de planes y estrategias para la producción
., 

pro111oción y

cornercialización del producto art sanal.

•Fortalecer la imagen corporativa ( etiquetas, en1 paques ).

• Pro1nover alternativas de producción que n1ejoren Ja calidad y recupere

diseños tradicionales.

•Cualificar para la gestión e1npresarial, con1erc1al.



Actividades del Proyecto a Desarrollar por Eslabón 

.--------
-- - --

Eslabón suministro de 

materias prima 

1-. J�vestigació1;; aplicación 
tecnológica en 1natcrias 
primas. 

•Capacitación y asistencia
técnica para el u o de
materia pritnas.

• Plan para d sun1inistro ele
111aterias prin1as.

• Establecer centros de
acopio de insun1os y
111aterias prirnas.

E labón de la 

producción 1 
1 

--- __ ¡ 

•Organización cmpre�arial
para la rroducción y la
comercialización.

•Capacitación cn1pn:.: arial

•( apacitación Lécnica en el 
oficio. 

•A-,csoría en di "rin.

•Consolidación de rede� de
ar i c unos.

Eslabón de la 

comercialización 

•Capacitación comercial.

• [studio de la demanda.

• Eventos pron1ocionalcs y
feriales.

•Con1ercialización nacional
e internacional.

•Sello de calidad hecho a
mano para !a artesanía.
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¿Qué se Espera al Fin del Proyecto? 

Plan para el sun1inistro de la n1atena prin1a con precio y calidad . 

Apertura y posiciona1n iento en nuevos n1ercados . 

Que se aun1ente la capncidad de gestión ernpresarial y con1ercial. 

Que se hayan desarroJlado nuevas I íneas de productos . 

Aumento en los ingresos de los a ociado 

Mayores volún1enes de productos . 

Que los artesanos y ]as en1presas se co1n pro1netan n1ed iante un acuerdo 

a fortalecer el Plan de Acción. 

Que puedan contar con centros de distribución de n1ateria prima y 

centros de acopio. 



Productos y Metas 

PRODUCTOS INTERMEDIOS METAS VERIFICABLES PRODUCTOS FINALES 

1 Identificación de agentes vinculados a cada 1 Un inventario de organizaciones 1.Empresas asociativas formalizadas y 

eslabón artesanales formales vinculadas a cohesionadas 

la cadena cooperativas. 

precooperativas. asociaciones, 

E:.A.T. etc 

2.inventario de organizaciones existentes 2.Seis (6) grupos sensibilizados y 2 Redes establecidas de productores,

formalizados asociativamente proveedores, comercializadores

3 grupos sensib1lizadl)S hacia la asoc,atividad 3.Se,s (6) lideres organ1zat1vos 3.Empresas asociativas con planes de

1dent1ficados en los distintos produccíon formulados

eslabones 

4.Selección de las fo,mas asociativas por 4 Incremento del 10% de 4.Posicionamiento del producto diseñado

parte de los grupos organizaciones legalmente 

formalizadas sobre grupos 

informales 

5 Identificación de I id eres y grupos 5. Dos (2) propuestas de 5.Microernpresas produciendo las nuevas
cohesionados mejoramiento tecnológico lineas de productos diseñados
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PRODUCTOS INTERMEDIOS 

6. Resultado de evaluación de! estado de la
asociat1vidad (legal, socia!, estatutario,

productivo, directivo, etc)

7 Equipos meiorados 

8 Modelos o prototipos de nuevos equipos y 
herramientas probados 

9.Planos, técnicos y fichas técnicas de
equipos. herramientas y plantas innovados o

meJorados

1 O. Caracterización del sector de la guadua 

------------ ----

Productos y Metas 

METAS VERIFICABLES PRODUCTOS FINALES 

6. Talleres de capacitación y/o 6 Planes comerciales de corto y mediano 

cursos semi'1ar1os Costos, plazo. regionales y nacionales, por nichos 
Producc1on Ventas, de mercado 

Adm1rnstrac·on y Liderazgo

7 Asesorías en diseño por 7. Negocios d 1rectos de comerc, al 12adoras
localidad y oficio. de las cadenas

8 Asesorías en aplicación de 8.Empresas asoc1at1vas con folletos
tecnologías apropiadas. Asesoría promoc1onales 
por cadena productiva. 

9 Seminario para diseñadores 
sobre desarrollo de producto Un 

( 1) seminario

10 Semma:-1os de diseño por 
cadena productiva. (Réplicas) 

artesanías de colornb1a.s a 



PRODUCTOS INTERMEDIOS 

11.Mapas funcionales del trabajo con guadua

12.Unidades de competencia laboral en el

trabajo con guadua

13. Referentes técnicos para el oficio de la

guadua

14.Mercados identificados con nichos

específicos y conocimiento de la demanda

15.Tendencias del mercado definidas

----- -� - -- -

Productos y Metas 

METAS VERIFICABLES 

11. Dos (2) microempresas

elaborando nuevos productos

diseñados

12 Vincualc1ón de la cadena 

productiva a dos ferias regionales, 

una nacional 

13 Un (1) catálogo 

14. Un (1 ) folleto promociona! de

la minicadena
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Productos y Metas 

PRODUCTOS INTERMEDIOS 

16.Conoc,miento de la s1tuac1ón de la

competencia en producto y estrategias

17 Confrontación oferta artesanal - demanda 

potencial 

18.Líneas de productos o colecciones

desarrolladas con las respectivas fichas

técnicas y prototipos

19.Definición de costos de los nuevos

productos acordes con la demanda

20 Disponibilidad de planos y fichas técnicas 

de empaques y embalajes 

21.Establec,miento de negocios comerciales

directos

22.M,croempresas de la cadena participando

en ferias locales regionales y nacionales

23.Lanzamiento de productos de diseño al

mercado

--- --�




