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¿. ntece entes del Proyecto 

• Artcsaní;:i.s c.k Colornb1:1 .sl' v1n uL1 a lri l n1a_)lra L'll I q73 con lt1 p,1rtlL'ljXILH·111 \\ .i, t'iu L'll lns mere.idos
artesa na les.

• En la seS!unda rnit�-id de la dcl'.,lda de lor. 8Ll ">l' real1.�o llt 111\L:-ill!c!i.lCIOll sobre el olic1ü Lk' tc¡ccJuría trndic1onal
..... ..... . 

,. sus cl1 !crcntcs tcc1�1cas, así como la 1mhulog1a :-, CP!ll'"'niclo::-. culturak:-i dL I producLo \ del lk��rnpei'io de

roles ni interior Je la comunidad.

• L:n la dcc�1L1�1 de los 90 la empresa publ1' 1 la 111 'l.:'.-,t1g�1L·1on rcal1/.�,d�1 rH>r �lnnha R�1111írc1. las 111cm<rnas en
castell,rno, \Vavuu.

• En convcn10 �011 el fondo 1111xtn de cultur,1 \ el� las org:111ií'::ic1onL' 111d1gc11a . la (;nbcrnac1on) 1[1 1 und,1c1on
se apoyMon lo� nrt¿,.;;anos con �1 programn de capac1tacl(,11 : a ·1.stcnc1·1 téL 111ca

· Desde el Centro d� Dic;c110 t;� han dc_arro!bdo acc1011c .... par�, el rcsG!lC de lL\.:11ica� y dcs�1rrolll) ele 

producto. 

• Lis ürganiLac10n "S \Vay(1u d�bidarnc ·1k: r 'pre��nt� Lb.si. h[m partl\.:i¡x1do Jl·\dc ] '-)9U cll
F.XPOi\ R TI: :\ � 1,\,;; \ ManoE1cto

e les ha dPO.' acto económ1ca111 ntt• p�1rn parth.:1pn1 en "-·,·cnto� .,�tcm�1c10 1�ilcs Como )o l uc In ¡x1nic1p:.1c1011 
dL dos artc��rnns gua_11ra::; en el E1�c ·-:�ro le !\lu_¡erl' Jnd,gcnas Tc_¡..xlora, orgn111z�1do por la L'0.1 L:. CO en 

1) aris.

c1rtt.::sd111r1s cit.: colomt.>1.i.s ,1 
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Sun1inistro ele 

iVlaterias Prin1as 

PLINTO DE PARTIDA 
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Factores Crílico.s 

1. Deficiente calidad y esca ·cz dr materia, primas.

2. Falta de plan para el suministro de materias primas.

3. Reducida gama de colores.

-!. Faltan canales de distribución de la materia prima.

! 
1 

5. Falta organización para el uministro de mnterias primas 1

la prou ucción y la comrrcializaeión.

6. Desarticulación con el c�labón de l:.1 producción.

Con1crc i a 1 izado res 

()pcion es 

Co.-..;s·1 HUCCIÓ1'\ OEL PLAN DE 
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Surnini'.'.:>tro Je 
rvlaterias Pri ,nas 
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Productores 

Factores Críticos 
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2. ':::'.:.:· Falta de crédito pat� ]a compra.de matedas primas. 
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3.: · ;\jvtater1as prima� '.rl�- e�,f�lndarizádas �afectan el producto final 
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5.; . ,,_ Debilidad_es fécnij.ca�:_ en-los procesos de teJeduría. 
. . ·,.../¡;; . - .:1.

"'-
:: ' 

: ) /.,.;:·<·:' > ,, .,,'',c.,{,,j\}'. .. ,iY·'. 'llfü(:{t'1iY� . ,: . . 
· -:, . . . ' ; 

6 .. -;->,.': Aüsendá"de·mécajiisl1fos ;;de planeación de la produtción. 
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Con1crcial izadorcs 

Opciones 
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Sun1inistro de 

Materias Pri1nas Productores 

Factores Críticos 

7. Inadecuados volúmenes de producción con relación al
,.. ·i:.·. ij, � 

mercado potencial.

8. Debilidades en los procesos de de control de calidad .
.:.:,:_ 

9. Falta de asistencia técnica.

1 O. Escolaridad deficiente. 

ll.-, ·;:'·:'Ñé¿esid�d de desai-rollo de productos. 

12. Desorganización 

empresarial. 
; 

administrativa v falta de ge�tión

13. Desarticulación de los eslabones de la Cadena Productiva.

l 

1 
Con1ercial izado res 

Opciones 

CO:\STRUCCIÓN DEL l'L\� 

DE ACCIÓ1 CON 
l',\l{TICIPACIÓ� DE LA 

CO,\ll'i\'ID,\D 
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Suministro de 

Materias Primas Productores 

Factore Críticos 

7. Inadecuados volúmenes de producción con relación al

mercado potencial.

8. Debilidades en los procesos de de control de calidad.

9. Falta de asistencia técnica.

1 O. Escolaridad deficiente. 

11. Necesidad de desarrollo de productos.

12. Desorganización

empresarial.

administrativa y falta de gestión 

l3. Desarticulación de los eslabones de la Cadena Productiva. 

Comercializadores 

Opciones 

CONSTRUCCIÓN DEL PLAN 
DE ACCIÓN CO 

PARTICIPACIÓN D LA 
COMUNIDAD 
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Sun1ini tro Lle 

Materias Primas Productores 

Factore Crítico, 

1 

1. La dispersión geográfica de los productores dificulta la

entrega oportuna de pedidos y afecta los costos del producto

final.

2. 

3. 

Debilidades en la comercialización de los productos en el 

ámbito regional, nacional e internacional. 

Comercialización directa en u propio taller y de carácter 

local. 

4. Los productores e intermediario estructuran su oferta a

partir de la producción y no de la demanda.

5. Desarticulación de los eslabones de la cadena productiva.

Comercializad ores 

Opciones 

CON TRUCCIÓN DEL PLAN 

DE ACCIÓN CON 

PARTIClPACJÓN DE LA 
COMlJNIDAD 
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Proveeduría de Hilos
e Hilazas 

• Maicao
• Bogotá 
• Manaure (IFI - Fowayúu)

-� Otros

i� 
1 Cámara Comercio 1

d� BiQbacba 

Fundación Hilos 

� 

de r a 

1 Casas de la
Cultura 

Productores 

Chinchorros y
Hamacas 

• Riohacha, Uribia,
Barrancas, Bahía
Portete, Maicao, 

Manaure 

ICONTEC 11 PROEXPORT 
Artesanías de 

Colombia S.A. M1nisteno
Comercio lnd.Gobernación 

de la Guajira y Turismo 

Universidad de la 
AlcaldíasGuajira 

Municipales y 
Fondos Mixtos de Secretarias

Cultura 

11 
Dan social 

11 

1 I 

Comerciantes 

• Riohacha, Uribia,
Barrancas, Bahía 
Portete, Maicao, 

Manaure, Venezuela

Visitantes 
Nacionales e 

Internacionales

Consumidores 

Nacional 
• Bogotá 
• Mede!lín 
• Barranquilla
• Cartagena

Internacional
• Venezuela 
• Estados Unidos
• Europa 

Turistas 

Chevron ¡exacol 
EUE Q •AKOTCHlJIRAWA

Fundación • ARAURAYUÚ

Nuestra 
Señora del •AREWASHI

Pilar 
• OZIWASUG

Coats Cadena 
•AYATAÁIN

Carbocol 
•KJALIANAYA,

Fonwayuú 
•AINJANNU

SENA Regional 



Población a Atender 

Comunidad indígena Wayúu y sus Artesanos Organizados e Independientes: 

• Fundación de los Pueblos Indios de la Guajira ., Ayataáin, Akotchijirra1nwa 

de Bahía Portete.

• Asociación de Artesanías Wayúu de la Alta y Media Guajira.

• Asociación de Mujeres Indígenas Wayúu Ainjannu de Barrancas.

• Asociación Indígena del Ane Wayúu Kjalianaya.

• Organización Zonal Indígena Wayúu del Sur de la Guajira OZIWASUG.

• Asociación de Jefes Fa1ni1iares Wayúu ARAUYUU.

• Asociación de Autoridades Tradicionales Wayúu AREW ASHI.

artesanias de colombia.s.a. 



Resumen de Proyecto 

• El proyecto se orienta a estructurar y fortalecer los diferentes

eslabones de la cadena productiva.

• Las estrategias de asociatividad integrará a los diferentes actores

productivos Wuayúu, agentes de apoyo institucional de carácter

privado y gubernan1ental y agentes interventores.

• Los procesos de integración conllevan al en1podera1niento de los

actores, a través de proyectos para el n1ejora1niento de la

productividad la competitividad y desarrollo del sector productivo.

lnJ M1ni�\�110 lht C1Jmc....n.•(1. ln1..1d:,.¡,lnu y li1r•,P11u 

- l.!:::! artesanías de colombia.s a.



¿Qué Busca el Proyecto? 

• Penetrar, pennanecer y con1petir con diseños innovadores en mercados

especializados.

•Construir concertadamente propuestas integra1es para fortalecer el suministro

de 1naterias pri1nas.

• Implen1entar estrategias para cualificar el producto a1tesanal, a partir de

asesorías en diseño para el desarrollo de productos, que pennitan altos niveles

de calidad y competitividad del producto artesanal.

• Aco1npañar a las unidades productivas en procesos asociativos, con el fin de

fortalecer y posicionar la gestión artesanal y pennita articular proyectos y

progran1as, con estrategias y planes de desa1Tollo gubernamentales.

artesanías de colombra.s a. 



¿Qué Busca el Proyecto? 

•Orientar y 1notivar a los actores productivos en la formulación y puesta

en marcha de planes y estrategias para la producción, pro1noción y

con1ercialización del producto artesanal Wayúu.

•Fortalecer a los actores productivos en aspectos de itnagen corporativa

( etiquetas empaques).

• Protnover alternativas de producción que 1nejoren la calidad y recupere

diseños tradicionales.

•Cualificar para la gestión empresaria], co1nercial.

artesanías de colombia.s a. 



Actividades del Proyecto a Desarrollar por Eslabón 

Eslabón suministro de 

materias primas 

• lnve tigación y aplicación

tecnológica en n1atenas
prin1as y tintorería en tintes
naturales.

•Capacitación y asistencia
técnica para el uso de
1nateria pnn1as.

• Plan para el sunünistro de
1nateria prunas.

• Establecer centro de
acopio de inswnos y
n1aterias pri1nas.

Eslabón de la 

producción 

•Organización e111presarial
para la producción y la
con1ercialización.

•Capacitación empresarial

•Capacitación t 'cnica en el
oficio.

• Asesorías en diseño.

•Con olidación de redes de
artesanos.

Eslabón de la 

comercialización 

•Capacitación con1ercial.

• Estudio de la den1anda.

• Eventos pron1ocionales y
fériales.

•Comercialización nacional
e internacional.

•SelJo de calidad hecho a
n1ano para la artesanía.

____________ __.__ ___________ __,_ ___________ __, 

¡:;::¡'11,;'1 M:rn:.luno ,11, \.-onv.r�,o hH.h1s1r,J 't Tur-w11,, 
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¿Qué se spera al Fin del Proyecto? 

1. Plan para el suministro de la 1nateria prima, suministro, precio y
calidad. 

2. Apertura y posicionamiento en nuevos mercados.

3. Que se hayan au1nentado de Ja capacidad de gestión empresarial y
comercia1. 

4. Que se hayan desan·o11ado nuevas líneas de productos.

5. Aumento en los ingresos de Jos asociados.

6. Mayores volúmenes de productos.

7. Que los artesanos y las empresas se co1nprometan 1nediante un acuerdo
a fortalecer el Plan de Acción.

8. Que puedan contar con centros de distribución de 1nateria prima y
centros de acopio.

i511'ril M:n1�ttJfUJ e.fo ConK...r(.;1,U l11l.l.t";('·u,1 ,. r t, f t\Flll> 

l!:!I� artesanias de colomb1a.s a.



Productos y Metas 

PRODUCTOS INTERMEDIOS PRODUCTOS FINALES METAS VERIFICABLES 

1 . Capacitación y asistencia técnica en el 
1 Acopio y disponibilidad oportuna 

1 . Productos acopiados y 
establecimiento de una red comunitaria de disponibles con registros de 
productores de tejidos por ranchería de productos con registro de calidad 

calidad. 

2. Capacitación sobre rescate y aplicación de 2. lnnovación de diseños con 2 Diseños innovados con valores 
técnicas tradicionales de tejeduría, utilizando figuras tradicionales de la cultura agregados étnicos 

la cartilla Warequer Wayuu. 

3 Elaboración de 1 O nuevas líneas de 3. colección de 10 líneas de 3. Por lo menos 2 alternativas de
productos artesanales que interpreten la productos donde se innova el diseños para mejorar la calidad de
trad1c1ón de técnicas, materiales y diseños de diseño wayúu con propuestas de los productos elaborados en 
la cultura Wayúu diseños para ambientes tejeduría. 

modernos 

4 Asesoría técnica en diseño y desarrollo de 4. Innovación del telar horizontal 4 Tres rancherías organizadas 
un sistema tecnológico que meJore la calidad mecánico en dos comunidades utilizan las máquinas innovadas 

del acabado para opt1m1zar el proceso de para meJorar los procesos del 

teJeduría de las hamacas y tramado de las hamacas y 
chinchorros. chinchorros 

5 Capacitación en Areas financieras, 5 Cualificación de indígenas 5 Indígenas capacitados en el 

administrativas y de mercadeo Wayúu en las áreas contables y manejo administrativo y contable 

administrativas Implementación 
de herramientas que mejoran y 

agilizan los procesos de teJ1do 

;;;, lril. MHH:,lt.t •u �t .. e vfTH ... í(..KJ lnü 1',j,lt Id )' 1 ,iri�OIV 
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Productos y Metas 

PRODUCTOS INTERMEDIOS PRODUCTOS FINALES METAS VERIFICABLES 

6.Capacitación en Organizaciones Solidarias 6. Organizaciones conformadas en

o Grupos Asociativos a la población de la 6. Organización del fondo rotatorio un fondo rotatorio

mini cadena que no está organizada para el almacenamiento de
materiales e insumos.

7 Propuestas de alternativas de diseño de ?.Catálogos publicados para 7. El 30% de los nuevos diseños

producción que mejoran la calidad de los informar sobre la oferta de son aceptados en el mercado

productos productos 

8 Estudios de diseño que mejoran las 
8 Publicación y actualización de la 

8. Disminución de peso, densidad y

cond1c1ones de trabaJo de las tejedoras de costos de producción de tejidos a

chinchorros. hamacas, mantas y gua1reñas. 
cartilla Warequer para la 

niveles iguales o superiores de
enseñanza propia Wayúu. calidad con la sustitución del hilo

9.Asesoría en el desarrollo de catálogos y 9 Catálogos elaborados para 
plegables promocionales de productos 9 Activación de la Página Web en informar sobre la oferta de

la red mundial productos. 

1 O. lnvest1gac1ón y documentación para la 1 O El 100% de las artesanas 1 O. Cartilla elaborada para la 

cartilla Warequer conocen y aplican las normas de enseñanza autóctona Wayúu 

calidad de INCONTEC para el 
chinchorro, la hamaca, la manta, 
las gua1reñas 

¡;;:¡¡il'ril M:11,stu 10 ,i,Jw C<JC'Ht..fl. .. 4(1 ln•.L1:;l, •c.t y 1,.,,�rrn .. * 
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Productos y Metas 

PRODUCTOS INTERMEDIOS PRODUCTOS FINALES METAS VERIFICABLES 

11.Asesoría y diseño de la pagina web para 11 Por lo menos 6 grupos están 11. Página web construida para
difundir y comercializar los productos preparados para su part1c1pac1ón comercializar los productos 
artesanales en las ferias nacionales de artesanales 

artesanías 

12 Doscientas artesanas capacitadas en 12 El 70% de las artesanas 
normas técnicas de INCONTEC implementan las normas técnicas 

de calidad 

13 seis grupos capacitados y preparados 13 El 30% de los productos 
para participar en ferias nacionales preparados para las ferias 

nacionales son aceptados en el 

mercado. 

artesanías de colombia.s a. 




