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INTRODUCCION

Nombre del evento:FERIA INTERNACIONAL DE LA CIENCIA Y LA TECNOLOGIA AMAZONICA
Fecha: 14,15,16 y 17 de noviembre

En una alianza que se realizd con la Universidad Nacional de Leticia, en donde la entidad
mostro su interés en ayudar a los artesanos emprendedores del Amazonas y con la ayuda
constante de la gestora territorial Laura Ardila, la disefiadora Maria Galindo y la asesora
comercial Laura Duque se logrd conseguir 5 cupos para la participacion de los artesanos
quienes lograron tener buenos resultados en materia de ventas en el evento, ademas de
las ventas otro beneficio que lograron los artesanos fue dar a conocer su producto para
posibles compradores potenciales e inversionistas .Con esto seguiremos en el trabajo de
buscar mas lugares para que nuestros artesanos puedan continuar con su labor de ventas
y generar mas alianzas para Artesanias de Colombia, siempre buscando preservar su valor
patrimonial y la identidad del pais.

Para el evento se contd con la presencia de la gestora territorial Laura Ardila y la

disefiadora Maria Galindo quienes apoyaron a los artesanos en temas comerciales,
registro de asistencia, ventas y toma de fotografias.
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1. CONTEXTO SOCIOECONOMICO E INSTITUCIONAL DEL PROYECTO
1.1. Antecedentes

Este evento es el resultado de una alianza que se hizo con la Universidad Nacional de
Leticia Y Artesanias de Colombia que tiene como objetivo que los artesanos inscritos en el
programa puedan reactivar econdmicamente sector al cual pertenece por medio de
ventas de sus productos y dandose a conocer con posibles compradores potenciales

1.2. Politicas de Desarrollo

En esta feria artesanal contamos con la participaciéon de 5 artesanos de Amazonas en su
gran mayoria provenientes de Leticia

1.3. Metodologia - Convocatoria

Este Mercado Artesanal contd con la participacion de 5 artesanos de Leticia

Para llevar a cabo esta exhibicion se realizd la convocatoria de los artesanos
pertenecientes a los laboratorios y posteriormente se hizo una curaduria y se
seleccionaron diferentes categorias

2. CONTEXTO GENERAL

2.1. Objetivo

La Subgerencia de Desarrollo y Fortalecimiento del Sector Artesanal, tiene por objeto
liderar y disefar politicas y estrategias para el fortalecimiento de la cadena de valor de la
actividad artesanal, gestionando la transferencia de metodologias y tecnologias a las
regiones, entrenando operadores, capacitando actores, suministrando informacion
significativa, sensibilizando a los gobiernos locales y convocando a los artesanos y demas
actores de la cadena de valor.
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La Subgerencia de Desarrollo y fortalecimiento del sector artesanal ejecuta el proyecto de
inversion: “Fortalecimiento de la actividad artesanal, una alternativa de desarrollo
econdmico local y regional 2019-2023 Nacional” cuyo objeto es fortalecer y promover la
actividad artesanal como una alternativa de desarrollo econdmico y cultural local y
regional en el pais, mediante el incremento de la competitividad y la productividad de las
unidades productivas artesanales, la integracién en los procesos de desarrollo econémico
local y la visibilizarian de los valores culturales, sociales y territoriales asociados a la
actividad artesanal.

2.2. Alianza estratégica

El objetivo era generar una alianza con un socio estratégico como la Universidad Nacional
que constantemente buscan promover los productos de nuestros artesanos y campesinos,
lo que hace a estas entidades atractivas para que artesanias de Colombia realice una
alianza, se socializo con los representantes de cada entidad que seria dptimo que en cada
feria que organicen se comuniquen con nosotros para lograr colaborar en la mejora del
evento sea por medio de apoyo econdmico y por supuesto con apoyo de nuestros
asesores principalmente con el departamento comercial y de disefio lo cual hard mas
atractivo el evento y lograra atraer mas flujo de personas y asi mismo lograr que los
artesanos incrementen sus ventas

ACOMPANAMIENTO
Previo y durante los dias del evento, se hizo acompafiamiento por parte de todo el equipo
del laboratorio Amazonas alos 5 artesanos que participaron en el evento.

COMPONENTE COMERCIAL
° Reunidn virtual para la socializacidn de la convocatoria / Limite de cupos
° Realizacién de charla con los seleccionados
° Montaje
[
[
Il.  CURADURIA
A. Seleccién de los artesanos y su portafolio de producto.
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ll. DISENO GRAFICO

A. Imagen grafica, piezas promocionales.

IV. COMERCIAL

A. Apoyo en el evento.

0. DESARROLLO

1. Montaje del evento

El dia 14 de Noviembre se realizé6 el montaje del mobiliario por parte de nuestros
artesanos.

4. 2 Seguimiento del evento

Durante el desarrollo del evento se estuvo haciendo un acompafamiento diario a los
artesanos, se les tomo la asistencia y se obtuvo el registro de ventas diario.
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4.3 Registro fotografico del evento
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RESULTADOS

El total de ventas fue de $ 3’544.000

0. PIEZAS GRAFICAS

Para la estrategia de difusion del Mercado Artesanal se disefaron unas piezas graficas para
socializar por redes sociales.
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CONCLUSIONES

En conclusién fue un evento positivo por la exposicion de marca , afortunadamente las
ventas fueron buenas también fue gratificante para los artesanos ya que la experiencia
que les deja la participacion en esta feria les ayuda a mejorar su discurso de ventas , a
manejar objeciones a conocer la importancia de llevar un buen registro contable, es decir
ponen en practica lo visto en las capacitaciones brindadas al departamento

El componente comercial busca nuevas estrategias de difusién y comunicacién para poder
llamar publico a que visiten los diferentes mercados artesanales.Esta es una gran
oportunidad para visibilizar los productos, hacer contactos y realizar ventas de los
artesanos de la region.

Se llevara a cabo un seguimiento de Postventa y posibles negocios con las personas
captadas durante la feria.
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