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1. Introducción

El siguiente informe presenta actividades profesionales para la organización y resolución del evento

Expoartesanías 2023 en su trigésima tercera edición por el equipo conformado por:

Luisa Fernanda Salazar, Daniela Alejandra Suarez, Claudia Helena Gonzalez y Danna Montenegro -

Javier Rivera; donde cada integrante del equipo presentado asumió la responsabilidad de 2 categorias

de los 4 pabellones que integran la oferta comercial existente en la feria de acuerdo a su área de

expertise particular. El periodo de contrataciones estuvo comprendido entre el 19 de mayo hasta el 30

de diciembre de 2023, teniendo para la asesora Danna del 19 de mayo al 30 de agosto, y para el asesor

Javier, el contrato desde el 01 de agosto al 30 de diciembre.

Diseñador asignado P.# Nombre de pabellón Categoría

Claudia Gonzalez 1.1
y áreas
otros

Pabellones

Regiones de Colombia - Colombia

país de la belleza.

Participaciones Institucionales en

otros Pabellones

Institucional

Danna Montenegro
Javier Rivera

1.2 Encuentro de Sabores - Cocina,

Bocado Típico Colombiano

Gastronómico

6.2 Encuentro de países - Artesanías del

mundo

Internacional

8.2 Economías propias populares -

Nuevos talentos en formación

Expositores nuevos a
cargo de Artesanías de
Colombia

Luisa Salazar 3.1 Artesanía Tradicional y Moda -

Cultura que embellece

Moda y tradición

3.2 Artesanía Étnica - Saberes que

embellecen

Étnico

Daniela Suárez 6.1 Hogar y Decoración - Creatividad

que embellece

Hogar y decoración

8.1 Joyería y Bisutería - Estilo que

embellece

Joyería y Bisutería

Tabla 1. Guía de pabellones por diseñador.



2. Convocatoria

Para el proceso de convocatoria además de la convocatoria abierta en la página oficial de

www.expoartesanias.com el equipo de diseñadores empieza el proceso de llamadas el día 20 de mayo

hasta el 9 de agosto.

En estas llamadas se contacta a los expositores de las bases 2019 y año anterior.

En estas llamadas, se contacta a los expositores y se invita a participar en la convocatoria 2023. Posterior

a la llamada, el equipo procede a enviar por WhatsApp los dos documentos necesarios para la

postulación.

Se trabajó en conjunto con Artesanías de Colombia y los laboratorios en los cuales se citaban reuniones

por región para dar a conocer la feria y la posibilidad de participación de cada uno de los expositores. En

cada una de estas sesiones, se lleva el control de seguimiento de charlas con laboratorios a través de un

formulario creado en Drive Forms.

Imagen 1. Formulario de Forms para las sesiones virtuales con laboratorios

Esta información es organizada en el siguiente Excel, con los nombres de los posibles expositores en cada

una de las sesiones con gestores y diseñadores en territorio.

En el siguiente LINK se encuentran los nombres de los artesanos interesados.

http://www.expoartesanias.com
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1i-3hH8vFp-BYwVds5ud6gexa9QESSHk1RXZ3M2Lw5qg/edit?usp=drive_link


Equipo en procesos de llamadas:

● Danna Montenegro

● Luisa Fernanda Salazar

● Daniela Suárez

2.1. Seguimiento de llamadas.

Como metodología se creó una base de datos con el nombre y numero de contacto de los artesanos por

llamar; se repartieron las bases en cantidades equitativas y cada diseñador para la realización de las

llamadas y se le registró la información concerniente a el interes de participacion en Expoartesanías 2023

por medio de un sistema “semáforo”aplicando codigos de color

Tabla 2. Formato de color por tipo de respuesta.

Se realizaron en total 1.403 llamadas efectivas de contactos provenientes de las bases de datos.

En estos casos se envió el Manual de Participación 2023 y el formulario de convocatoria.

La Base General - Expoartesanías además funcionó para hacer un seguimiento y análisis de las métricas

de recompra, así cómo analizar los motivos negativos de los expositores para no asistir a la Feria.

https://drive.google.com/file/d/1YUuAEqFNSBEeHKCAKkLt4QoFajgs_tHx/view?usp=drive_link
https://docs.google.com/spreadsheets/d/101o4YKoFFCveg8AabSg1KphfRkElpjMs/edit?usp=sharing&ouid=108769908659378739885&rtpof=true&sd=true


Tabla 3. Tabla de seguimiento de llamadas.

2.3. Piezas gráficas y mensajes masivos de convocatoria

Dentro del proceso de convocatoria se desarrollaron piezas gráficas y mensajes masivos para facilitar el

envío masivo por redes sociales y whatsApp, se crearon unas primeras piezas que después fueron

modificadas y aprobadas por el equipo de comunicaciones de Corferias y Laura Silva.

Imagen 2. Foto de pantalla de los mensajes enviados a bases de datos de

artesanos.

3. Proceso de ideación

Iniciamos el proceso de ideación desde el estudio de satisfacción entregado por Corferias de la edición

2022. Las ideas planteadas se recogen en la siguiente presentación donde se describieron las

actividades, posibles aliados y referentes visuales.

https://docs.google.com/presentation/d/1vNWXNAzcDwWWYPZeExFTc4bkd02PYXmlYvmTvXDSSxc/edit#slide=id.g24996f514e0_0_16


Algunas de las ideas planteadas por el equipo fueron:

- Campañas de expectativa con aliados estratégicos como museos y espacios culturales como

Open San Felipe, en el que se haga una muestra reducida de la feria por el tiempo del evento

realizado en junio.

- Zonas de comadreo y descanso en la que los artesanos y visitantes compartan espacios en las

que se hacen demostraciones de oficios.

- Espacios gastronómicos en los que se mezclan los sabores con cervecerías artesanales y juegos

tradicionales. (Posible aliado: Tejo La Embajada)

- Brindar experiencias gastronómicas en vivo compartiendo saberes ancestrales gastronómicos de

los territorios.

- Comercializar espacios a universidades con proyectos de alumnos y egresados que estén

relacionados con el tema artesanal. (Se retoma de la edición 2022)

- Maloka planteada en banderas, para que diferentes artesanos puedan compartir con los

visitantes sobre los territorios, etnias y cosmovisiones.

- Visibilizar la feria a través de invitaciones VIP y unboxing con influenciadores días antes a la feria.

3.1. Apoyo Digital

Durante los meses iniciales con el equipo se realizaron reuniones de lluvia de ideas sobre actividades

claves que se debían hacer en redes sociales, allí junto al equipo de comunicaciones se plantearon las

siguientes propuestas:

- Hacer un recorrido por Cundinamarca con algunos artesanos de las diferentes categorías

logrando recolectar en video y fotos del trabajo artesanal, haciendo un push fundamental previo

a la feria.

- Se planteó la propuesta de vitrina en espacios transcurridos de Bogotá, logrando exhibir las

piezas artesanales de diferentes regiones del país y generar expectativa sobre la feria. El aliado

principal para esta idea que fue ejecutada fue la empresa Korner con quienes se definió Avenida

Chile cómo la ubicación definida para la vitrina.

- Entrevistas en redes sociales a los visitantes

- Cuenta regresiva de la feria.

- Videos en cámara rápida sobre los montajes de los pabellones.

- Reels con entrevistas para jóvenes en las que estos envían “mensajes a los artesanias”

- Haul de compras en Expoartesanías.

- Reels “razones para comprar tus regalos en Expoartesanías”



Imagen 3. Algunos de los Reels publicados en la cuenta de Instagram.

Imagen 4. Vitrina ubicada en Avenida Chile.

Aunque no todas las ideas fueron ejecutadas, creemos que pueden retomarse para próximas ediciones.



4. Curaduría

Las aplicaciones de los talleres son evaluadas desde el formato definido por Artesanías de Colombia,

donde se evalúan aspectos de identidad, diseño, técnica, mercadeo e imagen.

La evaluación se hace en conjunto con el Comité Líder conformado por: Leila Marcela Molina, Samuel

Lopéz, Camilo Muñoz, Alejandro Rincón, Claudia Garavito, Natalia Quiñonez, Angela Galindo, Angelica

Ortíz, Luisa Fernanda Salazar, Javier Rivera, Danna Montenegro, Daniela Suárez y Claudia Helena;

apoyados por gestores en campo y diseñadores como Jorge Fuentes, Valentina Chaux, Herney y Doryeth.

Se realizaron inicialmente revisiones globales por solicitud de Artesanías de Colombia, para luego

generar comités específicos con curadurías en las que se evalúa numéricamente el taller.

Tabla 4. Formato de evaluación entregado por Artesanías de Colombia.

Para llevar un seguimiento de las curadurías, se hace una resumen en relación a las aplicaciones y los

diferentes talleres de cada territorio.

LINK: Presentación de aplicaciones por territorio .

https://docs.google.com/presentation/d/1KjQv3HRyPxGnxf80aqgZW8s9LdajwwPM2SrR3d8nZm0/edit?usp=sharing


Imagen 5. Resumen de aplicaciones por territorio

4.1 Agendamiento de curadurías.

En el siguiente formato se fueron definiendo los horarios y fechas de las sesiones de curaduría. Estos se

enviaban diariamente en el grupo de CURADURÍA en Whatsapp.

Tabla 5. Cronograma de curadurías

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1kD5F0-FEZZ1USEp_rQez77c0XiLXOWW0Cn8JHl0Y-ho/edit?usp=sharing


.
Imagen 6. Chat en WhatsApp entre el equipo de Expoartesanías

y Artesanías de Colombia.

4.2 Equipos de Curaduría.

Los equipos de curaduría se definieron así: Un diseñador del equipo de diseñadores por parte de

Corferias/ Expoartesanías, un diseñador regional de Artesanías de Colombia, un integrante especialista

de cada área de los programas de Artesanías de Colombia. (Laboratorios, Asesorías puntuales,

Diseñadores en campo, etc) y un gestor social de Artesanías de Colombia.

En primera instancia se destinaron comités para la evaluación y revisión de las aplicaciones existente a

la fecha del 09 de agosto 2023 en donde se evaluaron un promedio de 15 talleres por sesión, contando

con un apoyo administrativo como asistencia en digitación de los formatos de evaluación

correspondientes durante el proceso de curaduría con los lineamientos ya previamente establecidos por

la organización.

4.3 Resultados de Curaduría.

Para el proceso de curaduría se maximizaron los tiempos, teniendo de 2 a 3 sesiones diarias siempre y

cuando el horario de los diseñadores lo permitiera, las sesiones fueron en su mayoría de 4 a 5 horas de

duración y en simultáneo con equipos en jornada AM y jornada PM.

Para el proceso de curadurías se organizó la información en la siguiente tabla, para así lograr ver los

avances y reconocer las ubicaciones por territorio de cada uno de los talleres.



En esta se ubica la cantidad de aplicaciones por departamento, número de aprobados, número de listas

de espera, asesoría y no aprobados.

Desde Artesanías de Colombia se llevó un control de actas digitales en las cuales se especificaba el

número de candidatos evaluados, nombre del taller, puntaje con el que se le evaluó y su respectivo

estado.

Imagen 7.Matriz por departamentos

4.3.2. Pabellón 1.2. Encuentro de Sabores - Cocina, Bocado Típico Colombiano

De un total de 70 expositores, de los cuales 49 fueron aprobados para participar en el evento. Este

proceso se llevó a cabo con la colaboración de equipos multidisciplinarios durante un mes, con sesiones

de trabajo diarias de 7 horas.

Proceso de Curaduría:

Durante el mes de curaduría, se evaluaron minuciosamente los productos ofrecidos por los expositores

para garantizar la calidad y autenticidad de los bocados típicos. Los equipos multidisciplinarios se

encargaron de analizar aspectos como sabor, presentación, originalidad y cumplimiento de las normas

sanitarias.

Tipos de Expositores Aprobados:

Asaderos (3): Expositores especializados en platos preparados a la parrilla, seleccionados por la

autenticidad de sus técnicas y sabores.

Foodtrucks (4): Expositores móviles que ofrecerán bocados típicos de fácil acceso y movilidad,

contribuyendo a la diversidad del evento.

Comida de Sal (16): Expositores que destacaron por la calidad y variedad de sus platos principales y

aperitivos salados.



Con Bebidas (8): Expositores que ofrecerán bebidas típicas que complementarán la experiencia

gastronómica general del evento.

De Postres (2): Expositores especializados en bocados dulces y postres, añadiendo un toque dulce a la

oferta gastronómica.

Empacados (16): Expositores que proporcionarán bocados típicos empacados, ideales para llevar y

disfrutar en cualquier momento.

Ubicación y Propuestas:

La ubicación de cada expositor fue determinada de acuerdo con las propuestas presentadas durante el

proceso de solicitud. Se buscó una distribución estratégica que optimice la experiencia del visitante y

refleje la diversidad de la oferta gastronómica.

Seguimiento de Participación:

Se implementará un seguimiento continuo de la participación de los expositores a lo largo del evento.

Esto incluirá la recopilación de comentarios y reacciones de los visitantes, así como la evaluación del

desempeño de los expositores en términos de ventas y satisfacción del cliente.

Información y reuniones Secretaría de Salud

Se programaron reuniones previas con la Secretaría de Salud, para identificar los requerimientos para

este año dentro del marco de la normativa del manejo de alimentos y productos cosméticos, la misión

era informar a los posibles expositores las normas y reglamentos a cumplir durante el evento.

Conclusiones:

La curaduría de bocados típicos ha sido un proceso exhaustivo y cuidadoso, garantizando la presencia de

expositores que enriquecerán la experiencia culinaria de los visitantes. Se espera que la diversidad de

propuestas contribuya al éxito general del evento.

4.3.3. Pabellón 3-1. Artesanía Tradicional - Cultura que embellece

Para las sesiones de curaduría del área tradicional, se recibe apoyo de gestores de cada uno de los

territorios a curar, como se mencionó anteriormente.

Se genera una nueva pestaña para hacer el seguimiento al área, esto teniendo en cuenta los oficios y

territorios de cada taller para así equilibrar la muestra en feria.



Imagen 8. Pestaña base de datos del pabellón tradicional.

En la columna de Estado Final, se llevó el seguimiento de los talleres curados y no curados al momento.

Filtrando los resultados de cada pestaña.

4.3.4. Pabellón 3-1. Artesanía y Moda - Cultura que embellece

Estos mismos formatos de pestaña fueron implementados para el área de moda.

Imagen 9.Pestaña base de datos del pabellón de moda.



4.3.5. Pabellón 3-2. Artesanía Étnica - Saberes que embellecen

En la siguiente imagen se evidencia la pestaña del pabellón étnico.

Imagen 10. Pestaña base de datos pabellón étnico

4.3.6. Pabellón 6-1. Hogar y Decoración - Creatividad que embellece

Para el seguimiento a la curaduría del Pabellón 6-1 con sus diferentes categorías, se creó una pestaña del

área de mesa y decoración que permitió tener el orden de los talleres aprobados.

Adicionalmente se crearon carpetas por cada uno de los postulados donde se encontraban todos los

documentos, evaluaciones, comprobantes de pago y contratos.

Imagen 11. Pestaña base de datos pabellón Hogar y Decoración

https://corferias.sharepoint.com/:f:/r/sites/Expoartesanias/Documentos%20compartidos/EXPOARTESANIAS/2023/EXPOSITORES?csf=1&web=1&e=34AsKm


Imagen 12. Ejemplo de carpeta de expositores.

4.3.7. Pabellón 6-2. Encuentro de países - Artesanías del mundo

El proceso de curaduría de expositores internacionales especializados en decoración, moda, bisutería,

joyería y textiles. Se evaluaron propuestas de 75 expositores, de los cuales se aprobaron 56 para

participar en el evento. Este proceso se llevó a cabo con la colaboración de equipos multidisciplinarios

durante un mes, con sesiones de trabajo diarias de 7 horas.

Proceso de Curaduría:

Durante el mes de curaduría, se analizaron detalladamente las propuestas presentadas por los

expositores internacionales. Los equipos multidisciplinarios se encargaron de evaluar la calidad,

originalidad y coherencia de las propuestas en las categorías de decoración, moda, bisutería, joyería y

textiles.

Países Participantes:

Los países participantes en el evento incluyen:

Ecuador, Guatemala, México, Ucrania, Perú, Paraguay, Italia, Polonia, India, Ghana, Brasil, Indonesia, Irán,

Pakistán, Afganistán, Venezuela, Cuba, Turquía, Bolivia, España y Egipto.

Resultados de la Curaduría:

De los 75 expositores internacionales evaluados, se aprobaron 56, destacando la diversidad y calidad de

las propuestas presentadas. La selección final representa una amalgama única de estilos y enfoques

provenientes de distintas partes del mundo.



Ubicación según Propuestas:

La ubicación de cada expositor fue determinada de acuerdo con las propuestas presentadas durante el

proceso de selección. Se buscó una distribución estratégica que permita a los visitantes experimentar la

riqueza cultural y creativa de cada país participante.

Seguimiento de Participación:

Se implementará un seguimiento continuo de la participación de los expositores a lo largo del evento.

Esto incluirá la recopilación de comentarios y reacciones de los visitantes, así como la evaluación del

desempeño de los expositores en términos de interacción y ventas.

Conclusiones:

La curaduría de expositores internacionales ha sido un proceso enriquecedor, que ha logrado reunir una

muestra representativa de talento y creatividad global en las áreas de decoración, moda, bisutería,

joyería y textiles. Se espera que la diversidad cultural reflejada en los productos contribuya al éxito y

atractivo del evento.

4.3.8. Pabellón 8-1. Joyería y Bisutería - Estilo que embellece

Para el seguimiento a la curaduría del Pabellón 8-1, se creó una pestaña de Joyería y Bisutería que

permitió tener en orden los aprobados y seguimiento de pagos. Adicionalmente se crearon carpetas por

cada uno de los postulados donde se encontraban todos los documentos, evaluaciones, comprobantes

de pago y contratos.

Imagen 13. Ejemplo de pestaña Joyería y Bisutería

https://corferias.sharepoint.com/:f:/r/sites/Expoartesanias/Documentos%20compartidos/EXPOARTESANIAS/2023/EXPOSITORES?csf=1&web=1&e=34AsKm


Imagen 14. Ejemplo de carpeta de expositores Joyería y bisutería

5. Listados de seleccionados

Una vez finalizado el proceso de curadurías el día 9 de Agosto se envía el archivo de listados de

aprobados al equipo de comunicaciones de Corferias para publicar estos en la Página Web por

categorías.

Imagen 15. Pantalla de publicación de resultados.

Imagen 16.Ejemplo del archivo enviado - Talleres aprobados.

https://expoartesanias.com/es/lista-completa/


Categorías publicadas: . Bocados, Etnico, Joyería y Bisutería, Internacional, Mesa y Decoración, Moda y

Tradicional.

5.1 Pabellón 1.2. Encuentro de Sabores - Cocina, Bocado Típico Colombiano

Inscritos 62

No aprobados 3

Retirados 8

Lista de espera 1

Expositores finales 50

5.2 Pabellón 3-1. Artesanía Tradicional - Cultura que embellece

Inscritos 206

No aprobados 9

Retirados 20

Lista de espera 12

Expositores finales 145

20 Comunidades 6

Asesoría 14

5.3 Pabellón 3-1. Artesanía Y Moda - Cultura que embellece

Inscritos 85

No aprobados 17

Retirados 10

Lista de espera 12

Expositores finales 37

Asesoría 10

https://expoartesanias.com/pdf/LISTADOS-FINALES-EXPOARTESANIAS-2023-BOCADOS.pdf
https://expoartesanias.com/pdf/LISTADOS-FINALES-EXPOARTESANIAS-2023-ETNICO.pdf
https://expoartesanias.com/pdf/LISTADOS-FINALES-EXPOARTESANIAS-2023-JOYERIA-Y-BISUTERIA.pdf
https://expoartesanias.com/pdf/LISTADOS-FINALES-EXPOARTESANIAS-2023-INTERNACIONAL.pdf
https://expoartesanias.com/pdf/LISTADOS-FINALES-EXPOARTESANIAS-2023-MESA-Y-DECORACION.pdf
https://expoartesanias.com/pdf/LISTADOS-FINALES-EXPOARTESANIAS-2023-MODA.pdf
https://expoartesanias.com/pdf/LISTADOS-FINALES-EXPOARTESANIAS-2023-TRADICIONAL.pdf


5.4 Pabellón 3-2. Artesanía Étnica - Saberes que embellecen

Inscritos 245

No aprobados 14

Retirados 10

Lista de espera 42

Expositores finales 154

Asesoría 31

20 Comunidades 5

5.5. Pabellón 6-1. Hogar y Decoración - Creatividad que embellece

Inscritos 262

No aprobados 70

Retirados 53

Lista de espera 2

Expositores finales 134

5.6. Pabellón 6-2. Encuentro de países - Artesanías del mundo.

Inscritos 75

No aprobados 1

Retirados 17

Expositores finales 47



5.7. Pabellón 8-1. Joyería y Bisutería - Estilo que embellece

Inscritos 178

No aprobados 47

Retirados 26

Lista de espera 7

Expositores finales 98

6. Planimetrías Finales

Cada uno de los diseñadores se encargó del diseño de la planimetría y ubicaciones finales de los talleres

expositores teniendo en cuenta los puntajes y las áreas definidas por subcategoría.

En esta carpeta se organizaron las planimetrías de cada uno de los pabellones, en las cuales se definen

las áreas por categorías y subcategorías mencionadas anteriormente, marcación del stand con el nombre

de los talleres y respectiva numeración.

Imagen 17. Carpeta de planimetrías

6.0 Planimetrías Institucionales

Aunque el Pabellón 1 nivel 1 se ha tomado como el de las participaciones Institucionales, éstas se

ofrecen a nivel transversal en todos los Pabellones de la Feria.

6.0.1. Pabellón 1-1. Regiones de Colombia - Colombia país de la belleza

Este Pabellón se distribuyó en dos áreas específicas: el área de Artesanías de Colombia que se entrega a

manera de cesión y que aparece en el plano en color rojo, y las demás áreas posibles de ocupación, que

se muestran en el plano en color gris y que fueron susceptibles de ser comercializadas. El resultado

https://drive.google.com/drive/folders/1W7gcehAvNH_3glme5QmgwTVn5hI66p4k?usp=drive_link


comercial en este año, fué el más alto obtenido a la fecha por la asesora a cargo, al lograr ocupar todos

los espacios laterales, iniciar una nueva área comercial central posterior y además, tener la activación de

marca en la parte posterior con Crepes and Waffles. A continuación se muestra la geografía final del

Pabellón:

Imagen 18. Plano pabellón 1 nivel 1.

6.0.2. Planimetrías Institucionales en otros Pabellones.

Las siguientes fueron las ocupaciones Institucionales en los demás Pabellones y áreas de la Feria:



Imagen 19. Planimetrías pabellones con institucional.

6.1. Pabellón 1-2. Encuentro de Sabores - Cocina, Bocado Típico Colombiano

Expositores divididos en 4 grandes grupos, Asaderos con carnes de cerdo, res asados en parrilla

tradicional, picadas, rellenas entre otros, Cocinas con platos variados como gastronomía del pacífico,

arroces con mariscos, ceviches, Sandwiches variados, platos regionales, sopas, tamales, empanadas,

papas con salsas hechas en casa, empacados y dulces con achiras huilenses, amasijos boyacenses, arepas



dulces del pacifico, cocadas, dulce de leche, obleas, tortas, bebidas con bitches y bebidas tradicionales

del pacífico, jugos de frutas, frutas, limonadas con jugo de caña de azúcar, bebidas gasificadas, bebidas

calientes como agua de panela, tintos y cafés especiales.

Imagen 20 .Planimetría pabellón 1.2

6.2. Pabellón 3-1. Artesanía Tradicional y Moda - Cultura que embellece

En el pabellón se ubican áreas como moda divididas en tradicional y contemporáneo como área

tradicional enfocada en productos para el hogar.

6.2.1. Moda

En el área de moda se ubican los talleres que en su mayoría tienen una tipología de producto

contemporánea como Rebanca, Adriana Santacruz, Kasaka entre otros.

Estos talleres se ubican en el fragmento frontal del pabellón en la zona derecha, teniendo en cuenta que

también se ubica el proyecto Territorio Moda de Artesanías de Colombia.



Imagen 21. Planimetría de moda

6.2.2. Tradicional

En la zona tradicional se ubican los talleres de moda tradicional y talleres con productos para el hogar.

Adicionalmente, en el pabellón se encuentran entidades como la Gobernación de Boyacá, Fontur,

proyectos del Ministerio de Cultura, Corpochivor y proyectos de Artesanías de Colombia como 20

comunidades, Laboratorios de Artesanías de Colombia, entre otros gestionados por Claudia Helena.

Imagen 22.Planimetría Tradicional



6.3. Pabellón 3-2. Artesanía Étnica - Saberes que embellecen

A continuación se evidencia la ubicación de los 154 talleres seleccionados en el pabellón étnico.

Este año se plantea una nueva organización por áreas, teniendo en cuenta que en años anteriores la

prioridad del frente del pabellón se daba a los talleres de moda. Este año se buscó dar de forma

equitativa la ubicación teniendo en cuenta puntajes y tipologías de producto.

A continuación se evidencia la pieza de planteamiento aprobada, dejando en la zona derecha los talleres

de moda correspondiente a tejeduría de mochilas, accesorios en chaquila, piezas de vestir en telar, entre

otros y en el bloque izquierdo la zona de hogar comprendida por trabajo en talla de madera, cestería,

entre otros.

Imagen 23. Planteamiento de las nuevas distribuciones del pabellón étncio.

Una vez se definen los talleres aprobados y las subáreas por bloques de pabellón, se hace la ubicación de

los mismos.

A continuación se deja la evidencia de la planimetría final del pabellón, teniendo en cuenta las zonas de

descanso planteadas en el camellón central, el stand de Ecopetrol en el stand número 2 y la rueda de

saberes ubicada al final del pabellón.



Imagen 24 .Planteamiento del pabellón étnico.

6.4. Pabellón 6-1. Hogar y Decoración - Creatividad que embellece

Imagen 25. Planteamiento de distribuciones del pabellón de Hogar y Decoración.

En el pabellón 6-1 se establecieron 20 categorías de la siguiente manera: Ceramica, Totumo, Cacho,

Macrame, Tamo, Instrumentos Musicales, Mesa, Mobiliario, Mesa, Mobiliario, Área de Manualidad, Área



de Salud y Belleza, Vidrios, Tapetes, Decoración, Hogar, Iluminación, Hogar, Jugueteria, Infantil,

Encuadernación y Editoriales, Área de Sostenibilidad y Chocolates.

En el cual se establece un recorrido de productos complementarios, donde se visibiliza en la entrada del

pabellón los oficios artesanales, exaltando el sector artesanal desde oficios que poseen piezas

artesanales contemporáneas hasta las diferentes categorías establecidas, llevando al público a equipar la

casa con la mejor artesanía colombiana desde diferentes ángulos.

6.5. Pabellón 6-2. Encuentro de países - Artesanías del mundo

Imagen 26 .Planteamiento del pabellón internacional.

Pabellón de muestra internacional con participación de varios rincones del planeta, textiles, prendas,

talla en madera, mobiliario, decoración en cerámica, latón mármol piedras de la India, textiles, bisutería

ropa de hogar prendas de Pakistan y Afganistan que nos visita por primera vez, tejidos en alpaca, sacos,

gorros, guantes, bordados de Perú, Bolivia, talla tradicional religiosa del Ecuador; trajes típicos, joyería y

bisutería, decoración en cerámica de talavera de México, Joyería fina de Polonia e Indonesia, con piedras

preciosas y semipreciosas como jades y ámbar; muestra institucional del Perú (MINCETUR) con

artesanos de base, maestros textileros, ceramistas, tejedores, talladores y joyeros.



6.6. Pabellón 8-1. Joyería y Bisutería - Estilo que embellece

Imagen 27 .Planteamiento de las nuevas distribuciones del pabellón étncio.

En el pabellón 8-1 se establecieron 6 categorías de la siguiente manera: Joyería, Filigrana, Esmeralda,

Bisutería, Relojería y Activación.

En el cual se establece un recorrido equilibrado entre pasillos, logrando vincular al público en todos los

pasillos, y generando la visibilidad de todos los expositores en el pabellón, la distribución de área en

vertical permite que la comercialización de cada una de las categorías se fortalezca, generando espacios

de visibilidad a las diferentes piezas artesanales.

6.7. Pabellón 8-2. Economías propias populares - Nuevos talentos en formación

Imagen 28. Planteamiento del pabellón 8 nivel 2.



Expositores y artesanos nuevos, con propuestas que buscaban encontrar nichos, propuestas nuevas con

emprendimientos nuevos con los que se buscaban atraer a este tipo de ferias nacionales a pequeños

productores que contaban con la calidad y propuestas suficientes para poder invitarlos en próximas

versiones, artesanos indígenas con tejidos y bisutería en chaquiras, artesanal con propuestas en madera,

cerámica, telas, prendas, moda y joyería de Mompós en filigrana.

7. Desarrollo Manual de Montaje

Se desarrolla y se envía el Manual de Montaje a la base de los expositores seleccionados, con temas

relevantes de las fechas de montaje, permisos en relación a manejo de alimentos, solicitudes especiales

en relación a los predecorados brindados por la feria, los usos correctos de la panelería y del espacio

dado al expositor previos, durante y posterior a la feria.

Imagen 29 .Portada Manual de Montaje

Link: Manual de Montaje Expoartesanías - 2023  (1).pdf

Se identificaron oportunidades de mejora para el desarrollo del Manual de participación en la siguiente

edición.

● Solicitar como requerimiento pólizas de seguro para visitantes extranjeros que no cuenten con

cobertura de salud en Colombia. Se aplica especialmente para expositores internacionales.

● Ampliar información sobre la importancia de la comercialización en la feria de productos sin

invima o que no cumplan con los requerimientos de secretaria de salud.

● Incluir en el manual, el proceso del formulario de ingreso de mercancía y los momentos en los

que este formulario debe ser utilizado al momento de ingresar y salir del recinto ferial.

https://drive.google.com/file/d/10T-JQOOwJVtfk9plHSr5-5H7YmJztPAx/view?usp=drive_link


● Recalcar que el formato de ingreso de mercancías para ingresar al recinto ferial es

responsabilidad del expositor, los días de entrega de escarapelas se cuenta con un apoyo por

parte del equipo administrativo de la feria, sin embargo el expositor debe completarlo antes de

llegar al recinto con el usuario y contraseña enviadas al correo.

● Con apoyo del equipo de comunicaciones, se puede para la próxima edición complementar el

Manual de Montaje con videos o piezas gráficas que recalquen datos relevantes que el expositor

debe conocer previo a feria, como la importancia de leer el manual, teniendo en cuenta que en

su mayoría no leen a detalle.

● Recalcar el buen uso de los mobiliarios entregados en los predecorados y a su vez recordar que

estos apoyos de exhibición deben ser entregados al recinto una vez termine la feria, en el mismo

estado en el que fueron entregados.

8. Apoyos complementarios

Durante el desarrollo de la Feria los diseñadores hicieron apoyo complementario a distintos procesos de

la Feria.

8.1. Agenda cultural

Como socios, Artesanías de Colombia y Corferias tienen como objetivo aumentar cifras tanto en taquilla,

visitantes, expositores y comercialización de piezas artesanales. Es por eso que se apoya el crecimiento

de estos eventos, manifestación de la agenda en redes y contenido logrando atraer a más público y de

cierta forma dar a conocer la reunión del Sector Artesanal en las diferentes regiones.

8.1.1 Productora Becerra

Se realizó un canje de eventos bajo la instrucción de Laura Silva, para generar unos espacios dentro de la

agenda donde se presentan 3 shows de Batalla de los 80 's, teniendo como objetivo la captación de

diferente público, tanto joven como familiar.



Imagen 30.Portada Propuesta Batalla de Los 80’S

Los días postulados para estas presentaciones se fueron acordando con el equipo de producción de

eventos de Artesanías de Colombia, definiendo las siguientes fechas: Miércoles 13 de diciembre a las

2:00 p.m , Viernes 15 de diciembre a las 11 a.m y Sábado 16 de diciembre 11 a.m. A cambio se les

realizaron piezas gráficas publicadas en nuestras redes, historias con etiquetas y 4 días de auditorio para

vigencias futuras.

Imagen 31 .Piezas publicadas en redes sociales.



8.1.2 Paulinas Casa Editorial de Dios

Se realizó un canje de eventos bajo la instrucción de Laura Silva, para generar unos espacios dentro de la

agenda donde se presentan 5 novenas a las 6:30 p.m, teniendo como objetivo la captación de diferente

público, tanto joven como familiar.

Imagen 32 .Portada Propuesta Paulinas Casa Editorial de Dios

Los días postulados para estas presentaciones se fueron acordando con el equipo de producción de

eventos de Artesanías de Colombia, definiendo las siguientes fechas: Sábado 16 de diciembre, Domingo

17 de diciembre, Lunes 18 de diciembre, Martes 19 de diciembre y Miércoles 20 de diciembre. A cambio

se les realizó un canje de espacio en el pabellón 6 nivel 1 donde realizan la venta de sus ediciones.

Imagen 33 .Ubicación Stand Paulinas Casa Editorial de Dios



8.2. Patrocinio Ecopetrol

Para el Pabellón 3 Nivel 2, Ecopetrol apoya la participación de los artesanos del área indígena, por esta

razón todos los talleres tienen una tarifa preferencial en la participación en la feria. A su vez se define el

número de 124 talleres apoyados para brindarles almuerzo durante los 14 días de feria.

Por solicitud de Ecopetrol, los talleres seleccionados a quienes se les agrega el logo de Ecopetrol en la

Cenefa, debe ser el fragmento frontal del pabellón. A continuación se agrega el plano de apoyos de

Ecopetrol.

Imagen 34 .Plano de los apoyos correspondientes a Ecopetrol.

8.3. Planimetrías áreas libres

Áreas Libres para esta versión contaron con varios espacios que le aportaron a la experiencias nuevas a

la feria, se contó con dos bares con cervezas y cócteles.

Se contó con un espacio espiritual, ritual, la Casa del Pensamiento, tarima de espectáculos con una

parrilla con grandes artistas de la talla de Andrea Echeverri, Sistema Solar, la 33 entre otros, que

amenizaron las tardes de la feria hacia la entrada del arco se tuvo un espacio con la iguana de

ECOPETROL uno de nuestros patrocinadores.



Imagen 35. Plano de las áreas libres.

8.3.1 Casa del Pensamiento

Imagen 36. Casa del Pensamiento, Plaza de banderas.

La casa del pensamiento fue gestionada por Artesanías de Colombia y como socios fue pensada para

brindar un espacio a los expositores y público participante de Expoartesanías en el cual se visibiliza las

prácticas artesanales y en territorio de cada uno de los expositores brindado una experiencia diferente

de los años anteriores.



8.3.2 DeLeña

Imagen 37. De Leña, al frente del pabellón 1.

La oferta comercial de DeLeña, corresponde a un experiencia gastronómica en el cual brindas bocados

tipicos colombianos, adicionalmente maneja espacios de descanso y una experiencia frente al horno

tradicional.

8.3.3 El Rey Pato

Imagen 38. Trailer del Rey Pato.

La oferta comercial del Rey Pato, correspondió a una experiencia familiar en la cual se pagaba por

participar. La actividad consistía en pescar patos y según los números recibían ciertos premios, esto con

el fin de involucrar a un público infantil a través de diferentes actividades interactivas.

Inicialmente se pensó en el área del pabellón 6 nivel 2 pero debido a temas técnicos, por el

funcionamiento del trailer y acomodación del tráiler fue mejor dejarlo en el frente del denominado

‘jardín’, donde les quedaba un punto de agua cercano y punto eléctrico.



8.4. Catálogo de expositores

Este año se contó con el desarrollo de un catálogo digital por parte de Taller 5 en la que se organizan los

talleres que participan en la feria, con su respectiva técnica, materia prima y número de stand en la feria.

Este catálogo una vez finalizado se aplica en diferentes pórticos, puntos de información, puertas de

pabellón y diferentes espacios en la feria a través de un QR.

Imagen 39 .Catálogo de la feria

LINK: https://drive.google.com/file/d/1AWJGU3IaQWDU6oUMMkXp2lH4M8pHU84k/view?usp=drivesdk

8.5. Señalización de la feria

Junto al equipo de señalización de Corferias, se define el instructivo de señalización de la feria con todas

las piezas gráficas que requiere la feria. Se definen las piezas de entradas, taquillas, nombres de

pabellón, cenefas por pabellón, áreas libres, diseño de pórticos, entre otros.

Imagen 40 .Instructivo de señalización

Pórticos desarrollados para el pabellón 3 en ambas rampas y pórticos del pabellón 6.

https://drive.google.com/file/d/1AWJGU3IaQWDU6oUMMkXp2lH4M8pHU84k/view?usp=drivesdk


Imagen 41 .Pórticos con QR del catálogo

8.6. Zonas de Comadreos

Espacios especializados de descanso en los cuales el público podía interactuar por medio de sus redes

con unas frases establecidas en cada uno de ellos. Los comadreos fueron posibles gracias al área de

arquitectura y señalización con los cuales tuvimos varias reuniones donde se les explicó la idea, se

organizaron tareas y se hizo posible. Estos espacios estuvieron ubicados en: Pabellón 1 nivel 1, Pabellón

6 nivel 1 y Pabellón 8 nivel 1.

Imagen 42 .Espacios de Comadreo Pabellón 1 Nivel 1, Pabellón 8 nivel 1 y pabellón 6 nivel 1.

9. Etapa de Montaje

9.1 Pabellón 1-1. Regiones de Colombia y Participaciones Institucionales en otros Pabellones:

Para las participaciones Institucionales, se envió al área de montajes de Corferias cada una de las

solicitudes de acuerdo con el proceso y los requerimientos de las Entidades. Se realizó seguimiento a las

propuestas para que cumplieran con el mínimo requerido y, en conjunto con esta área, se seleccionaron



las empresas de montaje, teniendo como requisito que pudieran realizar los montajes en los tiempos

requeridos por el evento.

El siguiente es el listado de solicitudes enviadas:

- Solicitud de montaje de 300mt2 para 13 participaciones de Entidades en el Pabellón 1 nivel 1.

- Solicitudes de montaje para Amazonas y Calamar en el Pabellón 1 nivel 1.

- Solicitudes de montaje para Boyacá, Corpochivor, Sumapaz y Gestión del Riesgo en el Pabellón 3

nivel 1.

- Solicitudes de montaje para Cerrejón, Frontera y Wildlife Works en el Pabellón 3 nivel 2.

- Solicitudes de montaje para Gobernación del Casanare, Fundación BAT, Hecho en Bogotá, INPEC

y Bazar Bog en el Pabellón 6 nivel 1.

- Solicitud de montaje para Mincetur en el Pabellón 6 nivel 2.

A continuación se muestran algunos de las propuestas en diseño presentadas y llevadas a cabo:

Imagen 43 .Diseño standar espacios Pabellón 1 Nivel 1.

Imagen 44 .Amazonas en el Pabellón 1 Nivel 1.



Imagen 45 .Gobernación de Boyacá Pabellón 3 Nivel 1.

Imagen 46 .Hecho en Bogotá Pabellón 6 Nivel 1.

9.2 Pabellón 1-2. Encuentro de Sabores - Cocina, Bocado Típico Colombiano

- Levantamiento del Brief de diseño para el evento, concepto de plaza central de pueblos típicos

turísticos

- Aprobación del diseño

- Mejoras en la infraestructura, para evitar filtraciones de líquidos al nivel inferior y paso de redes

hidráulicas y de gas

- Propuestas de mejoras estéticas en la pintura del piso del pabellón

- aprobación de la señalización



Imagen 47 .Cenefas con paleta de color 1-2.

Imagen 48 .Imágenes del pabellón 1 nivel 2.

9.3 Pabellón 3-1. Artesanía Tradicional y Moda - Cultura que embellece

En esta edición se trabajó de la mano con la empresa de GESTALT para el diseño y montaje de los

predecorados del pabellón 3 Nivel 1 en la zona de los talleres tradicionales a quienes desde la feria se les

brinda un apoyo en la exhibición con counters, estantería y cenefas.

A GESTALT se le envía un plano con tres categorías principales. Moda contemporánea en color rojo

quienes no reciben predecorado, azules que son talleres de moda tradicional y en verde talleres con

productos tradicionales enfocados en el hogar y la decoración.



Imagen 49 .Plano con categorización de exhibición

A su vez, junto al equipo de diseño de Artesanías de Colombia, se define el diseño gráfico que debe ser

aplicado en el pabellón y se empiezan a generar las piezas de cada uno de los talleres que llevan

predecorado con la información respectiva de cada taller.

Imagen 50 .Render del pabellón 3 nivel 1.



En feria en apoyo del supervisor se hace revisión para que los montajes queden acordes a los renders

aprobados por la empresa, desde la entrega de los diseños gráficos de los counters con la información de

la técnica, materia prima, ubicación geográfica y nombre del taller, hasta los acabados de los exhibidores

y paneles principales.

Imagen 51. Piezas gráficas aprobadas por taller para los counters - Área tradicional

Imagen 52. Piezas gráficas aprobadas por taller las cenefas



Evidencias del pabellón en proceso de montaje previo a la feria

Imagen 53 .Pabellón en montaje

Se adjuntan evidencias del pabellón con predecorados y ocupación de espacios para apertura de feria.

Imagen 54. Pabellón con montaje finalizado.



9.4 Pabellón 3-2. Artesanía Étnica - Saberes que embellecen

Para el montaje del pabellón 3.2 se trabajó con el Taller Red Creativa. Se plantea un render con las

diferentes necesidades en cuanto a exhibidores, mobiliario frontal y cenefas.

Imagen 55 .Pabellón con montaje finalizado.

Al igual que el pabellón 3.1, Artesanías de Colombia define la paleta de color y diseño de las cenefas.



Imagen 56. Cenefas pabellón 3 Nivel 2

Se adjunta evidencia del montaje final del pabellón.

Imagen 57 .Montaje pabellón 3 nivel 2



9.5 Pabellón 6-1. Hogar y Decoración - Creatividad que embellece

Se aplicaron los Colores de la campaña y el key visual para la elaboración de la señalización junto con

los nombres de los expositores, previamente se le preguntó a cada uno de los expositores si deseaba

hacer uso de la cenefa planteada para este año y a todos aquellos que la solicitaron, se les realizó y en

los días 7 y 8 de diciembre se realizaron los montajes respectivos.

Imagen 58 .Cenefas con paleta de color 6 nivel 1.

Para tener en cuenta en este proceso se usaron fotos de las cenefas en años anteriores como referencia,

para que los expositores dimensionan el uso de ellas y supieran más o menos donde se ubicaría.

Imagen 59. Pabellón 6 Nivel 1 - Expositores.

En el pabellón 6 de Mesa y Decoración, nivel 1 se da también espacio a los chocolateros, en esta

oportunidad se contaron con 12 chocolateros ubicados estratégicamente por espacio y geografía en el

centro del pabellón.



9.5.1 Evidencias de montajes especiales

Este año se contó con varios expositores institucionales como: Bazzar bog, INPEC, Fundación BAT,

Hecho en Bogotá , Gobernación de Casanare y Zona de Artistas. Cada uno de ellos, tuvo un montaje

específico y fue llevado el proceso por Claudia Helena.

Imagen 60. Montaje Hecho en Bogotá.

9.5.2 Evidencias de Espacio Interactivo - Andres Martinez

Este año se contó en el pabellón con un espacio interactivo en asocio con Andres Martínez artista y

Expoartesanias, donde colocaron una vaca la cual se podía firmar por el público transeúnte.

Imagen 61. ‘La vaca’.

Teniendo como objetivo la interacción con el público y visibilización de la marca en redes, teniendo éxito

desde el día uno ya que la vaca también fue dotada con un bolso ABC de uno de nuestros expositores

logrando una vitrina amplia para los expositores del pabellón 6 nivel 1.



9.6 Pabellón 6-2. Encuentro de países - Artesanías del mundo

Conceptualización para el montaje, se utilizó con algunas mejoras visuales y estructurales de los stands.

Entrega de los listados para señalización

Entrega de listados de mobiliario

Imagen 62. Pabellón 6 nivel 2.

9.7 Pabellón 8-1. Joyería y Bisutería - Estilo que embellece

Este año se contó con “carpintería” como lo llama la organización que le permita tener libertad de

montaje y recursividad para los joyeros y bisuteria.



Imagen 63. Estructura de entrega para Joyería y Bisutería.

Imagen 64. Montaje de Tatiana Apraez.

No se aplicaron Cornisas en el montaje de este pabellón por lo que se manejó la denominada

“regleta” por patrocinio de Redeban, únicamente con el número del stand en cuestión el pabellón en

su totalidad maneja montajes especiales por parte de los expositores por lo que no adolecieron de

señalización, la organización solicitó que manejamos plotters de corte como incentivo a los expositores

que no poseían montajes especiales sin embargo a la hora del montaje de 98 expositores en pabellón

solo se aplicaron 13.



Imagen 65. Plotter de corte Mi corazon de Naranja.

9.7.1 Andigraf

En esta oportunidad el pabellón contó con una muestra museográfica de Andigraf quienes son el gremio

de la comunicación gráfica colombiana, trabajamos para promover la productividad, competitividad e

innovación de las empresas del sector gráfico. Agrupamos a las empresas que participan en la cadena de

valor del sector en los segmentos editorial, publicomerciales, gran formato, empaques, visibilidad,

impresión digital, impresión textil, textiles impresos, acabados, diseño, entre otros.’

Este año el socio Artesanías de Colombia, brindó la oportunidad de tenerlos en el pabellón 8 nivel 1 con

una muestra única de 12 cuadros, cada uno correspondiente a cada uno de los meses y en ellos muestras

visuales de piezas artesanales, enriquecimiento cultural, entre otros.

Imagen 66. Muestra Andigraf.



9.8 Pabellón 8-2. Economías propias populares - Nuevos talentos en formación

Preparación del brief de diseño

Ajustes a la propuesta

Negociación de la propuesta económica para la uso del montaje por dos años

Geografía completa del pabellón

Entrega de listados para la señalización

Imagen 67. Cenefas pabellón 8 nivel 2.

Imagen 67. Foto de Pabellón 8 nivel 2.



10. Actividades en Feria.

Una vez finalizada la etapa de montaje se realizó seguimiento a los distintos procesos durante los 14 días

de Feria, así como el apoyo al recibimiento de expositores.

10.1. Apoyo al recibimiento de expositores

El equipo de diseñadores realizó apoyo al área administrativa de Expoartesanías en Corferias para el

recibimiento de los expositores, el apoyo consistió en hacer seguimiento a los requerimientos de los

expositores que llegaron a realizar su montaje con solicitudes como dudas de pagos, formulario de

ingreso de mercancías y apoyo con las dudas que surgían a su llegada.

10.2. Seguimientos diarios en feria a expositores.

Se realizaron recorridos periódicos por los pabellones buscando oportunidades de mejora y

promoviendo el relacionamiento con los expositores.

Fue de vital ayuda la articulación con los supervisores de pabellón para estar al tanto de que es lo que

estaba sucediendo en el pabellón y rápidamente tomar acción o medidas de contingencia frente a

situaciones de montajes, limpieza del pabellón, etc.

10.3. Sellos de sostenibilidad Esenttia

El sello de sostenibilidad de Esenttia el cual verifica la implementación de prácticas enfocadas a la

responsabilidad social y a la sostenibilidad en la organización, bajo las dimensiones: direccionamiento

estratégico y enfoque de gestión, ambiental, social y económica.

Es otorgado a 10 expositores en esta versión de Expoartesanías 2023, para realizar este proceso se contó

con 4 jurados relacionados así:

- Desde Artesanías de Colombia: Andrea Salamanca, experta en materias primas.

- Desde Corferias: Marcela Ortiz, Coordinadora de Sostenibilidad.

- Como invitada: Samantha Castro, experta en materias primas no maderables.

- Desde Esenttia: Daniel Gomez, Coordinador de Sostenibilidad y Líder del proceso del sello de

sostenibilidad de Esenttia.

Para que cada uno de los jurados realiza el proceso de preselección se realizó el siguiente formato, en el

cual se tenían en cuenta criterios de sostenibilidad, reuso, sororidad, entre otros. Al culminar este

proceso se recolectó toda la información brindada por los jurados.

https://drive.google.com/file/d/1MAaIPq0fBqiXmRshdwqxtWcSdZNwvMOI/view?usp=drive_link


De allí se generó un comité líder, en el cual seleccionaron a los 10 ganadores del sello esenttia. Como

ganadores, se les realizó un video de historia para redes y se les brindó el sello para poder tenerlo en el

stand durante Expoartesanías 2023.

Imagen 68. Proceso de grabación Sellos Esenttia.

La premiación se llevó a cabo el día 20 de diciembre, organizando un minuto a minuto del recorrido.

Durante el evento se le entregó a los expositores ganadores un sello en polipropileno que pueden usar

en sus empresas o talleres, y junto a el subgerente de Artesanías de Colombia Jose Rafael Vecino, con la

Gerente de Artesanías de Colombia Adriana Mejia Aguado y Daniel Gomez representante de la marca

Esenttia homenajearon y dieron unas palabras a cada uno de ellos.

Video 1: https://www.youtube.com/watch?v=RvnocAbg3Gw

Video 2: https://www.youtube.com/watch?v=D2RZIF6CVSc

Imagen 69. Publicaciones en redes sello de sostenibilidad Esenttia.

https://www.youtube.com/watch?v=RvnocAbg3Gw
https://www.youtube.com/watch?v=D2RZIF6CVSc


11. Actividades Post Feria.

11.1. Desarrollo Manual de Participación Expoartesanías 2024

El equipo de Diseñadores estuvo a cargo de desarrollar la base para el manual de participación de

Expoartesanías 2024.

Imagen 70. Portada manual de participación 2024.

Link:https://docs.google.com/presentation/d/1TnKxtbaunUm_FStDAJY_ekc8hgpjNys3/edit?usp=sharing

&ouid=108769908659378739885&rtpof=true&sd=true


