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Guías Prácticas # 3: Empaque, Embalaje. 

FUNCIONES DEL EMPAQUE 

 

FUNCION DE PROTEGER: La mayoría de productos  comercializables presentan 

la necesidad de protegerse de cualquier tipo de riesgo  que  les  puede afectar 

en su  presentación o funcionalidad, durante todas  las  etapas  de su vida, 

desde que es fabricado, cosechado o capturado hasta que es usado 

o consumido. 

 Físicos / Orgánicos: 

 Humedad excesiva o deshidratación no deseada  

 Ralladuras o cortes que le suceden al producto  o a su empaque  

 Abolladuras o magulladuras  

 Pigmentación o decoloración 

 Efectos de luz Ultravioleta 

 

FUNCION DE PROTEGER:  Como el objetivo  de todo productor es,  obtener la  

aceptación  por parte  de  sus clientes, consideramos que esta función tiene 

inmensa importancia toda vez que la determinación de compra,  está incitada  

por el éxito  de nuestro  trabajo  en empaques para la adecuada 

presentación del producto. 

 

      Emisor                           Mensaje Comunicativo                               Receptor 

 

Necesidad                          Selección producto                                   Compra 

 

CLASES DE EMPAQUES 

 

1. EMPAQUE: (individual) Llevar el producto contenido desde su producción, 

hasta el consumidor o usuario final Ejm: 
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2. EMBALAJE: (en cantidad) Llevar la carga desde la fábrica hasta, el 

distribuidor o comprador final  Ejm: 

                                        

DEFINICIONES DE EMPAQUES 

 

EMPAQUE: (Forma Original) Recipiente flexible, qué una vez lleno, trata de 

tomar la Forma del producto contenido Ejm: 

                                                                    

ENVOLTURA: (Forma Exclusiva) Material flexible, al cual, el empacador da una 

forma cualquiera, según la tecnología de que disponga o su gusto Ejm:    

                                              

ENVASE: (Liquido) Recipiente rígido, duro, donde el producto tiende a 

Adaptarse a la forma del recipiente Ejm: 
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Envase primario, secundario y terciario. Definición: 

1. Envase primario: Es el inmediato al producto, es decir, el que está en 

contacto directo con él. 

2. Envase secundario: Contenedor de uno o varios envases primarios. Los 

protege, identifica e informa de las características del producto. 

3. Envase terciario: Sirve para proteger al producto durante su distribución. 

 

CLASES DE EMBALAJES 

 

PAR: (Dos) Técnicamente, el conjunto del dos productos y su empaque 

exhibidor  Ejm:  

               

CAJA MASTER: (Dos) Caja que contiene una o más unidades del producto 

Previamente empacado o no, para agrupar, debidamente normalizada, lista 

para distribuir. Ejm:  

                        


