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INTRODUCCION

La presente investigacidn tiene por objeto estudiar y conocer el mercado de las
Hamacas fabricadas en Algoddn, especialmente el mercado de la decoracion
en los Estados Unidos: articuios para el hogar y utilitarios en ios Estados
Unidos, con sus diferentes utilizaciones, para que los empresarios fabricantes
del colombianos de San Jacinto y Morroa, departamento de Bolivar, tengan una
herramienta efectiva de conocimiento de este mercado en los Norte Americanc
y en el futuro inmediato, puedan adecuar sus productos rapidamente entorno a
la demanda estadounidense.

Como veremos en el estudio. se tratarédn temas como el tipo de productos
utitizados en el mercado americano del descanso, los muebles y ia decoracion,
de tipc exdtico y artesanal que e mercado consume, apreciaremos la
cuantificacién de las ventas por tipo de producto, utiizacién y materiales, e
desarrollo y la realidad de la industnia norteamericana de fabricacién casi
inexistente, asi como sus principales fabricantes y/o comercializadores
involucrados, analizaremos en detalle las importaciones de acuerdo a st origen
y las posiciones arancelarias involucradas, con respecto al resto del mundo -
de acuerdo & su origen en ef caso de importar; otro punto de gran relevancia,
es un analists del consumidor por grupa de edad, gustos, preferencias y
necesidades de gasto, se analizara la competencia de acuerdo a su origen vy al
tipo de producto, los canales de comercializacidon son muy importantes, tales
como las tiendas muebles y de artesanias, ias tiendas de regalos, los
importadores, los mayoristas y otros canales (venta directa, catalogos, ventas
por internet y disefiadores, entre ofros). Lo anterior, serd complementado con
revistas especializadas, los gremios y ferias internacionales, para que los
empresarios colombianos se mantengan permanentemente actualizados en
cuanto a disefios, tendencias y modas del mercado de muebles en los Estados
Unidos v en ef mundo.

Este trabajo pretende interpretar la necesidad de conocimiento y una
visualizacion def empresario nacional, como los diferentes tipos de Hamacas y
demas articutos decorativos de casa. encaminado a que nuestros productores
colombianos desarrollen su labor a partir de Ia presente investigacion, con unos
conocimientos de como esta el mercade mas grande del mundo para sus
productos vy, lo tome como una oportunidad real de llegar a millones de
consumidores, mejorando sus productos, ingresos y bienestar de los
trabajadores de sus empresas,

Esperamos que sea de su mayor inlerés y obtengan a partir de éste los
mejores resultados en el corte y mediano plazo.
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EL MERCADO

Ei mercado de las artesanias en los Estados Unidos se clasifica estadisticamente por el
sistema NAICS -~Sistema Norte Americano de Codigos, actualizado al afio 2.002; éste incluye
las siguientes categorias o tipos de producto, de acuerdo con el tipo de eslabdén en la cadena
de comerciahzacion, es importante aclarar que ios americanos importan La gran mayoria de
total consumido por el mercadso

A continuacidn se hara un recuento de la situacion actual del consumo y el comercio en los
Estados Unidos, empezando por comentar la tendencia en ¢f incremento del gasto a nivel
general de la sociedad americana de 56% del afic 2 002 con respecto al afo anferior, de
acuerdo con informacion obtenida en la Nacional Retall Federation (Federacibn Nacional de
Ventas al Publico). Las estadisticas se refieren a las ventas de mercancias en general.
vestuarno, muebles y decoracidn. Artlculos electronicos, deportes, lbros, muisica, efe. Lo
anterior fue informado por {a directora de la Federacion - Economista Rosalidn Wells,

La industria de los Regalos en los Estados Unidos vendid U.8% 55.000 miliones en el 2.003,
con un incremento del 8% respecio al 2.002, compuesto por todo tipe de regales. o cual
incluye regalos y accesorios para la decoracion del hogar, regalos en general, articulos
coleccionables, articulos hechos en papel, regalos para la conmemoracion o festejo de fechas
especiales y decaracidn para ia celebracién de |as estaciones.

Debido a la mejoria en fa economia norte americana, se percibe un incremento en compras
mas emocionales, como son los regalos, diferente a lo que fue 25 a 50 afios alras, donde la
sociedad americana invertia su dinerc en mayor porcentaje en comida, compra de casa y
vestuario. k! consumidor esta mas orientado a comprar marcas reconocidas en articulos gue
“hagan la diferencia” para llegar al bienestar momentaneo ¢ carto plazo de ios consumidores.

En ia industria de los Regalos, ef segmento de los regalos mas vendidos ha sido los
Accesorios Decorativos para la casa, en of aho 2.000 las ventas ascendieron a US$ 14.900
millones, con un incremento del 13% respecto a 1.398. Analizado de manera pormenorizada
tenemos los siguientes Casos:

PRCDUCTO Ventas |Crecimiento
MM US$ %

Marcos de Fotos 1.800 13%
Articuios de mesa 1.200 32%
‘Bases, Jatras y Floreros 1.000 32%
Cajas decorativas 812 19%
Articulos coleccionables 10.400 2%
Regalos en general 12.700 9%

Los regaios son un producto importante para la economia de los Estados Unidos, se deben
destacar las siguientes cadenas de almacenes con un cubrimiento en todo e pais de venta al
pblico. como somn:
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» Pottery Barn

> Bath and Body Works
> Bombay Company

> Pier One

» Crate&Barrel

Ademas, se deben tener en cuenta los almacenes de cadena reconocidos, comerclalizadores,
importadores, distribuidores, Almacenes de descuento e internat.

Cuando los americanos compran articulos para decorar ia casa buscan productos que impacten
positivamente el dnimo y el clima emocional de los usuarios. El articulo debe tener una conexién
emocional con las personas que estan en el hogar. De acuerdo con el estudio realizado por la
Federacién Nacionat de Venta al Pablico, el 36% de los estado-unidenses compra por o menos 1
vez al afo para uso personal, donde se enfatiza en los Articulos de cuidado personal, igual para
hombres y mujeres, incluyendo jabones especiales, iociones, productos para el cuidado de fa piel,
efc.

En referencia a fas ventas por Intemet, existian en 1.999 cerca de 5.000 empresas que fabrican y
comercializan egalos en internet. Para finales del 2.000 el 80% de las empresas que fabrican
regalos tienen su propia pagina de internet, es muy interesante saber que se comercializa un 23%
de las ventas a distribuidores.

Tomando las personas consideradas como minorias, s& puede apreciar lo siguiente:

Numero de hogares:
Afroamericanos: 12'800.000

De acuerdo con un studio realizado por ia Universidad de Georgia, dicen que el poder de compra —
dinero que el consumidor destina a compra de bienes y servicios después de impuestos - de los
hispanos crecera en un 315% entre 1.990 y el 2.007. mientras que para la pobiacion blanca se
incrementara en un 111%. El poder de compra de los hispanos es de US$ 580.000 millones y ef
refiriéndonos a la poblacion blanca es de USS 63.000.000 millones,

Los hispanos se concentran en pocos estados como son California US$ 170.000 millones, Texas
US$ 93.000, Fiorida US$ 52.000 y Nueva York US$ 48.000 millones

De acuerdo a la relatados por las cadena de minoristas, jos meses de mayor consumo son
Noviembre y Diciembre, se debe tener en cuenta que las mayores utitidades del afio estan
concentradas en estos meses, algunos aseguran que en estos BQ dias obtienen &l 50% de las
ganancias del afio. De acuerdo con el estudio realizado por ta Internacional Mass Retail Association
— Asociacion Internacional de Ventas Masivas - realizado el 29 de Diciembre de 2.002, fas ventas
por familia en época de fiestas de fin de afio asciende a US$ 1.558, comparado con los US$ 863
gastado en Octubre. El estudio revelé que el gasto femenino para cada hogar en promedic por
persona fue de USS$ 1.742 y de US$ 1.375 para los hombres, ias edades de mayor concentracion de
gasto esta entre los 25 y fos 34 afios, su promedio fue de USS 2.216 por persona cabeza de hogar.

Las ventas se realizaron en 36% en aimacenes de ventas de descuento, el 22% en almacenes de
cadena y, en tercer término, los almacenes especializados con un 7%. En el 2.002 ef 34% de los
encuestados aseguran haber recibido regalos de las personas a las que se le fueron dados esos
presentes, comparado con el 31% de afio 2.001. El 53% de los regalos en los Estados Unidos
fueron comprados una semana antes de! dia de navidad y el 22% en Ia Gitima semana, terminando
el dia de navidad.
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Las tendencias de la venta de regalos en los Estados Unidos, son tendientes a reforzar los
sentimientos positivos y el optimismo dentro 1as personas a quienes les dan un regalo, de acuerdo
con ia revista Gift & Home Preview Magazine. Nuevamente tos articulos de belleza, los producios
que tienen poder de elementos naturales influencian ef disefio de los preductos, aquellos que dan
tranquilidad a la persona, nostalgia y recuerdes, articulos gue dan un lujo para la vida diaria, entre
otros.

Los productos van a tener repujados, gue simbolicen luz y accesorios especializados.

Se deben destacar los productos gue relacionados y que vayan con el tiempo que |2 personas estan
en casa y el tiempo con los amigos.

TODOS LOS OTROS MICELANEGS EN LA INDUSTRIA, PRODUCTOS TEXTILES (NAICS 314533
{ U.S.% Miliones)

1998. 1999- 2000-
1987 1598 1959 2000 2001 2002 1958 2600 2001
alor Datos de la Industna Crecimiento
Valor Despachos 582080 58270 67320 63210 58670 14 2% B.1% -7.2%
Vaior Despachos
{Basge 1897} 62080 58280 &7670 62710 57510 14.2% -7.3% -B 3%
Total Empleo (Miles) 85.0 80.5 6589 6836 56.9 13 8% -7 7% -10.5%)
Total Empiec en
Produccion {Miltes) 51.6 48.3 55.4 50.7 44.6 14 7% -8 5% -12 0%
Hnversiones en
Capital 2070 2210 191.0 138.0 112.0 -136%  -319%  -13.8%
Valor Datos del Comarcio Crecimmento
Vator Exportaciones 528 0 533.0 6110 682.0 5550 5010 14.6% 11.68% -18 6%
Valor importaciones  1.0280 19600 1.3270 14290 156800 1.533.0 14 4% 7.7% 9.2%;

Fuente: U.S. Department of Commerce: Bureau of the Census, international Trade Admimistration (ITA).

[Mercado Aparente  7.200,0  7.067,0 B8.059,0 77500 74270 153300 2% 4% 4%
{Mercado Total 7.764.0 75000 B6T00 84320 70620 203400 . 2% 5% 3%

¥ La industria de Hamacas en los Estados Unidos vale USS 7.500 miliones &l 21% son de
productos importadas y el 79% proviene de [a industiia de fabricacion focal, aunque se
sabe que la materia prima es en su mayoria importada. Se ve una tendencia al desmonte
gradual de (a indusiria y un incremento en las importaciones del 10% anuat.
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ESTRATEGIA DE PENETRACION DEL MERCADO
DE LOS ESTADOS UNIDOS

ENTORNC MACROECONOMICO
Las empresas estan expuestas a up ambiente macroecondmico, que influencia sus resultados
mediante seis fuerzas principales descritas a continuacion.

1. Medioambiente Demografico:

La demografia estudia la poblacién en términos de tamafio, densidad, localizacién, edad, género.
ocupacion y otras estadisticas complementarias.

El crecimiento mundial de la poblacion tiene impheitas unas necesidades crecientes a ser satisfechas,
combinada por el poder de compra de cada uno de fos grupos objetivos y de la disponibilidad det
gaste de su dinero.

De acuerdo con ios factores de la poblacion, tales como el cambio en las tendencias del consumo, el
nivel educative, los grupos de personas de acuerdo a los rangos de edades. entre obres, a
continuacién se mencionan las actuales tendencias demograficas de consumo, mas importantes para
el mercado de los Estados Unidos,

Generacion Baby Boomers
Como ya se menciond en el capifufo de consumidor, este grupo suma cerca de 78 millones. Son

personas nacidas entre 1946 y 1945 y representan el 30% de la poblacién americana, pero en ingreso
representan el 50% del total.

Dentro de los nombres que han recibido endiferentes periddos se mencionan: yuppies{jévenes
profesionales urbanos), bumppies, yummis o drinks {Doble ingreso sin hijos).

Este grupo por su ciclo de vida familiar y sus niveles de ingreso, estan en el nivel mas aito del
gasto, gasto que enfocan a las industrias de mobiliaric para el hogar, comida, bebidas y productos
saludables, ejercicios cofporales, carros de lujo, productos de conveniencia, viajes y servicios
financieros.

Generacién X.

Suman cerca de 45 millones de personas, nacidas entre 1965 y 1976 (26 a 37 afos actualmente). Las
caracterisdticas mads importantes para este grupe ya fueron mencionadas en ef capitufo de
consumidor, del presente estudio. Sin embargo, vale la pena resaltar

Es un grupo muy consciente del gasto.

No toman en serio 1a publicidad tradicionat.

Buscan productos de hajo costo y funcionaies.

Esta generacién comparte ia idea de tener un estilo de vida feliz, por encima de sacrificar su vida
por causa del trabajo.

Es un grupoe al que le gusta mostrar su estiio de vida, su cullura y los bienes materiales
conseguidos.

U VOUOVY

Es un grupo que tipicamente compra; botas, cosméticos, electrodomésticos, comida rapida, cerveza.
bicicletas de montaria, enire olros.

La Generacidn X, representa compras por US$125 000 millones anuaimente. Se ha demostrado que
para el aio 2010, sobrepasaran el poder de compra de los Baby Boomers.
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Generacion Echo Boomers.

Suman cerca de 72 miliones, son personas nacidas entre 1977 y 1584 (entre 9 y 26 afios
actuatmente).

Han crado un mercado importante entre los niftos y los jovenes. Los jévenes gastan por si mismo
cefca de US$130.000 millones de dblares e infiuencia compras de sus padres por ofros US$500.000
miliones.

Muchas de las empresas mas reconocidas han creado lineas de producfos exclusivas para estas
edades, por ejemplo empresas como: Sony, Gap, Toys Rus.ete, y las publicaciones como Sport
flustrated y algunas agencias de publicidad reconocidas,

Son una generacion apegada a la tecnologla.

2. Mercado Generacional.

E! mercadec actualmente se hace segmentadoc por grupos de edades diferentes y claros:
generaciones para fas cuales se crean programas de mercadeo especificos, de acuerdo a sus
necesidades y gustos especificos.

Se concluye entonces. que los mensajes publicitarios deben estar orientados a los grupos
especificos por genefaciébn y no para grupos como por elemplo las personas trabajadoras o
adultas, pues dentro de ese grupo existe gran disimititud de intereses y estilos de vida.

3. Cambio de la Familia Americana:

La familia amencana tradicional estaba compuesta por la pareja, sus hijos y en algunos casos, sus
abueios. Actualmente, un 12% del concepio hogar comprende personas gue viven solas
Opersonas que viven juntas (sexos opuestos o iguales), esposos sin hjos.

La figura del matrimonio se ha venido aplazando, asi como fos divorcios y 1as separacicnes son
mas comunes.

Debido a esto, las necesidades de los grupos de personas sin hijos . Hamados SSWD{solos,
separados, viudos y divorsiados) varian, eltos necesitan:

= Menores espacios.

< Muebles de menor costo y alta funcionalidad.

Demro de este entomo de la farnilia arnericana, otro aspectos a tener en cuenta es el nimero de
mujeres trabajadoras que deciden sus compras.

4. Cambios Geograficos de Poblacion.

Los americanos cambian muy facilmente su lugar de vivienda. Se calcula que anuaimente 12 mitlones
de hogares hacen su mudanza.

Existe una tendencia desde hace 20 afios, a gue las familias busquen trasladarse a estados con
mayores temperaturas e inviernos menos fuertes.

De otro lado, los americanos tienden a salir de las grandes ciudades-greas metropolitanas y tratan de
vivir en los suburbios o pequefias ciudades cercanas a ellas, buscando beneficios en cuanto a;

= Tranquitidad y facil acceso a lugares de diversion y cultura,

= Menores niveles de impuestos.

Ls comunicaciones han contribuido a que la gente no tenga que hacer desplazamientos fisicos,
gracias g internet, las teleconferencias |, el fax, entre otros.

Esta tendencia ha incrementado ia categorfa SoHo (Small Office- Home Office}. Actuaimente, 40
miflones de americanos son parte del SoHo.
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5. Mayor nivel de educacion de ia Poblacion.

Educacion

La poblacién de fos Estados Unidos ha venido subiendo su nivet educative. Por ejempio, en 1996, el
B2% de la poblacién mayor de 28 aftos completd su High School, y el 24% sus estudios universitarios,
comparados con el 69% y 17% en 1880, respectivamente.

6. Incremento de la diversidad racial y culturai
Es un pals multicultural y multiracial, con presencia de ciudadanos de todos los paises del mundo, en
donde los grupos culturales tienden a conservar sus bases .

El poder de compra de las subculturas, se calcula en US3600 millones de bienes y servicios
anuaimente. Por ejemplo, la poblacién hispana hoy en dia representa un 12.5% de la poblacidn
total y la poblacién asiatica aproximadamente un 3%.

Ls grandes compafias y coorporaciones de Los Estados Unidos estén desarrollando y lanzando
productos y compafias publicitarias para mercados especificos. este es el caso del mercado iatino, en
donde compafias como Sears, Wal Mart, cerveza Miller, Levi-Strauss y Procter and Gamble, entre
otras, ya lo han hecho.

ANALISIS POBLACIONAL Y DEFINICION DE TERRITORIOS
Antes de plantear la estrategla de penetracion del mercado americano , es importante revisar factores

claves como son: 1)Densidad y concentracion de {a poblacidn por estado.2)Composicion de la
pobiacién Iatina. 3)Ubicacion de ias fabricas relacionadas con el sector de Muebles para ef Hogar.

POBLACION POR ESTADO
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DISTRIBUCION DE LA POBLACION POR ESTADO
Total poblacidn de Estados Unidos. 285.230.516 de habitantes.

’ Habitantes % Partic. por
Estado {Millones) Estado !
California 33.80 11.90%
Texas 20.80 7.30%
ew York 18.80 6.70%!
Florida 15.50 5.60Y
illinois 12.41 4.40%
Pennsylvania 12.28 4.30%
Ohio 11.35 4.00%,
Michigan 8.93 3 50%
New Jersey 8.41 3.00%

Dentro del analisis de poblacién hay dos aspectos importantes a considerar: ndmero de habitantes
por estado y concentracion de Ja poblacion por area.

En el caso de la concentracién por area- milla cuadrada, permite establecer los grandes centros
urbanos y este es sin duda en criterio relevante para definir las priofidades de {os estados — zonas a
penetrar.

Claramente, estados con poblacion dispersa representan un mayor esfuerzo en recursos para lograr ia
intfroduccidn de un producto o lineas de productos. Grandes extensiones de area que dificuitan el
trabajo e incrementan los costos.

A 1a luz de este planteamiento estados como Texas , lllinois y Ohio representan opciones menos
interesantes en esta fase del proyecto. Por el contrario New York y New Jersey emergen como
excelentes afternativas por su concentracisn de poblacidn.

DISTRIBUCION DE LA POBLACION LATINA POR ESTADO

Para el caso concreto de la categorfa de Muebies en Madera para el Hogar, es imporiante tomar la
poblacion latina por estados, pues para ia linea de productos de Muebles El Cid, este es uno de sus
mercados primarios.

Ei grupo latino estad familiarizado con el diseftos, materiaies y tipo de acabados que son utiizados,
adicionaimante es un grupo de poder adguisitve medio para el cual la alternativa presentada por El
Cid se convierta en yna opcién interesante.

Buscan muebles de huena calidad, buen disefo vy bajo precio, lo cual encaja con el posicichamiento
de la linea de muebles El Cid.

Por esta razon dentro de! presente estudio se incluye la distribucién de ta poblacion 1atina por estado.

Revisando el mapa que se encuentra a continuacitn se observa como los cuatro principales estados
con Ia mayor participacion de poblacion fatina sobre ef total son:
Principales estados son:

= California & Texas = New York > Flonda
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En este punto vueive a ser importante considerar la concentracion de la poblacidn por area, buscando
minimizar el coslo v el esfuerzo requerido para ia penetfracion de los mercados especificos.
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DISTRIBUCION DE LA POBLACION LATINA
[ Pobiacien % Part. X | % sobre |
Totat (Mti!ones) Latina {Miltones) Estado cda estado
United States  85.23 35,17 12.50% 12.50%
Catfornia 10,97 31.20 32.40%
Texas 6,67 18.97% 32.00%
New York 2,86 8.15% 15.10%
Florida 15.80 2,68 7.63% 16.80%
lllingis 12.41 1521  434% 12.30%
rzona 5.13 1,29 3.69% 2530%
Jerse 8.41 1,11 318 13.30%
12.28 , 0,36 | 1% 3.20%

Fuente: Censc de Poblacidn de los Estadaos Unidos

AREAS MAS REPRENTATIVAS DEL. MERCADO

De acuerdo a fos informes del Censo Econdmice de fos Estados Unidoes e investigaciones de mercado
realizadas por companias privadas, ias areas de mayor mercado para el segmento de muebles para
el hogar | en los Estados Unidos, son las areas metropolitanas de:

» New York,

INTERMARKTING Consultores: Dr. Santiage Rubio Junguito
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Chicago.
Los Angeles.
Washington.
Boston.
Philadelphia.

¢« 9 o & &

Efectuando ef cruce de las variables poblacion total, poblacion lating y las dreas de mayor mercado se
concluye que :

Los mercados mas representativos se encuentran ubicados en la costa este de los |
Estados Unidos y no muy distantes entre si, como es el caso de NEW YORK, NEW |
JERSEY, MASSACHUSETTS, MARYLAND y PHILADELPHIA Sin embargo, la costa
Qeste, y concretamente el estado de CALIFORNIA surge como una opcion muy |
imponante para este mercado

PLAN ESTRATEGICO MERCADO DE LOS ESTADOS UNIDOS

DEFINICION NEGOCIO ACTUAL

El fabricante colombiano de muebles exdticos para los Estados Unidos esta en el negocio de la
produccion y comercializacién de muebles para el hogar, orientados a estratos medio y medio bajo,
ofreciendo como valor diferencial versus su competencia, un buen dissiio, busca acercarse a los
muebies de gama alla, a un precio econémico. “MUEBLES POPULARES CON DISENO”

A QUIEN VA DIRIGIDO EL PRODUCTO? _
La linea de productos esta orientada especialmente al segmento familiar, sin embargo tiene cabida en
ofros segmentos:

1. Segmento Familiar: familias de esfratos 2, 3y 4.

2. Segmento Hot.e!es de Playa u hofeles campestres: cadenas de hoteles de 3 y 4 estrellas. Sus
productos pueden ser utifizados en habitaciones, lobbies, bares y sitios junto a la playa,
comedores y salas de reunidn auxiliares.

3. Segmento Oficina: oficinas de nivel medio que no hacen uso de las compafiias especializadas
en disefios modulares.

{CUAL ES EL NEGOCIO PARA ESTADOS UNIDOS?

Comercializacion de la linea actual de productos de muebles con sus respectivas respectivos
accesorios y / o desarrolio de lineas nuevas acorde con las necesidades del mercads o proyectos
especificos, siempre y cuando se garanticen volimenes que permitan rentabilizar ef proceso.

GRUPO OBJETIVO
En una primera etapa se buscara llegar a los mercados primarios para este tipo de productos es decir,
poblacitn fatina y poblacién americana de nivet socioecontmico medio y medio bajo.

COMPETENCIA

Los productos de origen Asiatico, México, América Central y Brasil compiten contra ias compafias que
producen, fabrican y / o importan lineas econdémicas de muebles, teniendo como ventaja
competitiva: EL DISENO.

INTERMARKTING Consultores: Dr. Santiago Rubio Junguito
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TIPOS DE PRODUCTOS
e Hamacas de todo tipo, de acuerde con la utilizacion requerida, tales como :
a. Hamacas para la casa.

b. Hamacas para la playa.
c. Hamacas para un dia de descanso en parques y sitios de descanso.

CANALES DE COMERCIALIZACION Y TIPO DE PRODUCTO POR CANAL

A continuacion se presenia una primera aproximacién de os canales de comercializacién a mansijar,
fos tipos o lineas de productos a mangjar en cada uno, y se establece una prioridad por canat:

PRIORIDAD 1: canales de mayor prioridad e interés
PRIORIDAD 2: canales de prioridad media.
PRIORIDAD 3: canales de menor prioridad en la primera etapa del proyecto.

TIPO DE CANAL PRIORIDAD | MUEBLES MUEBLES
| RIA | SKDYCBU
: 1 X , X
2 Tiendas mdepend;entes
= Cadenas minoristas.
: i , 3 X X
3 Tiendas por departamento (Off‘ ce Depot,
Walmart etc).
¥ Tiendas de descuentos.
Mayoristas y Distribuidores 5 1 X
Suministro _Institucional para Hoteles y 2 X
oficinas . , -
Empresas que requieran partes para] 1 X X
engambiar y Jo maquila. N
Venta directa por catélogo e Intemet. ' 2 X X

ESTRATEGIAS Y ACCIONES ESTRATEGICAS POR CANAL

Introducir, posicionar y lograr permanencia de la linea de muebles colombianos elaborados en
Guadua, para el mercado de Los Estados Unidos. En una primera etapa se mansjaran los mercados
de New York, New Jersey y Pennsylvania.

INTERMARKTING Consultores: Dr. Santiago Rubio Junguito
Cermm sz # mmse !5&2) Tﬁiéfanos 61 ssm Colulares 510 769 6617
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CANAL: TIENDAS Y CADENAS ESPECIALIZADAS |
PRIORIDAD: 1

ESTRATEGIAS
1. Contactar y /o llegar a los clientes més representativos de este canal para ia linea de
muebles.

ACCIONES ESTRATEGICAS:
a. Consecucién.de las bases de datos
b. Envio de correo directo;
» Presentacion de 1a compaiiia.
« Catalogo de productos.
e Listas de precios.
s Fichas técnicas dg los producios
c. Seguimiento telefénico al correo directo.
d. Visitas personalizadas a los clientes interesados.
e. Inicig proceso de ventas.

2. Alianzas estratégicas con los gremios o asociaciones gue agrupan a los clientes
perfenecientes a este canal y / o relacionados con decoracion.

ACCIONES ESTRATEGICAS:
a. Definir y preparar propuesta de alianza estratégica.
b. identificar ios gremios o asociaciones.
¢. Contactar personas claves en cada uno y realizar visiter para presentar la compafiia y
presentar ia propuesta de alianza.

3. Participar en eventos y ferias organizados por los gremios mediante un stand informativo.

MATERIALES REQUERIDOS:
« CD ROOM con la présentacitn de la compafiia;
« Catalogos de productos y fichas técnicas
= Muestras fisicas de los diferentes tipos de maderas manejadas y los acabados que se
fienen.

INTERMARKTING Consuitores: Dr. Santiage Rubio Junguito
canara G2 # 12&&88 (Sﬁzi Telafonos mm Geluiaﬁes 316 789 6617
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" CANAL: SUMINISTROS INSTITUCIONALES
PRIORIDAD: 1

ESTRATEGIAS
1. Entender el proteso de compra para este canal con el fin de definir quien influencia, quien
motiva, quien define y quien realiza la compra.

ACCIONES ESTRATEGICAS:
a. Obtener informacién a través de los clientes finales: Cadenas hoteleras, complejos de
oficinas.
b. Consultar directorios de gremios y solicitar informacién sobre el sistema manejado para
las licitaciones y /o amoblamientos de este tipo de canales.
<. Contactar empresas constructoras gue manejan este tipo de proyectos: hoteles y oficinas.

2. Contactar y o llegar a los clientes més representativos gue manejan las negociacionas
para este canat.

ACCIONES ESTRATEGICAS:

Consecucion de ias bases de datos

Envio de correo directo:

Presentacion de la compariiia.

Catalogo de productos.

Listas de precios.

Fichas técnicas de los productos

Seguimiento telefénico al correg directo.

Visitas personalizadas a ios clientes interesados.
Inicio proceso de ventas.

~TQ a0 Tw

3. Alianzas estratégicas con los gremios © asociaciones gue agrupan a los clientes
pertenecientes.a este canal ylo relacionados con decoracion.

ACCIONES ESTRATEGICAS:
a. Definir y preparar propuesta de alianza estratégica,
b. identificar los gremios o asociaciones.
¢. Contactar personas claves en cada uno y realizar visitar para presentar la compafifa y
presentar la propuesta de alianza.

4. Parlicipar en licitaciones directamente o a través de las compafiias que manejan el negotio.
MATERIALES REQUERIDOS: Los mismos descritos anteriormente.

INTERMARKTING Consultores: Dr. Santiago Rubio Junguito
Currern 62 # 1 208-@ (502) ?alefonos 81 38789, Celulares 310 768 6617
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CANAL: VENTA DIRECTA POR CATALOGO E INTERNET
PRIORIDAD: 1

ESTRATEGIAS
1. Entender el proceso de compra para este canal con el fin de definir quien influencia, quien
mofiva, quien define y quien realiza Ia compra.

ACCIONES ESTRATEGICAS:

a. ldentificar las. empresas que manejan este tipo de venta y /0 grandes consumidores-
usyarios.

b. Obtener informacion det funcionamiento de este fipo de venta a través de entrevistas
personales con ejeculivos de estas compafilas, definiendo requisitos, mdrgenes
manejados y condiciones comerciales generales.

¢. Conocer como es el proceso de codificacion- inclusion de una nueva finea de productos
dentro de sus catdlogos de venta.

2. Contactar y/ o Uégar a los clientes més representativos en este canal.

ACCIONES ESTRATEGICAS:

Consecucion de las bases de dalos.

Envio de correo directo:

Presentacion de la compafia.

Catélogo de productos.

Listas de precios.

Fichas técnicas de los producios

Seguimiento telefénico al correo directo.

Visitas personalizadas a los clientes interesados.
Inicio proceso de ventas.

MATERIALES REQUERIDOS: Los mismos descritos anteriormente.

T W £

CANALES CON PRIORIDAD 2
IMPORTADORES/DISTRIBUIDORES, EMPRESAS MAQUILADORAS.

ESTRATEGIAS
1. Establecer quienes son los clientes més representativos en este canal.

ACCIONES ESTRATEGICAS:
a. -Consecucion de la base de datos clasificada de acuerdo a la Hnea de productos ofrecida.
b. Buscar informacion en;
» (damaras de Comercio.
¢ Censo econdtmica,
» Proexport.

INTERMARKTING Consultores: Dr. Santiago Rubio Junguito
Carrern 624 1208»83 (5823 Yniéf\:mos 31387?9 Celulares 310 768 6617
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INDICADORES DE LA INDUSTRIA DE MUEBLES,
ARTICULOS PARA CASAY SUS ACCESORIOS

Dentro de los indicadores de la Industria de Muebiles en los Estados Unidos estan:

< Valor del gasto realizado en compra de mueble y ropa de cama
¥ Ventas de viviendas familiares
o Usadas
o Nuevas
indice de precios de los productores de Muebles
Nivel de Empleo en ta Industria de muebles,
Capacidad de Fabricacién utiizada por las empresas manufactureras
Evolucion de ta construccion.

URIREENG

Estos fndices arman el panorama general del mercado y presentan sus tendencias y evolucion.

ULTIMOS INDICES DE LA INDUSTRIA
1. Valor del Gasto en {a compra de Muebles y Ropa de Cama.

DICIEMBRE 02

NOVIEMBRE 02

DICIEMBRE 01

 $67.6

24%

T 18%

€l valor def gasto en compra de Muebles y Ropa de cama es de US $67.6 para diciembre del 2002,
teniendo un ligero incremento sobre el mes inmediatamente anterior del 0.4% y versus el mismo mes del
afio anterior del 1.8%. Esto impiica que el gasto en pesos cormientes se ha incrementado.

2. i
Detras de !a venta de una wwenda familiar esta la posibilidad de nuevos muebles y / 0 redisefio de los.

que ya se tienen, por esta razdn si este sector de {a indusfria presenta crecimiento impfica un impacto
positivo en el mercado de los Muebles.

Venta vivienda familiar usada. (Valor en miliones de unidades).

ENERO 03 DICIEMBRE 02 ENERO 02
68.09 3.0% ! 2.2%

Tendencia creciente en la venta de viviendas familiares usadas, lo que implica unas condiciones
favorables para el crecimiento del mercadc de Muebles.

Venta vivienda familiar nueva. {Valor en millones de unidades).

ENERO 03 DICIEMBRE 02 ENERO 02
914 - A51% $.1%

Decrecimiento versus Diciembre del 2002 de un 15.1%, y crecimiento versus el mismo mes del afic
anterior de un 5.1%. Se evidencia un freno en la compra de vivienda nueva para este periodo.

INTERMARKTING Consultores: Dr. Santiago Rubio Junguito
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Muebles para el Hogar. Base afio 1982=100

ENERO 03 DICIEMBRE 02 ENERD 02
_1s7s 0% 12% .

No se presentan mayores variaciones en el indice de precios. Se podria concluir que la busqueda de
competitividad y rentabilidad del negocio esta mas dada por la reduccién de costos de fabricacion y
eficientacion de los procesos que en las variaciones de precios. De igual forma evidencia un mercado
altamente competido.

4. Nivel de Empleo de la Industria de Muebles.

Tasa anual en miles. Trabajadores de produccion.

ENERO 03 _ DICIEMBRE 02 ! ENERO 02
479 , 0.2% _26%

Decrecimiento en el nimero de empleados ligados con los procesos de fabricacion en la industria. Esto
puede impticar, desplazamiento de la produccion local a produccién en otros palses en donde los costos
de mano de obra y costos de procesos sean mas favorables.

5. Utilizacién de la capacidad de planta en el sector de Muebles.

% de Capacidad instalada que esta siendo utilizada.

ENERO 03 'DICIEMBRE 02 ENERO 02
71.3% ' 0.8% { 0.7%

La utifizacién de la 'i:'apaéidad instalada est4 en un ﬂ.a%, mostrando un ligéfo incremento sobre
diciembre del 2002 pero decreciendo versus el mismo mes del afio anterior en un 0.7%.

6. Variacion de la Construccién, (Cifras en Billones)

ENERO 03 DICIEMBRE 02 ] ENEROC 02
UsS$ 877.9 -4.9% US$863.4 -4.9%

La variacion en fa construccion es negativa para el primer mes del afo 2003. Cae en un 4.9% sobre
Diciembre del 2002 y un —4.9% sobre el mismo mes del afio anterior.

Si cruzamos este resultado con el obtenido para las ventas de vivienda familiar, se concluye gque el
segmento que muestra dinamismo es el de vivienda usada.

INTERMARKTING Consultores: Dr. Santiago Rubio Junguito
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CONSUMIDOR - USUARIO

—— ECHO BOOMERS: menores de 26 afos.
Grupo que suma 72 millones de |a poblacion
total de ios Estados Unidos.

Son hijos de ia generacion BABY BOOMERS.
GENENACION Y- Principates caracteristicas:

ECHO BOOMERS o Gran diversidad racial.

o Sus madres en la mayofia de los casos
1977 - 1994 trabajan fuera de casa.
o Manejan alta literatura de computadores.
o Manejo de Internet y aparatos digitales
o Personas rebeldes, gracias a su situacidn
familiar poco estable.
o Enfocaran su vida laboral desde sus casas.

GENERACION X
Grupo que suma cerca de 45 millones de la
poblacion total de los Estados Unidos.

— Principales caracteristicas:

o Primer Grupo que experimenta las gquarderias
y los efectos del divorcio.

GENENACION X o Creciercn con madres trabajadoras.
o Visiébn mas equiiibrada sobre el papel de cada
1965 - 1976 sexo.

o Revolucion sexual. Reaccionan fuertemente a
las influencias.

< Retrazan el matrimonio y sus carreras.

o Aceptan la diversidad de culturas.

o Valoran la calidad de vida personal sobre el
trabajo.

o Han crecidc en entornos  economicos
recesivos, que han hecho que sean mas
conscientes del gasto.

INTERMARKTING Consultores: Dr. Santiago Rubio Junguite
Carrera 52 # 120B-88 (502}, Toetéfonos: 6138798. Celulares 316 768 6617
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GENENACION

BABY BOOMERS
1946 - 1964

GENENACION
SENIORS

Irntcrasiarketingd Comvadiones

BABY BOOMERS:
Grupo que suma cerca de 78 millones de
la poblacidn totai de los Estados Unidos.

Principales caracteristicas:

o Los wvalcres de este grupo fueron

influenciados por el movimienio cultural de

la guerra de Vietnam y el materialismo.

El comportamiento de los Baby Boomers

es frecuentemente dificil de predecir.

o Creativos e independientes.

o Diferentes subgrupos dentro de esta
generacion.

o Un mercado rico.

o Hoy este grupo representa cerca del 30%
de la poblacion pero representa mas de la
mitad de todo el ingreso personal.

o Buen nivel educativo.

o Capacidad de movilizacion iaboral.

o

GENERACION SENIORS: Poblacién
sobre los 65 afios. GENERACION
SENIORS: Poblacidn sobre {eos 65 afos.
Representan un 18% de la Poblacidn de
Los Estados Unidos.

Principales caracteristicas:

Poderosa fuerza econdmica.

Similares tendencias en ia mayoria de

naciones.

o Su nivel de ingreso y el indice de
propiedad de vivienda es el mas alio
dentro de todos los grupos.

o Las cabezas de hogar sobre los 55

afios controlan las % parte de los

bienes financieros de los Estados

Unidos.

(ST ]

INTERMARKTING Consultores: Dr. Santiago Rubio Junguito
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TENDENCIAS POR GENERACION.

GENERACION BABY BOOMERS:

Este grupo comprende a las personas nacidas entre 1946 y 1964. Dependiendo si se esta al
inicie o al final de [a generacién su comportamiento puede diferir.

inicialmente este grupo tenia casas grandes, amplias y muebles un poco mas sofisticados; sin
embargo. se ha dado un cambio importanie que ies ha fievado a crear un estilo de vida casual
que ha trascendido en una nueva generacion de muebles y articulos de Decoracion,

Hoy en dia mas Baby Boomers estan volcando su atencién al hogar y a su familia, por esta
razon hacen un mayor énfasis en lograr un hogar mas cémaodo y confortable,

Los Baby Boomers buscan articutos de decoracién funcionales y casuales que se adapien a su
NUEVC estilo de vida, fo cual es totalmente aplicable para las Articulos de Mesa En Mopa
Mopa, son eslilos de vida descomplicados y que e gusian las cosas nuevas. Boomer Casual
es la categoria de muebles que responde a las necesidades de esta generacion y sus
tendencias, se orienta a un estilo sencilio.

Disefios sencillos.

Articulos que generen o impliquen originalidad en la casa.
Acabados naturaies.

Alta funcionalidad.

ST NI R

Este grupo que es tipicamente creativo e independiente 1o cual les da una alta gratificacion.
Ademas, se complementa perfectamente con los viajes ~ souvenirs - o sitios que el duefio de
casa guisiera ir o también por lo que representa para esa persona un pasatiempo o hobbie, que
es un articulo facilmenie acomodable en varios espacios de una ¢asa y siempre ilena espacios
importantes para e! duefio det hogar, como es una sala, un estudio o cuarto para la famifia -
family room- baicon, un sitio de descanso (mansarda ¢ sétano).

Otras caracteristicas importantes dei grupo de Baby Boomers son:
= Permanecen mas tiempo en sus casas bien sea trabajande o simplemente buscando
diversién. Esta caracleristica ha contribuido al incremento en el segmente de articules
de decoracién que ies representen entretenimiento y diversion en el trabajo.

= Es el grupo que mas invierte en mobiliario para e hogar y en remodeiacion. Se
interesan en la moda para ef hogar, lendencias de decoracidn, entre otras.

GENERACION X

La generacidon X es un grupo mucho mas peguefic que ef de los Baby Boom. Elos se
encuentran en el inicid de su cicle de vida de compra de muebles y decoracién, jdvenes parejas
sin hijos y con hijos que estan en el proceso de compra de su primera casa o familias
pequetas recientemente conformadas.

Es importante destacar que, este grupo de ia generacion X, fiene una Ruerte tendencia a tode i
que le impligue un estifo de vida con productos naturales, como su vestuario, los articulos de
uso personal y los productos de decoracion para su casa.

Este es un momenio propicio, para gue las diferentes compafias fabricantes vy
comercializadoras de producios decorativos para el hogar, establezcan vinculos sdlidos con
esta generacion, lo cual les representara grandes beneficios en el futuro.

INTERMARKTING Consultores: Dr. Santiago Rubio Junguito
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GENERACION ECHO BOOMERS

>

)

Las primeras decisiones de compra, del grupo de mayores de esta generacidn son: su
primer auto, su primera c¢asa, primer vestido formal, sus primeros muebles y su primer PC.

Este grupo quiere ser tratado como adulto y tomar sus propias decisiones. Es un grupo
consumista por naturaleza de bienes duraderos. Una vez graduados de la Universidad van
a querer comprar su propia casa y equiparia.

El tamafio de las viviendas serda mas pequefio. Las cocinas serdn mas grandes y
completas, debide a que es el lugar de reunién de las casas. Los espacios mas formales de
la casa pero menos utiizados tenderan a desaparecer. El dinero se utilizara para decorar
espacios mas funcionales.

El espacio del comedor se utilizara no solo como sitio para cenar, sino también como mesa
de trabajo en los SOHO y lugares de juntas y reuniones de trabajo.

Se requieren articulos de deceracion diferentes a lo que encuentran en el mercado, debido
a que gquieren ser siempre originales en como decoran su espacio interior.

En et corto plazo, tener en cuenta a los grupos de emigrantes dentro de las tendencias de
disefto es importante, pero a mediano y largo este aspecto puede perder relevancia. dadas
las politicas de cerrar las puertas a emigrantes extranjeros.

Caracteristicas comunes para los grupos de compradores jovenes:

-
-

-
-

Estas generaciones no quieren lo misme que sus padres tuvieron. Ellos no necesitan
decoraciones menos formales. Las pasadas generaciones estaban acostumbradas a
esperar, mientras se lograba un ahorro que les permitia unas mayores y / 6 mejores
compras de muebles y decoracion. Al igual que para su vestuario, articulos que les duraran
*toda la vida", hoy en dia invierten en vestuario comodo y que tienda a estar de moda, sea
descomplicado y lo puedan cambiar facilimente,

Ahora se busca cambiar ios muebles en funcidn de las tendencias de la decoracion, no se
piensa en fos muebies como un elemento que permanecera toda la vida.

Se buscan colecciones refiejar su personalidad innovadora y su estilo de vida, actitudes e
intereses del grupo comprador.

Muchos de los compradores, buscan piezas individuales que eilos puedan combinar con
elementos que ya tienen, y que les ayudan a personalizar sus hogares y espacios; esto les
genera gratificacion{estito Eciectic).

En la medida en que se pase mas tiempo en el hogar o se tenga la oficina en el hogar se
busca mayor confort y funcionalidad.

Tendencias en diseiio vigentes:

=
>
=
S

Colores briflantes en los recubrimientos de sus elementos decorativos.
Elementos decorativos como mariposas, flores, deportes, animales y hadas.
Muebies con texturas y rayas.

Elegancia simple y hecha a la medida.
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PROCESO DE COMPRA

Las razones de compra difieren de acuerdo a la generacign y al momento de vida especifico

que dentro de ia misma generacion se esté viviendo. En las péaginas anteriores se presentd en
detalle las principales razones.

CONSUMO PER CAPITA

Se cuenta ceon informacion del valor det gasto por rango de edades para 1999, y se proyecia
para el 2002,

Promedio de gasto 1998

PROMEDIO DE CONSUMO
shandover ;90
55 .84 380
45.54 T ] 518
g 35- 44 ] 430
25- 34 ]4?5
Linder 25 ] 257
Consump Total o ; 1320
o 100 200 300 400 - _500 800

LDatos tomados det Censc. Bureau of Labor Statistics

Promedio de gasto proyectado 2002
Tomando como base el nivel de gasto para 1999 y el porcentaje de crecimiento de ia industria
para el periode comprendido entre 1999 y el 2002 se calcula este valor dei gasto.

PROMEDIO DE CONSUMO
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HABITOS DE COMPRA

Las compras de muebles tienen una mayor participacion en el segundo semestre del aflo con
un 54%. Esta cifra se calcula a partir de las estadisticas de ventas de los almacenes de
muebles durante los Gitimos 5 afos.

El cuarto trimestre, presenta la mayor participacion sobre el total con cerca de un 28% del totatl.
El trimestre de menor participacion es el primero con un 22%.

Existen temporadas particulares en donde las compras se incrementan:

< Navidad, época que va de mitad de Noviemnbre a 25 de Diciembre.
@ San Valentin.

= Mes dela madre.

& Mes del padre.
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CANALES DE DISTRIBUCION DE MUEBLES:
HAMACAS COMO PRODUCTO COMPLEMENTARIO

Los canales de distribucién mas importantes se agrupan en:

1. Distribuldores y mayoristas de musbles para el hogar.

2. Tiendas y cadenas especializadas.
Dentro de este grupo se encuentran:

= Tiendas independientes
o Cadenas minoristas.

3. Tiendas y cadenas no especializadas
> Tiendas por departamento.
o Tiendas de descuentos

4. Otros canales de distribucién.
En este grupo se tienen:
< Tiendas de arrendamiento con opcién de compra.
¥ Ventas directas
S Ventas por internet y correo.
& Almacenes de clubes.
< Referidos por disefiadores

Bistribuidores y Mavoristas
Representan un 19% del ntimero total de establecimientos del sector: Manejan tanto lineas de
fabricacion nacionales como lineas importadas.

Tiendas y almacenes de muehies.
Incluyen los almacenes especializados en la venta de muebles para el hogar. asi como los
almacenes de muebles en general y tienen una participacién numérica del 81%.

Tiendas y Cadenas especializadas:

% lLos almacenes exclusivos de muebles generan mayor atraccién para los compradores que
las Tiendas por departamentos. Esto ha hecho, que muchas de las grandes tiendas por
Departamento hayan abierlo almacenes exclusives de muebles, doblado o triplicado el
espacio tipicamente asignado a su exhibicién, ofreciendo una mayor variedad de
alternativas y rentabilizando la utilizacion del espagic.

% Dentro de fos canales de comercializacién, han surgido los aimacenes exclusivos ¢on un
concepto mas general: aimacenes especialistas en mobiliario para el hogar, muchas de
los cuales ofrecen muebles y todo tipo de acabados para el hogar. Este tipo de
establecimientos, buscan ofrecer una alternativa completa de estilo de vida y unida a una
alternativa de moda para los consumidores, lo que se ha convertido en una formula de
éxito.

% Las llamadas Home furnishing specialists- Almacenes especialistas en mobifiaric
para el hogar, son una altemativa adicionat a fas tiendas convencionales de muebles y a
las tiendas por deparfamentos. Tiendas que han simplificando el procesa de compra y
efiminando las posibles confusiones que puedan tener los consumidores. En muchos casos
no se ofrecen productos diferentés a los que pueden se¢r ofrecidos por ofros, la diferencia
esta en los conceptos que se crean.

S

Los lideres de las Home furnishing Specialists se enfocan en un estilo de vida que permita
tener una conexidon emocionat con los compradores. En sus tiendas es emocionante y
divertido de comprar.
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La inclusién de lineas complementarias a los muebles, ha permitido incrementar et margen
promedio; suavizando el efecto de las promociones, propias de este tipo de productos.

Las super tiendas de venta de muebies mas importantes son:

Heiling- Meyers
Levitz

Sears Home Life
Pier 1 imports
Havertys

Rooms to Go

Value City

IKEA

« ArtVan and Rhodes

*® 6 & 0 ¢ 0 0 s

Las tiendas arriba mencionadas, representan cerca de un 18% de las ventas de este canal.

Las prmcupaies Galerias de venta de muebies son:

Ethan Aallen Hhome linteriors

La-Z-Boy.

Drexel _

Heritage and Thomasvilles Home Furnishings Store.

ASPECTOS GENERALES RELEVANTES

%

<

P

Los costos de operaci6n, publicidad y promocién de este tipo de establecimientos han
venido en aumento, reflejdndose en aumentos de precios a los consumidores finales.

De igual, forma la biisqueda de sistemas de distribucion y logistica de entrega méas
eficientes, que se conviertan en una ventaja compelitiva, hacen que estos costos de
eperacién se incrementen aun més.

Dentro de las opciones importantes de reduccién de costos, se plantea fa disminucién de
inventarios, incrementando la productividad de Jos muebles que se mantienen en stock.
Mayor rotacién y aprovechamiento detf espacio.

Revisando los informes de Furniture/Teday, se observa que los almacenes especializados
en una finea particular de muebles, estan creciendo mas rapidamente que las tiendas que
presentan una amplia variedad. La especializacién. surge como una buena alternativa
para competir eficientemente en este mercado.

Lineas como los muebles para jovenes y los muebles RTA, presentan crécimientos muy

importantes deniro de las ventas de los establecimientos. Son muchas ias tiendas que se

estdn posiclonando como tiendas especialista en esfe tipo de productos capitalizando fas

condiciones dadas en el mercado.

CLIENTES POTENCIALES MUEBLES
En el capitulo-de anexos, aparece un listado detaflado de clientes potenciates, clasificados de
acuerdo a su actividad, es decir fabricantes, mayoristas, minoristas y distribuidores,
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COMPETENCIA

Ei primer paso en &l andlisis de competencia, debemos revisar como se catalogan los productos
en el mercado americano, de acuerdo a parametros existentes para la fraca a nivel mundial y
aplicados para los Estados Unidos, los cuales son:

Niveles de precio.

Caracteristicas de {a fibra: Suavidad

Combinacién de Colores.

Diserio: Unicolor; Disefio de alguna figura en varios colores en el mismo telar
Bordados o figuras de animales o vegetales.

Terminados hechas de forma limpia y sin remiendos.

Maquinaria con la que se elabora la tela y/o la prenda.

Condiciones comerciales y logfsticas

Posicionamiento Pals.

ASENENENE NN R NN

>  La industria de los articulos de Camping y Otros miscelaneos textiles fabricados en
Algodén, entre ellas las Hamacas en los Estados Unidos vale US$ 7.500 millones el
21% son de productos importados y el 79% proviene de la industria de fabricacién
local; aunque se sabe que la materia prima es en gran medida es importada. Se ve
una tendencia al desmonte gradusl de la industria y un incrementc en las
importaciones del 10% anual. Aclaramos que, si nos referimos a las Hamacas vy
Chinchorros, son productos netamente importados, debido a que culturaimente son
productos que vienes de otros lugares del mundo, especialmente del Caribe y ha side
adoptado por otras. culturas. Actualmente, se tiene como un producto globalizado y
entendido para el descanso en todas partes del mundo.

Si hablamos de ias categorias en las que se divide la industria americana, tenemos que en
OTROS ARTICULOS DE CAMPING HECHOS EN ALGODON, la competencia se focalizo entre
China, Canada y Brasil con un 85% aproximadamente.

A nivel de Hamacas y Chinchotros competimos contra el Asia en un 55% (China, india y
Tailandia) y paises de América Latina ~ quines son nuestros competidores directos ~ tenemos a
México y Nicaragua {30%), en menor termino Brasil, Costa Rica, Ecuador y Venezuela.

El general de las hamacas provenientes de Nicaragua, Brasil y Costa Ri¢a son hechas en grandes
cantidades, por lo cual no son productos con alio grado de detalle. Los colores mas utilizados son
el blanco, todos los colores pasteles y colores claros, para personas que estén entre fos 45 y mas
aftos. A las personas menores de 45 afios les gustan los colores mas fuertes, tipo caribe o
tropical, con rayas inmensas y entre Cruzadas entre ellas.

La proveeduria que se hace desde los paises latino americanos generalmente no se hace con un
contrato de venta anual, funciona con érdenes de compra que funcionan de 3 5 veces al afio,
siendo las temporadas mas fuertes de exportacién en los meses de Enero a Abril y de Jullo a
Ottubre.

La ventaja que tienen paises como Nicaragua, México y Brasil en que tienen sus propias redes de
comerciafizacion en los Estados Unidos, se han dedicado a penefrar el mercado desde hace 10
afios o0 mas, por medio de estabiecimiento de distribuidores en todo el pals, concentrados en los
estados de California, Florida, Nueva Corlk, Hiinols y Texas.

Las condiciones de pago entre el importador americano y tos exportadores de nuestros palses es
con giro directo a 80 dias y, muy ocasionaimente, se abren cartas de crédito, debido a que suben
el costo de operacion y los clientes son empresas con quienes tienen un largo recorrido haciendo
negocios. En el caso de pafses como Honduras, Guatemala y Venezuela, el medio de page
exigido es carta de crédito y esta es una de las razones por fas cuales no han incrementado el
valor de sus exportaciones.
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Entre las marcas mas reconocidas de fabricacién y competencia directa de {os produstos
colombiands, tenemos fas siguientes:

1. Chma Hammocks

2. U.S.A. Hammocks
www.usa-hammocks.com

3. The Design boom

4. OSHMANS
www.oshmans.com

5. E-ﬂAMMOCKS USA

6. Equator Imports
Importadores:de Hamacas ecuatorianas
Teléfono (503) 636-8479

Fax: (503) 590-3362 (fax)

Linea gratis (800) 343-0585

Email: www.hammocks@eduatori

Entre las marcas mas reconocidas tenemos las siguientes:
* Island Bay
* Mazatlan Mayan
* Hammocks.com
* Grand Caribbean Lounge
* Pawileys Island
. The Serenity

Se debe destacar que los palses latinos con gran nivel de exportacion (Nicaragua, México y
Brasil) diferentes a Colombia han puntualizado sus esfuerzos hacia los canales no tradicionales
como sont la venta por internst y las promociones que se hacen por medio de volantes en las
tarjetas de crédifo. Segln una fuente investigada, comentd que actusimente 3 de cada 10
‘unidades son vendidas por los sistemas no tradicionales, lo cual representa un 30% de las ventas,

ia competencia utlliza tradicionalmente los canales de importador-distribuider, para lograr un
mayor cubrimiento, pero sactificando un muy buen nivel de precio. Ademas, fa estabilidad de los
negocios en algunos casos no es duradera por los sobre inventarios que se han presentado en
los ultimos dos afios (2.002-2.003).
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DESCRIPCION DE LA OFERTA DE HAMACAS
DE SAN JACINTO Y MORROA

SAN JACINTO

San Jacinto (Bolivar) Municipio situado a 96 KM de Cartagena, unido a ésta por la carretera
Troncal de Cccidente. Pueblito de tierra caliente, guindando hamacas de hermmoso colorido
herencia indigena que aun persiste junto con muchas tradiciones musicales artesanales de
gran valor. Cuenta con una poblacién aproximada de 24.740 habitantes.

San Jacinta cuenta con § empresas artesanales afifiadas a ta Red. Una productora de baicones
y mecedora "E.A.T. Los Robles" y cuatro productoras de hamacas y sus diversificaciones, ellas
son: ASOCIACION DE ARTESANOS DE SAN JACINTO, ASOCIACION REGIONAL DE
ARTESANAS DE SAN JACINTO, COOPERATIVA DE ARTESANOS DE SAN JACINTO Y
MUJERES POR EL PROGRESO DE SAN JACINTO, estas empresas se han unido también
para unificar criterios especialimente de comercializacion y gestion.

MORROA

Ubicado en el departamento de Sucre a 13 kildmetros de Sincelejo y a 2 kilémetros de Corozal,
pueblito tejedor de hamacas, se dice que con indigenas de Morroa el espafiol Antonioc de la
Torres y Miranda fundé al municipio de San Jacinto, por es6 esta Gitima poblacién desarroll6 el
arte de la tejeduria de la hamaca. Morroa cuenta con un promedio de 12.750 habitantes. La
constitucion del Grupo Precooperativo Centro Artesanal de Morroa fue el 18 de Diciembre de
1998.

En este pueblo nace ef Grupo Precooperativo Centro Artesanat de Morroa,

EMPRESAS PRODUCTORAS DE HAMACAS

ASOCIACION DE ARTESANOS DE SAN JACINTO:
Creado en 1.978, cuenta con 20 mujeres asociadas, su actividad principal es la produccion y
comerciglizacion de la hamaca y su diversificacion.

ASOCIACION REGIONAL DE ARTESANAS DE SAN JACINTO.

Empresa nacida det Comité Regional Unidos de Bolivar el cuatl fue creado en 1.986, quien esta
adscrito a la Asociacién de Artesanos Unidos de Bolivar, en el afio de 2001 decidieron
legalizarse como empresa. Cuénta actuaimente con 20 mujeres asociadas.

» Comité de Mujeres por el Progreso de San Jacinto

Fundado en 1.9886, dentro de sus objetivos esta el de luchar por el progreso de San Jacinto, por
tal motivo fundaron una escuela de primaria en el sitio donde tienen su sede. Actuaimente se
dedican a Ia produccién y comercializacién de fa hamaca.

e Cooperativa de Artesanos de San Jacinto

Creada el 17 de Septiembre de 1,988, cuenta con 25 mujeres ascciadas, ha realizado
exporiaciones de hamacas a Suiza, Holanda.

e Grupo Precooperativo Centro Artesanal de Morroa
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Constituido en , actualmente cuenta con 20 asociados entre hombres y mujeres. La sede esta
ubicada en toda la troncal de Occidente a 1 kilémetro de Corozal. Su objetivo principal en la
produccidn y comercializacion de la hamaca de Mofroa.

Entre las cinco empresas productoras de hamaca se ha compartido mucho: experiencias,
saberes, técnicas y unificado criterios; esto ha permitido vernos como amigas, afiadas y no
como competidoras, porque juntas lo estamos haciendo.

La hamaca San Jacintera y Morroana: El telar vertical es mi mano derecha el se cuida
como algo muy importante.

En la casa el marido nos los forma con madera del monte se destina un fugar especial en la
casa para colocario,

La hamaca que tejemos en tela gueda en una sola pieza, no se corta, no tiene remate ni
costura, lo que le da un valor especial.

Cuando yo estoy tejiendo una hamaca me siento gozosa, ella inspira alegria y tristeza
dependiendo de comoe me vaya quedando; es una actividad para el alma que ademas de tener
técnica tiene forma-ritmo y color. En ella se plasma mi sentimiento.

SAN JACINTO Y MORROA
PROCESO ARTESANAL DE LA HAMACA

» Seleccién del disefio y del hilo: Dependiendo de! disefio a elaborar se selecciona la
cantidad y el eolor det hilo.

¢ Preparaci6n del telar: Consiste en ubicat los travesafios del telar dependiendo de la
medida del producto, ajustandolos con amatres y cufias para lograr la estabilidad del
telar.

s Echado o Urdimbre. Consiste en entrecruzar hilo por hilo, dependiendo el disefio del

* producto, si es liso o a rayas, hasta llegar al ancho deseado.

+ Peine. Se realiza con dos varillas e hilo adicional el cual se cruza por medio de las
capas que tiene el echado y se toma una de estas, cogiendo hilo por hilo y
entrecruzandolo dentro de fas varillas.

e Tejido o Trama: Pare el proceso se utiliza un palito o lanzadera maximo de un metro, el
cuat tena de hilo para tejer ia hamaca. Este se va cruzando entre la urdimbre
realizando el paleteado.

e Paleteado. Se utiliza una paleta de maders la cuat afirma el hilo de la trama, por cada
hilo se realiza un paleteado.

+ Cadenetas, una vez obtenido el largo deseado, se le hace el acabado con una
cadeneta en los extremos superior e inferior de! tejido.

+» Una vez elaborado estos procesos, se saca el producto del telar, obteniendo una sola
pleza, de donde se desprende unos hilos.

* Hicos. Se hacen en las hamacas. Son realizados con los hilos de los extremos y
consisten cabullitas o trenzas de las cuales se desprende el encabezado de la hamaca.

» Encabezado. Es realizado con la piola en algodén, producto de mayor calibre, Se
introduce ta pita entre los hicos y se utiliza el espaldar de una siflz para hacer el anitlo,
que es de donde se cuelga la hamaca.

» Para otros productos como cubre lechos, manteles, centros de mesa, se le hace en las
orillas un acabado en macramé.

INTERMARKTING Consultores: Dr. Santiago Rubio Junguito
Garrera 62 # 1208-88 (502). Teléfonos; 5138758, Colularas 310 760 8617
imrfhvahie.net an / internarkptinaennstinehin.net e Bosots, Colnmhis


alfonso.marroquin
Sello


=] [E] WA

artesan i a5 mtcrmarketing Consultores
de colembia

HAMACAS EN HILAZA DE ALGODON TEJIDAS A MANO EN TELAR VERTICAL
1. Objeto

Establecer los requisitos que deben cumplir y los ensayos a los cuales deben someterse las
hamacas en algodén tejidas a mano en telar vertical,

2. Definiciones y Clasificacion
2.1 Definiciones
Para efectos de esta norima se aplican las siguientes definiciones:

2.1.1 Hilaza de algodon: algoddn hilado 100%, fibra natural vegetal, extralida de la semilla det
género vegetal Gossypium y en nuestro caso def género colombiano “Gossyca" {Titulo 20/2
Ne), utilizada para ka pieza central.

2.1.2 Titulo: cifra que expresa ia masa por unidad de longitud de una hilaza, en unidades tex
{véase la NTC 1151).

2.1.3 Piola o pita: dos o més hilazas retorcidas o alternativamente hilazas retorcidas e hilazas
simples, torcidas juntas et una ¢ més operaciones de plegado. En color crudo naturat, utilizado
para "encabezar” o "empitar".

2.1.4 Pieza central de la hamaca: base de la hamaca fabricada manualmente en telar vertical,
constituida por una pieza rectangutar tejida en hitaza de algodén en tejido plano, que consta de
urdimbre, trama y una cadeneta al principio y af final de! tejido, hecha manualmente en telar
vertical.

2.1.5 Tejido plano: estructura estable y resistente compuesta por urdimbre y trama.

2.1.6 tirdimbre o "hechado™: hilazas a o fargo de una tela colocadas paralelas a los oriltos
(NTC 841).

2.1.7 Trama o Tejedura: serie de hilazas entretejidas con la urdimbre, que van de orillo a orillo
y en sentido transversat a la longitud del tejido (NTC. 641),

2.1.8 Orilto: borde longitudinal de un tejido con una densidad igual o mayor que la de este
(NTC 641).

2.1.9 Efecto cara de urdimbre: tejido plano donde los hilos de urdimbre cubren casi por
compieto los hilos de trama, dando en un cuadrado regular muchos més hilos de urdimbre que
de trama,

2,1.10 Telar: instrumento para tejer, compuesto por dos palos verticales paralelos liamados
targueros y dos palos horizontales paralelos flamados travesafios, arman entre si unt marco de
paios de madera de donde se fija la urdimbre.

2.1.11 Cadeneta: tejido en forma de cadena, que se hace con hilaza al principio y al final de {a
pieza central, entrecruzando los hilos de la urdimbre, para evitar que se desbarate o deshilache
el {ejido.
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Z.1.12 Cabeza: hilazas que quedan de {a urdimbre, que por grupos homogéneos se retuercen

o trenzan formando los hicos. De esta parte se arma con piola a continuacién, la encabezada
de 1a hamaca.

2.1.13 Hicos: cordones en forma de argollas, elaboradas con ias hilazas que quedan de ja
urdimbre, que por grupos homogéneos se retuercen o trenzan en ¢ada extremo de la tela para
sujetar la empitada.

2.1.14 Empitada o0 encabezada: proceso de estructurar o armar la parte final de Ia cabeza de
ta hamaca, con una piola cortinua, que va formando argollas que a su vez van sujetando cada
una de uno o dos hicos, estas argollas forman un entrecruzamiento que distribuye
efectivamente el peso que acepta la hamaca.

2.1.15 Madejas: hilaza devanada en vueitas iguales con o sin entrecruzamiento.

2.1.16 Cabezote: corddn anudado en donde remata la empitada y de donde se cuelgala
hamaca.

2.1.17 "Paletiada™: accidn de golpear el tejido con la paleta cuando se pasa el hilo de trama.
para que este baje, con el objeto de que el tejido quede ajustado y homogéneo.

2.1.18 Pafeta: utensilio fabricado en madera pesada especial para fijar o golpear ef hilo
después de ser trabado.

2.1.19 Tejido plano: estructura estable compuesta de urdimbre y trama.
2.2 Clasificacion

Las hamacas se pueden clasificar segun:

2.2.1 La densidad de hilos en

2.2.1.1 Ralas. Cuando el tejido no es muy denso debido a la menor cantidad de hilos utilizados
en la elaboracion de ia hamaca.

2.2.1.2 Cerradas: cuando e tejido es denso debido a la mayor cantidad de hilos utiizados en
la etaboracion de {a hamaca.

2.2.2 Su disefio en
2.2.2.1 Bordadas o lisas, segun técnica de tejido. La diferencia entre estas dos, esta en que
las bordadas Forman figiras geomélricas con diferentes motivas. y las lisas presentan un tejido

plano, sin ningln disefio de motivos.

2.2.2.2 A rayas o de color unido, segtin efecto de color. A rayas cuando se combinan dos-o
mas colores en el sentido de la urdimbre y de color unido cuando se utiliza en su disefio un
sofo color.

2.2.2.3 Lampazos, segln técnica y efecto de color. Pueden ser rayadas dando efectos de
color a lo largo del tejido.

3. Requisitos Generales

La hamaca artesanat se debe caracterizar por:
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3.1 Un tejido homogéneo en cada una de sus partes.
3.2 E! orillo debe ser uniforme y ajustado a lo largo de la hamaca.

3.3 La urdimbre debe tener una densidad mayor a {a trama, 10 que da.un efecto a cada
urdimbre, véase figura 2.

3.4 L.a hamaca por ser una sola pieza, no debe tener costuras ni cortes, sélo un remate
manual.

3.5 Las medidas de fa pieza centrat deben ir para lo ancho, de orillo a orilio y para lo largo, de
cadeneta a cadeneta (o comienzo de la cabeza), abarcando solamente la parte tejida del telar.

3.6 £l color debe ser uniforme en toda su longitud, la hamaca no debe presentar manchas o
areas que evidencien pérdida de color.

3.7 Los disefios de las hamacas artesanales deben ser:
3.7.1 Segun técnica de tejidos: bordadas y lisas.
3.7.2 Seguin efectos de color: a rayas de color urido.
3.7.3 Seguin técnica y efecto de color: lampazos.

3.8 Segun las clasificaciones de disefio de la hamaca, se deben tener en cuenta las siguientes
condiciones:

3.8.1 Color unido: color del hilo debe serhomogéneo en toda su tongitud.

3.8.2 Rayas: dependen de la creatividad de cada tejedora, segun los colores y &f ancho
estogido.

3.8.3 Bordadas o brocadas: los disefios deben ser geométricos y por franjas de orilio a orilio
de [a tela. -

3.8.4 Lampazos: deben ser rayadas y con efectos de secciones con variacionés de color,
interrumpidas a lo largo det tejido.

3.9 Los hicos deben medir enfre 250 mm y 420 mm y la empitada o cabezada debe medir
entre 480 mm. y 620 mm.

3.10 Los hicos deben estar uniformemente distribuidos a io anchio de la hamaca y trenzadas y
retorcidas.

3.11 A cada uno de los hicos corresponde una argolla de piola, estas a su vez van
enfrecruzadas y rematan en su extremo superior en un cordén anudado del mismo material en
forma de manija, Hamado cabezote.

3.12 La encabezada debe ser compacta, fuerte, uniforme y ef cabezote firmemente anudado.

3.13 Los hilos de urdimbre deten tener una densidad mayor a los hilos de trama (para dar el
efecto de cara de urdimbre, véase figura 2).

4. Requisitos.
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4.1 La tela de la hamaca debe estar elaborada en hilaza 100% algodon.

4.2 L as hamacas deben cumplir con todos los requisitos indicados en las tablas 1 y 2 cuando
se ensayen de acuerdo con fo especificado en el capitulo 6§ de esta norma.

5. Toma de muestras y Criterio de aceptacién o rechazo
5.1 Toma de muestras

Cada lote se inspeccionara en su totalidad para verificar si cada una de las unidades de
producto cumplen con fos requisitos indicados en esta norma.

5.2 Criterio de aceptacion o rechazo

Si la unidad de producto inspeccionada no cumple uno o mas de los requisitos establecidos en
el numeral 4 de esta norma, sera rechazada.

6. Ensayos
8.1 Deferminacion de la longitud y el ancho de la tela
6.1..1.Principio del método

Consiste en medir la longitud y et ancho de la tefa, sin tensién, sobre una superficie plana
horizontal.

6.1.2 Aparatos
6.1.2.1 Un metro

6.1.2.2 Una mesa rectanguiar de dimensiones tales que su largo y ancho sobrepase el largo
ancho de la teia.

6.1.3 Procediniiento

6.1.3.1 Se coloca la tela que se va a medir encima de la mesa atodo su ancho y largo, libre de
pliegues, eliminando las ondulaciones con la mano.

8.1.3.2 El largo de iz tela se determina midiendo de cadeneta a cadeneta y el ancho se
determina midiendo de orilio a orillo.

6.1.4 Expresion de los resultados
Et largo y ancho de la tela se expresan en metros y centimetros.
6.2 Cotmiposicion de la tela

Se comprueba que la hilaza es 100% algodén, cuando at quemarse [o haga rapidamente,
dejando cenizas como producto.

6.3 Determinacion de la densidad del tejido
Este parametro detérmina la fortaleza de la tela.
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Mediante una plantilla de 10 mm x 10 mm, se determina el nimero de fibras tanto en la trama
como en la urdimbre.

Para determinar ta densidad se deben seleccionar cuatro puntos distribuidos a lo ancho ya fo
large de la hamaca, tehiendo la precaucion de colocar la plantilla de manera que uno de los
lados quede paralelo a una de 1as fibras, con el propésito de contar el niimero de hilos de fa
urdimbre y de trama.

El resultado final corresponde al promedio de las determinaciones realizadas (véase tabla 1).
6.4 Determinacion del peso por longitud y por area

Se efectiia de acuerdo con lo indicado en ta NTC 230.

6.5 Determinacién de la resistencia a ta rotura por terisiéon

Se efectia de acuerdo con lo indicado en ia NTC 754.

7. Empaque y rotulado

7.1 Empaque

Las hamacas deberan empacarse individualmente de tal forma que no sufran dafios o
deterioros durante ef transporte ¢ aimacenamiento.

Ef empaque se hara en bolsas ptasticas o en un materiat que no sea transparente ni
impermeable.

7.2 Rotulado
El rotulado debe contener como minimo la siguiente informacion:
« Nombre del fabricante (cooperativa, asociacion o talier).
» Pais y region de origen del producto.
+ lafrase: «Hamaca en una sola pieza etaborada a mano, sin costuras».
e Hilaza de algodén 100%.
» Dimensiones de ia hamaca.
+ Espacificacion, si estinte natural,
+ Resistencia (peso que resiste en unidades det sistema internacional.
+ La palabra "Biodegradabie”.
e Lafrase: "Lavese en seco
8. Indicaclones complemernitarias

Para conservar las hamacas, se debe tener en cuenta;
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8.1 instrucciones de lavado

Debido a que la solidez det color no es muy estable, se recomienda que &l lavado sea en seco.
8.2 Empaque y almacenamiento

Para guardar las hamacas primero se debe doblar a fo fargo por la mitad, tuego dobtar las
cabezas hacia ef centro de la hamaca y por dltimo volver a doblar por la mitad. La hamaca se
debe guardar en un sitlo libre de humedad.

8.3 instrucciones para el uso

La hamaca debe ser colgada de un cordén grueso, de forma que quede curva y abierta, no
tensionada.

Se debe amarrar de ganchos o argollas fijas.

Para st uso debe abrirse totaimente por el centro, sentarse y luego acostarse.
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LOS PRECIOS

A continuacién mostraremos precios actuales gue a los que se venden las Hamacas
actualmente en los Estados Unidos, para que sirvan como base de comparacion de nuestro
estudio. Para ver la fotografia se debe estar conectado a internet y oprimir CONTROL
+hacer un clic en el mouse.

Isiand Bay XL Rope Hammock
Precio de venta en almacenes o Retail Price: U5, $165.00
Precio de Oferta: 4J.5. $ 99.87

Mazatlan Mayan Hammock
Precio de venta en almacenes ¢ Retait Price; U.S. $129.95
Precio de Cferta: U.S. $89.87

Hammocks.com Digitat Gift Certificate
Precic de venta en almacenes o Retail Price: U.5. $50.00
Precio de Oferta: U.S. $25.00

Island Bay Ultimate Portable Hammock
Precio de venta en atmacenes o Retaif Price; U.S. $42.95
Precio de Oferta: U.S. $39.95

Grand Caribbegan Lounge Hammock Chair
Precio de venta en almacenes o Retail Price: .S, $89.95
Precio de Oferta; U.S. $68.95

Large Family Size Brazilian Fabric Hammock
Precio de venta en almacenes o Retail Price: U.S. $120.95
Precio de Oferta; U S. $94.87

Grand Caribbean Hammock-XL
Precic de venta en aimacenes o Retail Price: U.S. $182.65
Precio de Oferta: U.S. $108.85

Pawleys Island Presidential Edition Hammock
Precio de venta en aimacenes o Retail Price: 1J.5.% 165.00
Precio de Oferta: U.S. $ 113.87

The Serenity Quilted Hammock
Precic de venta en aimacenes o Retail Price; U.S. $189.85
Precio de Oferta: Li.S. $119.87

Island Bay XL Rope Hammock, Pillow and Stand Package
Precio de venta en almacenes o Retail Price: U.S. $342.95
Precio de Oferta: U.S. $196.87

Island Bay XL Rope Hammock w/Roman Arc Stand
Precio de venta en almacenes o Retall Price: U.S. $650.95
Precio de Oferta: U.S. $409.79
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PRECIOS DE LAS HAMACAS EN U.S.$
EN EL MERCADO DE LOS ESTADOS UNIDOS
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Precioc de venta § 99.87 Precio de venta $ 85.87 Precio de venta $ 35.85 Precio de venta $ 63.95
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Precic de venta § 94.87 Pregio de venta $ 109.85 Preciode venta $ 113.87 Precio de venta $ 119.87
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Precic de venta § 196.87  Precio de venta $ 409.7¢
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PRECIOS DE LA OFERTA EN HAMACAS
SAN JACINTO Y MORROA, BOLIVAR

Presentaciones: 32 x 40

Elaborado por las artesanas de san Jacinto,
tiene fusionada tres técnicas, ioda ta base

es elaborada en croché, la parte de arriba en
telar vertical finalizando en flecos con
macrameé. En Hilaza de algodén.

Producto 100% artesanal. Secar a la sombra,
lavar en seco 0 a mano.

PRECIO: $ 46.800 US$ 22,75

Hamaca Bordada Elena con
flecos
Presentaciones: 220 x 140 cm y 250 x
170 cm.
PRECIO POR
J PRESENTACIONES:

AT 220 x 140 cm $ 94.900
w M US$ 45,75

T, 250 x 170 cm $ 120.200
— US$ 57,75
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Hamaca a Cuadros Oliva

Presentaciones; 220 x 140 cm. 250 x 170 cm.
Elaborado por las artesanas de San Jacinto y
Morroa,

en la técnica del telar vertical, elaborado en
colores variados. Tiene dibujos que forman
cuadros

Cabeza elaborada en piola de algodon, color
natural

Lavar en seco o a mano. secar bajo la sombra
y no dejar en remojo. 100% artesanal en hilaza
de aigodon. No tiene costura, ni remate, lo que
permite tener mas resistencia.

PRECIO POR PRESENTACIONES:

220 x 140 cm $ 82.225 USS 39,00

250 x 170 cm $ 101.200 US$ 48,00

Hamaca Enilda

Presentaciones: 220 x 140 cm. 250 x 170 cm.
Elaborado por las artesanas de San Jacinto y
Morroa,

en ia técnica detl telar vertical, elaborado en
color

crudo con oro. Tiene dibujos en labrado.
Cabeza elaborada en piofa de algodén, color
natural. Lavar en seco o a mano, secar bajo la
sombra y no dejar en remojo. 100% artesanal
en hilaza de algodon. No tiene costura, ni
remate, lo que permite tener mas resistencia.
PRECIOS POR PRESENTACIONES:

250 x 170 cm $ 126.500 US$ 60,00

220 x 140 cm $ 88.550 US$ 42,00

Hamaca Lampazo mercedes
Presentaciones: 220 x 140 ¢cm. 250 x 170 cm.
Elaborado por tas artesanas de San Jacinto y
Morroa,

en la técnica del telar vertical, elaborado en
color crudo

con oro. Tiene dibujos en labrado. Cabeza
elaborada en piola de algodén, color natural.
Lavar en seco o a mano, secar bajo la sombra
y no dejar en remojo.

100% artesanal en hilaza de algodén. No tiene
costura,

ni remate, lo que permite tener mas
resistencia.

PRECIOS POR PRESENTACIONES:

220 x 140 cm $ 101.200 USS$ 48,00

250 x 170 cm $ 126.500 US$ 60,00

Hamaca Arco lris

Presentaciones: 220 x 140 cm. 250 x 170 cm.
Elaborade por las artesanas de San Jacinto y
Morroa,

en la técnica del telar vertical, elaborado en
rayas verticales de colores que hacen la gama
def arco iris. Cabeza eiaborada en piota de
algoddn, cotor natural.

Lavar en seco o a mano, secar bajo la sombra
y no dejar en remcjo. 100% artesanal en hilaza
de algodon. No tiene costura, ni remate, lo que
permite tener mas resistencia,

PRECIO POR PRESENTACION:

220 x 140 cm $ 82.225 US$ 39,00

250 x 170 cm $ 101.200 US$ 48
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MARGENES DE COMERCIALIZACION

Trnerarearkdsding? Coreadicnres

Los margenes en los canales de distribucidn, esta dirigido a lo que cobran
porcentualmente las personas y empresas que trabajan con las Hamacas y los

Chinchorros estén en los ranges a continuacién mencionados.

Esta informacién se ha desarroliado por medic de entrevistas ielefonicas donde por

un método de comparacion llegamos a los datos encontrados a continuacion.

1. Grandes Mavaristas

s 25- 40% del valor de compra

2. Distribuidores por areas de Estados:

»  50% del valor de compra

3. Comerciantes o Traders independientes:

+  1580- 250% del valor de compra

4. Alianzas Estratéqicas con empresas que surtan productos compiementarios

¢ 35- 50% del valor de compra
5. Tiendas por departamento:

e Alta calidad, como: Saks, JC Penney o Sears, Saks y Neiman

Marcus:
50- 75% del valor de compra

+« Bajo Precio: Walmart, Kmart, Target y Price Costco.
25- 40% del valor de compra

6. Ventas por Catalogo:

= Especializados en confecciones masculinas, femeninas
accesorios..
* Misceianeos.
100- 150% del valor de compra
7. Ventas por Inteinet

100- 200% dei valor de compra

8. Ventas por Television
100- 125% del valor de compra
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IMPORTACIONES

La importancia dei presente capitulo radica en conocer el movimiento comercial de las categorias
o tipos de Hamacas y Chinchorros, con diferentes especificaciones, con los gue se abastece la
industria americana. Se podra apreciar como ef consumo del mercado es importante para un
exportador colombiano; pensando en la capacidad de produccion de nuestras empresas, para el
mercado de productos terminados dedicados a la comercializacion. Las categorias estan divididas
por articulos para el camping en aigodon y en otros materiales diferentes

6306.91.0000: OTROS ARTICULOS DE CAMPING, HECHOS DE ALGODON
Oct-03 Enero-Octubre 2,003
PAISES Cantidad Valor Cantidad

Kilogramos § ( US$ 000) | Kilogramos

TOTAL MUNDO ] ,605 103 gsmw
entina | 0 0

%s“ T 530 4] 47055
Bulgaria Y 0 i
Canada 0 231]
China 49, 9
Colombia o
Ecuador ] Y 213 i
El Salvador 0 0 85 Z
Alemania 20 3 190 g
Francia 0 0 21 2
Ghana 0 0 39 2
Hong Kong U 0 1235 6
india 481 9 10881 84
itaha [} 0 23 1
Korea del Su 4} (4} 15021 24
Mexico [v; 193% 1o
Mongolia 0 0 994 2
Holanda 0 0 140 1
Nicaragua 0 0 635
Pakistan 0 0 450 2
Paraguay 0 0 80 1
Singapur Y 0 1
Slovakia 0 0 39 2
Sur Africa 0 0 40 1
inglaterra 10 1
Végnezuela 0 51§|

»,

% Del milion trescientos diez y siete mil dolares importados a Octubre del 2.003, Colombia
unicamente exporté unas muestras por US$ 4 mil. Los principales exportadores fueron
China {45.6%). Canada (17.5%) y Brasil (21.1%), en segundo términc tenemos, a !ndia,
Corea del Sur, México, Argentina e inglaterra con un 12.53% entre todos. para un total de!
96.74%. Los otros 18 paises participaron con un 3.26%.
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6306.99.0000: OTROS ARTICULOS DE CAMPING, HECHOS EN MATERIALES

DIFERENTES A ALGODON

Oct-03 Enero-Octubre 2,003
PAISES Cantidad Valor Cantidad Valor
Kilogramos UsS$ 000} | Kilogramos US$ 000)

TOTAL MUNDO 91'67'76'5'[—2*&6 _‘?57‘1107 ( 7295
Australia 0 0 24 3
Austria 0 0 449 32
Bangladesh 88 3 158 34
Brasil i} o] 6735 5
Canada 5.7 20 40211 878
China 93,337 125 4839
Colombia 0 0 — 58 4]
Republica Checa 0 0 14 0
Dinamarca 0 0 6672 32
Republica Dominicana 0 0 13 i
Ecuador 1,537 12 1627 13
El Salvador 0 0 &6 1
Alemania 240 18 578 40
Francia 0 0 7281 25
[Guatemala U 23200 32
Haiti 0 0 250 1
Heong Kong 146 i 2973 ]
India 2474 " 7T 582
indonesia 45 ® BT76 oo
Israel 0 0 47 3
itatia 0 0 734 8
Japén 0 0 27 i
Korea dei Sur v} BGS2 T
Mexico 1.4 10 7261 330
Holanda 0 0 100 1
Nueva Zelanda 4 1 23 pl
Nicaragua 0 348 3
Nomegg; 0 0 22 1
FHlipinas 0 213 24
Polonia i} 0 112

Sur Africa 4] 0 1228 10
Espaiia 0 0 352 3
Suiza 0 0 139 1
Taiwan 848 4 22877 217
Tailandia 0 0 184 2
inglaterra 5 0 1026 27
Vietnam 819 23 5414 34

Los principales exportadores a este mercado fueron China (67.6%), Canada (12.1%) e
India (8.1% ), para un total cercano al 88%, de resto. Guatemala. indonesia, Corea del
Sur y Taiwan sumaron entre todos un 8.87%. El resto de paises, 30 naciones, exportaron

aUSA un 6.87%.

Colombia no registra valor alguno por {as posicicnes registradas ante la aduana

americana.
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5608.90.2300: MALLAS O TEJIDOS, CARDADOS O ENTRELAZADOS; HECHOS
DE MALLAS PARA PESCA U OTRO TIPO DE MALLAS, FABRICADOS A MANAO
EN MATERIALES TEXTILES DE ALGODON: HAMACAS

Dic-03 [ Enero a Diciembre 2003

CANTIDAD {Valor (000] CANTIDAD |Valor (000

Kilogramos US$) Kilogramos US$)
WORLD TOTAL 7.450 73 U935 1673
Bangladesh 200 0 1.902 8
Brasil 22 0 13212 82
Canada U 0 2
China 1} 0 m—‘—ag
Colombia 0 2483 i
Costa Rica ol O T2 137 s
Ecuador 520 7.508 73
El Salvador 9 3N 14
Francia 0 0 103 1
Guatemala Q 0 669 8
Guyana 0 [ 200
Honduras 0 0 358 2
India 0 Of 120.076 263
italia 0 0 808
Korea del Sur 0 0 29 1
Mexico 2,189 23 20931 233
Nicaragua 1,324 45,805 205
Panama 0 [¥] 19 -
Peru 0 0 79
Filipinas 0 0 837 8
Sur Africa Y Y 1.4 1
Taiwan 0 0 44 1
Tailandia 0 223
Venezuela 4,9 I .
Vietnam 0 0 481 T

o

% Los principales paises exportadores durante el 2.003 de Hamacas fueron China
(37.2%), India (15.7% ), México (13.9% ) y Nicaragua (152%). le siguen Brasil
Colombia, Costa Rica, Ecuador, Sur Africa. Tailandia y Venezuela con un 15%. Como
otros se clasifican 14 naclones con una participacién unitaria inferior al 1% del total
importado.
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5608.90.3000: MALLAS O TEJIDOS, CARDADOS O ENTRELAZADOS; HECHOS
DE MALLAS PARA PESCA U OTRO TIPO DE MALLAS, FABRICADOS A MANO
EN MATERIALES TEXTILES DIFERENTES AL ALGODON

Dic-03 "Enero a Diciembre 2003
PAISES CANTIDAD |Valor (000} CANTIDAD [Valor (000
Kilogramos US$) Kilogramos Us$)

TOTAL MUNDO 63,26 444 52.523 4.114
Australia 0 s} 17
Austria 0 0 609 3
Bangladesh 9] 0 377 3
Brasil 0 0 4,576 124}
Bulgaria 0 0 222 3
Canada 0 0 739 6
China 15,323 70 134.261 55
Colombia 0 0 108 1
Republica Checa 0 0 69 308 piis
Dinamarca 0 0 17.580 43
Ecuador 0 0 1.333
Alemania 0 0 1.757 51
Francia 0 0 124 4
Hong Kong 1.8 7 2.847 13
Hungria 0 0 2 .
India 0 0 128754 5T
indonesia Y U 92.Ub4 341
israel 12,101 178 531 375
italia 0] 0 2.216 8
Japon 342 9 3.078 86
Korea del Sur 0 0 1.297 130
Mexico 5,568 29 160 195 ﬁ'ﬁ
Holanda 0 0 1207 2
Nueva Zelanda 0 0 117 5
Nicaragua 601 5 5.534 53
Noruega 669 5 762 6
Peru 7.096 48 7.096 48|
Portuaal 1,469 63 166 286 546
Rumania 0 0 462 3
Arabia Saudita 0 0 175 22
Singapur 0 0 2.183 2
Sur Africa 1,004 8 11.477 113
Espana 664 4 26.204 79
Sri Lanka 0 0 3.952 18
Suiza 0 0 2 1
Talwan 3, 12 51.476 231
Tailandia 0 0 3.193 13
Reino Unido 118 4 16.350 94
Vietnam )] 7.040

< Esta es una posicion donde la competencia estd mas ardua entre los paises. de un tota!
de 39 naciones 8 predominan —~ participacion superior al 5% unitariamente, como son:
China (13.49%), Republica Checa (5.74%), India (12.42%), Indonesia (8.29%), Israel
{10.35%), México { 6.9% ), Portugal (13.27% )y Taiwan (5.61% ).
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% Le siguen Dinamarca, Alemania, Japén, Corea del Sur, Nicaragua, Pert, Sur Africa.
Espafa y Reino Unido con un 17%; por ditimo, tenemos 21 paises gue representan el
6.95%, con participacion inferior al 1% de las importaciones.

% Colombia anicamente exportd e 0.02%, con mil déiares que corresponden a muestras

posiblemente.

ES IMPORTANTE ANALIZAR QUE ENTRE LAS HAMACAS DE
ALGODON Y LOS ARTICULOS PARA CAMPING EN EL MISMO
MATERIAL, LOS ESTADOS UNIDOS IMPORTARON UN VALOR
CERCANO A LOS 3 MILLONES DE DOLARES, MIENTRAS QUE EN
MATERIAS PRIMAS DE OTROS MATERIALES - SINTETICOS SE
IMPORTARON USS$ 11,4 MILLONES; ES DECIR UN 382% MAS

COLOMBIA TIENE INMESAS POSIBLIDADES DE EXPORTAR, DEBIDO
A SU INFIMA PARTICIPACION DENTRO DE LAS IMPORTACIONES
TOTALES Y SE PUEDE APRECIAR COMO OTROS PAISES LATINO

AMERICANOS Y DE REGIONES MAS ALEJADAS NOS SUPERAN

AMPLIAMENTE EN PRODUCTOS DE ALGODON, DONDE SOMOS MAS

COMPETITIVOS

INTERMARKTING Consultores: Dr. Santiago Rubio Junguito
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ARANCELES Y GRAVAMENES

De acuerdo con =i Arancel Harmonizado de Tarifas de los Estados Unidos (2.003 -
suplementa 1), ios siguientes son los aranceles o impuestos de entrada para los productos
estudiados, como son las Hamacas y los Chinchorros. En el caso que la materia prima
principal es el Algodén.

Como veremos a continuacién, existen tres (3) posiciones arancelarias por las cuales se
puede aplicar la importacién a los Estados Unidos, como son {a posicidn 63.06.91.00.00,
63.06.99.00.00 y 56.08.90.23.00.

A continuacion, para mayor iustracidon se empezara por las definiciones generales de los
productos contenidos en el capituio, como sigue:

Capitulo 63
LOS DEMAS ARTICULOS LOS TEXTILES CONFECCIONADOS; JUEGOS; PRENDERIA Y
TRAPOS.

Codificacion 63. 06

TCLDOS DE CUALQUIER CLASE; TIENDAS (CARPAS); VELAS PARA
EMBARCACIONES, DESUIZADORES O VEHICULOS TERRESTRES:; ARTICULOS DE
ACAMPAR.

Céd_igo Descripcién

Seccion: XI MATERIAS TEXTILES Y SUS MANUFACTURAS

LOS DENAS ARTICULOS LOS TEXTILES
63 | CONFECCIONADOS; JUEGOS; PRENDERIA Y
TRAPOS
TOLDOS DE CUALQUIER CLASE: TIENDAS
(CARPAS); VELAS PARA EMBARCACIONES,
DESLIZADORES O VEHICULOS TERRESTRES:
ARTICULOS DE ACAMPAR

6306

630699 | DE LAS DEMAS MATERIAS TEXTILES

INTERMARKTING Conrsultores: Dr. Santiago Rubio Junguito
Carrera 62 # 120B-88 (502).Teléfonos: 6138799, Celulares 310 768 6617
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POSICION VALOR | NATURALEZA
ARANCELARIA | DESCRIPCION | 0 irsT0 | DEL DERECHO | PREFERENCIAS
Otros Articulos . ,
63.06.9100 | para Camping 4.2% Ad. Valorem Me’“(ctgég:)”ada
en Algodon
ftem ) Valor
Arancelario Descripcion Derecho Preferencias
Legal
LAS DEMAS MATERIAS TEXTILES,
TOLDOS DE CUALQUIER CLASE. NAFTA,
TIENDAS (CARPAS). VELAS PARA CARIBBEAN
63.06 99.00.00 | £pBaARCACIONES, DESLIZADORES O | 941% | BASIN INITIATIVE,
VEHICULOS TERRESTRES, APTA
ARTICULOS PARA EMPACAR

Posicién Valor Naturaleza
. Descripcion Derecho del Preferencias
Arancelario
Legal Derecho
Antillas
Holandesas,
. - Antigua, Barbuda
l : T ’
Adomos de uns sols ez, Belice, Barbados,
58.08.90.00 . X 4.7 % Ad Valom Costa, Panama,
sin bordados u otros fuera de Trin
tejidos o en crochet Salvador, nmdgd
y Tobagoe, Pery,
COLOMBIA,
Ecuador, Bolivia |

58.08.90.23.00 Hamacas, cabe en la presente descripcion.

INTERMARKTING Consultores: Dr. Santiage Rubio Junguito
Carrera 62 # 120B-88 (502).Teléfonos: 6138799, Celulares 310 768 6617
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Harmonized Tariff Schedule of the United States (2003)

Annotated for Statistical Reperling Purposes

1.5% (JO)

Xl
63-12 i o
Heading! [otat Unit , " Rates of Duly B
Subhsading Bul- Article Description of ) 1 2
o ffix o , , Quantity Genoral l Spadal
16306 Tarpauling, awnings and sunblinds; terts; sails for boats,
sailboa;'ds or landcraft; camping goods {con.):
Sails:
l6306.31.00 0o Ofsyntheticfibers . ....................... .Jkg . 10.4% Free (ACAEIL, ]30%
J X
5306.39.00100 Of other textile materials .. .................. Jkg . 40.4% Free (A,CAE.IL, 130%
. J XD
Prneumnatic mattresses:
16306.41.00400 Ofcotton.. .. .............................F kg .... §3.8% Free (CAILJO, |25%
fAX) '
15306.49.004 00 Ofothertexile materials .. ...... ... ... ... Fkg .....}]3.8% Free (ACAEIL, §25%
J.JO MX)
Other: ,
15306.91.00§00 Ofcotton. . ..............................0kg ... ..}3.8% Free (CAILJO, [40%
MX)
15306.99.00400 Of other textile matenials . . . Akg ... .]5% Free (CAE*IL, 78.56%
JH XY
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ASOCIACIONES Y PUBLICACIONES

A continuacién se hard una resefia de las principales organizaciones, asociaciones y
publicaciones que enfocan la industria de las fibras naturales, y como productos principales de
este producto se le adicionaran las que tienen que ver con la fabricacion de confecciones..
Ademés, es un documento de consulta permanente y actualizado mediante Ia utilizacién de las

paginas de intemet.

Ametican Apparet Manufacturers Association
(AAFA)

1601 N. Kent Street

Suite 1200

Arlington, VA 22209

hitp:/fvvew americanapparel.org

President and CEOQ

Kevin M. Burke

mrust@apparelandicotwear.org
Teléfono 703.797.9037

Executive Administrator
Marti Rust

arel T,
Teléfono 703.797.9037

Economic information

Nate Herman
nherman@apparelandfootwear.org
Teléfono 703.797.9062

% CANADIAN TABLEWARE
ASSOCIATIONS
hitp:/iwww.ecr.ryerson.ca/asso. htmi#CGTA
#301, 265 Yorkiand Bivd.
North York, ON, M2J 1S5
Teléfono: 416-497-5771
Fax: 416-497-8487
www.cgta. org
Year Established: 1976

Black Hammock Association
www. blackhammock.org

www.albertacamping.com
www.oakhammock.org

Ontario Camping Association
www.ontcamp.on.ca

» AMERICAN FIBER MANUFACTURERS

ASSOC.

www fibersource. com. hitp:/iwww fibersource.com

Address: 1150-17th St N.W. Suite 310,
Washington, WA 20036 Country; USA

Phone: 202-296-6508 Fax: 202-296-3052

Contactar: W. Donald Johnson E-Mait:

oday@afma.org

@ e e P

« ASSOC. OF KNITTED FABRICS MFRS.
Textile Organization

Address: 100 E. 42 Street, New York, NY 10017
Country: USA

Phone: 212-867-5720

Contactar: Donatd Qorfman

« TEXTHILE ASSOC. OF LOS ANGELES INC.
Textite Organization

URL: www.textileassociation.org

Address: 110 E. 9th Room C765, Los Angeles,
CA 90079 Country: USA

Phone: 213-627-6173 Fax:

Contactar: Leonard Horowitz
textileassoc@earthlink.net

AGENCIAS ESTATALES DE GOBIERNO

US Textile Suppliers Phone Directory
hitb.//www.rtwear.com

Association of Suppliers to the British
Clothing industry Association
Unit5255quareRoadHalifaxHX11QG
Tel:01422 354666

Fax:01422 3564668
Email:info@asbei.co.uk

Web: www.asbei.co.uk

* ALABAMA TEXTILE MANUFACTURERS
ASSOC.

Textile Organization

Address: 462 South Union St., Montgomery, AL
36104 Country: USA

Phone: 334-834-1250

Contactar: B.J. "Jim" Green
atma1901@mindspring.com

* ALLIED UNDERWEAR ASSOC.

Textile Organization

Address: 100 E. 42 Street, New York, NY 10017
Country: USA

Phone; 212-867-5720 Fax:

Contactar: Sidney Orenstein

* AMALGAMATED CLOTHING & TEXTILE
WORKERS UNION

Textile Organization
Address: 15 Union Square, New York, NY 10003
Country: USA

Phone: 212-242-0700 Fax:

Contactar: Jack Sheinkman

~ AMERICAN SOCIETY OF KNITTING
TECHNOLOGISTS

URL: www_asiktmag.com

Address: 307 Seventh Ave. Suite 1601, New
York, NY 10001 Country: USA

Phone: 212-366-9008 Contactar: Lou Herzog
askted Jnterpoit. nef

INTERMARKTING Consultores: Dr. Santiago Rubio Junguito
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» AMERICAN TEXTILE MANUFACTURERS
INSTITUTE

Textile Organization

URL: www.atmi.org

Address: 1130 Connecticut Ave. NW Suite 1200,
Washington, WA 20036 Country: USA

Phone: 202-862-0500

Contactar: W. Dougtas Elfis Jr.

» AMERICAN YARN SPINNERS ASSOCIATION
Textile Organization

Address: 2500 Lowell Rd., Ranlo, NC 28054
Country: USA

Phone: 704-824-3522 Fax: 704-824-0630
Contactar. Mark B. Kent

« ASTM

Textife Organization

URL: www.astm.com

Address: 100 Barr Harbor Dr., West
Conshohocken, PA 19428 Country: USA
Phone: 610-832-9500 Fax: 610-832-9555
Contact Name: James A. Thomas

setvice@astm.org

+« CAL-WOOL MARKETING ASSOCIATION
Textile Organization

URL: http://

Address: P.O, Box 1108, Stockton, CA 85201
Country: USA

Phone: 209-466-6866 Fax:

Contactar; m. Pearson

« CAMARA NACIONAL DE LA INDUSTRIA
TEXTIL
Textile Organization
URL.: hitp://
Address; Plino No. 220 Col. Polanco, Mexico City,
Mexico City 11510
Country: Mexico
Phone: 202-25-67

* CAMARA TEXTH.E DE OCCIDENTE
Textile Organization ‘
Address: Mexicalizingo No. 2208 Col Modena, |,
Guadajalara 44150
Country: Mexico
Phone: 3-616-44-83 Fax: 3-616-00-99

+ CANADIAN TEXTILE INSTITUTE

Textile Organization

URL: http.//

Address: 56 Slater St. Ste 1720, , Ottawa K1P
5H1

Country: Canada

Phone: 613-232-7195 Fax: 613-232-8722
Contactar Eric L. Barry

» CRAFT YARN COUNCIL OF AMERICA
Textile Organization

URL: www_craftvyamcouncit. com

Address: 2500 Lowell Rd. P.O. Box 9, Gastonia,
NC 28053 Country: USA

Phone: 704-824-7838

Contactar: David Blumenthal

AL

rermarkeing Consuttores

+ EMBROIDERY COUNCIL OF AMERICA
Textile Organization

URL: www.schiffiusa.com

Address: 596 Anderson Ave. Suite 203, Cliffside
Park, NJ 07010 Country: USA

Phone: 201-943-7730  Fax: 201-943-7793
Contactar: Kenny Ryan

* GEORGIA TEXTILE MFRS. ASS0QC. INC.
Textile Organization

URL: http://

Address: 50 Hurt Plaza Suite 985, Atlanta, GA
30303 Country: USA

Phone: 404-888-0555 Fax: 404-584-0720
Contactar: W. Gardner Wright Jr.

» INDUSTRIAL FABRICS ASSOC. INT'L.
Textile Organization

URL: www.ifai.com

Address: 1801 Country Rd. B.W., Minnesota, MN
55113 Country: USA

Phone: 800-225-4324 Fax: 651-631-9334
Contactar: Stephen M. Warner  E-Mail:
generalinfo@ifai.com

« INTERNATIONAL SOCIETY-OF INDUSTRIAL
FABRIC MANUFACTURERS ISIFM)

Address: 1337 Garden Circle Dr., Newberry, SC
21908 Country: USA

Phone; 803-276-2684 Fax;

Contactar Name: Fred Potts

« KNITTED TEXTILE ASSOCIATION
Textile Organization

URL: www kia-usa.org
Address: 386 Park Ave. So.,, New York, NY
10016 Country; USA

Phone; 212-689-3807 Fax: 212-889-6160
Contactar: Marvin Moster  E-Mail:
KTA386@aol.com

» MOHAIR COUNCIL OF AMERICA
Textile Organization

URL: www.mohairusa.com

Address: 36 W. Beauregard P.O. Box 5337,
Texas, TX 76903 Country: USA

Phone: 915-655-3181 Fax: 915-655-4761
Contact Name: Lanny Leinweber

+» NARROW FABRCS INSTITUTE OF THE
INDUSTRIAL FABRICS ASSOC. INT'L.

Textile Organization

URL: www. ifat.com

Address: 1801 County Rd. B.W., Minnesota, MN
55113 Country: USA

Phone: 651-222-2508 Fax: 651-631-9334
Contact Name: Steve Warner  E-Malil:
generalinfo@ifai.com

INTERMARKTING Consultores: Dr. Santiago Rubio Junguito
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* NATIONAL KNITWEAR & SPORTSWEAR
ASSOC.

Textile Organization

www.asktmag.com

Address: 386 Park Ave. South, New York, NY
10016 Country: USA

Phone: 212-683-7520 Fax: 212-532-0766
Contactar: Peter Woodsworth

= NORTHERN TEXTILE ASSOC.

Textile Organization

URL: www.textiienta,org

Address: 230 Congress St. rd Floor, Boston, MA
02110 Country: USA

Phone: 817-542-8220 Fax: 617-542-2199
Contactar: Joseph L. Gorga  E-Mail:

textilenta@aol.com

+ SOUTHERN APPAREL MFRGS. ASSOC.
Textile Organization

Address: 1900 Broad River Rd., Columbia, SC
29201 Country: USA

Phone: 803-772-5861 Fax: 803-731-7709
Contactar. Harvey Helman

* TEXTILE BAG MANUFACTURERS ASSOC.
Textile Organization

Address: P.O. Box 386, Harrison, OH 45030
Country: USA

Phone: 812-637-0445

Contactar: Don Kaiz kingbag@one net

« TEXTILE CONVERTERS ASSOC.

Textile Organization

waww.vhttp.com

Address: 100 E. 42 Street, New York, NY 10017
Country: USA

Phone: 212-867-5720 Fax;

Contactar: Mifton Adelman

PUBLICACIONES

*« ACCESSOR-EYES FORECASTING
PUBLICATION

Address: 385 Fifth Ave., Penthouse,

New York, NY 10016 Country: USA
Phone: 212-686-7572 Fax: 212-686-7584
Contact Name: Lisa Bruno

E-Mail: acceyes@aol.com

» APPAREL TECHNICAL SERVICES INC,
PUBLICATION

URL: http:#/

Address: P.O. Box 798,

Catitan, NM 88318 Country: USA

Phone: 505-354-3344 Fax: 505-354-3233
Contactar Kathleen Fasanella

pattrnmakr@aol.com

Yin

Intenmarketing Consuiores

«~ TEXTILE DISTRIBUTORS ASSOC.,

Address: 1040 W. 40th St. 18th Floor, New York,
NY 10018 Country: USA

Phone: 212-869-8300 Fax: 212-869-2346
Contactar: Martin Tandler

Silk Association of India
hitp:/iwww.silkagsociation.com

+ TEXTILE FIBERS & BY-PRODUCTS ASSOC.
Textile Organization

wivw. tpba.org

Address: 3109 Maple Dr. Suite 304 P.O. Box
550326, Atlanta, GA 30355

Country: USA

Phone: 404-262-2477

Contactar: John R. Coleman  E-Mail;

* THE CANADIAN MFRS. ASS0OC.

Address: 75 International Bivd., , Toronto MOW
6L9

Country: Canada

Phone; 416-363-7261 Fax

Contactar: R. C. Ron-Morrison

- TEXTILE SQCIETY OF AMERICA
htp:/Rextilesociety.org

» AMERICAN TEXTILE MANUFACTURERS
INSTITUTE
atmi.or
Address; 1130 Connecficut Ave. NW Suite 1200,
Washington, WA 20036
Country: USA
Phone: 202-862-0500
Contactar W. Douglas Ellis Jr.

*BGA

hitp:/iwww.reportwest.com

Address: 7551 W. Sunset Bivd., Suite 203,
LA, CA 90046 Country: USA

Phone: 323-882-6057 Fax: 323-882-6712
Contactar: Bill Glazer

bga@snapfashun.com

« Fashion Live SA

Webamagzine about fashion. Coverage and
video (actwalk) in real time

hitp://wavw. fashionlive.com/va/home.htmi
Address: 82, rue beaubourg, Paris, France
75003 Country: Paris

Phone: 1144542780

Contactar: Marie-Pierre Bouly  E-Mail:

mpbouly@fashionlive.com

INTERMARKTING Consultores: Dr. Santiago Rubio Junguito
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« Kids Atfitude Magazine

Kids Magazine

URL.: hitp:/;www kidsattitude.com

Address: 102 Ryan St., Montreal, H9A3C7,
Quebec Country: Canada

Phone: 514-620-0025

Fax: 514-620-0028

Contact Name:

E-Mail:

Otras Organizaciones

Agriculture in the Classroon

Agtroinfo Americas
http:/Mmww agroinfo.org

North American Industrial Hemp Council, Inc.
http:/inaihc.org/

Textite institute, The

Worldwide Responsible Apparel Production
(WRAP)

FIBRAS NATURALES
BIOFIBRE.NET

Agneta Kjéliman

Project Manager

Biofibre.net Secretariat

Department of Agricultural Biosysterns and
Technology, SLU

P.0.Box 86, SLU

230 53 Alnarp, Sweden

Phone: +46 40 41 54 77

E-mail: agneta kjallman@ibt.slu.se
Natural Fiber Coalition of New England
172 Suniny Hilt Road

Bennington, VT 05201

1-877-846-6404

THE UNIVERSITY OF TEXAS AT AUSTIN
BUREAU OF BUSINESS RESEARCH
NATURAL FIBERS INFORMATION CENTER
1 UNIVERSITY STATION B8500

AUSTIN, TX 78712-0226

Julia Kveton Apodaca Director,

Jessica Reisman Research Associate,
Denetria Priest Research Coordinator,

Texas Agricultural Research Database

Lucy Kellison Special Assistant

snermarketing Consuliones

» THE FASHION MANUSCRIPT
PUBLICATION

http:/www.mannonline.com

Address: 1440 Broadway 2254, New York,
NY 10018 Country: USA

Phone: 212-840-1549 Fax: 212-840-1954

» BOBBIN MAGAZINE

TRADE PUBLICATION

Address: 1500 Hampton St., Columbia, SC
29201 Country: USA

Phone: 803-771-7500 Fax: 803-799-1481
Contactar: Jackie Ellen  jellen@mfi.com

The Green Culture

23192 Verdugo Dr., Suite D
Laguna Hills, CA 52853
Phone 877-20-GREEN
hitp:/mww natural-fibers.com
sales@natural-fibers.com

American Association of Textile Chemists an

Colorists
hitp:/mww. aatce.org

Auburn University: Depariment of Textile

Engineering
hitp://www.eng.auburn.edu/department/te/

Clemson University: School of Textiles, Fiber, and
Polymer Science hitp:/fmse.clemson.ed

Dg_m‘ ic Apparet Manufacturing: When is it

ina i ive?

Georgia Ingtitute of Technology: School of Textife
and Fiber Engineering
http://www.tfe gatech.edw/

institute of Textile Technology

hitp./lwww.nicresearch org/
el Tl Cotor. Uni

Consortium
hitp:./Avww.tx ncsu.edu/

North Carolina State University: College of
Texiles
hitp: www tx nesu edu/nere/

North Carolina State University: Nonwovens
Cooperative Research Center

hitp: /fwww tx nesu.edu/nere/

Philadelphia University: Schoo! of Textiles and
Materials Technology

hitp:/;Awww philau. edu/schools/tm/index htm
http./iwww. depts.tiu edufite/

INTERMARKTING Consuftores: Dr. Santlage Ruble Junguito
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Texas Woman's University. Department of
Fashion and Textiles
http:/Mww . twu.edu/AS/F T/

Textile/Clothing Technology Corporation
hitp:/iww.tc2.com/

Textile Research Journal

hitp: /Avwiw texdileresearchiournal. com/!
University of Massachusetts—Dartmouth: Coliege
of Engineering, Textile Science

http:/mvww. umassd.edu/engineering/textiles/
USDA Southern Regional Research Center
hitp://msa.ars.usda. gov/la/srrc/

TEXTILE FIBERS & BY-PRODUCTS
ASSOCIATION

Contact Person - John R. Coleman (Exec.
Sec.}

Address - 3109 Maple Dr., Ste. 304, P.O. Box
550326, Atlanta, GA 30355, USA.

Tel : 404-262-2477

http : www tfbpa org

FIBER WORLD
hitp:/fwww fiberworid com/

et e png Cotradiore s
NAIHC Nacional North American Indudrial
Hemp Council
PO Box 269329
Madison, Wl §3725-9329
Consejo industrial Norte Americano del
Cafamo
The Industrial Hemp Network ~ Red industrial
del Cafiamo
P.O. Box 1716 Sebastopol, CA 95473
707-823-2800 FAX: 707-823-2424
E-mail: info@hemptech.com
www hemptech.com

Flax Council of Canada - Consejo
Canadiense del Lino

465-167 Lombard Avenue
Winnipeg, Manitoba,

Canada, R3B 076

Phone {204) 982-2115

Fax {204} 942-1841

Email; flax@flaxcounci.ca

o,

< United States Advanced Ceramics
Association

<+ House Craftsmen

PUBLICACIONES ESPECIALIZADAS EN FIBRAS NATURALES

Y EN CONFECCIONES

INTERNATIONAL

December 2003

ITMA 2003 Beats the Odds
Resuits Exceed Promoter and Exhibitor Expectations

INTERMARKTING Consultores: Dr. Santiago Rubio Junguito
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WOMANS WEAR DAILY

Fashuaming 2 New Tarzet: Giant's Prototype Changes the Mix

By el e L e

{http://www.dnrnews.com/}
HOME FURNISHING NEWS
i i
. [ 5 T -
P bt
| EE

{http://’www.dnrnews.com/}
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NEW YORK FASHION REPORT

NY FASHION VIDEO REPORT
c;-'” -

Click picture above to start our current
New York Fashion Industry Sroadband
Video Report You must have the 'Real’
Player installed on your computer to
play this video. The reportis produced
and hosted by editor Marilyn Kirschner

(http://www.lookonline.com/content.htmi)

HOME TEXTILES TODAY
rL' 7 s ]
Home Textiles

ARLA
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LOGISTICA DE EXPORTACION

DESCRIPCION GENERAL

La logistica implica trastadar una carga, cualguiera que sea esta, desde el lugar de produccian y/o
despacho hasta ei punto de destino.

En la logistica tenemos varios tipos de empresas involucradas, tales como son los medios de
transporte { Maritimo, Aéreo, Terrestre y fiuvial), los Agentes de Aduana, las empresas
aseguradoras, las centificadoras internacionales, el servicio de bodegaje, zonas francas ylo
aduaneras, 1a vigilancia, 1os puerios y los operadores logisticos.

A continuacidén se mencionaran los principales actores, como son los medios de transporte, as
Sociedades de Intermediacion Aduanera, las Aseguradoras y costo de exportacion para
productos ARTESANALES hechos en fibras naturales, ceramicas y demas materias primas
utitizadas en la labor diaria del artesanc.

MODELO DE COSTEO PARA UNA EXPORTACION

A continuacién se muestra un modelo de costeo para exportar mercancia a Estados Unidos desde
la puerta de ia fabrica hasta la fabrica del comprador {inconterm EXW), teniendo en cuenta
primero los costos que implican llevar un producto hasta ef puerto de origen colombiano
{Incomterm FOB 6 FAS) y iuego los costos que implican Hevar la mercancia al puerto de destino
del importador o comprador (iconterm C.I.F., C&F, D.D.U. O D.D).

MODELO DE COMO CALCULAR LOS COSTOS DE UNA EXPORTACION
Costos Promedic de Exportacion
- Origen Bogota D.C. -

ICONTERM RUBRO TARFA  MONEDA]
EX FABRICA
1A Transporte Interno hasta el aaropuerto 50.000 pesos
+ 2A Seguro del transporte Interno hasta el aeropuerto 15.000 pesos
18 Transporte interno hasta el aeropuerto $ 800 - § 1.200.0¢ pesos
2B Seguro ded tranaporte intemo hasta el puerio
¥ Vigilancia de ia Mercancia hasta ef pusrto % 450 - § 600.000 pesos
3 Socieded de Intermediacién Aduanera 38 4 pot mif dolares
a SIA Jdet valor FOB
Valor minimo a pagar en Bogoté 100.000 pesos
Vaicr mimnmao a pagar en otros Puertos 150.000 pesos
4 Uso de intalaciones da Asrspuerto va intiudo en
la guia aelea

Uso de intalaciones de Puerto maritmo

Contenedor de 20 pies 150.000
Contanedar de 40 pies 220.0600
En casc de maritimo. Contenedor de 207 150.000 pesos
Conterador de 40 220.000 pesos
+ 5 Formwdarnios 23.000 pesos
+ 3 Gastos Varnios
Fotocopias, Tramates y otros 30.000 pesos
+ 7 Inspeccion 150.000

Ejempio para 10 cajas con zuncho

= F.0.8. {Embarcada en ol seropuerto de Bagotd o puerto colombiang)

+ 8A Flete Maritimo o Adrec délares

- Costo y Flete (Puerto de Destino)

o 8B Flele Adreo o Maritimo délares
Seguro Interncional de la Carga délares
= C.L.LE. Costo, Seguro y Fleta {Puerto de Destino)
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Sociedades de Intermediacion Aduanera:

Estas empresas son las encargadas de representar a ia empresa importadora y
exportadora, por medio de hacer todes los tramites requeridos en el comercio exterior,
facilitarie al exportador la conexion con empresas que prestan servicios.,

Las tarifas de las $.L.A.s fluctiian antre un valar del 3.5 al 4 por mil del valor F.0.B. de las
exportaciones y este mismo valor porcentuai para las importaciones. Se cobra una tarifa
minima que oscila entre $ 80.000 y $ 100.000, para garantizar que el manejo de una
operacion de un cliente pague sus costos minimos de operacion,

Dentro de las S.l.A.s que tiene sede en la ciudad de Bogota, se ha hecho una seleccion de
30 companias serias y bien reputadas, tanto en el medio como con los clientes, para tener
una serie de alternativas de contratacion de los servicios de intermediacion aduanera en el
momento que se necesite.

MEDIOS DE TRANSPORTE PARA EXPORTACION DE PRODUCTOS A ESTADOS UNIDOS.
Transporte Maritimo

Es el medio comUnmente utitizado para transportar mercancias hacia este mercado, sobre todo si
son productos que se envian en voilmenes intermedios y grandes, cargas que no tenga un valor
por unidad demasiado alto y que por cuesticnes de peso y/o volumen no sea factible llevarlas por
via aérea.

Este es un mercade de libre oferta y demanda. y los costos mencionados a continuacion dan unos
parametros generales, para cenocimiento general de tarifas, perg pueden ser mejorados en virtug
a unos niveles de carga enviados regularmente.

1. Tarifa Basica: Costo especifico de transporte para un producto.

2 Recargos: Que fluctian constantemente, y su aplicacion por parte de fas navieras, de algunos
de ellos. dependera de ios puertos de destino.

a. BAF: Factor de Ajuste en los Precios del Combustible {Bunker Agjustment Factor)
b. CUC: Uso de Chasis Utdlizados para |la Movilizacion de Contenedares {Chasis Usage
Charge).

¢. THC: Costo de Manipulacion en el Terminal de Contenedores Terminal Handling
Charge).

En el en mercado naviero existen los siguientes tipos de fletes:
« Todo Incluido: No cubren el costo del Conocimiento de Embarque.
« Los fletes para carga sueita cubren generalmente los Costos de consolidacion de la
carga y costos portuarios

Eleccion dei puerto de origen con base en el destino:

En la seleccidn de! puerto colombiano para expeortar a los Estados Unidos, se debe tener en
cuenta gque para las mercancias cuys destino es la Costa Este de los Estados Unidos (Nueva
York, Nueva Jersey, Baltimore, Jacksonville, Savannah, Filadelfia, etc.), preferiblemente se debe
enviar de puertos colombianos ubicados en la costa norte colombiana, especiaimente Cartagena,
debido a que este cuenta con una infraestructura bien desarrollada en su terminal Cuando el
puertc cuenta con mayor infraestructura, redunda en mencres tiempos de operacion y, por
consiguiente, menor rigsgo de saqueo o dafic de la mercancia, menotes costos de utilizacion
portuaria y menor tiempo de fransito de la exportacién, es decir, mayor satisfaccién de! cliente.

Asi mismo, si et destino de las exportaciones se hace a los puertos del golfo de México (New
Crleans, Houston, Norfolk, etc.), aplica el mismo crigen.

Si las exportaciones tienen como destino la Costa OCeste de los Estados Unidos (Los Angeies,
Long Beach, Pértland), preferibiemente se debe embarcar por nuestro puerto de Buenaventura.
Segun {a disponibilidad de tiempo de transito y frecuencia de las diferentes empresas navieras, se
observa en todos los casos, una abundante disponibilidad de opciones para llegar a los Estados
Unidos. con tiempos de transito cortos y existencia de contenedores de 40 pies refrigerados, para
carga consoldada o contenedores llenos. Si la carga flega a puerto colombiano, puede ser
despachada en varios bugues, lo cual implica una demora reducida en puerto colombianoc.
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Para los productos en Fibras Naturales y sus derivados, debido a que uno de sus principales
mercados objetivos seria Nueva York, se considera la posibilidad de exportar por medio la
compafiia Sudamericana de Vapores o por American President Lines (APL)' debido a que
manejan tiempos de transito menores al igual que la frecuencia y a que el flete puede ser al tobro
en caso de exportar bajo el inconterm (FOB).
tas tarifas promedio a las gue se puede tener accesc normalmente por via maritima, en
contenedor 40 pies y desde puerto colombiano a jos Estados Unidos fluctaan entre US$ 2.500 y
US$ 3.200, todo incluido.

s Para el puerto de Miami US$ 1.260

s Para el puerto de Nueva York US$ 1.700

s Para el puerto de Los Angeies US$ 2.000
Transporte Aéreo
Es un medio de trasporte comunmente utilizado para transportar mercancias cuyo vaior unitario
es muy elevado, que necesitan unas condiciones preferenciales de trato, que por su tamafo
pequefic requieren gue se les tenga en cuenta, tipico de productos con una delicadeza-
perecibilidad alta, como es el caso de las flores o las frutas frescas. Este es el mejor medio de
transporte en cuanto a fa inmeadiatez de su arribo, condiciones de trato de la carga y seguridad de
ia misma.
ta dispombilidad en el mercado de transporte aéreo en Colombia hacia Estados Unidos es
buena, pues existen vuelos con una frecuencia diaria para llevar mercancia, bien sea con la
combinacion pasajeros-carga, como también en aviones destinados al transporte de carga
unicamente. Las tarifas se miden por kilogramo o volumen. Existen escatas para determinar el
valor del kilogramo, debidc a que a mayor peso ¢ volumen, logicamente el valor unitario de cada
kilo serd inferior
En la carga aérea de exportacion a los Estados Unidos, existe una variacion de los precios que
depende de si se coincide con las temporadas de compra de flores, debido a que ia mayoria del
volumen exportade procede del sector de la floricultura. La relacion en precios de una temporada
alta Vs una temporada baja es de 20 a 30% mas el costo pagado por kilogramo bruto.
Las temporadas de compra de ias flores son ias siguientes:

» Diade los Enamorados o San Valentin: Febrero

¢ Diadela Madre: Mayo.

¢ Nawvidad. Segunda y Tercera semana de Diciembre.

Transporte Terrestre a Puertos Colombianos

En Colombia existe conexion terrestre con todos los principales puertes de nuestro pais. El
transporte de carga contribuye en llevar las mercancias, en contenedores 0 como carga suelta,
hacia los puertos ubicados en las costas Atlantica {Cartagena, Barranquitla y Santa Marta) y la
costa Pacifica (Buenaventura). La distancia enire Bogota D.C. y la costa norle es de
aproximadamente 1.000 Km. y hasta la costa pacifica es de 650 Km. aproximadamente

El precio cobrado por llevar un contenedor de 40 pies, cuesta $1'400.000 a $1'600.000. Si el
puento de origen colombiano es Buenventura, $ 850.000 a $ 1'000.0000 para 20 pies y
$1'2000.000 a $ 1'300.000 para 40 pies

Dentro de los factores gue ayudan al servicio de transporie interno en el pais hacia los ltoraies,
esta la existencia de empresas competitivas y tecnificadas en la prestacion del servicio, con
puestos de control dentro de los trayectos y agiles sistemas de comunicacién, para lograr una
operacion bien manejada.

En cuantc a los aspectos negativos del transporte terrestre; en Colombia se tiene un alto costo
por tonelada transportada, debido a varios aspectos tales como la situacidn social y de seguridad,
el estado de tas vias en tramos especificos y la topografia colombiana que requiere gde escalar
ires cordilleras en los viajes mencionados; por lo tanto, el gasto de combustibles, frenos y demas
insumos de los automotores hace que sea costoso comparado con otros paises.
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PUBLICACIONES Y ASOCIACIONES

Los medios de publicidad mas utilizados para la categoria de MUEBLES SON:
+ Peritdicos y Televisién. Publicidad concentrada en los dlas viernes y sabados.
+ El Correo directo, ios catalogos y el internet, complementan a los periodicos y la television.

PRINCIPALES PUBLICACIONES

A continuacion se presenta una lista de publicaciones relacionadas con el sector de muebles,
donde se pueden seguir de cerca las tendencias, la evolucién del mercade y las posibilidades
para incufsionar en NUevos mercados.

7t(!'\lh! lhhl ng
orporat |un

FURNITURE BWne  Casuol living.

Furniture Teday
Greensboro, NC

Phone 336-605-0121
www furnituretoday.com

infurniture

High Point, NC
Phone 336-841-3203
www fairchildpub.com

Furniture Design and Manufacturing
Des Plaines IL

Phone 847/390-6700

www fdmonline.com

Upholstery Design and Manufacturing
Des Plaines IL

Phone 847/390-8700
www.udmonline . com

Wood & Wood Products
Lincolnshire, iL 847-634434
www iswonline.com/index-wwp.htlm

Modern Woodworking Magazine
Atlanta, GA

770-418-1301
www.moderwoodworking.com

Wood Digest

Fort Atkinson, WI
920-563-1707

www woodworkingpro.com
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PRINCIPALES ASOCIACIONES
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APYLA

American Furniture Manufacturers
Association (AFMA)

P.C. Box HP-7

High Point, NC 27261

Phone: 336-884-5000

Fax: 336-884-5303

Web Site- www.afmadu.org

American Society of Furniture Designers
(ASFD)

144 Woodland Dr.

New London, NC 28127

Phene: 910-576-1273

Fax: 910-576-1573

Web Site: www.asfd.com

e-mail. asfd@ac net

American Textile Manufacturers Institute
1120 Connecticut Ave. N.W.,

Suite 1200 Washington, DC 20036-3954
Phone: 202-862-2500

Fax: 202-862-0570

Web Site. www.atmi.org

Art and Antique Dealers League of
America {AADLA)

1040 Madison Ave.

New York, NY 106021-0111

Phone: 212-879-7558

Fax 212-772-7197

Web Site: www.dir-dd.com/aadta htmi

Art Dealers Association of America
{ADAA)

575 Madison Ave.

New York, NY 10022

Phone: 212-940-8590

Fax: 212-940-7013

Web Site: www.artdealers org

-t
Asscocialion o e W

Gefen

Productions

Association of the Nonwoven Fabrics
Industry (INDA)

P. O. Box 1288

Cary, NC 27512-1288

Phone: 919-233-1210

Fax: 915-233-1282
Weh Site: www.inda.org

Business and institutional Furniture
Manufacturers Association
2680 Horizon Dr. S.E.

Suite A-1 Grand Rapids, M 49548-
7500

Phone; 616-285-3963

Fax: 616-285-3765

Web Sita: www bifma.org

e-mail. email@bifma.org

Casual Furniture Retailers
710 E. Ogden St.

Suite 600 Naperville. IL 60563
Phone. 630-579-3262

Fax: 630-369-2488

Web Site: www.casualfurniture.org

Futon Association International {FA!)
10705-7 Rocket Blvd.
Orlando, FL 32824

Toll Free: 800-327-3262
Fax: A07-438-1777
Fax: 866-595-1355
Web Site: www _futonexpo.net

Home Fashions Products Association
(HFPA)

355 Lexington Ave.

New York, NY 16017-6603

Phone: 212-297-2122

Fax: 212-370-3047
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Home Furnishings International
Association (HFIA)

P. O. Box 420807

170 World Trade Center

Dallas, TX 75342

Toll Free: 800-942-4663
Phone: 214-741-7832

Fax: 214-742-9103
Web Site; www.hfia.com

e-mail. info@hfia.com

independent Office Products and
Furniture Dealers Association
301 N. Fairfax St.

Alexandria, VA 22314

Phone: 703-549-9040

Fax: 703-683-7552
Web Site: www.iopfda.org

International Fumishings and Design
Association

204 E St. N.E.

Washington. DC 20002

Phone: 202-547-1588

Fax: 202-547-6348

Web Site: www.ifda com

International Home Furnishings Marketing
Association (IHFMA)

P. O. Box HP-7

High Point, NC 27281

Phone: 336-869-1000

Fax: 336-889-7460

Web Stite: www furnituremarket.org

International Home Furnishings
Representatives Association (IHFRA)

208 S. Main St. M-1405

P. 0. Box 670

High Point, NC 27261-0670

Phone: 336-889-3920

Fax: 336-883-8245
Web Site: www.ihfra.org

e-mail. thfra@aol.com

in

e rnusrkieilngg Consdiones

International Wholesale Fumniture
Association (IWFA)

164 Main St.

Suite 404

High Point, NC 27261

Phone: 336-884-1566

Fax: 336-884-1350
Web Site: www.iwfa.net
e-mail: iwfa@northstate net

National Home Furnishings Association

{NHFA)

P. O. Box 2396

High Point, NC 27261

Toll Free: 800-888-9590
Phone: 336-801-6100

Fax: 336-801-6102
Web Site’ www .nhfa.org

Office Furniture Dealers Alliance (OFDA)

301 N. Fairfax St.
Alexandria, VA 22314

Toll Free: 800-542-6672
Phone: 703-549-3040

Fax: 703-683-7552
Web Site: www ofdanet.org

e-mail. info@ofdanet.org

Summer and Casual Furniture
Manufacturers Association (SCFMA)

P. O Box HP-7

High Point. NC 27261

Phone: 336-884-5000

Fax: 336-884-5303
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CALENDARIO DE LAS PRINCIPALES FERIAS DE REGALOS
EN CANADA, ESTADOS UNIDOS Y A NIVEL MUNDIAL

ESTADOS UNIDOS

Premier Show

The Center

Bedford, Massachusetts

Phone: (800) 435-2775 Fax: (781) 275-7479
E-mail: centeri@thegifteenter. com

Web site: hitp:/iwww thegificenter.com

International New Age Trade Show East
Orange County Convention Center
‘Onando, Florida

Phone; (415) 447-3223 Fax: (415) 3464965
E-mail: inats@weshows.com

Web site: hitp:/iwww.inats.com

Orlando Gift Show

Qrange County Convetition Centre

QOrlando, Florida

Phone: (678) 285-3976 Fax: (678) 285-746%
E-mait: info@urban-expo.com

Philadelphia Gift Show:

Fart Washington Expe Center

Fort Washington, Pennsylvania

Phone: (678) 285-3976 Fax: (678) 285-7469
E-mail: info@urban-expo.com

Web site: http://www urban-expo.com

The Gift Fair in Atlatita
Georgia World Congress Centre
Ailtanta, Georgia

Phone: (678) 285-3976 Fax: (678) 285-7469

E-mail: info@urban-expo.com

Web site: hitp.//lwww.urban-expo.com.

Atlanta International Gift & Home
Furnishings Market

Americasman

Atfanta, Georgia

Phone (800) 285-6278 Fax: (404) 220-3030

Enerc 10:- 13, 2004

Portiand Gift & Accessories Show
Oregon Convention Center

Portland, Oregon

Phone: (800) 346-1212 Fax: (415)346-4965
E-maii: showinfo@weshows.com

Web site: hitp://www.portiandgift com

Chicago New Year's Merchandise & Gift
Show

Donald E. Stephens Convention Center
Rosemortt; llinoig

Phone: (800) 323-5462 Fax: (847) 446-3523
hitp:/fwww. transworldexhibits.com

GLM Temporaries

Dallas Market Center

Dallas, Texas

Phone: (800) 325-6587

Web site: hitp:/www.dallasmarketcenter.com

National Gourmet Food Show

Dallas Market Center

Daltas, Texas

Phone: (800) 325-6587

Web site: hitp://imvww dallasmarketcenter.com

lnternational Gift & Home Accessories
Market

Dallas Market Center

Dallas, Texas

Phone: (800) 325-6587 Fax: (214) 746-547%
E-mail: info@dmcmail.com

Web site: hitp:/iwww dallasmarketcenter.com

California Gift Show

Los Angeles Convention Center

Los Angeles, California

Phone: (800) 272-7469

E-mail. customerservice@gimshows.com
Web site: hitp://www californiagiffshow.com
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Miami International Gift & Decorative
Accessories Show

Miami international Merchandise Mart
Miami, Florida

Phone; (678) 285-3976 Fax: (678) 285-7469
E-mail: info@urban-expo.com

Web site: hitp.Jiwww.urban-expo.com
Oasis Gift Show

Phoenix Civic Plaza

Phoenix, Arizona

Phone; (800) 424-9519 Fax: (602) 962-2244
£-mail info@oasis.org

Web site: hitp.//www.0asis.org

Chicago Gift & Home Market
Merchandise Mart
Chicago, lllincis

Phone: (800) 677-6278 Fax: (312) 527-7981
Web site: hitp:/Awww.merchandisemart.com

Seattle Gift Show

Washington State Convention & Trade
Centre

Seattle, Washington

Phone: (800} 272-7469 Fax: (415) 346-4965
E-mail: showinfo@weshows.com

Web site: http.//www.seattlegift.com

Febrero

Edison Furniture & Accessory Market
New Jersey Convention Center

Edison, New Jersey

Phone: (305) 792-9980 Fax: (305) 792-9898
E-mail info@kemexpo.com

Web site: hitp://www.kemexpo.com

Atlantic Craft Trade Show

World Trade & Convention Centre

Halifax, Nova Scotia

Phone: (902) 424-8609 Fax: (902) 424-5739
acts@gov.ns.ca hitp://www.actshow.ca

Biloxt Wholesale Gift Show

Mississippi Coast Coliseum & Convention
Center

Bitoxi, Mississippi

Phone: (800) 951 1994 Fax: (405) 373-2193
E-mail: info@ h

Web site: hitp:/Awww wmi _gtftshows com

bin
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Washington Gift Show:

Dulles Expo & Conference Center

Chantilly, Virginia
Phone: (800) 272-7469

E-mail: customerservice@gimshows.com
Web site: http:/imww. washington ;ftshow com;

New York international Gift Fair
Jacob K, Javits Convention Centre
New York, New York

Phone: {800) 272-7469

E-mail: registration@glmshows.com
Web site: http://www.rivigf.com

New York Gift & Housewares Show

225 Fifth Avenue

New York, New York

Phone: (800} 235-3512 Fax: (212).684-3203

E-mail: contactus@225-fitth.com
Web site: http://www.225-fifth. com

San Francisco International Gift Fair
Moscone Centre and The Concourse

San Francisco, Caiifornia

Phone: (800) 346-1212 Fax: (415) 346-4965
E-mail: showinfo@weshows.com

Web site: hitp://www.sfigf.com

New York Trim, Toy and Garden Market
225 Fifth Avenue

New York, New York

Phone: (800) 235-3512 Fax: (212) 684-3203
E-mail: contactus@225-fifth.com

Web site: hitp: fwww.225-fifth.comr

Tampa Furniture & Accessory Market
Tampa Convention Center

Tamipa, Florida

Phone: (305) 752-9990 Fax: {305) 792-9898
E-mail: info@kemexpo.com

Web site: hitp://iwww kemexpo.com

INTERMARKTING Consultores: Dr. Santiago Rubio Junguito
Carrera 62 #1208-88 (502).Teléfonos: 6138798, Celulares 310769 6617
imc@cablenetco / intermarketingcons@ceable net.co Bogotd, Colombia
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Marzo »

New England Products Trade Show
Cumberland County Civic Center

Portland, Maine

Phone: (800) 638-6787 Fax: (207) 781-5755
E-mail: info@giraffeevents.com

Web site: hitp.//www.nepts.com

National Halloween, Costume & Party Show
Donald E. Stephens Convention Center
Rosemont,, Hlinois

Phone: (800) 323-5462 Fax: (847) 446-3523
Web site: hitp:/fwww.transworldexhibits.com

GLM Temporaries

Dailas Market Center, Dallas, Texas

Phone: (800) 325-6587

Web site: hitp./fwww .dallasmarketcenter.com

Okilahoma City Wholesale Gift Show

Cox Business Services Convention Center
Okiahoma City, Oklahoma

Phone: {800) 951-1994 Fax: (405) 373-2193
E-mail: info@wmigiftshows.com

Web site: hitp:/Awww. wmigiftshows.com

Atlanta Spring Gift, Accessories & Holiday
Market

Americasmart , Atlanta, Georgia

Phone: (800) 285-6278 Fax: (404) 220-3030
Web site: hitp:/\www.americasmart.com

Chicago Gift & Home Market & Stylemax
Merchandise Mart

Chicago, Hlinois

Phone: (800) 677—6278 Fax: (312) 527-7981
Web site: hitp:/, erchandi rt.c

Spring Preview

The Center

Bedford, Massachusetts
Phone: (800).435-2775

‘Web site: hitp./fiwww.thegiftcenter.com

Fitchburg Furniture & Accessory Market
Royal Piaza Trade Center

Fitchburg, Massachusetts

Phone: (305) 792-8990 Fax: (305) 792-98898
E-mail: info@kemexpo.com

Web site: hitp://www.kemexpo.com

i

Intermarketing Consultores

International Home & Housowares Show
Chicago, ilinois

Phone: (800) 752-1052

Web site: hitp./www. housewares.org

Northwest Home Furnishings Show
Stadium Exhibition Center

Seattie, Washington

Phone: (415) 346-6666 Fax: {415) 346-4965
E-mail: showinfo@weshows.com

Web site: hitp.//www.weshows.com

New York Gift Cash & Carry Show

Jacob K. Javits Convention Center

New York, New York

Phone: (800) 272-7469

Web site: hitp.//www.nyaificashandcarry.com

New York Home Textiles Show

Jacob K. Javits-Convefition Centre

New York, New York

Phone: (800) 272-7469

Web site: hitp:/iwww hyhometextiles.com

Ex-Tracts: Aromatherapy, Fragrance &
Personal Care

Jacob K. Javits Convention Centre

New York, New York

Phone: {B00) 272-7469

E-mail. registration@gimshows:com
Web site: hitp://www.extractsny.com

New York Home Textile/RelaxSation Market

225 Fifth Avenue

New York, New York

Phone {800) 235—3512 F ax: (212) 684-3203
25-fi

Web. site ttp_ Hwww, 225-—ﬁﬁh com

Marzo 27 to Marzo 30, 2004

Boston Gift Show

Bayside Exposition Center

Boston, Massachusetts:

Phone: (800) 272-7469

E-mail: registration@glmshows.com.
Web site: hitp://www.bostongiftshow.com

INTERMARKTING Consultores: Dr. Santiago Rubio Junguito
Carrera 62 # 120B-88 (502).Teléfonos: 8138799, Celufares 310 7696617
ime@cable.netco / intermarkstingcons@cable net.co Bogota, Colombia’
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Abril »
International Bridal & Special Occasion
Market

AmericasMart

Atlanta; Georgia

Phone: (800) 2856278

Web site: hitp.//www.americasmart.com

New York Tabletop Market

225 Fifth Avenue

New York, New York

Phone: (800) 235-3512 Fax: (212) 684-3203
E-mail: contactus@225-fifth.com

Web site: hitp:/imww.225-fifth.com

Chicago Spring Merchandise & Gift Show
Donald E. Stephens Convention Center

Mayo

Furniture & Accessory Market

Long Beach Convention Centre

Long Beach, California

Phone: (305) 792-9880 Fax: (305) 792-9898
E-mail: info@kemexpo.com

Web site: hitp://www Kemexpo.com

Junio

GLM Temporaries

Dallas Market Center

Dallas, Texas

Phone: {800) 325-6587

Web site: hitp//www . dallasmarketcenter.com

The Charlotte Gift & Jeweiry Show
Merchandise Mart

Charlotte, North Carolina _
Phone; (704) 377-5881 Fax: (704) 358-9115
michael@chariottegiftshow.com

hito:/iwww. charloftegifishow.com

Wn

Infermarketing Consultores

Rosemont, lllinois
Phone: (800) 323-5462 Fax: (847) 446-3523
Web site: hitp://iwww.transworldexhibits.com

High Point

intermnational Home Fumishings Center
High Point, North Carolina

Phone: (336) 888-3733 Fax: (336) 882-1873
E-mail: registration@ihfc.
Web site: hitp:/iwww.ihfc. com

Las Vegas Halloween & Party Show
Tropicana Resort & Casino

Las Vegas, Nevada

Phone: (800) 323-5462

Web site: hitp://vww transworldexhibits.com:

Portland Gift & Accessories Show
Oragon Convention Centre

Portland, Oregon

Phone: {800) 346-1212 Fax: (415) 346-4865
E-mail; showinfo@weshows.com

Web site: hitp://www porflandgift.com

International New Age Trade Show West
Denver Merchandise Mart

Denver, Colorado

Phone: (800) 346-1212 Fax: {415) 3464965
E-mail: inats@weshows.com

Web site: hitp://www.inats.com

The Gift Fair in Atlanta
Georgia World Congress Center:
Atianta, Georgia

Phone: (678) 285-3976

E-mail: info@urban-ex

Web site: hitp:/iwww. urban-expo.com

INTERMARKTING Consultores; Dr. Santiago Rubio Junguito
Carrara 62 # 1205-88 (502) Teléfonos: 6138788, Celulares 310 768 8617

Begatd, Colonibla
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Julio

Atianta International Gift /Home
Furnishings Market
Ameticasmart
Atlanta, Georgia

Phone: (800) 285-6278 Fax: (404) 220-3030
Web site: hitp://www.americasmart.com

Summer Holiday Show

The Center

Bedford, Massachusetts

Phone: {(800) 435-2775

Web sife: hitp:/iwww thegiftcenter.com

Chicago Summer Merchandise & Gift
Show

Donald E. Stephens Convention Center
Rosemont, linois

Phone: (800) 323-5462 Fax: (847) 446-3523
Web site: hitp://www transworidexhibits.com

California Gift Show

Los Angeles Convention Center

Los Angeles, California

Phone: (213) 362-5640.

E-mail; customerservice@glmshows.com
Web site: hitp./fwww.californiagiftshow.com

Philadeiphia Gift Show
Fort Washington Expo Centre
Fort Washington, Pennsylvania

Agosto

Edison Furniture & Accessory Market
New Jersey Convention Centre

Edison,

New Jersey

Phone: (305) 792-9890

Fax: (305) 792-9898

E-mail: Info@kemexpo.com

Web site: hitp://iwww.Kemexpo.com

Ortando Gift Show

Orange County Convention Centre
Orlando,

Florida

Phone: (678) 285-3976

Web site: hitp://www. orlandogiftshow.com

intennarketing Consultores

Phone: (678) 285-3976 Fax: (678) 285-7469
E-mail: info@urban-expo.com

Web site: hitp://www. urban-expo.com

San Francisco International Gift Fair
Moscone Centre and the Concourse
San Francisco, California

Phone: {800) 346-1212

Web site: hitp://www.sfigf.com

Oklahoma City Wholesale Gift Show

{Lox Business Services Convention Center
Oklahoma City, Okiahoma

Phone: (800) 951-1994 Fax: (405) 373-2193
E-mail; info@wrnigiftshows.com

Web site: hitp:/fwww.whigiftshows.com

Chicago Gift & Home Market
Merchandise Mart

Chicago, Htlinois

Phone: (80D) 677-6278 Fax: (312) 527-7981
Web site: hitp://iwww merchandisemart.com

Washington Gift Show

Dulles Expo & Conference Center
Chantilly, Virginia

Phone: (800) 272-7469
customerservice@almshows.com
hitp:/www. washingtongiftshow.com

New York Gift Show

225 Fifth Avenue

New York, New York

Phone: (212) 685-6377

Fax: (212) 684-3203

E-mail: cohtactus@225-fifth.com
Web site: hitp:/iwww.225-fith.com

OASIS Gift Show
Phoenix Civic Plaza
Phoenix, Arizona
Phone: (800) 424-9519
Fax: (602) 952-2050
E-mail: info@oasis.org

Web site: hitp://www.0asis.org

INTERMARKTING Consultores: Dr. Santiago Rubio Junguito
Carrera 62 # 120B-88 (502).Teléfonos: 6138799, Celulares 310 769 6617

imc@cable net.co / infermarketingcong@cable net.co Bogots, Colombiz
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New York international Gift Fair
Jacob K. Javits Convention Centre and
Passenger Ship Teminal Piers 92-84
New York, New York

Phone: (914) 421-3200

E-mail: registration@gimshows.com
Web site: hitp:/iwww nyigf.com

San Aatonio Wholesale Gift Show

Henry B. Gonzales Convention Center

San Antonio, Texas

Phone: {800) 951-1994 Fax: (405) 373-2193
E-mail: info@wmigiftshows.com

Web site: hitp:.//www.wmigiftshows.com

Seattle Gift Show

Washington State Convention & Trade
Centre

Seattle, Washington

Phone: {800) 346-1212 Fax: (415) 346-4965
E-mail: showinfo@weshows.com

Web site: hitp://www.seattlegift.com

Septiembre

GLM Temporaries

Dallas Market Center

Dallas, Texas

Phone; (800) 325-6587

Web site: hitp.//www.daliasmarketcenter.com

Boston Gift Show

Bayside Exposition Center

Boston, Massachusetts

Phone: (800) 272-7469

E-mail: 1egistration@glmshows.com
Web site: hitp://www.bostongiftshow.com

Atlanta Gourmet Show

AmericasMart

Atianta, Georgia

Phone: (800) 285-6278

Fax: (404) 220-3030

Web site: hitp.//www.americasmart.com

Atlanta Fall Gift & Accessories Market
AmericasMart

Atlanta, Georgia

Phone: (860) 285-6278 Fax; (404) 220-3030
Web site: hitp.//www.americasmart.com

Intermarketing Consultores

Biloxi Wholesale Gift Show

Mississippi Coast Coliseum & Convention
Center

Biloxi, Mississippi

Phone: {800) 951—1994

E-mail; info miqiftsh g
hitp./iwww, wmlgsftshgws com

Orfando Furniture & Accessory Market
Orange County Convention Centre

‘Oriando, Florida

Phone: (305) 792-9990 Fax: (305) 792-9898
info@kemexpo.com
hitp:/mww.kemexpo.com

Miami International Gift & Decorative
Accessories Show

Miami International Merchandise Mart &
Radisson Centre

Miami, Florida
Phone: (678) 285-3976 Fax: (678) 285-7469
Web site: hitp://www.urban-expo.com

International Gift & Home Accessories
Dallas Market Center

Dallas, Texas

Phone: (800) 3256587

Web site; hitp./mwww dallasmarkslcenter.com

National Gourmet Food Show

Dallas Market Center

Dallas, Texas

Phone: (800) 325-6587

Web site: http://wwyy.dallasmarketcenter.com

Fitchburg Furniture & Accessory Market
Royal Piaza Trade Center

Fitchburg, Massachusetts

Phone: (305) 792-9990 Fax: (305) 792-9898
E-mail: info@kemexpo.com

Web site: hitp://www.kemexpo.com

Chicago Gift & Home Market
Merchandise Mart

Chicago, Iflinois

Phone: (800)677-6278

Web site: http://www.merchandisemart.com

INTERMARKTING Consultores: Dr. Santiago Rubio Junguito
Carrera 62 # 1208-88 (502).Teléfonos: 6138799. Celulares 310 769 5617
imc@cable.net.co / intermarkefingcons@cable net.co Bogota, Colombia
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The Charlotte Gift & Jeweiry Show
Merchandise Mart

Charlotte, North Carolina

Phone: (704) 377-5881 Fax: (704) 358-8115
michael@chariottegiftshow.com
hitp://www.charlottegiftshow.com

Octubre

New York Home Textile f RelaxSation
Market

225 Fifth Avenue

New York, New York

Phone: (800) 235-3512

Fax: {212) 684-3203

E-mail: contactus@%—ﬁfth com

Web site: hitp://ww th

Ex-tracts: Aromatherapy, Fragrance, &
Personal Care '

Jacob K. Javits Convention Centre

New York, New York

Phone: (914) 421-3200

E-mail: registration@gimshows.com
Web site: hitp/ .extractsny.com

Gulf Coast Gift & Resort Merchandise
Show

Moody Gardens Convention Center
Galveston island,

Texas

Phone: (678) 285-3976

Web site: hitp.//www_ urban-expo.com

Noviembre

Smoky Mountain Spring Gift Show
Gatlinburg Convention Center

Phone: (800) 441-7888 Fax: (865) 436-2878
hitp://iwww.smokymingiftshow.com

Edison Furniture & Accessory Market
New Jersey Convention Centre

Edison, New Jersey Phone: (305) 792-9990

E-mail: info@kemexpo.com
Web site: hitp.//www.kemexpo.com

New York Gift Cash & Carry Show
Jacob K. Javits Convention Center
Phone: (914) 421-3200

Web site: hitp:/Amww.n

iftcashandcarry.

U

ntermarkeing Consultores

Autumn Preview

The Center

Bedford; Massachusetts
Phone; {800) 435-2775

Web site: http:/iwww._thegiftcenter.com

Chicago Fall Merchandise & Gift Show
Donald E. Stephens Convention Centre
Rosemont, iltinois

Phione: (800} 323-5462

Fax: (8B47) 448-3523

Web site: hitp: /iwww transworldexhibits.com

Panama City Gift & Resort Merchandise
Show

Boardwalk Beach Resort Convention Center
Panama City, Florida

Phone: (678) 285-3876

Web site: hitp://www.urban-expo.com

New York Tabletop Market
225 Fifth Avenue

New York, New York

Phone: (800) 235-3512

Fax: (212) 684-3203

E-mail. contactus@225-fifth.com

Web site: hit ://www 225-fifth.com

East Coast Resort Gift Expo

Ocean City Convention Centre
Ocean City, Maryland

Phone; (678) 285-3976

Web site: hitp://www.urban-expo.com

Furniture & Accessory Market
l.ong Beach Convention Centre

Long Beach, California

Phone: {305) 792-8990 Fax: (305) 792-8898
E-mait: info@kemexpo.com

Web site: hitp://mwww.kermnexpo.com

INTERMARKTING Consuitores: Dr. Santiago Rubio Junguito
Carrera 62 # 120B-88 {502). Teléfonos: 6138789, Ceiulares 310 760 6617
imc@cable.net.co / intermarketingcons@cable. net.eco Bogot, Colombia
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Diciembre

Grand Strand Gift & Resort Merchandise Show

Myrtle Beach Convention Centre
Myrtie Beach, South Carolina

Phone: (678) 285-3976
Web site: hitp://www.urban-expo.com -

CANADA

Enero

The Canadian Home Furnishings Market
International Centre

Toronto, Ontario

Phone: {866) 468-4436

Web site: hitp//www.tchfm.com

Congress 2004 - Landscape Ontario
Toronto. Congress.Centre

Toronto, Ontario

Phone: (05) 875-1805

hit

Toronto International Gift Fair
Metro Convention Centre

Toronto, Ontario

Phone: (888) 823-7489

Web site:
hitp:/Mtorontointernationalgiftfair.com

Febrero

East Coast Gift Show

Moncton Coliseum Complex

Moncton, New Brunswick

Phone: {888) 823-7469

Web site: hitp://www eastcoasigifishow.com.

Interior Design Show

National Trade Centre

Toronto, Ontario.

Phone: (416) 599-3222

Web site: hitp:/fwww.interiordesignshow.com

A

Intcrmarketing Consultores

Canadian Toy & Hobby Fair
Metro Convention Centre
Toronto, Ontario

Phone:; (905} 660-5690

Web site: hitp:/fcdntoyassh.com

Mode Accessories Show'
International Plaza Hotel

Toronto, Ontario

Phone: (416) 510-0114

Web site: hitp.//mode-accessories.com

CGTA Spring Gift Show

Toronto International Centre and Toronto
Congress Centre

Toronto, Ontario

Phone: (800) 611-6100

Web site: hitp://www.cgta.org.

Alberta Gift Show

Northlands Agricom and Sportex
Edmonton; Alberta.

Phone: (800) 633-8332

Web site: hitp: ,

Mode Accessories Show

The Roundup Centre

Calgary, Alberta

Phone: (416) 510-0114

Web site: hitp://www.mode-accessories.com

INTERMARKTING Consultores: Dr. Santiago Rubio Junguito
Carrera 62:# 120B-88 (502). Teléfonos: 6138798, Celulares 310.769-6617

ime@ecablg net.es / intermatketin

cable.fiet.co Bogots, Cotombia
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Marzo 3
Montreal Gift Show
Place Bonaventure
Montreal, Quebec
Phone (888) B823-7469
h \ igiftsh

Vancouver Spring Gift Show

Abril

Group Off Seven{G7)

Member Showroom Open Houses

Toronto (East), Ontario

Phone: (905) 886-3566 Fax: (905) 886-4522
E-mail: info@groupoffseven.com

Web site: hitp://www.groupoffseven.com

hin

Intesmarketing Consultores

BC Place Stadium.

Vancouver, British Columbia-

Phone: (800) 633-8332 Fax: (604) 4334807
E-mait:

;enmferkaste!em@g_a dmgwor!dmedxacom

The West Side Story

Member Showroom Open Houses
Toronto (West), Ontario

‘Phone (905) 673-9200

http llwww thewestswdestorv com

Luggage, Leathergoods, Hahdbags & Accessories Show

Toronto Congress Centre

Toronto, Ontario

Phone: (800) 896-7469

Webs site: http:/iwww.llhashows.com

Junio

Mode Accessories Show

Calgary Stampede

Calgary, Alberta.

Phone; (416} 510-0114

Web site: hitp://www.rmode-accessories.com

Mode Accessories Show

International Plaza-Hotel

Toronto, Ontario

Phone {416) 510—01 14 Fax: (416) 51 0-01 65
» yde-

Web site; -hitp: //www mcde—acce’ssnnes com

Agosto

CGTA Fail Gift Show

Toronto Intemational Centre and Toronto
Congress Centre

Toronto, Ontario

Phone: (800) 811-6100 Fax: (416) 679-0175
E-mail: registration@cgta.org

Web site: hitp://www.cgta.org

Toronto.International Gift Fair
Metro Convention Centre, South Hall
Toronto, Ontario

Phone: {888) 823-7469-

http:/ftorontointernationalgiftfair.com

Alberta Gift Show

Northlands Agricom and Sportex
Edmonton, Alberta

Phone: (800)-833-8332
http/iwww. albertagifishow.com

INTERMARKTING Consuttores: Dr. Santiago Rublo-Junguito
Carrera 62'# 1208-88 (502) Teléfonos 8138?99 Celulares 310 769 8617

le.n I
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Montreal Gift Show

Place Bonaventure

Montreal, Quebec

Phone (888) 823-7469
dm

Septiembre

Maritime Gift Show

Halifax Forum Complex and Holiday Inn

Select Halifax Centre

Halifax, Nova Scotia

Phone: (902) 462-6753 Fax: (902) 462-6659
i ' iftshow@

http:/iwaww, mahtlmegiﬁshow ca' ,

Octubre

The West Side Story

Member Showrooms Open House:
Toronto, Ontario.

Phone: (805) 673-9200°
inquires@thewestsidestory.com

htto: /iwww thewestsides

Garden Expo 2004

Toronto Congress Centre

Toronto, Ontario-

Phone: (905) 875-1805 Fax: (905) 875-3942
E-mail: ghowinfo@{andscapeontario.com
Web site: hitp://www.landscapeontario.com

Intermarketing Consultores

Vancouver Gift Show

BC Place Stadium

Vancouver, British Columbia

Phone: (800) 633-8332 Fax: (604) 4334807
E-mail:

ienniferkastelein@ca.dmgworldmedia.com
hitp:/iwww. vancouvergiftshow.com

Group Off Seven

Member Showrooms Open House
Toronto, Ontarie

Phone (905) ‘886- 3566

info@aro Ver
'httQ.f:m\_f_vg grgugoffSQgen cony

INTERMARKTING Consultores: Dr. Santiago Rubio Junguite
_G;am 82 # ﬂBB»&B (502) Teiéfanog 6*38?99 Celulares 310 7606617

¢t.co- Bogets, Colembla
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FERIAS Y EVENTOS
A continuacién se mencionaran las ferias mas importantes presentes para la

industria de la Ceramicas, como son. las ferias de Artesanias, Articulos para e
hogar y de decoracion.

FECHA CiUDAD / NOMBRE DE LA FERIA

[January Place not yet determined (USA)
2004 PHF - Pacific Home Fashion Fair and
Western Paint & Decorating Show

01.02.2004 - oronto { _anaﬂa‘)
03.02.2004 Matenals’ Show

A

20.03.2004 - Chicago (USA) |

22.03.2004 International Housewares Show -
international Housewares Show

26.03.2004 - New York (USA)

29.03.2004

New York Home Textﬂes Show
15.04.2004 - Ba!tlmore (USA)

17.04.2004 hnternational Window Coverings Expo -
International Window Coverings Expo

09.05.2004 - |
111.05.2004 [San Francisco (USA)
The Gourmet Products Show

1August 2004 INew York (USA) | |
Yarn Fair International/CAD. Expo/KAE
International

i o —— __N

October 2004New York (USA)
New York Home Textiles Show

INTERMARKTING Consultores: Dr. Santiago Rubio Junguito
Carrera 62 # 1208-88 (502). Teléfonos: 6138798. Celulares 310 769 6647
ime@cable.net.co / infemmarkstinacons@cable net.co Bogots, Colombia
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FERIAS PARA ARTICULOS DE LA CASA

A continuacion se -mencionarén las ferias mas importantes de Regalos, donde las Hamacas son
totaimente aplicables y exhibidas para su comercializacidn:

CALENDARIO DE LAS PRINCIPALES FERIAS DE REGALOS
EN CANADA, ESTADOS UNIDOS Y A NIVEL MUNDIAL

CANADA

Enero 10 - 13, 2004

The Canadian Home Furnishings Market
International Centre, Toronto, Ontario
Phone: (866) 468-4436

Web site: hitp://www.tchfm.com

Enerc 13 - 15, 2004

Congress 2004 - Landscape Ontario
Toronto Congress Centre

Toronto, Ontario

Phone: {905) 875-1805

Web site: http://www.landscapeontario.com

Enéro 23 - 26, 2004

Toronto International Gift Fair
Metro Convention Centre

Toronto, Ontario

Phone: (888) 823-74569
hitp://forontointernationalgiftfair.com

Enero 24 -to 26, 2004
Canadian Toy & Hobby Fair
Metro Convention Centre
Toronto, Ontario

Phone: (905) 660-5690

Web site: http://cdntoyassn.com

Enero 2527, 2004

Mode Accessories Show

International Plaza Hotel Toronto, Ontario
Phone: (416) 510-0114

Web site: http://mode-accessories.com

Enero 25 - 28, 2004

CGTA Spring Gift Show

Toronto international Centre and Toronto
Congress Centre

Toronto, Ontario

Phone: {800)611-6100

Web site: hitp.//www.cgta.org

Febrero 7 - 10, 2004

Maritime Gift Show

Halifax Form Complex and Holiday inn Select
Halifax, Nova Scotia

Phone: {902) 4626753

Web site: hitp://www maritimegiftshow.ca

Febrero 7 - 10, 2004

East Coast Gift Show

Moncton Coliseum Complex

Moncton, New Brunswick

Phone: (888) 823-7469

Web site: hitp://www.eastcoastqiftshow.com

Febrero 12 - 15, 2004-

Interior Design Show

National Trade Centre

Toronto, Ontario

Phone: (416) 599-3222

Web site: hitn://www.interiordesignshow.com

Febrero 15 - 18, 2004

Alberta Gift Show

Northlands Agricom and Sportex
Edmonton, Alberta

Phone: (800) 633-8332

Web site: hitp.//iwww.albertagiftshow.com

Febrero 22 - 23, 2004

Mode Accessories Show

The Roundup Centre

Calgary, Alberta

Phone: (416) 510-0114

Web site: hitp.//www mode-accessories.com

INTERMARKTING Consultores: Dr. Santiago Rubio Junguito
Carrera 62 # 120B-88 {502).Teléfonos: 6438799. Celulares 310 768 6617
ime@cable.net.co / intemnarketingcons@cable.net.co Bogota, Colombia
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Marzo 7 - 10, 2004
Montreal Gift Show
Place Bonaventure
Montreal, Quebec
Phone: (888) 823-7469

Web site: http://www.montrealgiftshow.com

Marzo 7-9, 2004

Vancouver Spring Gift Show

BC Place Stadium

Vancouver, British Columbia

Phone: (800) 633-8332 Fax: (604) 4334807
jenniferkastelein@ca.dmaworldmedia.com
Web site: http:f/www.vancouvergiftshow.com

Abril 18 - 21, 2004

Group Off Seven {G7)

Member Showroom Open Houses

Toronto (East), Ontario

Phone: (805) 886-3566 Fax: (305) 886-4522
E-mail; info@groupoffseven.com

Web site: hittp:/iwww.groupoffseven.com

Abril 18 to April 21, 2004

The West Side Story

Member Showroom Open Houses

Toronto (West), Ontario

Phone: (905) 673-9200

E-mail: inguiries@thewestsidestory.com
Web site: hitp.//www.thewestsidestory. com

Abrit 25 -27, 2004

Luggage, Leathergoods, Handbags &
Accessories Show

Toronto Congress Centre

Torento, Ontario, Phone: (800) 896-7469
Web site: hitp://www lihashows com

Abril 25-27, 2004
North Bay Gift Show
Phone: {(888) 249-8998

Junio 13 - 14, 2004

Mode Accessories Show

Calgary Stampede, Calgary, Alberta

Phone: {416) 510-0114

Web site: hitp://www. mode-accessories.com

Agosto 8 - 9, 2004

Toronto International Gift Fair

Metro Convention Centre, South Hall
Toronto, Ontario

Phone: (888) 823-7469 Fax: (416)385-1851
hitp:/torontointernationalgiftfair.com

A

Intermarkering Consultores

Agosto 8 - 10, 2004

Mode Accessories Show

international Piaza Hotel

Totonto, Ontario

Phone: (416) 510-0114 Fax: (416) 510-0165
E-mail: twoplusone@mode-accessories.net
Web site: hitp://www.mode-accessories.com

Agosto 8- 12, 2004

CGTA Fall Gift Show

Toronto international Centre and Toronto
Congress Centre

Toronto, Ontario

Phone: {800) 611-6100 Fax: (416) 679-0175
E-mail: registration@cgta.org

Web site: hitpJ/iwww.cgta.org

Agosto 15 - 18, 2004

Alberta Gift Show

Northlands Agricom and Sportex

Edmonton, Alberta

Phone: (800) 633-8332 Fax: (604) 4334807
Web site: hitp.//www.albertagiftshow.com

Agosto 22 - 25, 2004
Montreal Gift Show
Place Bonaventure
Montreal, Quebec
Phone: (888) 823-7469 Fax: (416) 385-1851
E-mail: glencooper@ca.dmgworldmedia.com
Web site: hitp://www.montrealgifishow.com

Septiembre 11 - 14, 2004

Maritime Gift Show

Halifax Forum Complex and Holiday inn
Select Halifax Centre

Halifax, Nova Scotia

Phone: (902) 462-6753 Fax: (902) 462-6659
E-mail: maritimegiftshow@ns.sympatico.ca

Web site: hitp:.//www.maritimeaiftshow.ca

Septiembre 12 - 14, 2004

Vancouver Gift Show

BC Place Stadium

Vancouver, British Columbia

Phone: (800) 633-8332 Fax: {604) 433-4807
E-mail;
ienniferkastelein@ca.dmagworldmedia.com
Web site: hitp:/www.vancouvergiftshow.com

INTERMARKTING Consultores: Dr. Santiago Rubio Junguito
Carrera 62 # 120B-88 (502).Teléfonos: 6138799. Celulares 310 769 6617
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Octubre 17 - 22, 2004

The West Side Story

Member Showrooms Open House
Toronto, Ontario

Phone: (905) 673-9200

E-mail: inquires@thewestsidestory.com
Web site: hitp:/iwww.thewestsidestory.com

Octubre 17 - 22, 2004

Group Off Seven

Member Showrooms Open House

Toronto, Ontario

Phone: (905) 886-3566 Fax: (905) 886-4522
E-mail: info@groupoffseven.com

Web site: hitp://www.groupoffseven.com

ESTADOS UNIDOS

Enero 3~ 7, 2004

Premier Show

The Center

Bedford, Massachusetts

Phone: (800) 435-2775 Fax: (781) 275-7479
E-mail: center1 @thegiftcenter.com

Web site: hitp:/iwww.thegificenter.com

Enero 4-6, 2004

international New Age Trade Show East
QOrange County Convention Center

Orando, Florida

Phone: (415) 447-3223 Fax: (415) 345-4965
E-mail: inats@weshows.com

Web site: hitp.//www.inats.com

Enero 4 - 6, 2004

Orlando Gift Show

Orange County Convention Centre

Orlando, Florida

Phone: (878) 285-3976 Fax: (678) 285-7469
E-mail: ipfo@urban-expo.com

Enero 4 -7, 2004

Phitadelphia Gift Show

Fort Washington Expo Center

Fort Washington, Pennsylvania

Phone: (678) 285-3976 Fax: (678) 285-7469

E-mail: info@urban-expo.com
Web site: hitlp://iwww.urban-expo.com

Enero - 12, 2004

The Gift Fair in Atlanta

Georgia World Congress Centre

Aftanta, Georgia

Phone: (678) 285-3976 Fax: (678) 285-7469
E-mail: inf rban-ex

‘Web site: hitp./iwww. urban-expo.conmt-

AL
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Octubre 20 - 21, 2004

Garden Expo 2004

Toronto Congress Centre

Toronto, Ontatio

Phone: (905) 875-1805 Fax: (905) 875-3942
E-mail: showinfo@landscapeontario.com
Wab site: hitp:/www.landscapeontario.com

Enero 9 - 13, 2004

Atlanta International Gift & Home Furnishings
Market

Americasmart

Atlanta, Georgia

Phone: (800) 285-6278 Fax: (404).220-3030
Web site: hitp./iwww.americasmart.com

Enero 10.- 13, 2004-

Portland Gift & Accessories Show
Oregon Convention Center

Portland, Oregon

Phone: (800) 346-1212 Fax: (415)346-4965
E-mail: showinfo@weshows.com

Web site: hitp.//iwww. porttandgift. com

Enero 11 - 14, 2004

Chicago New Year's Merchandise & Gift Show

Donald E. Stephens Convention Center
Rosemont, lllinois

Phone: (800) 323-5462 Fax: (847) 448-3523
Web site: hitp:/Awww transwoddexhibits.com

Enero 16 - 20, 2004
GLM Temporaries
Dallas Market Center
Dallas; Texas

Phone: (800) 325-6587

Web site: hitp//www.dallasmarketcenter.com

Enero 16 - 20, 2004

National Gourmet Food Show
Dalias Market Center

Dallas, Texas

Phone: (B00) 325-6587

Web site: hitp:/www.dallasmarketcenter.com

INTERMARKTING Consultores: Dr. Santiago Rubio Junguito:
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Enerc 16 - 20, 2004

international Gift & Home Accessories Market
Dallas Market Center

Dallas, Texas

Phone: (800) 325-6587

Fax: (214) 749-5479

E-mail; info@dmemail.com

Web site: http./iwww.dallasmarketcenter.com

Enero 17 - 20, 2004

Catifornia Gift-Show

Los Angeles Convention Center

Los Angeles, California

Phone: (800) 272-7469

E-mail: customerservice@glmshows.com
Web site: hitp://www.califomiagiftshow.com

Enero 17 - 20, 2004

Miami International Gift & Decorative
Accessories Show

Miami internationa! Merchandise Mart
Miami, Florida

Phone: (678) 285-3976

Fax; (878) 285-7469

E-mail: info@urban-expo.com

Web site: hitp://iwww. urban-expo.com

Enero 18 - 20, 2004

Fancy Food Show

Moscone Convention Center

San Franciscto, California

Phone: (212) 482-6440

E-mail: registration@fancyfoodshows.com
Web site: http:/iwww fancyfoodshows.com

Energ 23 - 25, 2004

Oasis Gift Show

Phoenix Civic Plaza

Phoenix, Arizona

Phone: (800) 424-9519

Fax: {602) 952-2244

E-mail: info@oasis.org

Web site: hitp://iwww.oasis.org

Enero 24 - January 26, 2004

Charlotte Gift & Jewelry Show
Merchandise Mart

Chaitlotte, North Carolina

Phone: {704) 377-5881 Fax: (704) 358-9115
E-mail: michael@charlottegifishow.com
Web site: hitp://iwww chaticttegiftshow.com

Eneroc 24 - January 27, 2004

Chicago Gift & Home Market
Merchandise Mart

Chicago, lHlingis

Phone: (800) 677-6278 Fax: (312) 527-7981
Web site: hitp:/Avww. merchandisemart.com

A
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Enero 24 - 28, 2004

Seattle Gift Show

Washington State Convention & Trade Centre
Seattle, Washington

Phone; (800) 272-7469 Fax: (415) 346-4965
E-mail: showinfo@weshows.com

Weh site: hitp:/iwww.seattlegift.com

Enero 25 - 28, 2004

Washington Gift Show

Dulles Expo & Conference Center

Chantilly, Virginia

Phone: (800) 272-7469

E-mail: customerservic imsho

Web site: hitp:/iwww. washingtongifishow.com

Enero 31 -5, 2004

New York International Gift Fair
Jacob K. Javits Convention Centre
New York, New York

Phone: (800) 272-7469

E-mail: registration@gimshows.com
Web site: hitp:/iwww.nyigf.com

Febrero 1 - 5, 2004

New York Gift & Housewares Show

225 Fifth Avenue

New York, New York

Phone: (800) 235-3512 Fax: (212) 684-3203
E-mail: contactus@225-fifth.com.

Web site: hitp://iwww.225-fifth.com

Febrero 1- 3, 2004

Edison Furniture & Accessory Market.
New Jersey Convention Center

Edison, New Jersey

Phone: (305} 792-9990 Fax: {305) 792-9898
E-mail. info@kemexpo.com

Web site: hitp://www kemexpo.com

Febrero 7 - 9, 2004

Atlantic Craft Trade Show

World Trade & Convention Centre

Halifax, Nova Scotia

Phone: (902) 424-8609 Fax: (902) 424-5739
E-mail: acts@gov.ns.ca

Web site: hitp:/ivww.actshow.ca

Febrero 7 -9, 2004

Biloxi Wholesale Gift Show

Mississippi Coast Coliseum & Convention Center
Biloxi, Mississippi _

Phone: {800) 951-1994 Fax: (405).373-2193
E-mait: inffo@wmigiftshows.com

Web site: http:/iwww. wmigiftshows.com

INTERMARKTING Consuitores: Dr. Santiago Rubio Junguito-
Catrera 62 # 1208-88 (502). Teléfonos: 6138789, Celulares 310 769 6617
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Fabretn 7 - 11, 2004

San Francisco Internationatl Gift Fair
Moscone Centre and The Concourse

San Francisco, California

Phone: (800) 346-1212 Fax: (415) 346-4965
E-mail: showinfo@weshows.com

Web site: hitp://iwww.sfigf.com

fFebrero 12 -18, 2004

New York Trim, Toy and Garden Market
225 Fifth Avenue

New York, New York

Phone: (800) 235-3512 Fax: (212) 684-3203
E-mail: contactus@225-fifth.com

‘Web site: hitp:/iwww.225-fifth.com

Febrero 27 - 29, 2004

Tampa Fumiture & Accessory Market
Tampa Convention Center

Tampa, Florida _
Phone: {305) 792-0990 Fax: (305) 792-9898
E-mail: info@kemexpo.com

Web site: hitp://www kemexpo.com

Febrero 28 - Marzo 1, 2004

Florida Gift & Home Accessories Market
Orange County Convention Center

Orlando, Florida

Phone: (800) 285-6278 Fax: (404) 220-3030
Web site: hitp://www. americasmart.com

Marzo 7 -9, 2004 )

New England Products Trade Show
Cumberiand County Civic Center

Portland, Maine

Phone: (800) 638-6787 Fax: (207) 781-5755
E-mail: infoi@giraffeevents.com

Web site: hitp://iwww.nepts.com

Marzo 12 -16, 2004

National Halloween, Costume & Party Show
Donald E. Stephens Convention Center
Rosemont,, IHfinois

Phone: (800) 323-5462 Fax: (847) 448-3523
Web site; A  fransworldexhibits.co

Marzo 13 - 15, 2004

GLM Temporaries:

Dalias Market Center

Dallas, Texas

Phone: (800) 325-6587

Web site: htip.//www.dallasmarketcenter.com

Marzo 13- 15, 2004

Oklahoma City Wholesale Gift Show

Cox Business Services Convention Center
Oklahoma City, Oklahoma

Phone: (800) 951-1994 Fax: (405) 373-2183
E-mail: info@wmigiftshows.com

Web site: hitp://www.wmigiftshows.com

A
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Marzo 13 - 15, 2004

Atlanta Spring Gift, Accessories & Motiday
Market

Americasmart

Atlanta, Georgia

Phone: (800) 285-6278 Fax: (404) 220-3030
Web site: hitp:/Awvw.americasmart.com

Marzo 13 - 15, 2004

Chicago Gift & Home Market & Stylemax

Merchandise Mart

Chicago, lilinois

Phone: (800) 677-6278 Fax: (312) 527-7981
Web site: hitp://www.merchandisemart.com

Marzo 14 -18, 2004

Spring Preview

The Center

Bedford, Massachusetis

Phone: (800) 435-2775

Web site: hitp://www thegificenter.com

Marzo 14 - 16, 2004

Fitchburg Furniture & Accessory Market
Royal Piaza Trade Center

Fitchburg, Massachusetts

Phone: (305) 792-9980 Fax: {305) 792-9898
E-mall: info@kemexpo.com

Web site: hitp://www . kemexpo.com

Marzo 20 - 22, 2004

Intermational Home & Housewares Show
Chicago, Hinois

Phone: (800) 752-1052

Web site: hitp:/mww housewares.org

Marzo 20 -22, 2004

Northwest Home Furnishings Show
Stadium Exhibition Center-

Seattle, Washington

Phone: (415) 346-6666 Fax: (415) 3464965
E-mail; showinfo@weshows.com

Web site: http:/imwww weshows.com

Marzo 25- 27,2004

New York Gift Cash & Carry Show
Jacob K. Javits Convention Center
MNew Yark, New York

Phone: (300) 2727469

Marzo 26 -29, 2004

New York Home Textiles Show

Jacoty K. Javits Convention Centre

New York, New York

Phone: (800) 272-7469

Web site: http://iwww.hyhorhetextiles.com

INTERMARKTING Consultores: Dr. Santiago Rubio Junguito
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Marzo 26-29, 2004 v
Ex-Tracts: Aromatherapy, Fragrance &
Personal Care

Jacob K. Javits Convention Centre

New York, New York

Phone: (800) 272-7469

E-mait: registration@glmshows.com
Web site: hitp://www.extractsny.com

Marzo 26 - Abrit 1, 2004

New York Home Textile/RelaxSation Market
225 Fifth Avenue

New York, New York

Phone: (800) 235-3512

Fax: (212) 684-3203

E-maif: contactus@225-fifth.com

Web site: hitp://www.225-fifth.com

Marzo 27 to Marzo 30, 2004

Boston Gift Show

Bayside Exposition Center

Boston, Massachuysetts

Phone: (800) 272-7469

E-mail: registration@gimshows.com

Web site: hitp:/mww.bostongiftshow.com

Marzo 28 to-Marzo 30, 2004

Smoky Mountain Spring Gift Show
Gatlinburg Convention Center

Gatlinburg, Tennessée

Phone: (800) 441-7889

Fax: (865) 436-2878

Web site: http://iwww. smokymingiftshow.com

Abrit 15119, 2004

international Bridat & Speciat Occasion Market
AmericasMart

Atflanta, Georgia

Phone: {800) 285-6278

Web site: hitp:/ww.americasmart.com

Abril 17 - 22, 2004

New York Tabletop Market

225 Fifth Avenue

New York, New York

Phone: (800) 235-3512

Fax: (212) 684-3203

E-mail: contactus@225-fifth.com
Web site: hitp./Aww.225-fifth.com

Abril 18 - 21, 2004

Chicago Spring Merchandise & Gift-Show
Donaid E. Stephens Convention Center
Rosemont, ilinois

Phone: (800) 323-5462

Fax: (847) 446-3523

Web site: hitp://www transworldexhibits.com

bin
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Abril 22 - 28, 2004

High Point _
international Home Furnishings Center

High Point, North Carolina

Phone: (336) 888-3733 Fax: (336) 882-1873
E-mail: registration@ihfc.com

Web site: hitp:/fwww.ihfc.com

Abrit 25 - 27, 2004

Las Vegas Halloween & Party Show
Tropicana Resort & Casino

Las Vegas, Nevada

Phone: (800) 323-5462

Web site: hitp:/imww.transworldexhibits.com

Mayo 2 -4, 2004

Fancy Food Show

McCormick Place

Chicago, llinois

Phone: (212) 482-6440

E-mail: registration@fancyfoodshows.com
Web site: hitp:/iwww fancyfoodshows.com

Mayo 9 - 11, 2004

Gourmet Products Show

Moscone Center

San Francisco, California

Phone: (800) 272-7469

E-mail: registration@aglimshows.com

Web site: hitp://www thegourmetshow.com

Mayo 16 - 19, 2004

New York Stationery Show-

225 Fifth Avenue

New York, New York

Phone: (800) 235-3512 Fax: (212) 684-3203
E-mail: contactus@225-fifth.com

Web site: hitp://iwww.225-fifth.com

Mayo 16 - 19, 2004

Matiopal Stationery Show

Jacob K. Javits Convention Centre

New York, New York

Phone; (800) 272-7469

Web site: hitp:/fiwww_nationalstationeryshow.com

Mayo 23 -25, 2004

Furniture & Accessory Market

Long Beach Convention Centre

Long Beach, California

Phone: (305) 792-9990 Fax: (305) 792-9898
E-mail: info@kemexpo.com

Web site: hitp:/fwww kemexpo.com

INTERMARKTING Consultores: Dr. Santiago Rubio Junguito
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Junio-5 - 8, 2004

Portland Gift & Accessories Show
Oregon Convention Centre

Portland, Oregon

Phone: (800) 346-1212 Fax: (415) 346-4965
E-mail: showinfo@weshows.com.

Web site: hitp:/Awww.portlandgift.com

Junio 23 - 30, 2004

Super Market Dallas Market Center
Dallas, Texas

Phone: (800) 325-6587

Web site: hitp://www.dallasmarketcenter.com

Junio 25 -29, 2004

National Gourmet Food Show

Dallas Market Center

Dallas, Texas

Phone: (800) 325-6587

Web site: http:/Awww daltasmarketcenter.com

Junio 25 - 29, 2004

GLM Temporaries

Dallas Market Center

Dailas, Texas

Phone: (800) 325-6587

Web site: hitp://www.dallasmarketcenter.com

Junio 26 -28, 2004

The Charlotte Gift & Jewelry Show
Merchandise Mart

‘Charlotte, North Carolina

Phone: (704} 377-5881 Fax: (704) 358-9115
E-mail: michael@chariotiegifishow.com
Web site; hitp:/iwww.charottegiftshow.com

Junio 26 - 28, 2004

International New Age Trade Show West
Denver Merchandise Mart

Denver, Colorado

Phone: (800) 346-1212 Fax: (415) 346-4965
E-mail: inats@weshows.com

Web site: hitp:/iwww.inats.com

Junio 27 - 29, 2004

Fancy Food Show

Jacob K. Javits Convention Center

New York, New York

Phone: (212) 482-6440

E-mail: registration@fancyfoodshows.com
Web site: hitp:/Amwww fancyfoodshows.com

Junio 9 - Julio 12, 2004

The Gift Fairin Atlanta

Georgia World Congress Center

Atlanta, Georgia

Phone: (678) 285-3976 Fax: (678) 285-7459
E£-mail: info@urban-expo.com

Web site: hitp:/vwww.urban-expo.com

A
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Jutio 9 - 13, 2004

Atlanta intermationat Gift /Home Furnishings
Market

Americasmart

Attanta, Georgia

Phone: (800) 285-6278 Fax: (404) 220-3030
Web site: hitp://wwav.americasmart.com

Julio 10 - 14, 2004

Summer Holiday Show

The Center

Bedford, Massachusetts

Phone: (800) 435-2775

Web site: hitp.//imwww thegiftcenter.com

Jufio 11 - 14, 2004
Chicago S8ummer Merchandise & Gift Show

Donald E. Stephens Convention Center

Rosemont, Hlinois
Phone: (800) 323-5462 Fax; {847) 446-3523
Weh site: hitp://www transworldexhibits.com

Jutio 17 - 20, 2004

California Gift Show

Los Angeles Convention Center

Los Angeles, Califomia

Phone: (213) 362-5640

E-mail: customerservice@gimshows.com
Web site: hitp:.//www.californiagiftshow.com

Jufio 18 - 21, 2604

Philadelphla Gift Show

Fort Washington Expo Cenire

Fort Washington, Pennsylvania

Phone: (678) 285-3976 Fax: (678) 285-7469

E-mail; info@urban-expo.comi

Web site: hitp://iwww.urban-expo.com

Julio 24 - 28, 2004

‘San Francisco International Gift Fair
Moscone Centre and the Concourse

San Francisco, California
Phone: (800) 346-1212
Web site: http:/fwww.sfigf.com

Julio 24 - 26, 2004

Oklahoma City Wholesale Gift Show

Cox Business Services Convention Center
Oklahoma City, Oklahoma

Phone: (800) 951-1994 Fax: (405) 373-2183

E-mail: info@wmigiftshows.com
Web site: hitp:Awww.wmigiftshows.com

Julio 24 - 27, 2004

Chicago Gift & Home Market
Merchandise Mart

Chicago, Hllinois

Phone: (800).677-6278 Fax: (312) 527-7981
Waeb site: hitp:/iwww.merchandisemart.com

INTERMARKTING Consultores: Dr. Santiago Rubio Junguito
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Jufiv 25 - 28, 2004

Washington Gift Show

Dulles Expo & Conference Center
Chantilly, Virginia

Phone: (800) 272-7469

E-mail: customerservice@gaimshows.com

Web site: hitp:/iwww.washingtong w.com

Agosto 1 - 3, 2004

Edison Furniture & Accessory Market
New Jersey Convention Centre

Edison, New Jersey

Phone: (305) 792-9990 Fax; (305) 792-9838
E-mail: info@kemexpo.com

Web site: http:/ivww.kemexpo.com

Agosto 7 - 10, 2004

Oriando Gift Show

Orange County Convention Centre
Orlando, Florida

Phone: {678) 285-3976

Web site: http./iwww.criandogiftshow.com

Agosto 11 --19, 2004

New York Gift Show'

225 Fifth Averiue

New York, New York

Phone: (212) 685-6377 Fax: (212) 684-3203
E-mail: contactus@225-fifth.com

Web site: hitp://iwww.225-fifth.com

Agosto 13 - 15, 2004

OASIS Gift Show

Find the best selection of southwestern and
western gifts, one of the finest selections of Native
American arts and crafts, as well-as a dynamic
array of general gift and home decor mechandise.
Phoenix Civic Plaza

Phoenix, Arizona

Phone: {800) 424-8519 Fax: (602) 952-2050
E-mail: info@oasis.org

Web site: hitp://www.oasis.org

Agosto 14 - 18, 2004

New York International Gift Fair

Jacob K. Javits Convention Centre and Passenger
Ship Terminal Piers 92-94

New York, New York

Phone: {914) 421-3200

E-mail: 1 egzstratron@g!mshows com

Web site: hitp://mww.nyigf.com

Agosto 14 -16, 2604

San Antonio Wholesale Gift Show

Henry B. Gonzales Convention Center

San Antonio, Texas

Phone: (800) 951-1994 Fax: (405) 373-2193
E-mail: info@wmigiftshows.com.

Web site: http:/Avww.wmigiftshows.com

in
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Agosto 21 -25, 2004

Seattle Gift Show

Washington State Convention & Trade. Centre
Seattle, Washington

Phone: (800) 346-1212 Fax: (415) 346-4965
E-mail: showinfo@weshows.com

Web site: hitp./Awww.seattiegift.com

Agosto 21 -23, 2004
Biloxi Wholesale Gift Show

‘Mississippi Coast Coliseum & Convention Center

Biloxi, Mississippi

Phone: (800) 951-1994 Fax: (405) 373-2183
E-mail: info@wmigiftshows.com

Web site: hitp:/Mmww winigiftshows.com

Agosto 27 -29, 2004

Orlando Furniture & Accessory Market
Orange County Convention Centre

Orlando, Florida

Phone: {305) 792-8990 Fax: (305) 792-9898
E-mail: info@kemexpo.com

Web site: hitp:/imww.kemexpo.com

Agosto 28 - 31, 2004

Miami International Gift & Decorative
Accessories Show

Miami intemational Merchandise Mart & Radisson
Centre

Miami, Florida

Phone: (678) 285-3976 Fax: (678) 285-7469

Web site: hitp:/iwww.urban-expo.com.

Septiembre 11 - 13, 2004

GLM Temporaries.

Dallas Market Center

Dalias, Texas

Phone: (800) 325-6587

Web site: hitp:/iwww.dallasmarketcenter.com

Septiembre 11 - 14, 2004

Boston Gift Show

Bayside Exposition Center

Boston, Massachusetts

Phone: (800) 272-7469

E-mail: registration@glmshows.com
Web site: hitp:/Awww.bostongiftshow.cem

Septiembre 11 - 13, 2004

Atlanta Gourmet Show

AmaricasMart

Atlanta, Georgia

Phore: (800) 285-6278 Fax: (404} 220-3030
Web site: hitp:/www. americasmart.com-

INTERMARKTING Consultores: Dr. Santiago Rubio Junguito
Carrera 82 # 120B-88 (502).Teléfonos: 8138799. Celulares 310 769 5617
ime@cable net.co / infermarketinacons@cable,netco Bogota, Colombia
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Septiembre 11 - 14, 2004

Atlanta-Fall Gift & Accessories Market
AmericasMart

Atlanta, Georgia

Phone: (800) 285-6278 Fax: (404) 220-3030
Web site: http://www.americasmart.com

Septiembre 11 - 14, 2004

international Gift & Home Accessories
Dallas Market Center

Dallas, Texas

Phone: (800) 325-6587

Web site: hitp:/iwww.dallasmarketcenter.com

Septiembre 11 -14, 2004

National Gourmet Food Show

Dalias Market Center

Dallas, Texas

Phone: {800) 325-6587

‘Web site: hitp:/iwww.dallasmarketcenter.com

Septiembre 12 - 14, 2004

Fitchburg Furniture & Accessory Market
Royal Plaza Trade Center

Fitchburg, Massachusetts

‘Phone: (305) 792-9990 Fax: (305) 792-9898
E-mail: info@kemexpo.cam

Web site: hitp://www kemexpo.com

Septiembre 18 - 20, 2004

Chicago Gift & Home Market
Merchandise Mart

Chicago, Hlinois

Phone: (800) 677-6278

Web site: http./iwww.merchandisemart.com

Septiembre 18 - 20, 2004

The Charlotte Gift & Jewelry Show
Merchandise Mart

Charlotte, North Carolina

Phone: {704) 377-5881 Fax: (704) 358-3115

E-mail: michael@charlottegiftshow.com
Web site: http:/iwww.charloitegifishow.com

Septiembre 19 -21, 2004
Autumn Preview

The Center

Bedford, Massachusetts
Phone: (800) 435-2775

Web site: hitp:/iwww thegificenter.com
Octubre 8 - 14, 2004

New York Home Textile / RelaxSation Market

225 Fifth Avenue

New York, New York

Phone: (800) 235-3512 Fax: (212) 684-3203
E-mail: contactus@225-fifth.com

Web site: hitp:/fww 225-fifth.com

(4
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Octubre. 8 -11, 2004

Ex-tracts: Aromatherapy, Fragrance, &
Personal Care

Jacob K. Javits Convention Centre

New York, New York

Phone: (914) 421-3200

E-mail: registration@gimshows com.
Web site: hitp:/fwww.extractsny.com

Octubre 10.- 12, 2004

Gulf Coast Gift & Resort Merchandise Show
Moody Gardens Convention Center

Galveston island, Texas

Phone: {678) 285-3976

Web site: hitp:/iwww. urban-expo.com

Octubre 17 - 20, 2004

Chicago Fall Merchandise & Gift Show
Donald E. Stephens. Convention Centre
Rosemont, ilinois

Phone: (800) 323-5462 Fax: (847) 446-3523
Web site: hitp:/iww.transwordexhibits.com

Octubre 17 - 20, 2004
Panama City Gift & Resort Merchandise Show
Boardwalk Beach Resort Convention Center
Panama City, Florida

Phone: {678) 285-3976

Web site: hitp://www.urban-expo.com

Octubre 30 - Noviembre 4, 2004

Néew York Tabletop Market

225 Fifth Avenue.

New York, New York

Phone: {800) 235-3512 Fax: (212) 684-3203
E-mail: contactus@225-fifth.com

Web site: hitp:/Amww,.225-fifth.com

Noviembre 6 - 11, 2004

Smoky Mountain Spring Gift Show
Gatlinburg Convention Center

Gatlinburg, Tennessee

Phone: (800) 441-7889 Fax: (865) 436-2878
Web site: hitp://iwww.smokymingiftshow.com

Noviembre 7 -9, 2004

Edison Furniture & Accessory Market
New Jersey Convention Centre

Edison, New Jersey

Phone: (305) 792-9990 Fax: (305) 792-9898
E-mail: info@kemexpo.com

Web site: hitp:/iwww.kemexpo.com

Noviembre 11 - 13, 2004

New York Gift Cash & Carry Show:

Jacob K. Javits Convention Center

New York, New York

Phone: (914) 421-3200

Web site: hitp:/mww.nygiftcashandcarry.com

INTERMARKTING Consultores: Dr. Santiago Rubio Junguito
carmra 624 1205-58 (aoz) Te!éfanoﬁ; 61 38799 Celulares 310 789 6617
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Noviembre 14 - 17, 2004

East Coast Resort Gift Expo
Ocean City Convention Centre
Ocean City, Maryland

Phone: (678) 285-3976

Web site: hitp:/iwww.urban-expo.com

W

Infermarketing Consuliores

Diclembre 5 - 8, 2004

Grand Strand Gift & Resort Merchandise Show

Myrtle Beach Convention Centre
Myrtle Beach, South Carolina

Phone: (678) 285-3976

Web site: hitp:/Awvww. urtban-expg.com

CALENDARIO DE INTERNACIONAL DE FERIAS DE REGALOS

AUSTRALIA

Enero 31 - 3, 2004

Melbourne Gift Trade Fair

Melbourne Convention & Exhibition Centre
Melbourne, Australlia

E-mait: reed.exhib.@reedexpo.com.au
Web site: hitp:/Awww.giftfair.com.au

Febrero 21 - 25, 2004

Sidney Gift Trade Falr

Sidney Convention & Exhibition Centre
Sidney, Australia

E-mail: reed.exhib.@reedexpo.com.ay
Web site; hitp://www_giftfair.com.au

Mayo 18 - 20, 2004
Gift & Homeware International
Melhoumne Exhibiton & Gonvention Centre

AUSTRIA

Enero 28 - 31, 2004

TexBo

Exhibition Centre

Salzburg, Austria

E-mail: texbo@reedexpo.at
Web site; htip./fwww texbo.at

CHINA

Enero 6 -9, 2004

Hong Kong International Stationery Fair
HK Convention and Exhibition Center
Hong Kong, China

E-mail: consumer@hongkeng.messefrankiurt.com

Web site:
http:/imvww _paperworld messefrankfurt com

Enero 6 - 8, 2004

Houng Kong Toys & Games Fair

H¥K Convention and Exhibition Center
Hong Kong, China

E-mail: exhibitions@tde.org.hk

Web site: http:/Awww.hktoyfair.com

Metbourne, Australia

E-mail: slethbridge@ausexhibit.com.au
Web site: http:/fwww. ausexhibit.com.au

Agosto 7 - 11, 2004
Melbourne Gift Trade Fair
Metboume Convention & Exhibition Centre

Melbourne, Australia

E-matil: reed exhib, .COM.
Web site: hitp:/iwww giftfair.com.au

Septiembre 18 - 22, 2004-

Sidney Gift Trade Fair

Sidney Convention & Exhibition Centre
Sidney, Australia

E-mail: reed.exhib.@reedexpo.com.au
Web site: hitp:/iwww. giftfair.com au

Abril 21 - 24, 2004

Hong Kong Houseware Fair

HK Convention and Exhibition Center
Hong Kong, China

E-mail: exena@tdc.org.hk

Web site: hitp:/Awww.hkhousewarefair.com

Abril 28 - Mayo 1, 2004

Hong Kong Gifts & Premium Fair

Hong Kong Convention & Exhibition Centre.
Hong Kong, China

Web site: hitp://www.hkaiftspremiumfair. com

INTERMARKTING Consultores: Dr. Santiago Rubio Junguito
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DINAMARCA

Fehrero6 - 9, 2004

Formiand

Exhibition Centre Heming,
Denmark

Web site: Jhwww Tormiand.dk

FRANCIA

Eneero 23 - 27, 2004

maison & objet

Paris Nord Villepinte Exhibition-Park

Paris, France

Phone: (800) 565-5443 Fax: (416).929-2564
E-mail: canada.toronto@promosalons.com
Web site: hitp://www.maison-objet.com

ALEMANIA

Enero 31 - Febrero 4, 2004
ChristmasWorid & PapsrWorld.

Frankfurt Fair Grounds

Frankfurt, Germany

Phone: {416) 640-7073 Fax: (418) 508-1840
E-mail: info@canada.messefrankfurt.com
Web site: hitp:/fwww. messefrankfurt.com

Agosto 27 - 37, 2004

Tendence Lifestyle

Frankfurt Fair Grounds:

Frankfurt, Germany

Phone (416) 640—7079 Fax: (416) 598-1840
: frankiurt

Web snte» httnjlwww'messefrankfun com

INDIA

Febrero 28 to Marzo 2, 2004
Indian Handicrafts & Gifts Fairs
Nationhal Exhibition Centre

New Deilhi, india

E-mail: epch@vsnl.com

Web site: hitp://www.epch.comy

IRLANDA

Enero 18 - 21, 2004
‘Showcase lreland.

RDS Main Hall

Dublin, {reland.

E-mail: info@expo-events.com

Web site: hitp:/mww.expo-events.com

A

intermarketing Consultores

Agosto 13 -16, 2004

Formiand

Exhibition Center

Hermning, Penmark

Phone: (454) 542-5711

Web site: hitp://mww formiand.dk

Septiembre 3 - 7, 2004

maison and objet

Home Decoration, Giftware & Tableware
Paris- Nord Villepinte, France

Phone: Toronto: (416) 929- 2564 Fax: Toronto:
{416) 929- 2564

E-mail: canada toronto@promosalons.com
Web site: hitp://;www.maison-objet.com

Febrero 20-- 24, 2004

Ambiente Frankfurt

Frankfurt Fair Grounds

Frankfurt, Germany

Phone: (416) 840-7079-Fax: (416) 598-1840.
E-mail: info@canda.messefrankfurt.com
Web site: hitp:/maew.messefrankfurt.com

Marzo 7 -9, 2004

Gift-& Homestyle Show

RDS - Main Hall
Dublin, treland

E-mail: ﬂfg@gm&_e_v_m__tm
‘Web site: hitp://www.expo-events.com

INTERMARKTING Consultores: Dr. Santiago Rublo Junguito
Carrera 62 # 1203-88 (502) Teléfonos 1 33799 Celulares 310 769 6617
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Agosto 26 -Septiembre 1, 2004
Autumn Gift Fair’

RDS Simmonscourt Pavillion

Dubiin, lreland

E-mail: info@expo-events.com

Web site: hitp:/iwww:expo-events.com

{TALIA

Enero 30 to Febrero 2, 2004
Macef Spring

Fortezza da Basso
Florence, italy

E-mail: macef@fmi.it’

Web site: hitp:/Avww.Tmi.it

Septiembre 3 - 6, 2004

JAPON

Junio 23 - 25, 2004
Ambiente-Japan

Tokyo international Exhibition Centre
Tokyo, Japan

E-mail: ambiente. gagan@messefrankfuﬂ com
Web site: vweww.a te.! frankfurl

MEXICO

Enero 29 - 1, 2004

Mexican Gift Show

Hipodormo de& tas Americas

Mexico City, Mexico

£-mail: salpro@salpro.com.mx
Web site: hitp//www.salpro.com:mx

NUEVA ZELANDA

Marza 21 - 23, 2004

Autumn Gift-Fair

Auckland Show Grounds
Greeniane, New Zealand

Web site: hitp://www.dmgwotldmedia.co.nz

Octubre-5 - 7, 2004
Christmas Gift Fair
Auckland Showgrounds
Greenlane, New Zea!and
Web site: http./

Yn

niermarketing Consultores

Macef Autumn

Internaticnat exhibition of tableware, household.
and gift items, siiverware, goldsmith's items;,
watches.

Fortezza da Basso

italy

E-mail: macet@imi.it

Web site: hitp:/fwww fmi.it

Agosto19 - 22, 2004

Mexican Gift Show

Hipodoimo de las Americas

Mexico City, Mexico.

E-mail: ssipro@salpro.com.mx
‘Web site: http:fiwww.salpro.com.mx

Septiembre 5 - 7, 2604

South Island Gift Fair

Christchurch Convention Centre
Christchurch, New Zealand

Web site: hitp://www.dmgworidmedia.co.nz

INTERMARKTING Consultores: Dr. Santiago Rubio Junguito.
cgrrera 63 # 1303‘3@ (532) Teiéftmﬁav 6133?99 C_c_alulares 310 TR 6817
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FILIPINAS

Abril 24 - 27, 2003

Manila FAME international

Phillapine Internationai Convention Centre
Pasay City, Philippines,

Phone: (632) 833-1258 Fax: (632) 832-3965

E-mail: hardgoods@citem.com.ph
Web site: hitp:{www.citem.com.ph

ESPANA

January 22 to January 27, 2003
Cevider

Feria Valencia

Valengia, Spain

E-mail: feriavalemcia@feriavalencia.com
Web site: hitp:fiwww feriavalentia.com

SUECIA

Enero. 15 -18, 2004

Formex

Stockholm International Fairs

Stockholm, Sweden

Phone (468) 749-4100 Fax (468) 749-6158

Web. mte http //www stockho!msmassan se-

TAILANDIA

Abril 18 - 21, 2003

BIG:2003

Bangkok international Centre

Barigkok, Thailand.

Phone: (416) 921-5400 Fax: (416) 921-0292
E-mail: thaitradetoronto@on.aibn.com

Web site: hitpi//mww.thatrade.com

TURQUIA

Septiembre 18 - 21, 2003
Zuchex Giftware Exhibition
Tuyap Fair and Congress Centre
istanbul, Turkey

E-mail: life@zuchex.com »
Web site: hitp://www.zuchex.com

INGLATERRA

Enero 18 - 20, 2004

Top Drawer Spring.

Ininovative Gifis & Home Acccesories:

E-mail: ¢ dirawer@ecmco Ak
Web site: hitp:/Awww topdrawer.co.uk

Yin

Infermarketing Consultores

QOctubre 24 - 27. 2003

Fame-

Passay City, Manila

E-mail: hardgoods@citem.com.ph
Web site: hitp://www cifem.com.ph

Febrero6 -9, 2003

Dipa: International Stationery Fair
Fetia Valencia

Valencia, Spain

E-mail: fenava&egcaa@fenavalencia com
Web site: hitp//www feriavalehcia.com

Agosts 19 - 22, 2004

formex

Stockholm international Fairs

Stockholm, Sweden

Pnone (463) 749-410 Fax (488) 749-6158
ndbe,

Web sxte ___p /lwww stockhmmsmassan se

Febrero 1 - 5, 2004

‘Spring Fair-Birmingham

National Exhibiton Centre

Birmingham, UK.

Phone: (605} 921-0222 Fax: (609) 921-0292
E-mail: whitehound@inyc.com

Web site: hitp:/www. springfair.com

INTERMARKTING Consultores: Dr. Santiago Rubio Junguito
Carrera 62 # 120B-88(502). Teléfonos: 6138799. Celulares 310 769:6617
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Marzo 28 - 30, 2004

international Party & Halloween Show
The internationat Centre

Telford, UK

Phone: (847) 446—8434 Fax: (847) 446-3523
Web site: ht dexhibits.

Septiembre 19 - 21, 2004

GLEE- Gardern-& Leisure Exhibition
National Exhibiton Centre

Birmingham, England.

Phone: {(608) 821-0222 Fax: (609) 920-0292
E-mail: whitehound@inyc.com

Web site: hitp:/iww. gleebirmingham.com

Intermarketing Consulton

Septiembre 5 - 8, 2004
Autumn Fair Birmingham
National Exhibition Centre:
Birmingham, England
Phone: (609} 921-0222 Fax: (609) 921-6292
E-mail: whitehound@inyc.com

Web site; hitp:/Mwww. autumniair. com.

INTERMARKTING Consultores: Dr. Santiage Rubio Junguito:
Carrerg 62 # 120888 1 (502) Taléfpnos §1387489, Celulares 310 769-8617
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FERIAS DE ARTICULOS PARA LA CASA Y REGALOS
IMPORTANTES EN LOS ESTADOS UNIDOS

The PPAI EXPO

Mes: Enero

Lugar: Centro De Convencion De la Bahia De Mandalay / Las Vegas, Nanovoltio

Descripcion:  El PPAI Expo 2003 era el més-grande de Ia historia internacional 100-year de la asociacién
promocional de.los productos. Se espera que El PPAL Expo 2004 sobrepase los numeros registrar-que fijan
de ese afio. Mas de 12.000

THE INTERNATIONAL HOME & FINISHING MARKET

Mes: Enero

Lugar: AmericasMart / Atlanta;, GA

Descripcién:  Las categorfas del producto inciuyen dia de fiesta y acentos florales, caseros, los finos finos;
el tablero de la mesa, los regalos, los mobiliarios caseros, las mantas del area, los regalos y os accesorios.
finos, los jardines , el regalo y el recurso, el gastrénomo, 1a ropa, los accesorios de la manera y joyeria fina.

THE INTERNATIONAL HOUSEWARE SHOW

Mes: Ensro

Lugar: Lugar De McCormick / Chicago; IL.

Descripcion.  Golpee ligeramente en un mundo de la oportunidad que incluye 60.000 de los world?s ia
mayoria de los profesionales importantes de los housewares, sobre 1.700 expositores a partir de 34 paises,
y 1a ocasion alcanzar sobre 12.000 compradores de ESTADOS UNIDOS y sobre 5.400 compradores de
Non-U.S..

SAN FRANCISCO INTERNATIONAL GIFT FAIR

Mes: Julio

Lugar: Centro De Moscone Y Ei Objeto expuesto Pasifio De Conicourse/ San Francisco, Ca

Descripcién:  La feria internacional del regalo de San Francisco s un mercado temporal excepcional del
regalo que entrega la mercancia extraordinaria del regalo. Los asistentes incluyen s los almacenes grandes
pecialty y, las tiendas de regalos, los almacenes de la joyeria, los disefiadores interiores, los importadores y
las distribuidores de los productos caseros, los catdlogos del pedido por correo, los museos y las galerias,
almacenes de los efectos de escritorio, tiendas del gastronomo, almacenes juveniles, hacen a minoristas a
mano.

MIAM! INTERNATIONAL GIFT & DECORATIVE SHOW

Mes: Agosto

Lugar: Centro comercial De Mercancia De Miami Int?l Y Centro De Radisson / Miami, FI
Descripcién:

El regalo internacional de Miami y los accesorios decorativos demuestran, una vez que el recurso profesional
del negocio de 1a premier, ha vuelto a su posicion prominente y logica como fuente primaria de Florida?s
para las ventas regionales e internacionales en el regalo, el acento casero, el recurso, la joyerla, y la
industria de fos accesorios de la manera.

INTERMARKTING Consultores: Dr. Santiago Rubio Junguito
Carrera 62 # 120B-88 (502). Teléfonos: 8138799. Celulares 310 769 8517
ime@cable net.co / intenpatketingcons@cable.net.co Bogota, Colombia
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FERIAS Y EVENTOS
| ENERO:
TORONTO FURNITURE MARKET

2003 Winter Home Furnishings Market (TCHFM). Latest product introductions. from. over four hundred
and fifty of Canada's leading residential furniture manufacturers.

International Center, 6300 Airport Rd., Mississauga, Ontario. Produced by the Quebec Furniture
Manufacturer's Association.

(800)363-6681 (514)866-3631

THE INTERNATIONAL PARIS FURNITURE EXHIBITION

The event will be a hub of innovation and a showcase for emerging trends and signs, styles and
modern design. Paris, the international rendezvous for the world of furniture, is one of the premier
venues for residential-and contract furmnishings in the world.

US contact Mr. Brice Goguet

Tel (212).635.4170 / Fax: (212)835.4314

email: usa@novays.com

web siter www.salondumeuble.com

THE INTERNATIONAL PARIS HOME ACCESSORIES EXHIBITION (PSD)

Being a human scale exhibition, Paris Selection. Deco presents a wide but selective range of products
in a charming atmosphere whereby visitors can identify themselves. to gather decorative objects and
furniture is the attitude of the today's consumers fooking. for places that reflect their cultural lifestyle
and arrangement

S contact: Mr. Brice Goguet

Tel: (212).635.4170 / Fax: (212).635.4314

email: usa@novays.comn

web site: www.salondumeubie.com

THE INTERNATIONAL PARIS FURNITURE SUPPLIERS™ EXHIBITION {APPROFAL)

In. the heart of the International Paris Fumiture Exhibition that welcomed 39,000 trade buyers,
suppliers and: parts manufacturers of the fumiture industry will gather again for trade professionais
always looking for new products and new technologies.

US contact: Mr. Brice Goguet

Tel: (212).635.4170./ Fax: (212).635.4314

emailt. usa@novays.com

web site: www.salondumeuble.com

DALLAS SUPER MARKET

internationat Gift & Home Accessories Market Datlas Market Center, 2100 Stemmons Freeway, Dallas,
TX 75207

214-855-6100 or 800-DAL-MKTS, DMC

questions or comments: ahood@dmcmail.com

SAN FRANCISCO MARKET
San Francisco Winter Market, San Francisco Mart, San Francisco, CA
tel: (415) 552-2311; fax (415) 558-9589

iNTE‘RMARKTlNG Consultores: Dr. Santiago Rubio Junguito
Carrera 62 # 1208-88 {502).Teléfonos: 6138794, Cetulares 310 769 6617
imc@cable.net.co / intermarketingcons@cable.net.co Bogota, Colombia
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ASD/AMD'S VARIETY MERCHANDISE SHOW, New York, NY'

This show attracts the largest spectrum.of qualified buyers, ranging from distributors, catalog houses,
supermarket/ grocery /outdoor/ surplus/ kiosk vendors, importers/exporters, specialty stores, direct and
internet marketers and many more and they will be shopping the floor for over thousands of general
and variety products such as gifts, toys, fashion accessories, jewelry, apparel, doflar store items,
housewares, health and beauty care, novelties, cosmetics, handbags, decorations, stationery,
hardware, party and paper goods, electronics, lighting, finens, glassware, and more.

Show Location: Jacob Javits Convention center, NYC

Contact Information: www.merchandisegroup.com

or attendee #800-421-4511

[ FEBRERO:

MID-ATLANTIC MARKET

Mid Atlantic Furniture & Decorative Accessory Market, Karel Exposition Management, New Jersey
Convention and Exposition Center, Edison, N.J. (305)792-9990 Fax: (305)792-9838.

E-mail: ipfo@kemexpo.com

Web: www.kemexpo.com

SPRING FAIR BIRMINGHAM, UK

The UK's largest international home and gift trade exhibition with 4,500 exhibitors and 84,000 trade
buyers. Contact Information: US agent Adam Ash of Whitehound Advertising, 234 Nassau Street,
Princeton NJ 08542,

USAT: +1(0)609 921 0222 F; +1 (0)609 921 0292

E: whitehound@inyc.com

CAROLINAS INDUSTRIAL WOODWORKING EXPO

Description: The Carolinas industrial Woodworking Expo returns for its annual Greensboro, N.C. show
Feb. 20-21, 2003 at the Greensboro Coliseum Complex. As TSI's largest Expo, the event offers
opportunities for professional enrichment through education sessions, io experience the latest in
technology and equipment and to network with fellow woodworkers.

For more information visit TSI's

website at www.tsiexpgs.com

Contact information: Phone - 828-459-9804; FAX - 828-459-1312

TUPELO FURNITURE MARKET

Tupelo Mississippi Building, Tupelo, MS

Tek {601)844-1473 Fax: (601)844-3692.;

Tupelo Furniture Building (601)842-4442 Fax: (601)844-3665.
Web: www tupelomarket.com

kimi@tupelomarket.com

| MARZO:

TAMPA FURNITURE & ACCESSORY MARKET

Tampa, FL Fumiture & Decorative Accessory Market, Karel Exposition Management, Tampa
‘Convention Center, Tampa, FL.

(305)792-9990 Fax: (305)792-9898.

E-mail: info@kemexpo.com

Web: www.kemexpo.com

INTERMARKTING Consultores: Dr. Santiago Rubio Junguito
Carrera 62 # 120B-88 (502). Teléfonos: 6138799, Celulares 310 789 6617
imc@cabie.net.co / intermarketingcons@cable net.co Bogota, Colombia



alfonso.marroquin
Sello


artesanias m
dle colembia

Intecrmarkesing Consultores

ARCHITECTURAL DIGEST HOME DESIGN SHOW « NEW YORK

Experience interior design ideas at the third annual Architectural Digest Home Design Show, open to
consumers and the design trade. Explore nearly 200 exhibits with the latest styles - from cutting-edge
to classic - for fabrics, fine art, home furnishings, kitchen & bath and more.

Pier 94 (55th Street and 12th Avenue) New York City — USA
www.merchandisemart.com/homedesignshow

NEW ENGLAND AND ACCESSORY MARKET

Furniture and Decorative Accessory Market of New England, Karel Exposition Management, Royal
Plaza Trade Center, Fitchburg, MA

(305)792-9990 Fax: (305)792-9898.

‘E-mail: info@kemexpo.com

WORLD OF WOOD CONFERENCE - NEW ORLEANS

IWPA's Annhual Convention, known as World of Wood, brings together the largest international
gathering of U.S. importers, suppliers, manufacturers and service providers. Nearly 300 delegates and
guests are expected to participate in World of Wood 2003, March 26-28, 2003 at the Omni Royal
Orleans, New Orleans, Louisiana.

IWPA Members and non-members in the industry are welcome to attend.

Registration forms and additional information are posted online at

www. iwpawood.org/convention himi

| ABRIL:

Spring Gift & Home Furnishings Market & Spring Christmas Show
L.A. Mart

Los Angeles, Calif.

Phone: 800-526-4784; Fax: 213-763-5800

Website: hitp:/fiwww lamart.com

international Home Furnishings Market

International Home Furnishings Center and other market buildings, High Point IHFC numbers: Phone:
(336) 888-3700; Fax: (336) 882-1873

Website: hitp.//www:ihfc.com ‘

IHFMA numbers: Phone: (336) 869-1000; Fax: (336) 889-7460

Website: hitp./fwww.furnituremarket.org

Spring Christmas Show/Gift & Home Furnishings Market
L.A Mart

Los Angeles, Calif.

Phone: (800) 677-6278, (312) 527-4141; Fax: (312) 527-7782
Website: hiip.//iwww.lamart.com

Living Space Fabric Show

Kelvin Grove Club

‘Newlands, Cape Town, South Africa

Phone: +44 (0) 1442 233234, Fax; +44 (0) 1442 240123
Email. is@trade-fink.co.uk

Website: hitp://www livingspace-expo.com

INTERMARKTING Consultores: Dr. Santiago Rubio Junguito
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MID ATLANTIC INDUSTRIAL WOODWORKING EXPO

Description; The Mid-Atlantic Industrial Woodworking Expo returns to the Ft. Washmgton Expo Center
in Ft. Washington, Penn., on April 11 and 12. Serving the Mid-Atlantic region’s woodworkmg industry,
the Expo- offers opportunities for professional enrichment through education sessions, to éxperience
the latest in technology and equipment and to network with fellow woodworkers. For more information
visit TSl's

website at www.isiexpos.com

Contact Information: Phone - 828-459-9894; FAX - §28-459-1312

international Franchise Expo-

Ernest N. Morial Convention Center
New-Orleans, L.A.

Phone; (201)-226-1130, Fax: {201)-226-1131
Website: hitp://www.ifeinfo.com

[MAYO:

JPMA’s International Juveniles Products Show
international Apparel Mart

Dallas, TX

Phone: {856) 638 0420, Fax: {856) 439-0525
Website: hitp://www jpma. org

Las Vegas Furniture & Accessory Market
Sands Expo & Convention Center

Las Vegas, Nev.

Phone: (305) 792-9990, Fax: (305) 792-9898
Website: http:/fwww.kemexpo.com

Sources

Unconvention Center

Pier 94, New York

Phone: (914) 421-3200, Fax; (914 948-6180
Website: hitp://www.sourcesny.com

international Contemporary Furniture Fair
Jacob K. Javits Convention Center

New York, New York

Phone: (914) 421-3200, Fax: (914) 948-6180
Website: hitp://lwww.icff.com

Western Home Furnishings Association’s 43rd Annual Managerial Conference & Tradeshow
Mission Bay, Catamaran Resort Hotel

S8an Diego, Calif.

Phone: {(916) 784-7677, Fax: (916) 784-7697

Website: hitp:/iwww.whfa org.

INTERMARKTING Consultores: Dr. Santiago Rubio Junguito
Carrera 62 # 1208-88 (502) Teléfonos 8138799 Celulares 310-769.6617
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| JUNIO:

UNFINISHED FURNITURE SHOW

Unfinished Furniture Association's National Convention & Trade Show More than 100 exhibiting
companies offering. products and services related to the unfinished furniture industry display in this
annual, one-of-a-kind show. Products include: ready to finished wood furniture, toys and home
accessories, finishing products for us on wood furniture including custom and decorative accents,
software and more. Education day is May 31. Contact UFA: 17000 Commerce Parkway, Suite C, Mt.
Laurel, NJ 08054;

phone: 800-487-8321; fax: 856-439-0525;

e-mail: ufa@ahint.com

or visit: www unfinishedfumiture. org

Kids Today 3rd Annual-Conference

Largo Mar resort & Club

Fort Lauderdale, Fla.

Phone: (336) 605-1066; Fax: (336).605-1143
Website: www.kidstodayonline.com

Gift-& Furniture Sample Sale
L.A. Mart

Los Angetes, Calif.

Phone: (800) LAMART-4
Website: www.lamart.com

NeoCon Worid's Trade Fair

Merchandise Mart

Chicago, it

Phone: (800) 677-6278, fax: (312) 527-7782
Website: www.merchandisemart.com

International Gift & Home Accessories Market
Dallas Market Center

Dallas, TX

Phone: 1-800-325-6587; Fax: 214-655-6238
Website:-www.dallasmarkelcenter.com

Dailas Fumiture Market

Dallas Market Center

Dallas, TX

Phone: 1-800-325-6587, fax: 214-655-6238
Website: www.dallasmarketcenter.com

Dallas Furniture Market

Dallas Market Center

Dalias, TX

Phone: 1-800-325-6587; Fax: 214-655-6238
Website: www.dallasmarketcentet.com

INTERMARKTING Consultores: Dr. Santiago Rubio Junguito
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Market Showpiace

Round-Up Center

Stampede Park, Calgary, Alberta.

Phone: (204) 632-5529, fax (204) 694-1281
Website: www fumiturewest.ca

Email: info@furniturewest.ca

FURNITURE WEST ONE STOP HOME FURNISHINGS MARKET, CALGARY

Stampede Park - Western Canada's "One-Stop" Home Furnishings Market Annually Since 1972
Calgary, Alberta. On Display: Furniture, Accessories, Lamps, Appliances and Electronics By Over 140
Exhibitors in 200,000 Sq: Ft. of Display Space. The Market is visited by about 2,000 buyers and store
personnel from retail outlets located throughout Western Canada and the Pacific and Midwest United
States. Fumiture Westinc., 1873.Inkster Bivd, Winnipeg Manitoba, R2R 2A8-

Tel: (204) 632-5529 Fax: (204) 694-1281

Toll Free: (800) 665-7390

e-mail: info@furniturewest.ca

| JULIO:

Toronto Summer Market:

Toronto International Center of Commerce and outside showrooms
Toronto _

Phene: (905) 677-6561; fax (905) 677-5212

Email: dashton@ofma.ca

Atlanta international Gift & Home Furnishings Market
AmericasMart

Atlanta, Georgia-

Phone: (B00) 285-6278

Website: www.AmericasiMart.com

Atlanta international Area Rug Market
AmericasMart

Atlanta, Georgia

Phone: (800) 285-6278

Website: www AmericasMart.com

Showtime

Market Square and other market buildings
High Point, NC

Phone: (336) 885-6842; Fax: (336) 885-8962
Email: itmashowtime@northstate.net

Website: www.ITA-Showtime.com

Gift & Home Furnishings Market

L.AMart

L os Angeles, Calif.

Phone: (800) 677-6278, (312) 527-4141; Fax: (312)5 27-7782
Website: www.lamart.com-

INTERMARKTING Consuitores: Dr. Santiago Rubio Junguito
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San Francisco Summer Market

San Francisco Mart

San Francisco, Calif.

Phone: (4158) 552-2311; Fax: {(415) 558-9589
Website: www . sfrart.com

AWFS Woodworking Machinery & Furniture Supply Fair
-Anaheim Conhvention Center

Anaheim, Calif.

Phone: (800) 752-6312 or (630) 434-7779
Website: www. AWE SFair.org

Minneapolis Summer Home Furnishings Market
International Market Square, Minneapolis

Phone: (612) 338-6250; Fax: (612) 338-1813

Website: www.imsdesignonline.com

| AGOSTO:

Mid-Atlantic Furniture & Accessory Market
New Jersey Convention & Expo Center
Edison, N.J.

Phone: {305) 792-9990, Fax: (305) 792-9898

Website: www.kemexpo.com

Tupelo Furniture Market

Tupelo and Mississippi Buildings

Tupelo, Miss:

Phone: (662) 844-1473, Fax: (662) 844-3692
Website: htip:iwww tupelomarket.com

| SEPTIEMBRE:

Expo 2003

Indiana Convention Center/ RCA Dome
Indiana, ind.

Phone: (800).669-5329, Fax: (317)-571-5603
Website: www.cedia.org

Orlando Furniture and Accessory Market
Orange County Convention Center

Orlando, Florida

Phone: (305) 792-9990, Fax: (305) 792-9898
Website: www.kemexpo.com

international Casual Furniture and Accessories Market
The Merchandise Mart

Chicago, L

Phone: (800) 6776278, (312) 527-4141, Fax: (312) 527-7782
Website: www.merchandisemart.com

INTERMARKTING Consultores: Dr. Santiago Rubio Juriguito
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Sdton du Meuble de Québec:

Centre de foires de Québec

Quebec City, Quebec

Phone; (418) 624-4310

Website: www.salonmeublequebec.com
Email: salondumeuble@videotron.ca

Atlanta Fall Gift & Accessories Market featuring the Atlanta Gourmet Market
-AmericasMart

Atlanta, Georgia

Phone: (800) 285-6278

Website: www.AmericasMart.com

Atianta Fall Gift & Accessories Market featuring.the Atlanta. Gourmet Market
AmericasMart

Atlanta, Georgia

Phone: (800) 2856278

Website: www. AmericasMart.com

IDEX/NeoCon Canada

National Trade Center at Exhibition Place.
Toronto, Ont., Canada

Phone: (800)-677-6278; Fax: (312) 527-7782.
Website: www.merchandisemart.com

International Gift & Home Accessories Market
Dailas Market-Center

Dailas, TX

Phone: 1-800-325-6587, Fax: 214-655-6238
Website: www dallasmarketcenter.com.

Fitchburg Furniture and Accessory Market
Royal Plaza Trade: Center

Fitchburg, Mass.

Phone:(305) 792-8980, Fax: (305) 792-8898
Website: www.kemexpo.com

NEW ENGLAND AND ACCESSORY MARKET

Furniture-and Decorative Accessory Market of New England, Karel Exposition
anagement, Fitchburg, MA

(305)792-9990 Fax: (305)792-9898.

E-mail: info@kemexpo.com

Fall Gift & Home Furnishings Market

L.AMart:

Los Angeles, Calif.

Phone: (800) 8776278, (312)527-4141; Fax: (312) 527-7782
Website: www.lamart.com

INTERMARKTING Consultores: Dr. Santiage Rubio Junguito
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SINDEX INTERNATIONAL FURNITURE FAIR - MUMBAL, INDIA 24TH - 28TH International Tradefair
On Furniture / Furnishings/ interior Accessories & Lighting Strictly Trade / Business Visitors on first 3
days. Open to general visitors on last 2 days. Certified international trade fair / approved by India:
Trade Promotion Organization. Mumbai is focated on India's western coast along the Arabian Sea and

is the commercial-capital of the country.

Contact Information: Syivia Khan - Director International Trade Universal Expositions Ltd.(Mumbai,

India)
Tek + 9122 28302870/ 71 Fax: + 91 22 2821 6140
Email: yeindia@vsni.com

Website . www.ueindia.com

| OCTUBRE:

Gulf Coast Gift & Resort Merchandise Show
Moody Gardens Convention Center

Galveston island, TX

Phone: (678) 285-3976; Fax: (678) 285-7469
Website: www.orlandogiftshow.com

international Home Fumishings Market

International Home Furnishings Center and other market buildings
High Point, NC A

IHFC: (336) 888-3700; fax (336) 882-1873

Website: www.ihfe.com

IHFMA: (336) 869-1000; fax (336).889-7460

Website: www.furnituremarket.org

Panama Gift & Resort Merchandise Show
Boardwalk Beach Resort Convention Center
Panama City Beach, Fla.

Phone: (678) 285-3976; Fax: (678) 285-7469
Website: www.orfandogiftshow.com

| NOVIEMBRE:

Chicago Design Show
Merchandise Mart

Chicago, iL

Phone; (800).677-6278

Website: www.merchandisemart.com

Mid-Atlantic Furniture & Accessory Market
New Jersey Convention & Expo Center
Edison, N.J. ,

Phone: (305) 792-9990, Fax: (305) 792-0898
Website: www.kemexpo.com

Long Beach Furniture and Accessory Market
Long Beach Convention Center, Long Beach, Calif.
Phone: (305) 792-9990, Fax: (305) 792-9898

Website: www.kemexpo.com

INTERMARKTING Consultores: Dr. Santiago Rubio Junguito
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CONCLUSIONES

a Revisando el comportamiento del mercado, las tendencias, los niveles de impontaciones, como

primera conclusidh tenemos que Tas Hamacas y Chinchorros tiehen grandes posibifidades de

penetracion, debido a las sigulentes razones:

. La buena elaboracion de sus tejidos y terminados, hacen que salga del promedio de Hamacas que se
venden actualmente. Al ser hechas a mano, se convierten en piezas muy-valoradas.

+  Laventajade tener 0% de arance!.

. Alto nivel-de poblacién, por no decir 1a totalidad, de la poblacion americana toman vacaciones y sus
preferencias son la playa. o casas de campo, donde el uso de la hamaca se ha convertido cada vez
s generalizado.

. Facil acceso al meréado arigricanio, espécialmente én el réa de Miami y ia Costa Este, dondé se
miueve gran proporcién del comercio de productos paralas vacaciones y &l descanso.

U La demarnda de los Estados Unidos esta siendo atendida por la importacion para consurno en
decoracion nacionales y para la venta al turismo; én cuanto al mercado institucional — Holeles,
Resorts y Cadenas de Turismo. efc.

En los segmentos bajos es imposible competir contra:los precios que vienen de Asia. Se deben
desarrolfar lineas de producto con disefios propios y pedidos hechos a ta medida; el exportador
colombiano se debe salir de {os grandes mayoristas, quienes compran estas mercancias por
iliones de unidades y-con precios de commuadities o mercancias al granet,

G Asociando el compottamiento de las importacionhes con los aitos costo del proceso de fabricacion
para los Estados Unidos, se concluye que la tendencia a mediano y largo plazo en este mercado,
es establecer alianzas estratégicas con proveedores internacionales.

g £l producto ¢olembianio se tiene gue diférenciar del asiatico y de otros lafino-americanos, como
piezas Gnicas por sus finos detalles; estos tienen que ser claramente expuestos para lograr Ja
diferencia, hacer que el comprador vea las Hamacas y Chinchorros colombianos como “piezas
unicas” en una primera instancia y es importante que los clientes americanos conozecan gue son
fabricadas por tribus indigenas; lo anterior, nos dard la posibilidad de obtener un meréado
diferenciado, para ir logrando un posicionamiento en mediano y largo plazo (3 a 5 aflos como
minimo).

2 A nivel de precios, se hace necesario revisar ios niveles de precios; una marca nueva, sin
reconocimiento y frayectoria en los Estados Unidos a precios superiores-dificiimente funcionaria.

& El aporte de ia industria niacional esta dedicado en Mamacas es muy bajo, perg es gigante si
tormamos la categoria de productos para Camping y para el descanso, donde existen grandes
industrias productoras de todo tipo de bienes y precios muy competitivos.

0 Llos principales paises exportadores a los Estados Unidos durante el 2.003 de Hamacas fueron:
China {37.2%), India (15.7%), México (3.9%) y Nicaragua (15.2%); le siguen Brasil. Colombia,
Costa Rica, Ecuador, Sur Africa. Tailandia y Venezuela con un 15%. Como otros se clasifican 14.
naciones. con una participacion unitaria inferior al 1% del total importado. Tomando como
competencia directa a los palses americanos, resaltamos gue los exportadores colombianos
hacen una gran fabor, en el afio 2.003 Colombia exporté US$ 2.5 millones, pero todavia existe
un mercado mucho mas grande por penetrar. Si analizamos las estadisticas del afio anterior sin.
incluir a Colombia, tenemos lo siguiente:

o Total exportaciones de Hamacas desde América Latina: -us4 106.8 millones

o México y Nicaragua: US$ 67.7 millones (63.4%).

o Brasil, Costa Rica, £l Salvador, Ecuador: US$ 37.9 millones (35.5%)

o Oftos {Guatemala, Honduras, Panama, Per y Venezusla): US$ 1.1 millones (1.1%)

INTERMARKTING Consultores: Dr. Santiagt Rubio Junguito
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u  Colombia tiene grandes posibilidades de éxito en la penetracién del mercado objetivo, debido a
que se aprecia en las estadisticas de importacion, que existen muchos pdises suplidores sin las
veritajas geograficas ni arancelarias, pero con el mismo nivel de costos o superior.

La estrategia de penetracién recomendada es estudiar primero la competencia— en sitio - en los
4 centros de consumo y distribucién estudiados y de ahl establecer las reales diferencias en
cuanto a fa calidad de fos productos, sus precios y 1os nichos de mercado a atacar. Colombia
debe ir a los segmentos medios de la poblacion estado-unidense, posicionando marca-pais ¥y,
adicionalmente, puede fabricar para comercializadores y distribuidores mediancs y pequefios det
mercado - con el nombre del comercializador, en principio. Es muy importante crear un efecto
demostrative para el universo de clientes, mediante la venta en grandes centros de consumo y
repetirio-en estados de menor.importancia econémica, pero de muchas mas probabilidades para
el exportador colombiano. Asi la rentabilidad sea baja en un principio. Luego, penetrar cadenas
estatales y regionales, con marca propia nuestra. La actividades que se deben hacer varias
veces al afio son dos principalmente: Exposicién en ferias regionales de regalos e institucionales
y establecer un showroom o salén de exhibicién con acceso a internet y venta por pedido en fa
red.

a kos mercados mas viables para empezar la penetracion son Texas, California y Nugva York,
debido a que son los de menor influencia iatina, tienen consumos exorbitantes para la
produccion de nuestro pals y, en el caso concreto de Texas, existe una cultura mas arraigadas’
en tradiciones latinas y el uso de Hamacas y Chinchorros en fa vida diaria es cada vez mas
generalizado.

O La manera de reducir 16s precios al consumidor es llegar a niveles bajos de la cadeéna de
comercializacién, evitando Mayoristas. y Distribuidores Grandes; ademas, el poder de
negogciacion es mayor, ef riesgo de cartera se minoriza y las cantidades demandadas son mas
mahejables.

CONCLUSIONES

9 Revisando €l comportamiento del mercado, las tendencias, fos niveles de importaciones y
exportaciones, se tiene como primera gran conclusién, que la demanda interna de los Estados
Unidos estd siendo atendida por los productos de fabricacion nacional y las importaciones.
Dependiendo de la categoria especifica de muebles, las importaciones. cobran mayor o menor
importancia. Por ejemplo, en el caso de los muebles para TV, equipos de sonidos y otros, el grueso
del mercado esta siendo suplido por las importaciones, lo mismo ocurre en el caso de los muebles
institucionales.

< En el caso de las importaciones, éstas no solo éstan representadas por productos terminados, sino
por partes y productos e€n proceso, que finalmente son ensamblados y acabados por compafias
americanss.
Etl crecimiento de las impaortaciones en el périodo coniprendido entre 1997 y el 2002
ha sido cinco veces mayor que el crecimiento de la Industria, o que refuerza la oportunidad que
existé en un futuro inmediato.

< Los aftos costos asociados con el proceso de fabricacion, tales como fa mano de obra, e costo de
los programas de seguridad industrial y fos sistemas de efiminacion de residuos que deben
establecerse en las plantas, han propiciado que muchas empresas busquen fabricar de manera total
0 parcial, sus productos en otros lugares del mundo; estableciendo sisternas de trabajo tipo
outsourcing, maquila o simplemente compra de piezas y partes.

o Asociando el comportamiento de las imporiaciones con los altos costo del proceso de fabricacion
para los Estados Unidos, se concluye que la tendencia a mediano y fargo plazo en este mercado, es
INTERMARKTING Consultores: Dr. Santiago Rubio Junguito
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establecer alianzas estratégicas con proveedores internacionales de partes; piezas y /o procesos
para alimentar la industria americana. Aqui Muebles. El Cid; tiene una oportunidad de competir en ia
fabricacion de partes, piezas y /o procesos, mediante contratos de maquila y/o alianzas. estratégicas
con compafias americanas. Aquelfos procesos que impliquen una mayor utifizacién de mano de obra
pueden ser los mas interesantes.

Retomando la categorfa de Muebles Institucionales, que como se menciond, es una de las
categorfas en donde la demanda esta siendo suplida por las importaciones; se plantea una
oportunidad importante para muebles El Cid, quien a través de precios competitivos podria entrar a
competir en las licitaciones que permanentemente se estd4n manejando en este segmento det
mercado.

Los canales de comercializacion mas importantes en el mercado americano son tres: Tiendas y
almacenes. para el hogar, Tiendas y almacenes en general y Mayoristas y Distribuidores. Los
primeros dos canales, tienen una participacion numeérica del 81% sobre el total de los
establecimientos y el tercero el 19% restante.

A nivel de los estados de mayor potencial para Muebles EL Cid, inicialmente se- planted New York,
hoy luego de realizar el estudio se corrobora este punto y-ademas se incluyen otras zonas dentro de
la costa este, como objetivos primarios de penetracién det mercado; zonas que ofrecen ventajas en
términos de distancias y medios de comunicacion.

De igual forma, California surgen como' una segunda opcién por su relevancia en términos de
nomero de habitantes, nimero de latinos y participacion sobre el negocio total de muebles.

' Adicionalmente, y como ya se mencion6, €l crecimiento acelerado de algunos de los segmentos del
rmércado, fales como los muebles SoHo y los muebles para jévenes, plantea oportunidades de
especializacion. Algunas empresas americanas que han seguido esta estrategia, han logrado
excelentes resultados en términos de ventas y de posicieramiento de marca en el mercado.

Esta estrategia puede ser aplicable a Muebles. el Cid, en el sentido de revisar su portafolio actual de
productos contra la competencia del mercado americano y definir aguellos productos o lineas de
productos en los gue pueda ofrecer beneficios claros que lo hagan competitivo.

- En el dmbito de gustos y preferencias del consumidor, es clara la relacién que exisie entrs la
generacion y su estilo de vida y las tendencias. Adicionaimente, dentro de cada generacién sn
particular, es necesario revisar el momento de vida que pasa cada subgrupo, pues este introduce
caracteristicas especificas a sus gustos y necesidades.

La categorfa de Muebles NESOI {otros muebles para ¢l hogar elaborados en materiales diferentes a
la madera y el metal), ofrecen una oportunidad de competir, siempre y cuando se revisen los
productos manejados y se puedan plantear nuevos conceptos a base de madera que los sustituyan,
ofreciendo un valor agregado adicional.

A nivel de precios y de acuerdo al andlisis presentade en el capitulo. de competencia, se hace
niecesario revisar los niveles de precios; una marca nueva, sin reconocimiento y trayectoria en los
Estados Unidos a precios similares o superiores no funcionaria.

La reduccion de los eslabones dentro de la cadena de comercializacion, a través del moritaje de
almacenes o tiendas propias y/o bajo sistema de inversibn compaitida, o través de legar
directamente a los distribuidores locales o cadenas de tiendas de muebles para et hogar pequefias,
puede ser una aiternativa interesante de consitderar.

@ Una-gran posibilidad para las tiendas minoristas es focalizarse en categorias de gran crecimiento

como los muebles RTA o en segmentos especificos del mercado como puede ser la linea juvenil.

INTERMARKTING Consultores: Dr. Santiago Rubis Junguito
Carrora 62 # 120B-88 (502).Teléfonos: 6138799, Celulares 310 7696617
imc@cable.net.co / intermarketingcons@cable.net.co Bogots, Colombia



alfonso.marroquin
Sello


artesanias m

de colombia mermarketing Consultores

All US Flea Markets Rate Schedule

Al of the following plans are siibject o contract administered on an annual basis. Payments
maybe mademon&iy or annually. Annuai payments are discounted as shown: Please see-our
Owner/Dealer Contract for complete defails. Or if you would prefer, you may Tillin and submit
oif online contract forms.

Thie-following rate schedule-is broken into plans specifically-for flea market cwners and these for
ﬂeama:ket dealers. Each pian “name”(such as Owner Plan B: Basic Owner Planyhas afink to
3n.2xample of that plan. Please select the plan that best fits your needs. For more information,
ortotell-us-which-plan you-prefer; please contact marketing@allusfleamarkets.com.

fdverticars: Plaaes see our advertising rate schedule.

PLEASE NOTE: When we mention "web page” in the following plans, this refers to aweb
page that we buiid;, maintain, and host on our site. The only thing you will need to supply is
afittie information about your flea market or store. Pl-ase contact the above e-mail address
for more information.

Plan A: Free Owner Pian
Sian includes:
3 One wab page for flea market on our site
= -Hleamarkel site map-of one Image

tisting of ati-deafers

Plan Type:
=  Annuat

ﬁian Cost’

= .Free($0.00, No Cost)

Diseount Option:
. none

Plan B: Basic Owner Plan

Planincludes:
Che web page for flea market on our site
Flea market sife man or one image
Listing of alf dealers
‘Updates to web page; posted one tithe per monith
Upto five additional images

3 8 m

L

Plan Typs:
= Meonthts
PlanCost
= $10.00 per month

= $116:00-anniually ($10:00-6ff, one month free)

INTERMARKTING Gonsultores: Dr. Santiago Rubio Junguito
Carrera 62 # 120B-88 (502). Tetéfonos: 6138780: Celulares 310 7696617
imc@eablanet.co / intermarkatinorons@rable net oo Boaots. Colombia
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Plan C: Deluxe Owner Plan
Hian ‘m.tades*
Flea market site map (counts as one image)
Fiea martket site map is-made "dacﬂeabte
Up to-five (5) web pages total for flea market or our site

1 ln tn Fiun imanae nor weh fnans
b I AL AR P S S 8

Upda%estaweb«page{s) posted one time per week:
i isting of all dealers

One. bénriér»sfy(é ad on. our site-adveriising page
Rent Schedule Page

Rental Application Page

@ s g

Plan Type:
= fonfhiy-

Plan Cost;
= $50.00 per montn

o i O ."im

=" $550.00 annually ($50.00 off, ohve month free)

Fiea Maiket and Independent Dealer Fians

Plan A: Basic Dealer Plan
Hlan Includes:
2iie-web-page for your store on-our site-
= ‘Updates to web page, posted one time per month
= Merchandise fisting on your web-page.
= “Ypiofive irages

o

= 31000 Q.per month

Discount Opfion:
= $110.00 annually (310.00.0ff. one month free).

Plan B: Deluxe Dealer Pian
#an includes:

s Ub o five web pages for your sfore on our site
= Updtofive images perweb page
=  Uptlates toweb page(s), posted one time per week
= Merchandiee listing on your web page.
= Merchandise list is made "clickable" with links to product
descriptions or other sites; must stay within the five page limit
Plan.Type
ionthiy
Fian-Cost

= $35.00 per month

NTERMARKTING Consultores: Dr. Santidago Rubio Juiguito

Carrern §2 # 120899 [502) Telsfonss: 8138799 Celulares 310 768 6617
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Add-0ng/Options
Onvline Shopping Caft
- {Price-to-be-determined at a {afer date:)-

On-fine Credit Gard Processing Seftware.

= $300.00 one-time charge

= Arrangements with a credit card processor required’
Additional Web Pages On Our Site

= 3500 per page per month
Additional Undates Posted To Web £ ga:
= &w-.o&;;& posting-

Dressier (Fancier) Web Pages.

= $5.00 per month
E-mail Address From Cur Site
=  $5.00 per e-mail address
®  your name_choice@allusfleamarkets.com
Al -esmaiffrom this address auvtomaticaity forwarded fo your
personai/business e-mail address

a-

Bonust

,-all customers. checsmg Owner
‘Plans B-or C or Dealer Pians A or B wili receive a 16% mscoam off our advertising rates.

Thank you very miich Tor visiling our site, and for looking at our rates schedulel!

PG Box T2, M. Pleasant, NC 28124-0072

phohe 704-436-2484

WFERMARKTING Consuitores: Br. Santiago Rubio

mgum
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NC Siate Fairgrounds Flea Market

Flea-Market Name NC- State Fairgrounds Flea Market
Eocation- NC State Fairgrounds

e-mail Address

Location / Mailing Address Biue Ridge Bivd.

City, State, ZIP Raleigh, NC

£hone 919.829.3533

What can | do to make a diffarenca?

Download the entire document... (22.5KB)

1: Become an Activist

Themostimpoﬁaﬁtthmg we can do ifr our society is vote: ltis & privitege and- feSWﬁS}bﬁW amd:
oitizens in _many col infries don't even have the thnn Sn f‘[ef make a differenne anisha.m
yous aptmon by voting: We-support the following. organxzat;ons -- check their websites for
important fegisiation. Next, call and write vour Conaressperson. Let them know that if they don't
act responsibly and take a stand for our future and our children’ sfuture you are ‘not going.to.
vote for thém and will tell your frierds to do the same. Take coritrot 6F dur futlire by empowerning
legisiators who will represent your interests.

Join the followiny organizations:
= ehoyoethcom
= Giobai Exchange
= Zero Population Growth.
= PiRG
« Western Norfh Caroling Afliarice
=. Fair Trade Federation
 Public Citizen
» ann-;na ~o
=  Sierra Club
=  Environmental Defenge Fund
= MNatural Resources Defense Council

2: Buy Fairty Traded Rainforest Producis.

Ar imnporiant part of daily Hife is corsurring, or spending money. Make sure that when you buy a
prodUct or service, you are buying from a company that positively impacts society (i.e. that they
are not using exploited labor or using natural resources ineficiently). Make sure your money
goes to products made by companies that engage in falr trade practices and are
environmentally responsible. Ask guestions of the seller:

Where did the prgduﬂ come from?
H‘owyvas:t.mad& ) o A 7
Was it made under safe and fair worker conditions?

Did its manufacture-harm the environment?

[ I I I

If you ask for and demand these types of products, they will become available. Demand drives.
stipply. Don'ttake “I dom'tknow...” for an answer to inquiry about a product’s history. 188
imperative that we make each daflar count. Support businesses that do the right thing and

INTERMARKTING Consuftores: Dr. Santfago Rubio Junguito
Carrera 82 # 120B-88 1502), Teléfonos: 6138799. Celulares 310 769 8817
imoeable.neten. | intormarketinasonn@eable.nat.on. Bossts, Colombin,
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#omote fair trade and conservation practices. Building a sustainable future.is.what it is about.
‘Sadiy, we have destroyed so much of our pianel inai we musi more ard more Support nof just
sustainable ﬁVfﬁg but reéstorative and "renewative™ commerce. The first sfep we ds individuais

TarE wﬁv IU WWH‘&C’G FROFE bwwuw GRS

Where can | Find Forests of the World Products?

3. Taks an Ecotour!

Ecotourism and adventure fravel are the fastest growing segments of the rapidiv: growitgs
tourism-incustry. Toursm-is the world's largestindusiry, genstaling moreravenus and
employing more people than even the oitindustry. It has the economic and social power to
change the world. it is imperative that all tourism become sustainable tourism.

There is nothing like experiencing cultures and environments of far off [ands to open one’s mind-

But surprising, uniaue and important ecosystems needing your heip may exist in vour owh

backyard. So.contact your local Sierra Club. chapter, botanical garden or environmental
organization and give them your support by taking & tour.

4: Donate to-a-Conssrvation Group

Duke University Primate Center
Rainforest Alliance
‘Conservation international
World Wildlife Fund

CARE

Buy Sonie Rainforest’

¥ B ® n o

)

Because of the dire situration of rapid biodiversity loss fron deforestation, riassive transfers of
-capital-and-resources are needed from "northern” countries to.those of the “south™(or ess
deveieped) Policy changes-are needed on the macro socio-economic-level, from changes in

diorld Bank and international Mongtar\l Fund ( IMF) len;i)gn_ pphg;_esrtg_ national and international
tradmg policies that promote sustamable resource use. However, it-is unlikely that-any changes;
be it macro or micro-economic, will stave off the rapid Toss of biodiversity in endangerad
wetlands and forests. Thus, itis critical that that vulnerable areas that remain be purchased by
organizations with experience working i the fieid, andmarthvmugh tesearch and analyses of
successful project development be analyzed. The imission of the Worldforests Foundation is 1o
facilitate-the-use-of existing-infrastructure for project success and will focus on practical-
mechanisms for income generation and project self-sufficiency. Tie Foundation assists in
making-use of existing- finks with import/export companies as well -as conservation.and.
devetfopment: organfzatfons

5 Start your owr Ramforest Business

*Rainforest Viltage" Franchise

"Ralnforest in-a Suitcase” Eranchise
Forests of the World retail locations:

NC- State Fairground Flea Market Forésts of the World, LLC:
zpen: Sat. & Sun. 2:00-5:00 607 Ellis Road, Bldg. £3-A1
(818)548-7333 Durharm, NC- 27703

INTERMARKTING Consuitores: Dr. Santiage Rubio Junguito
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