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1. Introducción

En el presente informe se presentas las actividades realizadas como apoyo a la divulgación de
artesanos, productos certificados y el proceso de certificación, través dI; la participación en eventos
feriales realizada en el marco del "Programa paTa el Otorgamiento del Sello de Calidad I-Iecho a -Mano
a artesanos vinculados al Programa Nacional de Cadenas Productivas".

Se realizó la participación de artesanos de las diez cadenas, en las fcrias Expoartesanias 2004 y
Manofacto 2005. En los stands se exhibieron y vendieron artesanias con Sello de Calidad reconocidos
por su innovación, diseño y su alta calidad, producidas por artesanos pre-seleccionados y certificados
en calidad de las 10 cadenas productivas. Además, se realizo la participación en la feria Exposicial
2005, en un stand informativo, en el cual se dio a conocer el trabajo realizado en el píOgrama y se
exhibieron productos certificados en calidad

En témtinos generales se observo en las ferias una amplia acogida del sistema de certificación, Jos
visitantes y compradores se interesaron por las explica.ciones en torno al proceso realizado en cada una
de las comunidades, además expresaron su satisfacción a encontrar un respaldo de calidad en los
productos m1esanaJes.

------------------------- - - - -------------
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2. EXPOARTESANIAS 2004

La feria Exp0aJiesanias se realizó del 7 al 19 ele diciembre de 2004, el Stan se ubico en el pabellón

I
N~O~~6~:ni~~c~~~:s ~,eh~~~l~a~:~lul~~:@-'2~?~~iÓ~leprod~2ct~~de los si@!ientcs art~~~~.~)s.

o Conchita 19uarall
o Al1esanias de la Zona ele la

Makuira
,. Tejidos y hamacas Bolívar, Sucre

o Comité de mujeres artesanas de
San jacinto

• Iraca Nariño
o Gloria Rodríguez
o ReincIda Bolaí1os

• Sericultura Cauca
o Marco AureJio Rosero

HITESEDAS
o Gisela Amparo Rasero

• Palma estera Cesar, Magdalt.:na
o Maria Concepción Florez
o Grupo "Artecan " Jadis Garrido

•• Joyería Antioquia
o Santafé de Antioquia BAT

Orfebres de Ocidente
\ll Cerámica Huila

o Miller Medina
o Mercedes Urbano
o Luís Alberto Calderón

• Mimbre Tolima, Cundinamarca
o Justo Pastor y Dilia (Muebles

Mora)
o Rosalia Triana (Grupo

Artechipalo)
o Javier Leguizamon

• Mapa-mapa Nariño
o Jesús Ceballos
o Gladys Obando

• Guadua Quindío, Risaralda, Caldas
o Hernán Rodríguez Nieto

---------_. __ ._-_.- ..._---------------
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3.2. Montaje)l Exhibición

El stand füe organizado por los profesionales de A.rtcsarlias ele Colombia, se ubico en el pabellón 6
stand 1 al 4. Contó con un área total de 98 metros cuadrados

El Sentido general del diseño del stand, presentó de manera didáctica todos los aspectos tonto de las
cadenas productivas como del Sello de Calidad, para cada cadena se realizó un afiche informativo en
el que se explico el proceso artesanal y su localización en el país.

A Continuación se p::-esentael proceso de diseí10 del stand:

- ...-----EXi1Tbicíón de producto

Componentes Elementos

Exhibi\~íérldePioduCfo-------_. __ ._-------

Requerimientos

Presentación de ProgrClmas
Cadenas Productivas
S~lo d<>C-aiiood

ExhibioiÓI¡ dé producto
Yinculado a los prosramas
y oert!iloodos oon """t'~l!o

Vento. de producto

Almacenamiento

Panel curvo cerromienlo del
bodega. iluminación genl!!'ro!
3,2 mI. X 2,9 mt.

Panel recto a p<~red.Iluminación generol
3,2 mt. X 1,53 mI.

Nicho oon dos éntrepaños, luz individuol
1,2 mt. X 0,4 mt. X 0,5 mI.

Tarimas 01 centro del stand

Dos estantes con 4 entrepaños.
luz individuol . 3.2 mi' x 1.5 mI x 0.5 mt
Un exhibidor ele joyas en forrnct de nicho
con vidriera con chapa. luz individual
0.7 mt x 0.5 mt x 0.5 mt
Mueble plinto de pc;go e-mpaqlJe y
entrega de producto

Bodega con un órea aproximada de 4 mf

Textoen b~e flexible con presentación
de los dos progl'<:lmas

Textoen base rígida por coda cadena
0,5 m!. X 1,2 mt.

Producio lerminado y material
en proceso

Produclo vll'lCulQdo o los programas
exhibidos baio parámetro. de
ambientación de espacios Interiores

Diferenciaci6n de espocio o través
del manejo del piso e Humillación
Intensificado.
Cojo registradora, teléfono j ootarono

Eslasniería

t ._-~._-_._----------------
---------------- ---.-------------. __ . ... . ---.1



-u------------------------------------

Panel de presentación

--- ----------1- .- .En El panel de .presenta.Ción
genera] presentó el Sello de
Calidad, Alcances y objetivos

I y su vinculación al programa
i nacional de cadenas
Productivas.

----~----------_._---------+ ----------------------j

------~-----------------~---------------------------
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Distribución en plano de stand
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---------~~---~._--~--------------------------~---------------------

2.2 Análisis de hlV(~ntario y Vent¡l;;

Se realizo un seguimiento pOí pmducto, con el fin de establecer cuaje" fueron preferidos por los
comprad ores.

---_ ...._----.-._-_ .._-----------_ ....--~-------~

Los proch.1ctos de San Jacinto
Hamac;;1s, mochilas, ropa de cama y
caminos de mesa. fueron los
preferidos en esta feria

IRACA l;~;i:!!j@7jI;~,~'i:'~0~f2~i1E\~j

GUf,DUA ~,~

MIM[JRE ~~

MOPA-MOPA

SANJACINTO

PALMf...ESTERA

~8;,!W'~~~~!!!0~.:;!¿}ft~¡:;Fi\'f2:Bl
SERICULTURA 'f!~

~B:{~2J
~ª~~

r
-- ------.--.--------- ..----- ... --.- .. -- .. -----------.- ...

Nivel de Aceptación del Púbjjo;;o POí Cad2n.a

La Joyería fue otro de los productos
que genero mayor interés por pmie de
los visitantes, quienes expresaron su
admiración por Jos diseños
presentados en esta feria
Los sombreros en iraca fueron el
tercer producto en aceptación al

GUAJIRA ~;~1ill~E!.S~2,~ parecer por ser diciembre época de
JOYERIA i~!,1!Bi.';J~~t*Ü::~2Sir,;ilj::~u:ill!~ vacaCIones.

L...::.-=::::---------===--=_=-~===__===_==__=___===_- _ .. .... ...__ . ~_. __ ..--- .J

Como política de ventas, se establecieron precios competitivos a partir del un análisis del mercado
artesanal, y no se programaron descuentos por tanto que los precios fíjados tenían bajo margen de
comercialización.

Cadena
Tota! .Joyería

Total Guajira

Total Palma estera

Cani~' -----~---II~n '~ste cuadro se res~men--la ca~tidad de
~ __ ~~_ productos por cadena que fueron vendidos, en

32 este análisis hay que tener en cuenta que los
'--'--- productos de mimbre y guadua por ser

13 mobiliarios la cantidad es inferior.

. . --~~------~-------

Total Mopa-Mopa

Tata! Sericulturar-----------

t
Total San Jacinto

._~._-~._---~-
Tota! Mimbre------_. __ ._--~----

t Total GUéidua--~ ..._-----_.
Totallraca.~~----------

.......I0tal Ge~.::.ral

8

7

56
2
5

30
243

---~-~_._-_._--------_. ----_._------------------~------------_.
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Con el fin de 3naJi:LN las prefcrencia~; de los compradores se realizo un seguimiento diario de los
visitantes a paI1ir de su interés en la compra.
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fl'iv,'ti ti", MiI;j:lf"lt1~\1"'i íi&rf(¡)!¡.}¡y
-----------..----.--------.-------.------lEn ('.1gráfico de observa como Jos
productos füeron de alta aceptación en la
primera ~ernana, esto debido a el diseño I
!;ovedoso res(;ntado en la exhibición. I

Los compradores prestaron gran interés por]a certificación de calidad, y consultaron constante mente
sobre los objetivos y alcances de la certific:ición. Con el fin de atender estas preguntas se capacito él las
personas que atendieron el sinnd en Jos aspectos generales de la ceJ~¡ficación 10 cual se complemento
con la presencia permanente ele proü:sionales de A..rtesanías de Colombia.

--,---:-----

El Stand Promociono la labor del
programa, incluyendo las diez cadenas,
se dio a conocer el funcionamiento del
esquema CCl1ifícación, sus beneficio,
cobertura, y se explico gráficamente
cada una de las técnicas.
-----------~-- __. J
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GraCIas al pre~:t¡810 dCJ:"/.\.l OAtUl:,SA1\JIf\.,"), el
comprador tiene la certeza de la calidad d(; cada
uno de Jos productos exh;1)idos, atrayendo
también Ja atención de c(i:Jpradorcs
in:ernacion;:~les pr:ovenicntes de Vene~uela: Costa I

I
Rica y ~Jr~lsll.QUIenes exprr.:saron su l~teres por

I comercJahzar los productos en sus paIses.

I--.~---------- L__ . . _
2.4. Pm-tidpación de l:lrtesanos en shmds de)a fcda

Se contó con la participación en stands de la feria de treinta y siete artesanos que hacen p8'te de las
cadenas productivas; de los cuales veintiuno artesanos se encontraban certificados con el Sello de
Calida.d Hecho a Mano pertenecientes a las Cadenas productivas de Joyería, Cerámica, PaJmaEstera,
Tejidos de San Jacinto y Morroa, Sericultura,>Palma de Iraca, Mimbre y Tejidos Guajira.

Artesanos Participantes en Expoartesnni.as 2004 pertenecientes a Caderws
Productivas
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4. MANOFACTO 2005

La feria artesanal MANOFACTO 2005 se realizó durante los días J 1 a 1.5 de agosto en las
instalaciones del Centro de Exposiciones y Negocios Plaza de los AJtesanos. E] stand fue organizado
por los profesionales de Artesanías de Colombia adscritos al h;:;grarna para el Otorgamiento del SelJo
d'" Cal:¡:1"cl 1-]"e,c]'c) a M"[]c¡ a ""l"s'.j]'1r¡o 'V¡'1',r.¡,11.,.(J~C' ~1 nr"'')'J'~n1'' l'.]."":l")'¡"J,,l ¡tú ('aC'¡'''D''s p¡'OClJ1C";""a" c'n c.1...., ./ l. cl., __ \ .... .i. . al. al \:-'..t,Á'.~I'" _ ,,_,'..J d.,.lt.h, al 1.•.l,'b Q..LJ ~t J"'i('.~,•...'¡ G..•• '"•... ,..,i.. ' •.•..... <1t... "' J, lI";") \",_. ,

Sector Artesanal. Se ubicó en el Taller Makú adjunto a ]a pLv.a 8, CO!) un área total de 160 metros
cuadrados, contó con JajX11i:cipación de los siguientes artesanos"---;--clli;~i;'~-;;~}~'y-i;l;,~~a;Ó~~lITl~~-----~-------r

ü Artcs~nia:s de la Zon~ de Sipanao I
o Eudoxia ~vhría González Iguarán

• Tejidos y hamacas Bolívar, Sucre
o ASOEMO

• haca l<ariño
o Preguntar al lab pasto

e Sericu1t~.1ra Callea
o Ana Lucía Coqué
o 'J'Ejiseda .. Efígenia Chante

8 Palma, estera Cesar, Magdalena
o Grupo "Asaruchi" OsmcJia

Pedro?,o
fi Joyería Antioquia

o Santafé de Antioquia EAT
Orf(:;bres de Ocidente

e Cerárnica Huila
o Andrés Bravo
o Alirio Parra

\!! Mimbre Tolirna, Cundinamarca

o Rosalia Triana (Grupo
ArtechipaJo)

o Fabio Robles (Grupo Archipalo)
(Contacto Asomimbre)

o José j'lid
• Mopa-mopaNariño

o German Obando
o Clsa del barniz

" Guadua Quindío, Risaralda, Caldas
o Cesar Montes

------------- ---------_._--_._---



3.1. IVlúntaje y l~xhibidón

La realización del J\llontaje estuvo a cargo de pro:cfH<;;¡:;l'cs en diseño de Artesanías De Colombia,
. ,. '1 I '. d . ,. .., '. ., 1 1 A,--l" JqUlRnes rea117arOn a seleCClon ,.e prO(luctos, ülstrJDUC1011 y prcsenta.( ~{)n en e stanü. -.h ..dC1C}na Dlente

se realú,ó el óscfío e i.mpresión de afiches y pendones inrórmativos del programa, para realizar la labor
de ditlJsión sobre los aspectos generales de la certificación de calidad, a las personas que asistieron al
stand.
Plano de lT;ontajc:

Vltita de planta

P:Ír.,J.:g~.Nqucrídili'; J .S,'P<;111<¡;P<ln¡ H,'Im;¡.;;.;¡¡;

1 SO[.l"jl'l:t: p;.¡r;¡ ,biné.'horwi>
4 PCr(;bérO~ ¡,,\cmwm1!t;.'m~ dr,;hw;a
1. SOf'Ot.l.(: Piin'1 lnJfi~~dz~~!~i::J-l:t~~~.~dé' $K~j _ -------......J

~~ .:.
;-_._-~~



--_._--._-------_._._._---~-------_._-
.._~_._-------------------

r--.---.-.-....-.-~.-..-------.-.-.---.--.--- ..-.----..~..--~

Durante los días previos a la inauguración de la
feria se realiz6 el montaje del stand. La
distribución de los productos exhibidos se hizo
mezclando Jos difcl\.:ntes oficios para crea.r
ambientes agradables y ele impacto a los
visitantes.
'¡I-"lí'1TJtc. 1,,[ fe'l'l'; "dicieJ,,'J'TlC"11C" a la cxh::. ; ('J' 'o'11 \1. Jl-. t. l,\,.. Jt . ( ...• \"!', r~I.-.. .J .••. L.l 1 .o. E. ~ .•• ¡~ .~: .J

, venta de productos se distribuyeron foJletos del
I Programa para el Otorgamiento del Sello d(;
¡ -\ 1" ~ 1" .. "1. 1 "1\ [I Ca,wao tJccno a.v' ano,

L ._. . .._~._.._.. ._. .... . ._~_
~

:;_.;--- _._~_._,.-;-.-...-..-'.--' -. ---_._----_._._.~~--~~.;._~_._---_._, .-:::----~..-_._-_._-.. .._._--~ülseno del Pendan exterIor lJOlcaciOn del pendan bxtcnor
--_._~._----_._--_.._----------_._-------_._- - ._---

I ~~;~~Jas' . , I
<"QI~)DJ.b}!l,t;.\:,t:;:

wn

_._-----_._------------------------ -~---_._---_._._----_._--

_._---~~----._-_._-----_._----------_._-~-----~-~~~._------------
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3.2. Análisis de lnventario y Vel]tas

Los precios de losprod~lctos se maLLuvieron iguales a los precios de la feria Expoartesaní(ls 2004,
lograndose de esta manera competitividad en el mercado. El total de ventas del stand p) \~sento un
promedio diario de 15 ventas. Las ventas en efectivo tuvieron un promedio pcr venta menor a los
$50.000 mientr:js que las ventas por texjetas d0bilO y crúl;to tuvieron un promedio por venta algo
mayor él los $130.0CO.

Tota! vent.]s se~]únforma d~~compra

[JEfectivo

BUTarjeta

Contemplando el comportamiento diario de los v]sJtantcs, según el gráfico de total de ventas de
productos según fecha, se concluye que el día lunes 15 de ago;,to fiJe el día mús positivo en cuanto a
mayor interés hacia la compra, debido a la mayor asistencia de visitantes, aunque el promedio de valor
por venta fue menor a otros días conlO el jueves 11 yel SÚbado 13.

Total ventas por fecha

$ 2.500.000

_._--
~~

$ 500.000

$ 1.500.000

$ 2.000.000 ~.•...
r.:
(])
>...
o

$ 1.000.000 ~

$0

r $ 3.000.000

r~ No.Ventas -+-Vaior ventas

Jueves 11 Viernes 12~;óbado 13 Dorringo 14 Lunes 15

25 -

20

1/)
f\l 15~~
r.:
(])
>
o 10 .
z

5

o
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Los productos más comprados por Jos visitantes durante la feria fueron los topos y ar£tf~s de plata en
L~I1J'or"n.a ('O" 1)'1 to"C.1 ..Jf~ J 9 .'")"P'" VC"ld:r1CI"" n,c>""rl'C' :"'rr')"''''-'' ",.,~:~",...;o~' ¡'''D C/T';l",]'{'a y J"'~')'1-"11nt"'.lll .....b (.l..•.•. ,J J1j ~~l. l"l u"". i -:..t.~\.,;) J .•. 1_. 1..', iliuJ'.'\.,. 'lo''''', J!i.. ~-iH~;).Y ,)'l:... ,lta...,i.ij.l1 ,(7 .,~"-' •.•F,(~t .U.'..J. .11\..11"'" ')l"CJ

con 1O unidades venjjdas, seguidos de h<lmar,f¡s de San Jacinto con 4 I.Hl¡d¡,tlCS vendidas y los
sombreros (en iraca y caña flecha) con 4 I.Lidades vendidas, Como dat.o p:llticular se tiene la venta de
8 'i ...'- ,. ".~f). f"" ~- i-'.' 1n~ {J::. J ,t'-.f~.""'\ 1 -"'j.~ (' "".'-j' ")..•...1.. tf.~" ->.r!~ -rl' (l"" 'l.' -1,'" 1,': , lF'r' r ')( t üt:Ulilen tuS re el Cih.j.,h,,,, \ oe os •." Ch,S \ '" vC,,,CL<l, 'JE".,,-L.,a, bl!<1Í .•l,a J J0,')~' Id ,
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3.3 ComportamicBto De Los Cümpradores

Los productos más admirados fueron las joyas de filigrana enpJata, la gran aceptación de estas joyas se
basó principalmente en su técnica y diseño PHCS no ~)Cencontraban joyas similares en ning¡]n otro stand
de la feria. Otros productos muy admirados fLlcron los sombreros superfinos en traca, el chinchorro y
las mochilas wayúu, las hamacas de San Jacinto, la cerámica del Huila (productos en consignación del
artesano AlirÍo Parra), jarrones y candeleros en mopa-mopa, cojines en caña f1echa, manteles en
algodón y muebles en guadua; sin embargo, todos los productos exhibidos tuvieron aceptación.

Por otro lado, los productos (ille tuvieron escasa venta a pesar del inventnrio presente füeron: cojines,
throvvs, divisorias y caminos de mesa. El caso de los cojines es particular pues se encontraban
elaborados en diversos materia1cs corno seda, algodón, lana, caña Hecha, palma estera e iraca, además
presentaban formas redondas, cuadra.das o cilíndricas y variados diseños y texturas; a pesar de lo
anterior solamente se vendió un cojín cilíndrico wayúu.

~--~~~~~~-----_.~--_. - --_.- -~ ..~~.~~--~--~---~~~~~.~-_ .._~--



sf,liUl[ios y portalápices en cerámica })'U--'('.¡"1('+"'" Jn'~s v".'nd. ¡',JIU"'" '¡retes V t()'.)()" C"1l .•.. ,~Jl.,.~.) I .•.!I.... "', •••. ,_l. {Á .•' _ ,J .' -l ..' \.JJ

1 ' . 'fTpJrÜd con a tccmca ne 'j,lgrana

t~rm .:~
=..::=.::.-~~

Como análisis del comportamiento de los visitantes y compntdorcs se afirrn:¡ que la mayoría no l1egan a
la feria con un objeto preconcebido para comprar, sino que primero recorren todos los stand::; y se
deciden por la.compra una vez evalúan los productos exhibidos. Sin embargo y a pesar de la afirmación
anterior, la ubicación del stand fue deterrnina;1te en el total de ventas pues generalrnente los visitantes
1'11:C1'''''O'l1J S"[ rpC01'l-¡'''!(' n. o~ 1'1 -re•.1'a en j'1 ".'l,',z-n ". '~",(:rl]":.' C'V1"r"C""¡'\i!'ljTJente '1 j"1 .,1"z.a 2 v "8'_.l .ü ( ,l ..• ' \'.& T J) 1 .•.C ..1 1 .. 1(, ;_' a ....'.1. J., '-'~-'t:}l. Cdi UJ_\~C '..Jí.. ... 'A- .•. J ( •• " t- ..a-~ 'J Cl.. J

SUG(.;~,¡vamente,siendo el stand del Sello de Calidad Hecho a Mano uno de los últiIDO lugares a ser
visitados; esto conllevó a que muchos visitantes realizaran la corr,pra ante de ingresar al stand,

---------------------------------------}--------------------------- ----------- ----.l
Floreros jarrones en F,,-': )a-m:)pa de Nm~iii.g ,-tIamacas d,~San Bolívar _
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También se notó que los hombres decidían su compra en menor tiempo que las mujeres pues se fijaron
menos en los detalles de los productos La tendencia de los visitantes durante esta f~',;riafue la
compra de productos pequeños, con diseños llamativos pero novedosos y exclusivos, Algunos
productos bastante admirados corno los cojines wayúu no :~evendieron por su gran tamaño, lo
que eleva el precio del producto y disminuye drásticamente la intención de compra de los
visitª-l}t~ ._. . . _
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F~n la fel la de lvtann:I: •.cto 2005, se dio e.sl)~.c;a.lin1purtay}cia. al }?rof~rarf1a fTacjonaJ p,u,ra el c!"torgéil]11enlo
, 1 1 .-.,' 1 1 1 T' T\ . " 1 T> -, l' 1'. e 1del Sello (.le l./ahc.:l( .rjecr~() a J :la.;jcj a~.t¡::Sé'l'rlns VlnC1H:jOOS 2..( .r'fop;rarna .I..~ac;.cna.i O.e ,....aücnas

I)l"odllcti"vas) a.dCJT!Ú.s de Cí)l.lT.,rlf c{.;.n un. ;3ali}l"l (1 -~ic~_do ex~~Ju~!iv'a.:~.r:_cI11.c;!.1 progranj(l ;:e: c()r~t{) C011 1a
(~"':".~:.,. (" ~:~ ...•. 1 '¡ .~. ;,',.1/.., , 1.(.\." '1'" "'1, 1 ''''('''J~' ~"'-1'(+:> r0,:1;7 ..-"."),(-' 1..••.. ,"""',~ T("":' '¡S' t~.;".'.nn'-"-') 0,::,+';~ h¡,c ~ "0

.nal1.1\.JJl.)d,CJUlJ ÜC \lt".lnd4.1\)S ~Ul~~,' l.):} !¡t..{~..l~l't.~.t..tJI'i(ilt.t.J 1..Jal."I',,-u . .'~.>,.~~.¡f\){J.Ll,/1J I(t .. , !.()J) (.kl.UtJ \;,:;'-<j., ./~l;.l~.~'~IVe .\ " .•
••...• -.,'" .-' .••••••.• ['!, -••...•• ],. '1, ..-~-!-.-.." .,.:t ....-.. '" .,~ .•......•'o. ;., r"\( .• 1.. "''' T;_ l,.i'.¡1~~ <' ¡1.~ í~(">r •.• T~'J'::..rl••.• "" .. ' ';"\ (-~''''c_1 ~-'{, ~-'J1'.'--".'n"')C1'lCtlt.;;YJU 1 '...jtl\:, U\.I J() \. (:; L:-/0~_!.;~) i'\:J.Ll,.tit,,~C:(i.U (; Id '\,/{lu\.,.. ..l!\.1..!. l\)UL-ttA.J .•I(,.~ uC \-.-'I.,LJ..l J. '<\:"\.Jnú lJVJ .l.~...• "'jU'.J ,~",,' "-'_t.t)11.,.~1~n

de la p{)})lacjón) Jos catorce aitt-~::;an{}s l\~::-:ta'~l:'.espcrt(:n(~c_íajj a .las (~adC!la,'3 prc.¡jl1ctj'vas ("le': ~~/r;:'!pa"'Tnopa,
. , '., 1 .¡::' 'f' .. . , e " 1\ 1 .". 1 'r .. J f '. . . JCcnlfillca, (¡UaúWl, . )3Jnl<1 era,.' cJlC!OS etc ,)i1JI J,K¡nto y Iv' onCía, c)encLdura y J. \.;Jl<10:, U;liij)ra; , e

e5tos once se encueHtran c(~rt.ifi\:ad~Js.

Fuent.e. Es1:aciísticasde eventos feriales

Además de las ventas realizadas en el sajón de Hecho a Mano, los artesanos en sus stDnds obtuvieron
ventas por valor de $ 17.796.500; los que representa un 76% de participac.¡ón en las ventas de la
población objetivo.

Con relación a número de partlClpantes el 79% de los artesanos vinculados él las Cadenas
Productivas se encontraba certificado con el Sello de Calidad Hecho a Mano .

._---. __ ._-----------._------------_._---"-_._--~-----._-------~---_._._-~-------



------~-------_._~------._~_._-"-_._-------~" ~------_._----------_._------

1 .C', "", ,.rt ,." 1 J"'''"'' "''''''1 2()r)C ~,,,,,,,1',,/ ,1, ,~,.. > 1 , 1',.." ', ..1 '1r¡ ríp "O ¡,'rO '''11'''1 "1,,',,1,,1';'" en ,1,,1.J'8. .tC.Ja (~l .eSdJ<l .. -~;"'>.l.JO,:c\,{t. .•_. , \~} ;oye _~< ....(.t¡}L,} \~lt1J(lJ1Le lOS Cd(t0 / .....,. a L..I .d..••., (.t~:/ '.h. ',,,j .H-tS .l_;lt.(tl~l.,,~,j."n1 ,) U\.u ..

Centra de Exposiciones y 1'1':[1/)('105 PInza de Jos Arti:'sanos. E] stand fue organizüdo por los
• "F',,". ,.] " 1 Ad, ..",.,; .1, '''''''1"'' l', ,1, ;t n 1 D'n'" '"_.,, ,1 ()j' "-'" ',,--¡- .~1 <;;.,]1 ¡,¡)I1hl:,)JOlloC,) re" He,,,d..,as (le 1../,)\.)1DOJd (]USCr, o;) al lJ..:Bld.lLa pa,ü eJ .....o,g"J111dJcO Ue, "e .•O CC

(-"l'J;(-1",'¡, '{'.r--'rJ1C) a ~.A'lr'" '1 aj'+"~"'ln';, "1'1"'1'1,,(1,..,S "j1 1)roo¡.''''.....:'' -INrA('l~O.jl'll ('l." ("a{Ircl"'lS J->j'orluet'¡"I'.:;n "'Y'> 1'1.',.- .l.•.ltl\.. ...•..c"-.. '~\"i<~ .l'J r. ! 1.•..•...u-u.;"JoJ \, .}'v,"" ').~\.I,- t l o- u.,_,('L .' Uv_ _.L ..•.\...- '-~,"- -1'._ lc..¥ _. J .• ' _ Vú..i) v!J v.

Sf;C~()rArtesanal. Est¡; stand ¡;e ubicó en el costauo oricnt,il d~ la pI;Jza 8, con un área total de nueve
metros cLl<tJrados.

4.3 Monlaje y c:dúbiciún

Durante el día previo a la rea.Jización de la feria 2005 se reali7ó el montaje del stand, en el cual se
exhibieron objetos arlesanales reconocidos por 3U innovación en el diseño y su alta calidad, con sello
de calidad Hecho a J\1ano. Con apoyo del SIART se elaboró una presentación en po\verpoint que
mostraba permancntclTientc infürmación institucional de la entidad, del Sistema de Información para la
Artesanía SIART, de los programas dcl Sello de CaEdau Hecho a Mano y de Cadenas Productivas del
sector <Irtesanal.

Prodm:tl.s artesanales .k div!~nms~'egiol1e¡;
dd país erlJibidos en el stand J

-_._---------_._----_._-_._._-

-----------_._._----------- --------~-----_._-----------
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(j de Artesanias de Colomhi(l en la feria fue visitado por artesanos, productores de artes
". ---" " ,,1 ro ;-t, ,1", - ';.1,---1" :- .,.:,---.:-~, "., ',_,;~ •• ,]._ -C'r'" '1 ~ .. _, ,. _,c- y per:yonas (.(¡s,-,r\ as a laS l~, 'dUdüe,) e -U1ScHlll.rlUnCS (jck aSlSu\:'lOn J, _a l.~jIa, a olaIl l1,a)'o11a

ba ínfbrmación general de los proyectos y programas actuales de la entidad, Esta información
lL.Jstrada al almente PUf los prol:esionales de la entidad y adernás se distribuyeron Jos siguientes

I~' :=~~~~i~-~~===--=--Trl.-T-l-!l-l-d=ac-'jóu-r¡f:;~~~~~~i~~~cu~c-T-O--y=¡~c-~i-fO--=~j~~D-~:(i~I~ch~=a--~~----~~{(;~Ef-----=
I - -------------------+--j!2~'!!~..s_'£º_ . ._ ~!~Jno:_ ._. 0_~~.E.~~l:~____

]oca1Jdad l\..cnncdy acteséUlos de Ja locabdad,
~i-fu,ecla Si¡;;a--C~ Alcaldía local SanC,í ,'-¿bal IC;¡¡;sc;"C;ó'; para-illie","os-de ~-36366i;6-- J

la loca1irlad,
-, ------------ ------------------ ,._----------_._-_._------------- ------

[as realizadas por entidades distritalcs, cstataks o privadas f¡¡eran registradas y se describen
l. ~ión:

----------------

;:' 19ramapanl el Otorgamiento del Seno de Calidad Hecho a J\1ano a artesanos vinculados al
P"')grama 1'4acion31 de Cadenas Productivas,
f'1'()grama Nacional de Conformación de Cadenas Productivas para el Sector Artesanal.

I h);!ctos de otros programas de IR. entidad



----_ .._-------------------------_._---------------_.-----~--_._-~----------_ ..~_._-----
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I'c::1 "c'lllj'ei("l:,'Wl <.')'11("", f¡'ri''';; Cl('1'J004 y '""1(\1)")(:"1'" Ír"" c'r' "''''[r' ',n'l1'a i"'pwl""r los nrodqc:(w di' la"
_J". 1.... - , .•..•. .f--~'I".I \.'-' ••••.... J. -í,_ ..~ ••••••. u.~" ••..•..._. . .~d\ - .1.1.~/ !.I}-I,JJ,LdJ.~ 'Y' t..'U ...( 111 I :...>I.!-,.. .1"''' -' ., ... ,JL,_-d ~.~~-,.I .• ,

cadenas productivas,

I:;'UI~ron funda;nentnlcs corno csir¡ite~>ja'; de c(}incrcialj;'ación la exhl1¡ición de los 'lr;rudliclos en
'-"

al11bicntes mecIiar,tc la combinación c:c los diE;r\:nko oficios para louar imj)¿li:to en Jos
. . . . • , 1'" • 1'" " 1 1 ., ,1 'V')''"1.t']'''1"'"'''' (' '~'IJn".nt'H' 51] ¡r;+f 1"\",10'1 (Of.' ,~{"n~'j)í", 'y\' "1 ) "u"'!lr';¡CF'¡' ]:] O',' Vl'~]'?l'l.tí'," [Jt' ",c'l' () ('1"\) "'(.11" .•••...•.1 '!w~~ .• I.lIV.~" ,t.o. ",' ._~l~ •./_.A'\"...,.l. ~_~ •••.•'-J~--ll- .. (.1•., .(,. . .1. l.•• (~.,.,,_,.l •••. ~. ,'l._t.. ~'-' '.", ~_ •••..' J .••••.....

C:l1idadHcchc a 1;¡1ano mediante f(ll1ctos y los asesores de \li;ntas quienes brcverncntc
,1,e",""'¡',:'l')]''''''''j') '1"'" n,'.~ne"l)S 1)'J'n0,¡,(.tJ:'f{")S ,:1.' 1(,n (,IJ'''.;'''.' " ;'¿;"V)]'(';:;s Y' P'¡ }-Jl"íJ~('t~<,(~)riE" (''''¡'Í¡'!ln,,¡I']'''''' Jo\~~\..."'~\.-', t . ,\.~.-l ',-, t,.J~) 1)'< ,.) \....-...... j_ ,,' •.•.c.v • 'oo' " ..•••..... l.' ..' f::'l .' .••. v., \ ..' ,.' j t l...• y.l ••.••••.•.. •••.•. '-.' ,.1>", '- .' •• '''-..' ..•...•. " l.,.,,, .~.J •••.1 l.t)

(',IlI" J,.' ,1";.,,, ,,1 C'{')""''-''C\(~O' "11'J'"", O"'l'"¡P''j''' '¡Ch';"'}'l""[ ",'t '1"1"<1;"';]' ,,'l' 'l,[,.),l11<'~l';)'Id\.! \....l.l..(.~_,Vl~el.. '_IUJ .•.,o.u 1 .. ,e ;:.,u...<... ....11. ((. < •. L~.,l\._, (•... \l. (\. '-1-.....1.1.1 !o.- ...• \...ld.UV ..•.

r os n~,..",111('jO(' ~""la'S ('O'11H"1'~)r¡""'s.' l"'"Yr 1~n 'l¡¡~("'-""In'rcs rlll""'.'--+e ]'1 f~:'''~l'~.(;1p .•~(')r] '(J'" tonO"::''''Y ~"-~'.'-f'\"" ele-'-"" j:-,JulhO/. u J.( ••...".j.'.,"_'-" t'(,' tL',:> I,)llcd" ... '",-,-e.dl ,é .U.L •.•.""J". 1" [-' ,j ,,1.1el,,:-',
p in. 'l'''¡ r.", ""1];01',1"1'> ll'()1"¡.>l'OS ;'1f'"l'''''P:<; y ~Ol;i "]"1'OS el,) '.:8"',' ,'.'ln.,tic,] '.)7 mOl')a-1l10'lJa, han; ,:C:j ,5 "le S;~n1-" (... '-,.L J., . .lL:..'),,,.,IJC~, .J .t. •••••••'- ..~ •• ? J!...,j ,.1.1........ ~)~l,},_(.-l ~ _ .•. , \. "- ~

Jacinto y sombreros en ir:lea y caña flecha,

Los visitantes durante la feria Tvfanofacto '1,005 se inclinaron a (omprar pn'ductos pequeños,
''''1 .. l' ~ 11' , 1 . .. TlaC] es n,e:; cargar, C011 u1sei1os . amatlvos pero noveG(j~;as y e~x:cusIVOS, POC~) personales, ,,-,os

, '" 1 " 1 1 1prCGuctos grano es, vomnmlOSos, y por cnüc COSt050~;,no tUVJcron aC;)gIc a en ,os compra!:,ores,

Por tlO ¡Y'ber t"'rnr'('r',da de v",r"lcir'lW5 d1lr'1nte y "o"tni('r a la feria f)rnc1,'Oos como los~ .{.-\- \.',-..' /.J (,..t.~. ~ J (¡.,~,\ '-' \...• ,..I~ ,. ~. .}! e) '. J, ,~...J. " .t-'J.,,~.~, •..- •.., " , ~

"o"Ylbrc"'o" e'J' ¡'y"'r," 'Y c":>i"la .q'Oo"]1a '/ léls '¡F"11''''a''.''1 'u";"rr)t' Do] 1}:",,1 (l" H'C"ltas "''''',-'''1''1('1(', r",)1;) .lJ_ -.1. ij J (\. .•.10. '(l. •.~ 1..:\.-'v ) /".' _JU.l .. t~_~..!(oJ.IJ..'\.. l. V.l.v\. ..lc; .J'./r.:;l 1" v\,;.".~, .•. C0F ••....'" ...._ \....

r(;la,~ión a su gran nivel de admiración y aceptación,

En próxüm¡s cv~ntos feriales se debe evitar la exhibición de productos a 111. altura del piso, pues
se comprobó que pa~an eh-;sapercibidos para la gran mayoría de Jos visitantes. Como son los
cojines los productos que gerhTalmentc se exhiben ell' el piso, se recomienda dü;eüar mobiliar:o
especial pura estos o exhibirlos sobre los muebles artesanrr]es en venta.

A;;a]jz!:lfJdo los dos eventos feriales de puede observar que la participación de artesanos
certificados de Cadenas Productivas paso del 5'1% al 79%, en la feria de Expoal1csaní(Js 2004
con relación a Manofacto 2005

.._.__._--------------------_._._-------------------
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