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Capacitación en Profundización en Diseño para la Artesanía. 

Esta fase se realizó en las instalaciones de la Cámara de Comercio utilizando el auditorio 
y un aula que la Cámara destinó para tal fin. Se tuvo material de apoyo gráfico de 
propiedad de Artesanías de Colombia, el cual fue de gran utilidad y que fue entregado 
impreso a cada beneficiaria al final de la actividad a manera de cartilla. 

Se les habló a los beneficiarios acerca de los diferentes aspectos que pueden incidir en el 
planteamiento conceptual  para el posterior desarrollo de un producto. 

Entre los temas que se trataron se incluyeron: 

a. Diferenciación entre manualidad y artesanía:
Su importancia radica en que permitió a los beneficiarios darse cuenta del valor de
la producción  que están desarrollando, así como de las diferencias notorias que
existen entre una y otra no, solo a nivel de materia prima, sino a nivel cultural.

b. Tendencias:
Se explicó que son y cómo aprovecharlas para hacer un producto más exitoso.

c. Líneas de producto:
Se explicó en qué consisten, cómo pueden estar conformadas y se explicaron las
ventajas que dan frente a un posible consumidor.

d. Teoría de color:
Si bien varias beneficiarias habían recibido los talleres dictados por las asesoras,
fue importante ya que muchos no tenían nociones del cómo se conformaban los
colores. Este tema se fortaleció con un taller en el cual se elaboraron unas
pulseras de cada color primario y secundario con la finalidad de que mediante el
juego se permeabilizara de manera más fácil la teoría; se agruparon primero  los
colores primarios, y luego cada persona buscó su color contraste, por medio de las
pulseras, seguido de la combinación de colores para que sepan de donde sale
cada uno.
Con esta actividad se denotó la importancia de la práctica, pues cuando se expuso
la parte de teoría en diapositivas todo parecía estar claro, y el resultado práctico
demostró lo contrario.

Fotografía: Omar Darío Martínez 
Profundización en Diseño para la artesanía. 
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Al final de esta fase se efectuó un ejercicio práctico individual y luego colectivo en donde 
se efectuó la aplicación de la matriz de diseño, en donde los beneficiarios pueden de una 
manera simplificada desarrollar propuestas formales de diseño, tomando referentes 
naturales, arquitectónicos y musicales; se trató el tema de la simplificación y abstracción 
como una fortaleza para dar identidad a los productos que desarrollaremos.  

En la matriz se pidió a cada grupo conformado que expusieran los trabajos desarrollados, 
el resultado fue muy interesante ya que se vio la capacidad creativa de los beneficiarios 
en el desarrollo de posibles nuevas propuestas de diseño. 

Cabe anotar que en esta fase del proceso la asistencia no fue la mayor, debido a factores 
como: temporada de lluvia, deserción por consecución de trabajo, falta de dinero para 
desplazarse de algunos beneficiarios y finalmente deserción por incompatibilidades de 
carácter entre los socios y miembros de los grupos conformados.  

Cumplieron con la intensidad de la capacitación un total de 47 beneficiarios que firmaron 
las respectivas evaluaciones del proceso, y se efectuó la entrega de las respectivas 
cartillas con el resumen de la capacitación. 

Fotografía: Omar Darío Martínez 
Profundización en Diseño para la artesanía  
entrega De cartillas. 
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Se utilizaron las presentaciones pedagógicas de Artesanías de Colombia, así: 

 Análisis del consumidor

 Conceptos de tendencias

 Teoría del color

 Casos exitosos: Guacamayas y Tibaná.

 Conceptos para la conceptualización

 Diseño y desarrollo de la conceptualización

 Combinación de materiales

 Comunicación en el producto

 Acabados y terminados

 Decoración 2010

 Funciones de un producto

 Taller de creatividad

 Accesorios 2010 2011

 Matriz de Diseño

 Referentes de diseño 2010

 Caso de producto y marca Puma
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