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¿QUÉ BUSCAMOS?

• Dotar al sector artesanal de las herramientas 
legales en PI.

• Implementar el uso de marcas colectivas, de 
certificación y denominaciones de origen. 

• Fortalecer la innovación y comercialización de 
las artesanías emblemáticas para su 
posicionamiento en el mercado nacional e 
internacional



¿CÓMO HEMOS 
TRABAJADO?



LOGROS
9 0  CO M U NIDAD ES  AT E ND IDA S

• Adquirir conocimiento sobre los derechos de  
propiedad intelectual  y su potencial aplicado a la 
artesanía. 

• Contar con herramientas  legales que fortalecen  
sus ventajas competitivas ante el mercado. 

• Participar con sus productos en eventos  
académicos  y feriales para posicionamiento y 
comercialización. 



DENOMINACIONES DE ORIGEN (15)  - ARTESANALES (12)

Tejeduría Zenú Sombrero de Sandoná

Sombrero AguadeñoSombrero de Suaza

Tejeduría Wayuú Cerámica Negra de 
La Chamba 

Cerámica Ráquira Cestería de 
Guacamayas

Cerámica del 
Carmen de Víboral

Mopa Mopa
Barniz de Pasto

Chiva de Pitalito

Tejeduría San Jacinto 



Declaración: Resolución 30000 de 19 junio de 2009



Declaración: Resolución 66272 del 29 de noviembre de 2010



Declaración: Resolución 71098 de 07 de diciembre de 2011



Declaración: Resolución 71097 de 07 de diciembre de 2011. 



Declaración: Resolución 71097 de 07 de diciembre de 2011. 



Declaración: Resolución 71791 de 12 de diciembre de 2011



Declaración: Resolución 69302 de 30 de noviembre de 2011. 



Declaración: Resolución 69304 de 30 de noviembre de 2011.



Declaración: Resolución 70002 de 30 de noviembre de 2011



Declaración: Resolución 29488 de 1 de junio de 2015



Declaración: Resolución 23889 de 08 de mayo de 2017



Declaración: Resolución No. 72993 del 11 de dic 2019 



Denominaciones de origen  Colombianas

Q U E S O  PA I PA  B I Z C O C H O  D E  
A C H I R A

B O C A D I L L O  V E L E Ñ O

A P OYO  A  T R E S ( 3 )  D E N O M I N A C I O N ES  D E  O R I G E N  
B O C A D O  T Í P I C O  - D U L C E R Í A  



Queso Paipa 
Ubicación: Paipa y Sotaquirá

Declaración: Resolución 70802 de 06 de diciembre de 2011

Ruta Turística Queso Paipa  



Denominaciones de origen  Colombianas

CHOLUPA DEL HUILA

Declaración: Resolución 
76532 de 4 de noviembre 
de 2016

Declaración: Resolución 
68463 de 30 de noviembre 
de 2011

Declaración: Resolución 43536 de 21 
diciembre de 2007

ARROZ DE LA MESETA 
DE IBAGUÉ 

QUESO CAQUETÁ 

OTRAS DENOMINACIONES DE ORIGEN



Denominaciones de origen  Colombianas

OTRAS DENOMINACIONES DE ORIGEN

Declaración: Resolución 
53956 de 30 de septiembre 
de 2011

Declaración: Resolución 
12076 de 29 de febrero de 
2012

Declaración: Resolución 
12071 del 29 de febrero de 
2012

ROSA DE COLOMBIACLAVEL DE COLOMBIA CRISANTEMO DE COLOMBIA 



Denominaciones de origen  Colombianas

OTRAS DENOMINACIONES DE ORIGEN

CAFÉ DE COLOMBIA

C A F É S  R E G I O N A L E S :

• To l i m a
• S a n t a n d e r  
• N a r i ñ o
• C a u c a
• S i e r r a  N e v a d a  
• H u i l a  



Denominaciones de origen  Colombianas

OTRAS DENOMINACIONES DE ORIGEN

CANGREJO  NEGRO DE PROVIDENCIA



DENO MINACIONES DE  
O RI GEN
BENEFICIOS

• Los artesanos con  DO ostentan una ventaja significativa 
en términos de competencia frente a otros productos. 
Toda vez que el consumidor va a tener la plena seguridad 
de que el producto posee unas cualidades particulares y 
especiales.

• •Al utilizar el sello  DO en sus productos, los artesanos 
estarían protegidos legalmente contra usos no autorizados 
de terceros. 

• Mantienen una calidad constante durante todas las etapas 
de producción y elaboración, las cuales están consignadas 
en su reglamento de uso. 

• Las artesanías con  DO adquieren reconocimiento a nivel 
global y valor agregado por su producto de origen y 
exclusividad.



DEN O MINACIONES DE  
O RI GEN

BENEFICIOS
• Permite acceder a mercados internacionales gracias a la 

garantía de originalidad a través de la identificación de cada 
producto con el sello denominación de origen. 

• A través de la denominación de origen se conservan los 
métodos tradicionales de elaboración. 

• Brinda seguridad al consumidor al saber que cumple con las 
normas y estándares de calidad. 

• Las denominaciones de origen permiten fortalecer sectores 
como el turismo, las exportaciones y la competitividad en el 
mercado de las regiones productoras (marketing territorial). 

• Las Denominaciones de Origen constituyen un derecho 
colectivo declarado en favor de los beneficiarios, de manera 
que su utilización favorece directamente a las comunidades, 
aportando a su desarrollo social y económico.



I MPACTO DE LAS  DO  EN 
CO LO MBIA
SOCIALES
• La construcción de relaciones de confianza y solidaridad entre los 

actores de la cadena de valor. 
• Búsqueda de la participación o poder de negociación de actores más 

vulnerables: mujeres, adultos mayores( maestros), entre otros. 
• Cooperación: Nuevas alianzas productiva entre 

actores/eslabones/gremios. 
• Formación e investigación: Inclusión en las mallas curriculares de los 

colegios o formación técnica y tecnológica local. 
• Relevo generacional: Vinculación de jóvenes al proceso. 
• Adopción de sistemas de gestión en seguridad y salud en el trabajo. 

CULTURALES
• Valoración del producto: Mayor sentido de pertenencia, identificación 

con el producto, creación de actividades como como concursos, rutas, 
etc. 

• Vinculación con fiestas, ferias, música, danza, etc. 
• Recuperación de saberes y transmisión 
• Hábito de consumo en la comunidad local. 
• Reconocimiento de los roles de cada uno de los miembros de la 

cadena de valor. 



I MPACTO DE LAS  DO  EN 
CO LO MBIA
ECONOMICOS
• Se busca que el consumidor este le dé mayor valor al producto a 

través del posicionamiento en el mercado. El sello de DO transmite 
un mensaje sobre la CALIDAD – CARACTERÍSTICAS del producto 
vinculado a un territorio. 

• Reducción de costos/ Aumento de ingresos- ventas. 
• Búsqueda de acceder a nuevos mercados. 
• Empleabilidad y emprendimiento formal. 
• Vinculación de la cadena de valor con otros productos y sectores 

como el turismo, etc. 
• Distribución del valor: Comercio justo. 

AMBIENTALES 
• Se busca la protección a la materia prima a través de la 

conservación de las condiciones y creando conciencia sobre la 
importancia del producto en la zona. 

• La reducción, reutilización y reciclaje de los subproductos y 
residuos derivados del proceso productivo.

• La producción y renovación local de insumos. 



GUÍ A   DE  EVALUACIÓN  DE  
CO NDICI ONES E  I MPACTO S 
DE LAS  DO

Herramienta que mide 
Impactos del proceso 
de las DO:  
• Social
• Cultural 
• Económica 
• Ambiental  



6 2  A U T O R I Z A C I O N E S  D E  U S O  D E L  S E L L O  D O
A R T E S A N A L E S  A  O R G A N I Z A C I O N E S   Y  A R T E S A N O S



PRO MOCIÓN AVANCES DO



Experiencias  y apoyos Internacionales

2009. 
• Asesoría de Cooperación Internacional Horizontal con 

Paraguay y Brasil.  (Visita Expoartesanías) 

2010. 
• Visita Cooperación Internacional Horizontal ITC 

(International Trade Center)
• Visita de asesor internacional comercialización y mercadeo 

con base en signos distintivos. (UE. Mincomercio).  

2011
• Asesoría experto Internacional MCIT. 
• Seminario Internacional Dic-11/12. 

2013-2018
OVOP (JICA) 
COLIPRI – IPI ( Suiza) 

Participación del proyecto con stand en 
• Expoartesanías, 2008-2018. 
• Expoartesano,  Medellín  2009-2018. 



CO N VENIO  
L I CENCIAMIENTO MARCA 
PAÍ S  (POT ENCIADORES)



C ERÁMICA DE  RÁQUIRA “ T URÍ ST ICA ART ESANAL  PARA V I S ITAR”



C ERÁMICA DE  C ARMEN DE V I B O RAL

M U S E O  D E  L A  
L O Z A

F I E S TA S  
L O C A L E S

C A L L E  D E  L A  C E R Á M I C A  Y L A  A R C I L L A



C ASOS DE  EST UDIO
SO MBRERO DE SUAZA



C ASOS DE  EST UDIO
T EJEDURÍA DE  
SAN  JAC I NTO www.tejeduriadesanjacinto.com



C ASOS DE  EST UDIO
SO MBRERO AGUADEÑO



C ASOS DE  EST UDIO
SO MBRERO AGUADEÑO
CO MERCI O JUSTO

http://sombrerosdeaguadas.blogspot.com.co/p/testimonios-de-tradicion.html



Fenarwayuú www.fedeartesanoswayuu.co

http://www.fedeartesanoswayuu.co/


CASOS DE OBSERVANCIA .
T EJEDURÍA ZENÚ



Casos de Observancia:  “Tejeduría Zenú”



CASOS DE OBSERVANCIA .
T EJEDURÍA ZENÚ

Copias NO autorizadas en plástico  del Sombrero 
Vueltiao

SIC ordenó de manera preventiva la suspensión 
inmediata de la producción, comercialización o 
venta de todo sombrero que imite, aparente ser o 
representar, se asemeje o evoque al sombrero que 
identifica la denominación de origen “Tejeduría 
Zenú”. Res .439 de 2013

Cacique Mayor  Regional del Pueblo Zenú… 
..Allanamientos  e incautación materias primas y 
sombreros chinos ..



SO MBRERO “ VUELT IAO”

P I E Z A  P U B L I C I T A R I A  E X P L I C A T I V A  S O B R E  
L A S  C A L I D A D E S  D E L  S O M B R E R O  V U E L T I A O  

O R I G I N A L  

G U I N N E S S  
R E C O R D - 2 0 0 9   



CASOS DE OBSERVANCIA .
T EJEDURÍA WAYÚU



No se deja editar



PROTECCIÓN LEGAL:  CASOS



PROT ECCIÓN LEGAL

Decisión Andina 486 Artículo 136.- No podrán registrarse 
como marcas aquellos signos cuyo uso en el comercio 
afectara indebidamente un derecho de tercero, en particular 
cuando:... 

g) consistan en el nombre de las comunidades indígenas, 
afroamericanas o locales, o las denominaciones, las 
palabras, letras, caracteres o signos utilizados para distinguir 
sus productos, servicios o la forma de procesarlos, o que 
constituyan la expresión de su cultura o práctica, salvo que la 
solicitud sea presentada por la propia comunidad o con su 
consentimiento expreso; y..

https://www.ipo.gov.uk/tmcase/Results/4/EU012027603 
 

 

Case details for trade mark EU012027603 
New SearchGlossary of termsPrint Friendly View 
Trade mark 

Trade mark 
WAYUU 

Status 
Registered 

Relevant dates 

Filing date 
31 July 2013 

Date of entry in register 
13 December 2014 

Renewal date 
31 July 2023 

List of goods and services 

Class 18 
Handbags of textile, trunks and travelling bags and wheeled travelling bags; Umbrella covers, 
umbrellas, parasols and walking sticks; Handbags and travel handbags, wallets, card holders, 
briefcases, purses, cosmetic kits, luggage, backpacks, key cases and key rings, suit carriers, hat 
boxes of leather and leatherware included in this class. 

Class 25 
Clothing, footwear, headgear and belts (clothing); Ready-made clothing, scarves, bandanas 
(neckerchiefs), rainwear, underwear for men, women and children, swimming costumes and 
footwear for men and women, swimming caps, ear muffs, tracksuits, lingerie and corsetry, neckties. 

Class 35 
Retailing of clothing and accessories therefor, handbags of textile, footwear, goods of leather and 
accessories, and jewellery, including via global computer networks, import-export of clothing and 
accessories therefor, handbags of textile, footwear, goods of leather, jewellery and accessories, 
presentation of goods on communications media of all kinds, for retail purposes, sales promotion for 
others, modelling for advertising or sales promotion, business representations and sole agencies, 
advertising. 

Name and Address details 

Holder's name 
INGENIERIA ESFI, S.L. 
C/ Segre, 20-Ofc. 3, MADRID, Spain, 28002 

Representative 
AMESMARC PATENTES Y MARCAS, S.L.U. 
C/ Hermosilla, 130-1º Ext. Izda., Madrid, Spain, 28028 

Publication details 

First advert 
Journal : 2013/157 Date of publication : 21 August 2013 

 

Inglaterra
Marca “Wayuu” 
Clase 18 : Bolsos cuero 
Clase 26:Encajes , bordados, cintas  
y cordones.
Clase 36: Venta al por menor de 
prendas de vestir y sus accesorios, 
bolsos de textil, calzado, artículos de 
cuero y accesorios y joyas, etc. 
Desde 31-07-13
Hasta 31-07-23
Titular: Ingeniería ESFI S.L. 
Madrid- España 

Marca de producto, Clase Int. 
31. Frutas secas y semillas 
Titulo de registro N°. 4117-
2014. 
Titular : Diego Ospina. 

www.wayu.com.ec

http://www.wayu.com.ec/


62 MARCAS COLEC TIVAS

• L a  C h a m b a  

• F i l i g r a n a  d e  M o m p o x

• W e r r e g u e W o u n a a n

• M o c h i l a  A r a h u a c a  

• C a r r i e l e s  d e  J e r i c o

• P a l o  d e  S a n g r e

2 MARCAS  DE  C ERT IF ICACIÓN

• R u t a  A r t e s a n a l  d e l  C a r n a v a l  
( B a r r a n q u i l l a ,  A t l á n t i c o )

• Ta m o  d e  P a s t o  ( N a r i ñ o )



Res.             58805 /11
Titular :       ADOM  ( Asociación   de 

Orfebres  Momposinos) 

Clase            14 Niza ( Joyería) 

Filigrana de 
Mompox

Marcas  Colectivas Artesanales



www.fiquecuriti.com

Fique de Curití: Marca Colectiva 

http://www.fiquecuriti.com/


Visita a los corrales de 
ovejas para  conocer el

esquilado, 
escarminado, hilado, 

urdido y tejido de
la lana de oveja.

«Ruana de Nobsa- Boyacá»



Ruta Turística del Carriel 

Carriel Jericoano



Res.                       84356  /16

Titular :                ASOCIACIÓN INDÍGENA DE 

MUJERES ARTESANAS

Clasificación        24 Niza ( Tejidos) 

Asoimola



Posible protección  de 
marca colectiva 
binacional… ? 



OTROS MECANISMOS DE
CO N TROL Y T RAZABI L IDAD

CERTIFICADOS SELLO DE CALIDAD “HECHO A 
MANO” OTORGADOS 

E N  U N  TOTA L  D E  

+ DE 1670 

23 departamentos



T URI SMO Y  ART ESANÍA
MAPAS T URÍ ST ICOS 
ART ESANALES  PUEB LOS 
PAT RIMONIO Y  
DENO MINACIÓN DE O RI GEN

http://www.pueblospatrimoniodecolombia.travel



AVANCES OCTUBRE - 2020

RUTAS TURÍSTICAS

•La Guajira: Riohacha, Uribia y Manaur

•Bolívar: Santa Cruz de Mompox

•Atlántico: Usiacurí y Galapa

•Santander: Curití, San Gil y Barichara

•Antioquia: Jericó

•Caldas: Aguadas

•Boyacá: Villa de Leyva y Ráquira

•Cundinamarca: Sutatausa, Cucunubá y Fúquene

•Bogotá D.C.

•Nariño: Pasto y Sandoná

•Putumayo: Sibundoy, Santiago, Colón y San Francisco

•Amazonas: Leticia y Puerto Nariño

12

TALLERES ARTESANALES VINCULADOS 86
FASE 1: Diseño - Modelo de negocio - Estrategia de mercadeo

FASE 2: Desarrollo tecnológico – Carga de contenidos

FASE 3: Lanzamiento – Promoción de destinos – Nuevas rutas –

Fortalecimiento.

MAPA TURÍSTICO COLOMBIA ARTESANAL



PRO MOCIÓN Y  V I S IB I L IZACIÓN D O  
STA NDS CO NV EN IO S I C  - A RT ESANÍA S - D EN O MINACIONES D E  O RI G EN

2 0 1 5 2 0 1 6 - 2 0 1 7

E S T R A T E G I A  “ T U R I S M O  Y  A R T E S A N Í A S  D E  O R I G E N ”  A P O Y O  V I C E T U R I S M O  - F O N T U R  

2 0 1 8 - 2 0 1 9



• Reconocimiento de la importancia del tema de
Propiedad Intelectual aplicado a las artesanías por parte
de los productores, turistas y compradores.

• Avances en el trabajo integrado a nivel institucional:
Artesanías de Colombia, Oficina Propiedad Intelectual
(SIC), Procolombia, Viceturismo, Ministerio de Cultura,
etc.

• Necesidad de apropiación del tema por las autoridades
locales.

• Oportunidad “Economía Naranja” nuevo Plan de
Gobierno 2019-2022.

LEC C IONES APRENDIDAS



PASO S A  SEGUI R

• Visibilización, Promoción y Protección legal de 

los signos registrados y en trámite

• Marketing Territorial  

• Asociatividad.

• Apoyos internacionales de COLIPRI- OVOP (JICA) 

• Guia de condiciones e Impactos DO 

• Dominios en Internet 

• Oportunidad: Modificacion Decisión Andina ( Indicaciones
Geográficas- IG/Especialidades Tradicionales Garantizadas
–ETG



“PIENSA BONITO,
HABLA BONITO,
TEJE BONITO…”

Hugo Jamioy, etnia Kamëntsá 

Mayor información:

Alexander Parra

Carrera 2 No. 18 a 58
Teléfono: 2861766 Ext 1021

Bogotá D.C.
aparra@artesaniasdecolombia.com.co


