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Nombre del proyecto
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Beneficiarios
Proyectados 160

Beneficiarios 160
Atendidos en
septiembre

Unidades
Productivas 160
atendidas en
septiembre

Cumbal, Guachucal, Pupiales, Ipiales, Carlosama y Aldana
Imagenes tomadas de Google maps.
Artesanias de Colombia S.A.

Localizacion y beneficiarios
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1. Julio 16- 21— Septiembre 2 Induccion y planeacion de actividades las actividades
se iniciaron en tiempo completo de 8am a 12m y de 2pm a 6pm. Se reunid con los
asesores del componente humano y de disefo, asi como también con el coordinador
del Laboratorio para determinar el avance del proyecto y compartir informacion para
segun esto adecuar la metodologia de las asesorias.

2. Julio 23 — 28 Convocatoria y presentacion de la tematica las actividades se
iniciaron en tiempo completo de 8am a 12m y de 2pm a 6pm. se convoco a las
beneficiarias, se les presentd los temas que se abordaron en la asesoria y se
establecio los respectivos horarios con los 6 municipios.

3. Julio 30 — Agosto 4 Taller de identidad e imagen las actividades se iniciaron en
tiempo completo de 8am a 12m y de 2pm a 6pm. Se empezd con los conceptos
basicos como identidad, imagen, comunicacion, funciones de la marca, nombre. Se
desarrollo una encuesta y un ejercicio para definir nombre de la red productiva.

4, Agosto 6 — 11 Taller Importancia de la marca las actividades se iniciaron en tiempo
completo de 8am a 12m y de 2pm a 6pm. En este taller se mostro la importancia
segun el publico, la sociedad, la competencia y segun el punto de vista legal. Se
mostro videos alusivos a los temas.

5. Agosto 13 — 18 Taller de tipos de marca las actividades se iniciaron en tiempo
completo de 8am a 12m y de 2pm a 6pm. Se presento los diversos tipos de
representaciones de una marca y se desarrolld6 un ejercicio aplicado a la red
productiva.

Actividades desarrolladas
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6. Agosto 20 — 25 Definicion de elementos de la identidad visual. las actividades se
iniciaron en tiempo completo de 8am a 12m y de 2pm a 6pm. En este punto se hace
un analisis de resultados de los talleres anteriores, se socializa con las beneficiarias
y se define por votacion los elementos verbales y simbdlicos de la marca.

7. Agosto 27 — Septiembre 1 Paletas cromaticas, teoria del color las actividades se
iniciaron en tiempo completo de 8am a 12m y de 2pm a 6pm. Se presenta unas
diapositivas mostrando ejemplos e imagenes explicando la teoria del color y
exhibiendo aplicaciones corporativas y productos artesanales

8. Septiembre 3 - 8 Diseio de manual de identidad y piezas publicitarias las
actividades se iniciaron en tiempo completo de 8am a 12m y de 2pm a 6pm. Se
desarrollo las reglas constructivas, de uso y comunicacion de la identidad visual.
Ademas se realizaron aplicaciones y piezas publicitarias detallando su
implementacion, contenido comunicacional y técnico, teniendo en cuenta el mercado.

9. Septiembre 10 - 15 Socializacion, correccidn y produccion. las actividades se
iniciaron en tiempo completo de 8am a 12m y de 2pm a 6pm. Se socializé con las
beneficiarias, para que den sus opiniones y sugerencias frente a los resultados de los
talleres y asesorias. Se realizaron respectivas cotizaciones; se corrigio, complementé
y se adecuo todos los disefios para su produccion.

Actividades desarrolladas
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Presentacion de Asesorias / Tematica
Cabildos, espacios facilitados o locales de cada Municipio beneficiario
Artesanias de Colombia S.A

Actividad desarrollada
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Encuestas
Cabildos, espacios facilitados o locales de cada Municipio beneficiario
Artesanias de Colombia S.A

Actividad desarrollada
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Artesanios

Tipos de nombres para una marca: Descriptivos, Toponimicos, Siglas o Abreviaciones, Simbélicos, Patronimicos, Mezclas

Presentaciones en diapositivas
Cabildos, espacios facilitados o locales de cada Municipio beneficiario

Artesanias de Colombia S.A

Actividad desarrollada
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Ejercicios de Tipos de marca
Cabildos, espacios facilitados o locales de cada Municipio beneficiario
Artesanias de Colombia S.A

Actividad desarrollada
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Socializacion de Manual de Identidad
Cabildos, espacios facilitados o locales de cada Municipio beneficiario
Artesanias de Colombia S.A

Actividad desarrollada
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Metodologia - Talleres de identidad e imagen empresarial

Se utilizé presentaciones en diapositivas, videos alusivos a la tematica que se
dividio en 6 temas y una charla tedrica con algunos ejercicios practicos, los
cuales se socializaban y se concluian con votaciones con cada municipio
beneficiario.

Para el desarrollo de los ejercicios se utilizo formatos basados en los
establecidos para otros talleres de disefo y se tuvo en cuenta los conceptos
previamente aprendidos por las beneficiarias en el componente de disefio.

Como conclusion de esta etapa se presenta unas cartillas con la informacion vista

dentro de estos talleres y como producto el manual de identidad e imagen de la
red productiva de los 6 municipios.

Descripcion
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Metodologia - Recoleccion de la informacion
Para esta metodologia se utilizd una encuesta, acompanada de una entrevista
conversacional para obtener la informacion necesaria para el desarrollo de la
identidad empresarial y su comportamiento con otros artesanos y con el cliente.

También se realizé un ejercicio relacionado con los referentes y definir su
simbologia.

Descripcion
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Metodologia - Desarrollo de Manual de identidad e imagen y piezas
publicitarias

Para etapa se utilizo la metodologia de analisis de la informacion obtenida en las
etapas previas, se socializo y concreto puntos importantes y caracteristicas que
las beneficiarias querian destacar y en general la imagen que querian lograr a
traves de la proyeccion de su identidad al mercado.

Se realiz6 los elementos visuales de la identidad visual, se deficidon los canales

de comunicacion y se desarrollo aplicaciones corporativas, exhibicion comercial,
con sus respectivas reglas de uso y construccion

Descripcion
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