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ARTESANIAS DE COLOMBIA EN LAS REGIONES

LABORATORIO DE INNOVACION Y DISENO DE BOLIVAR

Cartagena de Indias, agosto de 2020




Estrategia
“De Bolivar a tu Casa

Artesano Estamos Contigo”
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Gestion

= En el marco de la gestion que realiza el Laboratorio de
Innovacion y disefio de Bolivar, se llevaron a cabo
varias reuniones con entidades territoriales con el fin
de realizar alianzas interinstitucionales:

= Reunién con el director del Instituto de Cultura y
Turismo de Bolivar ICULTUR.

= Reunidén de presentacion de la mision, portafolio de
productos de AdC y resultados del Laboratorio en
afios anteriores; en la cual participd la Gerente
General, la Subgerente de Desarrollo, y el equipo
regional, junto con la primera dama del departamento,
la secretaria de la Mujer de la Gobernacion de Bolivar,
la Camara de Comercio de Cartagena, el Instituto de
Patrimonio y Cultura de Cartagena IPCC, y el
Observatorio de Patrimonio y Cultura de la
Universidad de Cartagena.
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#ArtesanoEstamosContigo 1! P | = |cultur lanzo6 la campafia De Mompox a tu Casa, una

estrategia comercial con un catalogo de Joyeria en
filigrana Momposina como un piloto para el
departamento.

» Se formaliza alianza con Icultur - AdC y se unen las
Estrategias De Mompox a tu Casa y Artesano
Estamos Contigo, asi nace “De Bolivar a tu Casa —
Artesano Estamos Contigo”.

= Se realiza el lanzamiento del catalogo del Laboratorio
Bolivar y APV y el catadlogo de joyeria dando inicio a
una campafa por redes sociales de Icultur, AdC y 4
entidades aliadas.

= |cultur especialmente resalta esta vez el oficio de la
tejeduria en telar vertical y crea la campana de

ootar @ | A on tolpuertgel, - promocion de las hamacas de San Jacinto.
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Trabajo en madera
Canahuate, teca, mora
Turbaco, Bolivar

Gestion

= Los aliados: Icultur, Camara de Comercio de
Cartagena, Observatorio de Patrimoinio y Cultura de la
Universidad de Cartagena, apoyan con la difusion del
catdlogo por medio de sus redes sociales e Icultur
subid los catalogos a su pagina web.

= En el catdlogo LAB — APV participan 15 Unidades
Productivas que representan 264 artesanos del
departamento.

= En el catalogo de joyeria participan 19 Unidades
Productivas que representan 141 artesanos del

e departamento.
[ 4
DeBo l’ va r = CATALOGO APV — LABORATORIO
758 VENTAS A 30 DE JULIO $20 903 000
'a tu casa
#ArtesanoEstamosContigo = CATALOGO ‘JOYERI’A

VENTAS A 11 DE AGOSTO $3 827 000
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DEBOI’ var Acompanamiento

a tu casa

#ArtesanoEstamosContigo

= Se realizO reunion virtual con los artesanos para
informarles sobre el lanzamiento del catalogo y la
necesidad de estar atentos a su celular para recibir
llamadas de posibles clientes.

= Se mantiene contacto con directivas y con los equipos
de cada entidad aliada particularmente con Icultur
para la realizacion del lanzamiento del catalogo.

= Se mantiene contacto con los artesanos para conocer
como van las ventas.

= Articulacion completa con todo el equipo del
Laboratorio.

Trapajo en madera = Bolivar . 19
Canahuate, teca, mora aesamas &= PVIPAEVO icultyg
Turbaco, Bolivar

BOLIVAR
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Diseno

Junto con la lider de disefio regional se ldentifico
llamaca Ancestros ) e, BB a los artesanos con productos de excelente
Azul / Naranja /Ensambles c - ; z .

calidad, fotografias y fichas téecnicas de
productos.

Contacto: 314223328

Contacto: 3° 1 4307961

Disefio del catalogo de productos como
herramienta de visibilizacion de la labor
artesanal del departamento.
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Articulacion de disefio de catadlogos con los
programas de artesanias de Colombia presentes
en el departamento como Joyeria y APV .

Catalogo de Productlos Gontenedores
Doble pared

Bolivar

Individuales
Doble Cara 6 Unidades

Oficios Artesanales tradicionales del departamento.
- Trabajo en Madera, Ensamble y Torno

- Tejeduria en Telar Vertical

- Tejeduria, Trenzado y Costura

- Lutheria

- Trabajos en Coco y Cacho
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#ArtesanoEstamosContigo

“Bolivar

a tu casa

LANZAMIENTO

El Instituto de Cultura y Turismo de Bolivar Icultur
y Artesanias de Colombia, tienen el gusto invitarlo
a participar en el lanzamiento del catdlogo de
productos del departamento.

JUEVES
JUNIO 18 de 2020
10:00 AM

Conéctate via

STREAMING

fcultur Bolivar

Disefno

Ideacion de la estrategia publicitaria en articulacion
con creativos de Icultur, en el cual se disenaron piezas
graficas con fotografias de los productos.

Apoyo en la difusion de los catalogos en portales web
de las entidades articuladoras.

Apoyo en el lanzamiento de la estrategia en
articulacion con el equipo del laboratorio y las
entidades aliadas.

Envio de las piezas publicitarias a entidades para
portales web y redes sociales de los actores de la
estrategia.
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Disefno

= Se elaboro un video institucional para el lanzamiento
del catalogo. Para la elaboracion del video, se cont6
con el apoyo del equipo regional de AdC y de
profesionales de la empresa.

= Se destaca que los mismos artesanos fueron quienes
realizaron la toma de los videos, lo cual también es un
apoyo para reforzar los contenidos que estan
recibiendo los artesanos en toma de fotografias y
elaboracion de videos.

= También desde el programa APV se facilitaron varios
videos, los cuales editaron incluyendo los logos de las
entidades participantes en la estrategia.

=lE
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Comercial

Identificacion de los artesanos de acuerdo a los
programas que tiene Artesanias de Colombia
Laboratorio de Bolivar- APV.

Lineamientos para el seguimiento de catalogos de la
Campafia de Bolivar a tu casa con los artesanos del
Catalogo:
v’ Crear un grupo de WhatsApp para vincular a los
artesanos del Catalogo de la Campana.

v Disefio de Formulario de Google para el registro de las
ventas que se generen de la campana.

v’ Socializacién en Redes Sociales, Comercio Electrénico y
Discurso de venta y negociacidn para los artesanos.

v' Seguimiento y Fortalecimiento en Redes Sociales,
Facebook, Instagram, Paginas Web y Catalogo de
Productos, articulado con el Equipo de Disefo.

*3 El progreso ncom @
gv,f es de todos M e artesanias
de colombia




“Bolivar

a tu casa

#ArtesanoEstamosContigo

Joyeria en filigrana
Plata 950
Mompox, Bolivar

Comercial

Seguimiento de Registro de ventas por formulario de
Google o Telefonicamente.

Elaboracion de reporte de ventas para informe de
entidades aliadas, envio semanal, al correo de enlace
Bolivar para su respectiva revision.

Diligenciamiento de formato de Ferias o eventos de
comercializacion para cierre de mes. Se envia por
correo a Equipo Comercial Central y Laboratorio Bolivar.

Impulsar la campafia a publicos objetivos ( Empresas,
tiendas artesanales, personas naturales).

REGISTROS: Formulario Google, Modelo de Reporte de
Ventas a Instituciones Aliadas - Reporte Semanal,
Formato Ferias y Eventos de Comercializacion - Reporte
Mensual.

El progreso
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.. | Debilidades

‘ » Falta de conectividad algunos artesanos por falta de
infraestructura o equipos adecuados para que le
permitiera un comercio electronico efectivo.

" ~ = Analfabetismo digital de algunos maestros artesanos.

= Falta de redes sociales de los artesanos.

f 4

1 = Dificultades para llegar a acuerdos en el uso de la

' ‘; f F /, imagen, las fotografias y las redes con los aliados, pero
\&"7/ R se llego a acuerdos para todos.
| | i | = [Falta de aprovechamiento e interés de la estrategia por
| ’ parte de los artesanos.

% , RECOMENDACION: Se deben elegir grupos formados para
el mejor uso y aprovechamiento de las estrategias y medios

B soliar, 2 ey I e enpamasas L digitales. Y hacer reuniones con ellos, explicar todo al

PiGaseac!, Boan detalle a los artesanos.
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Fortalezas

'

= Se gener60 mucho interés por parte de entidades
aliadas y se vincularon nuevos aliados.
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R » = La difusion de la estrategia articulada desde los
| ¥/ diferentes medios de comunicacion en pro de mejorar

las ventas de productos de artesanales.

= Logros en reconocimiento de los artesanos en el

v departamento.
‘4‘:)? = Algunos grupos han sabido aprovechar la estrategia
: logrando buenas ventas.

=  Acompafiamiento por parte del equipo del Laboratorio,
seguimiento por parte de la asesora comercial que
fortalecido a los artesanos.

Tejeduria en palma sara
y palma de coco
Cascajal, Bolivar

Mincomercio
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“PIENSA BONITO,
HABLA BONITO,
TEJE BONITO...”

Hugo Jamioy, etnia Kaméntsa



