Programa Unidad de Formacidn
Resultados de la convocatoria 2021

w En total, 180 personas
I aplicaron a la convocatoria

: Residenen 25 departamentos
y 78 municipios

21% de quienes aplicaron
residen en Bogota

12% de quienes aplicaron
residen en Antioquia

78% de las personas que mMujeres = Hombres

aplicaron son mujeres Entre 66 y 70 afios
Entre 61 v 65 afios

Entre 56 y 60 afios

2.2.% de las personas que Entre 51y 35 afios

aplicaron son hombres Entre 46y 30 aflos
p Entre 41 v 45 afios

Entre 36 v 40 afios

. _ Entre 31 y 35 afios
2.0% tiene menos de 30 anos, Entre 26 v 30 afios

57% tiene entre 31 y 50 anos Eatre 21y 25 aflos
. , _ Entre 18 y 20 afios
y 23% tiene mas de 50 anos

20% 15% 10% 5% 0% 5%

Etnia Vulnerabilidad
2%

[v)
38% 38% se reconoce como

® Ninguna poblacién vulnerable,

) Pueblos md‘ge“as por ser madres cabeza
M Indigena Wayuu, Muisca, de hogar, victimas de

NARP Beislies, Zgd, i la violencia y de
desplazamiento
forzado
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s EEET Se inscribieron 9 Se inscribieron 152
.P i personas en 7 personas en 53
y priorizados municipios PDET municipios priorizados

Caracteristicas de las unidades productivas

43% de las unidades
productivas estan conformadas

] No m Si
por mas de una persona 57%
Talleres artesanales
Estas unidades
colectivas son:
Unidades familiares
10% Organizaciones o asociaciones
La mayor parte de las unidades 2
productivas estan conformadas por ‘ miembros
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Principal oficio artesanal
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Joyeria
Bisuteria
Tejeduria
Otro oficio

Trabajos en tela

N

Orfebreria
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Alfareria
Carpinteria
Bisuteria indigena
Marroquineria
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46% de las personas inscritas se dedica a lajoyeria, 18% ala bisuteria,
16% a la tejeduria, 3% a trabajos en tela y 2% a la orfebreria

Participacidn en proyectos de Artesanias de Colombia

W Si

No

W Si

No

32% de las personas que
se inscribieron en la
convocatoria han
participado en proyectos
de Artesanias de
Colombia

68% de las personas
que se inscribieron
han participado en
ferias de
comercializacion de
artesanias

Afio de participacién

33%
7% 12% 9% I
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Base: 58
Tipo de feria

62%

2020

Feria local o regional [N 89 %

Expoartesanias Bl 2s%
Expoartesano B 10%

Feria internacional M 7%

Base: 123
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Debilidades

Las principales debilidades que las y los artesanos identificaron en

Publicidad

arerdd

Conocimientos

su actividad, entendidas como los factores que le ponen en Uso-tics iali ‘-
desventaja sobre la competencia, los recursos o las habilidades que Comercia IZ.aCIO!'I
le hacen falta, fueron la comercializacion de sus piezas, el acceso o Mercadeo  Materia Prima
experticia con las materias primas, y el capital para invertir en su Ferias CapitalA“e”‘t"S
negocio. Diseiio
et d Oportunidades
Turlsn'\1/f ia Pri De igual forma, se les pregunt6 por las oportunidades que identificaban
aterla, rm?? en su actividad, definidas como los factores positivos y favorables que
Comerc|al|zaa0n podrian explotar de su entorno y que podrian ayudarle a mejorar. La
b i LA fdi mayorfa de las personas manifestaron como oportunidad la
Patrimonio comercializacion asociada a la motivaciéon en busqueda de nuevos
Diseno canales, la experimentacién con nuevas materias primas, y el disefio e
innovacion como factores diferenciadores de sus piezas.
Fortalezas :
Calidad
En cuanto a las fortalezas, entendidas como las capacidades, Digeﬁ@ Herramientas
conocimientos, recursos o habilidades con las que cuentan y que hacen o Ter o
que desarrollen su actividad de manera favorable, la mayoria de las ExperlenCIa
personas manifestaron como fortaleza la experiencia en sus oficios, la 2 2
autenticidad de sus disenos, y el manejo avanzado de técnicas Tecn|ca Taller

artesanales, que conduce a piezas de alta calidad.

Capital rusio

Turismo ..

Produccién En Masa
Organtzack L J
reccP@ndemia
Identidad

“erias Comercializacion
Materia Prima_-alu

Amenazas

Las amenazas fueron definidas como los factores o situaciones del
entorno que pueden llegar a poner en riesgo el buen desarrollo de su
labor. La mayoria de las personas seflalaron como amenaza a la
pandemia asociada a la incertidumbre de sus dindmicas (restricciones
de movilidad, comercializacién presencial y afectaciones de salud), otros
factores amenazan la producciéon como la conservacion y legalizacion de
materias primas, y el capital necesario para adquirirlas.
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Necesidades

Sobre el principal problema o necesidad que quisieran
resolver al participar en esta convocatoria, la mayoria de
personas inscritas mencionaron la comercializacion de
sus piezas en relacion con las dificultades surgidas por la
pandemia, el mejoramiento de sus técnicas, y la
necesidad de innovacion para diversificar su produccion.
Las categorias de uso y acceso a las TICs son notables, y
se asocian directamente con la necesidad de promocion,
divulgacion y comercializacion de las piezas.

Participar en Proyectos is

Comeraallzar Maes

y 4 Competmvldad

Capacitacion -

Promocion
Innovar
Publicidad Paas @r
| Mejorar Calidad Fe
Exportar
Expectativas

En cuanto a las expectativas que tienen al participar en la
Unidad de Formacion, la mayoria de las personas inscritas
esperan adquirir conocimientos sobre sus oficios y
técnicas asociadas. Las siguientes categorias con mayor
relevancia se encuentran intimamente relacionadas con la
comercializacion, mediante el uso de redes sociales y
plataformas virtuales de mercadeo por medio de TICs, asi
como la participacion en ferias para el fortalecimiento de
su marca y la generacion de redes, comunidad y
contactos.

Sostenibilidad D i Se ﬁ 0

Promocién
Taller
Ferias s-Re
| Comeraallzacmn
Mejorar Calidad L A&CEiO -TICs D|VUlgaC|én
. Jecnicas
Innovacion rodmere
Actualizacion
M otivacion

Las principales motivaciones para participar son acceder a
capacitaciones en sus oficios, y en habilidades para la
comercializacion, asi como el mejoramiento de sus
emprendimientos y posicionamiento de sus marcas. La
participacién en proyectos con Artesanias de Colombia
como referente en disefio e innovacion, y la pasiéon por la
labor artesanal tomaron también alta relevancia.

Contactos
Fortalecer Marca
Innova r Materias ”ACtUallzaq()n

rimas nuevas

Disefio Ferias
° . Progr
Comercializar , . "®*° y.%rar produccion

Adquirir Conocimientos
Uso de redes sociales-TICs Registros

Herramientas Reactivacion econémica
Tecnificacion

Experiencia

Fortalecer Emprendimientos

Generar Comunidad
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