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INTRODUCCION  

 

Nombre del evento:  ReactivArtesano 

Fecha:    2 al 8 de agosto 2021 

Lugar:   Bogotá:  Mallplaza NQS | Avenida Carrera 30 # 19, Los Mártires.  
 

Esta es una muestra nacional que por primera vez se realizo simultáneamente en cuatro (4) ciudades 
del país: Bogotá, Cartagena, Barranquilla y Manizales conto con 71 artesanos beneficiarios de los 
Laboratorios de Innovación y Diseño que representan a más de 600 artesanos involucrados en la 
cadena productiva del sector. 
 
A través de la alianza con los centros comerciales MallPlaza del país, un espacio comercial de gran 
reconocimiento en cada una de las ciudades donde está presente, se busco dar visibilidad a los 
artesanos, sus marcas y sus productos. En este caso propiciar espacios comerciales en el marco de 
una feria artesanal presencial que permita reactivar económicamente este sector que ha sido tan 
vulnerable en tiempos de pandemia.  
 
A través de varios eventos y alianzas Artesanías de Colombia, ha venido generando en el transcurso 
de este año iniciativas que han brindado la oportunidad de reactivar la comercialización artesanal, 
brindar apoyo y solidaridad a los artesanos con el fin de mantener vivas sus tradiciones, preservar 
su valor patrimonial y la identidad del país. 
 
El lugar conto con todas las medidas de bioseguridad y una ubicación estratégica para ofrecerle a 
los asistentes una feria de calidad. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

1. CONTEXTO SOCIOECONÓMICO E INSTITUCIONAL DEL PROYECTO   

1.1. Antecedentes 

Este evento es el resultado de una alianza que se hizo entre el Centro Comercial Mall Plaza  y 
Artesanías de Colombia con el objetivo de llevar a cabo una feria artesanal presencial que permita 
reactivar económicamente este sector que ha sido tan vulnerable en tiempos de pandemia, de esta 
forma queremos apoyar a nuestros artesanos a nivel nacional. 
 
Esta fue una muestra nacional que por primera vez se realizo simultáneamente en cuatro (4) 
ciudades del país: Bogotá, Cartagena, Barranquilla y Manizales conto con 71 artesanos beneficiarios 
de los Laboratorios de Innovación y Diseño que representaron a más de 600 artesanos involucrados 
en la cadena productiva del sector. 
 

1.2. Políticas de Desarrollo   

 
En la ciudad de Bogotá contamos con la participación de 35 stands, 16 artesanos beneficiarios de 
Cundinamarca y 48 artesanos beneficiarios de Bogotá   
En esta exhibición tuvimos la oportunidad de contar con Mas 55 artesanos 5 comunidades:  
 
Comunidad Wounaan: la cual cuanta con 31 artesanos  
Comunidad Eperara Siapidara: la cual cuenta con 15 artesanos 
Comunidad Muisca: la cual cuenta con 3 artesanos  
Comunidad Rom: cuenta con 1 artesano 
Comunidad Kamëntsá Biya: cuenta con 5 artesanos 
 
1.3. Metodología - Convocatoria 

 
Se llevo a cabo una alianza con el Centro Comercial Mall Plaza y se hizo un acuerdo enmarcado en 
una fecha especial nacional. 

Se realizo la selección de 35 artesanos de un gran grupo de  postulados, en la convocatoria que 
previamente se llevo a cabo. Se seleccionaron  categorías que abarcaron oficios como:  
 

• Cestería en werregue y en paja tetera 
• Tejeduría: en telar horizontal, tejido en dos agujas, crochet, muñequería, bordados, 

aguja mejica 
• Figuras decorativas 
• Forja 
• Ebanistería 
• Marroquinería 
• Trabajos en tela 
• Cerámica 
• Trabajo en Madera 



 

 
 

• Trabajo en Cacho 
• Metalistería 
• Joyería 

2. CONTEXTO GENERAL  

 
2.1. Objetivo 
 
La Subgerencia de Desarrollo y Fortalecimiento del Sector Artesanal, tiene por objeto liderar y 
diseñar políticas y estrategias para el fortalecimiento de la cadena de valor de la actividad artesanal, 
gestionando la transferencia de metodologías y tecnologías a las regiones, entrenando operadores, 
capacitando actores, suministrando información significativa, sensibilizando a los gobiernos locales 
y convocando a los artesanos y demás actores de la cadena de valor. 
 
La Subgerencia de Desarrollo y fortalecimiento del sector artesanal ejecuta el proyecto de inversión: 
“Fortalecimiento de la actividad artesanal, una alternativa de desarrollo económico local y regional 
2019-2023 Nacional” cuyo objeto es fortalecer y promover la actividad artesanal  como una 
alternativa de desarrollo económico y cultural local y regional en el país, mediante el incremento de 
la competitividad y la productividad de las unidades productivas artesanales, la integración en los 
procesos de desarrollo económico local y la visibilización de los valores  culturales,  sociales y 
territoriales asociados a la actividad artesanal.    
 

2.2. Alianza estratégica  

 
La entidad Mallplaza tiene dentro de sus objetivos promover una gestión responsable en los ámbitos 
social, medio ambiental y económico. Aportar valor sostenible a sus grupos de interés y fortalecer la 
reputación corporativa. Estos objetivos están conectados a unos ejes de impacto para la inclusión y la 
ciudadanía, enfocándose en campos de acción como son el emprendimiento, el empleo y las relaciones 
con las comunidades, poniendo en ejecución su estrategia de sostenibilidad. 
 
Mallplaza busca ser un socio impulsor del emprendimiento: 
 

ü Acompañando y desarrollando pequeños emprendedores, para que crezcan en su negocio, 
obtengan nuevas herramientas y puedan realizar una carrera en el Mallplaza.  

ü Articulando un ecosistema de emprendimiento en las ciudades donde operan para que este 
sea un pilar de desarrollo económico de los territorios. 

ü Apoyando a los campesinos, pequeños agricultores y artesanos en la venta directa de sus 
productos y así reducir los niveles de intermediación para la comercialización.   

 
Una de las estrategias de la entidad Mallplaza, la cual hace parte de la planeación sectorial, es la de 
“Contribuir al aumento de los ingresos de los artesanos a través de la promoción de las artesanías y la 
creación de oportunidades comerciales”, con lo cual se busca  ampliar las posibilidades de 
relacionamiento de los artesanos con diferentes actores de otras industrias creativas y culturales, 
generando acciones que faciliten la comercialización y potencialización de sus competencias, 



 

 
 

capacidades técnicas y productivas, aumentando así los ingresos de los mismos por medio de la 
promoción de  productos artesanales. 
 
El objetivo es generar una alianza con un socio estratégico que mueve 1.200 personas promedio fin 
de semana, dirigido a las familias de los estratos 3,4,5, con marcas reconocidas dentro de su 
contexto comercial que jalona la afluencia de público permitiendo la visibilidad de los artesanos, sus 
marcas y sus productos. En este caso propiciar espacios comerciales en el marco de la feria artesanal 
“Plaza emprende” en las ciudades de: Barranquilla, Cartagena, Bogotá y Manizales, serán claves 
para incentivar la participación comercial de los artesanos beneficiarios del proyecto. 
 
Cartagena: Mallplaza El Castillo | Av. Pedro de Heredia con cra 13.   
Barranquilla: Mallplaza Buenavista | Cra. 55 # 98.  
Manizales: Mallplaza Manizales | Av. Kevin Ángel # 55D – 251 
 
 

 
3. ACOMPAÑAMIENTO 

Previo y durante los días del evento, se hizo acompañamiento desde el área de diseño y comercial 
del Laboratorio a los artesanos. 

I. COMPONENTE DE DISEÑO + COMERCIAL 

A. Reunión virtual para la socialización de la convocatoria / Límite de cupos 
B. Realización de charla con los seleccionados  
C. Recepción de documentos 
D. Curaduría  

 
II. CONVOCATORIA 

 
A. Creación de carpeta por cada artesano 
B. Recepción formulario de inscripción diligenciado 

 
III. CURADURÍA 

 
A. Selección de los artesanos y sus portafolio de producto. 

 
IV. DISEÑO GRAFICO 

 
A. Imagen gráfica, piezas promocionales. 

 
 

V. COMERCIAL 
 
A. Apoyo en el evento. 

 



 

 
 

 
 
4. DESARROLLO 

A continuación, el formulario de participación que debía ser diligenciado por cada participante 
para confirmar su cupo. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

Se creo una carpeta por artesano para la recepción de los portafolios y documentos. 

 

 

 

4.1  Montaje del evento 

El día lunes 2 de agosto el equipo de la región Cundiboyacense se dio cita en las instalaciones del 
Centro Comercial para dar apoyo al montaje de los stands de todos los participantes . La distribución 
de los espacios se hizo de la siguiente forma: 

 

 



 

 
 

 

4. 2 Seguimiento del evento 

 

Durante el desarrollo del evento se estuvo haciendo un acompañamiento diario a los artesanos 
referente a las diferentes oportunidades comerciales que se fueran presentando durante el 
desarrollo del evento. El equipo de diseño los asesoro en su exhibición. 

  

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

 

   

 

 

 

 

 



 

 
 

4.3  Evento Inaugural 

El martes 3 de agosto se llevo a cabo un evento inaugural a cargo del Centro Comercial MallPlaza, 
en el cual  hicieron la apertura oficial del evento y una invitación a los visitantes del centro comercial 
para visitar la feria.  

 

En términos generales, las ventas estuvieron ligadas a las visita de personas al centro comercial. A 
continuación, se presentan los resultados comerciales del evento   
 
 
 



 

 
 

5. Resultados  
 

El total de ventas de los 7 días de la feria para la ciudad de Bogotá fue de $23.767.400 
 
 
 
 

 

 
 
En el grafico a continuación se muestra las ventas día a día, teniendo como conclusión que el fin 
de semana es cuando mas ventas se registran. 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

Detalle de ventas por artesano: 

En este reporte pudimos evidenciar que dos talleres no tuvieron ninguna venta durante los 7 días 
de la feria. 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

6. PARTICIPANTES DE LA FERIA  

 

PIEZAS GRAFICAS 
 
Gustavo Chavez fue el disenador a cargo de desenar las piezas graficas y del material publicitario 
que se uso para la difusion de la feria en diferentes redes y medios de comunicación. 
 



 

 
 

 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

CONCLUSIONES 

El día mas exitoso fue el día domingo 8 de agosto, con ventas totales de $5.925.400, evidenciando 
una prevalencia del taller Nawem con ventas por $2.835.000.  
Es un centro comercial que por su ubicación tiene un tiquete promedio de $50.000 Los artículos de 
mayor venta son lo de precio bajo. A pesar de las circunstancias post pandemia fue un veneto 
exitoso donde los artesanos quedaron muy satisfechos por su participación y agradecidos con la 
entidad y el Centro Comercial por el apoyo.  


