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RESUMEN

El informe que se presenta, da constancia de las acciones realizadas por Artesanias de Colombia
en la busqueda de oportunidades comerciales a los artesanos del pais, a través de la organizacion
de eventos comerciales utilizando canales digitales para la promocion y comercializacion de los
productos artesanales y aunar esfuerzos con las entidades de apoyo.

Lo anterior, nos ha permitido mantener vivas las tradiciones culturales, los oficios, técnicas y
saberes de nuestros artesanos, exaltando el patrimonio cultural del pais que representa el ADN
creativo de los colombianos.

Continuando con este propdsito, hemos desarrollado la estrategia De Bolivar a tu Casa que inici6
en el afio 2020, como una estrategia comercial para promocionar los catalogos digitales hechos con
productos de los artesanos del departamento de Bolivar. Esta estrategia Beneficid en el 2020 a 15
unidades productivas que representan 264 artesanos con el catalogo general de Bolivar, asi mismo,
beneficid a 19 unidades productivas que representan 141 artesanos de Mompox que Se encuentran
en el Catalogo digital de Joyeria.

Esta iniciativa viene con antecedentes del lanzamiento de la Campafia “De Mompos a tu casa”,
una estrategia comercial con un catalogo de Joyeria en Filigrana Momposina como un piloto para
el departamento de Bolivar.

Esta estrategia se formaliza con la alianza del Instituto de Cultura y Turismo de Bolivar (Icultur)
y Artesanias de Colombia y se unen las estrategias “De Mompos a tu Casa” y “Artesanos estamos
contigo” asi nace “De Bolivar a tu casa — Artesanos Estamos contigo.

Las ventas generadas en la Estrategia “De Bolivar a tu Casa” en el afio 2020 fueron de $
124.740.350.

El 21 de mayo del presente afio, se dio inicio al lanzamiento de la Campaiia “De Bolivar a tu Casa”
donde beneficié a méas de 400 artesanos del departamento de Bolivar.

En este informe se utilizé la metodologia del médulo de comercializacion y emprendimiento, que
consiste en implementar estrategias para penetrar y competir en el mercado y preparacion para la
participacion de ferias y eventos comerciales.

Finalmente, este informe redne las diferentes actividades en la participacion de eventos
comerciales digitales desde los componentes de comercializacion y Disefio en la puesta en marcha
del trabajo articulado desde el Laboratorio de Innovacion y Disefio de Bolivar y los programas
especiales tales como, el Programa de Joyeria y el Programa Atencién a Poblacién Victima y
Vulnerable APV y Programa de Etnias.
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Reporte de Beneficiarios

Anexo 1: Base de Datos Expositores De Bolivar a tu Casa

Reporte de Ventas Ferias y Eventos

Anexo 2: Reporte de Ventas Ferias y Eventos Bolivar
Reporte de Datos de Bolivar a tu Casa

Anexo 3: Reporte de Beneficiarios Bolivar
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INTRODUCCION

La 2da version de “Bolivar a tu Casa”, Se lanz6 nuevamente gracias a la alianza establecida entre
el Instituto de Cultura y turismo de Bolivar “ICULTUR” y Artesanias de Colombia, con el apoyo
de las entidades aliadas como la Universidad de Cartagena- Observatorio del Patrimonio Cultural-
Sena- Universidad Tecnoldgica de Bolivar - Fundacion Tecnoldgico de Comfenalco - Comfenalco-
Céamara de Comercio de Cartagena — Fenalco, que han unido esfuerzos para promover la
reactivacion economica del sector artesanal del departamento de Bolivar.

DE BOLIVAR ATU CASA

De Bolivar a tu Casa: Se trata de una estrategia de promocién que busca alternativa de ingresos
que permitan la comercializacion virtual de productos a través catalogos digitales hechos por cerca
de 400 artesanos de los municipios de San Jacinto, Magangué, Turbaco, Cartagena, Mompox,
Mahate y Maria La Baja.

De Bolivar a tu Casa, beneficié a 30 Grupos artesanales del departamento de Bolivar, que
representan 394 artesanos involucrados. Es importante resaltar que, gracias a un convenio, la
Gobernacion de Bolivar, a través de ICULTUR, y Artesanias de Colombia han realizado el
acompafiamiento a los artesanos de 8 municipios de Bolivar tales como: San Jacinto, Turbaco,
Mompox, Cascajal, Betania Magangué, Arjona y Cartagena, Mahates y Maria La baja con oficios
tradicionales como la tejeduria en telar vertical, en palma Sara, palma de coco y cafia flecha, trabajo
en madera, cesteria, joyeria en filigrana, talla en coco, cacho y hueso, Lutheria

La estrategia promocional “De Bolivar a tu Casa” inicid del 21 de mayo al 7 diciembre a través de
la difusion de los catalogos de productos de Bolivar por medio de los canales digitales del Instituto
de Cultura y turismo de Bolivar (lcultur) con el apoyo de las entidades alidadas.

En este documento, se presentan los resultados de la Estrategia de Bolivar a tu Casa, en el que se
detalla los artesanos participantes, los reportes de ventas detallado por artesanos, oficios y
programas, las actividades y eventos digitales.
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1. APORTES DE ENTIDADES

De Bolivar a tu Casa, se aunaron esfuerzos entre Instituto de Cultura y Turismos de Bolivar
(ICULTUR) y Artesanias de Colombia, de ahi que cada aliado presento los siguientes apoyos.

1.1 Apoyo Instituto de Culturay Turismo de Bolivar (ICULTUR)

Para la Estrategia “De Bolivar a tu Casa”, el Instituto de Cultura y turismo ofrecio los siguientes
aportes:

Promocion del evento a través de canales digitales (Redes Sociales, Paginas Web).
Apoyo con Recursos Humanos de Comunicacion y Disefio
Elaboracion de Piezas publicitarias

ANENEN

1.2 Apoyo Artesanias de Colombia

Artesanias de Colombia, para la Estrategia de Bolivar a tu Casa realiz6 los siguientes apoyos:

Seleccion de los artesanos

Curaduria de los productos

Revision y aprobacion piezas publicitarias para los diferentes canales digitales.

Socializacién y acompafiamiento lanzamiento de la Estrategia

Acompafamiento por parte de ADC para el seguimiento a las ventas

Apoyo en la difusion de la estrategia promocional, a través de los diferentes canales digitales de
Artesanias de Colombia.

ANENENENENEN
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2. METODOLOGIA

En este informe se utilizé la metodologia del modulo de comercializacion y Disefio, que consiste
en implementar estrategias para penetrar y competir en el mercado, preparacion para la
participacion de ferias y seguimiento a la curaduria y produccion de productos artesanales.

3. CONVOCATORIA
3.1 Criterios para la Seleccion de Artesanos

Categorias de producto: Regalo, hogar y decoracion, Souvenirs, moda y accesorios. Los
productos para esta muestra comercial deben ser preferiblemente Utiles y funcionales, con un rango
de precios que no supere los $400.000 unidad, precio publico.

Identidad: Los productos deben presentar rasgos, formas, materiales y técnicas de elaboracion
propios, con los cuales se reconozca su lugar de origen, la persona o la comunidad que la produce.

Disefio: Evidenciar procesos de investigacion y experimentacion desde las posibilidades de
transformacion de las materias primas en donde se demuestre destreza en la aplicacion de las
técnicas artesanales, exploracion con materiales y desarrollo de nuevas propuestas.

Calidad: Excelencia en la calidad. La calidad de un producto es equivalente al nivel de satisfaccion
que le ofrece a su consumidor, y esta determinado por las caracteristicas especificas del producto,
acabados, terminados, color y destreza técnica se tendran en cuenta.

Nota: Dentro del proceso de seleccion se elegira el 100% de participantes dedicados a elaborar
artesania tradicional, étnica o contemporanea.
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3.2 Expositores

Relacion de grupos de Artesanos participantes en el Catalogo de Bolivar Digital

Nombre del Artesano Lider completo

Nombre del Taller Artesanal  Cantidad de

Beneficiario
Celmira Buelvas Escalante Artesanias Karen Dayana 6
Damaris Buelvas Escalante Taller Claudia Cecilia 11
Teodora del Carmen Suarez Gaspar Arte disefio Zenu 7
Elena Zenith Vasquez Vargas - Asociacion Regional de 10
Marina Ramirez Artesanas de San Jacinto
(ASOARARTE)
Ludys Maria Carval Asociacion de Artesanos de San 5
Jacinto
Cecilia Mercedes Pérez Moreno Cooperativa de Artesanos de 23
San Jacinto Bolivar
Teresa Barrios Gomez - Amelia A&T. Artesanos de Turbaco 6
Roncallo
Elvia Maria Diaz Turizo Asociacion de Mujeres 20
Artesanas de Betania -
Asoarcabet-
Edgar Eduardo Carbal Torres- Glenis  Asociacion Luz y Vida 9
Caro
Maria Elena Ortega Cooperativa de artesanos 3
reforestadora de plantas
tintoreas
Ledis Oneida Jaramillo Ariza Asociacion Tejedoras de 50
Esperanza de San Jacinto
Jaider Chadith Garcia Torres Corporacion luthier de San 4
Jacinto
Edio Miguel Barrios Marquez Artesanos del barrio Olaya 9
Miguel Antonio Jurado Pontezuela 17
GoOmez/Elibeth Beltran
Alicia Bolivar / yomaira Esther Arias/ Artesanas de Cascajal 62
Norelis Jiménez Garcia / Berenice del
Carmen Caez
Ernestina Miranda Obeso Makania 15
Gledis Lopez Tejedoras Mampujan 19
Jhonnys Pedrozo Joyeria Jhonnys Pedrozo 7
Oswaldo Herrera Troncoso Joyeria Kena 8
Abraham Reyes Joyeria ACL 6
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Roberto Villanueva Taller y Joyeria Roberto 7

Villanueva

José Rocha Joyeria Andrea 5
Olga Herrera La tienda de la Filigrana 4
Magalys Romero Joyeria Santa Cruz 7
Ingry Galvache Villanueva Tierra de Mompox 10
Liliana Herrera Romero Joyeria L&L 11
Doris Pefialoza Joyeria Wamarris 10
Julio Cesar Padilla Joyeria Odonata 6
Daniel Garrido Joyeria Gina 4
Olga Castro Joyeria el Kilate 3
Eligio Rojas El Berilo Rojas 4
Mayolis Pedrozo Mayolis Pedrozo Joyas 5
Eduard Romero Joyeria Emmanuel 4
Hermes Manjarres Taller de Joyeria Hema 5
Francisco Posada Joyeria Posada 3
Sandy Lucia Alcocer Turizo Joyeria Alcoser 6
Leticia Gutiérrez Joyeria Gutiérrez Belefio 3

Tabla 1- Base de Datos de Expositores

Anexo 1: Base de Datos de Expositores

CRONOGRAMA DE LA FERIA

Cronograma de actividades Estrategia “De Bolivar a tu Casa”
Socializacién Estrategia Relanzamiento de Bolivar a tu casa / 3 mayo 2021
Elaboracion de Piezas publicitarias para temporadas / Mayo a diciembre

Lanzamiento de la Estrategia de Bolivar a tu Casa /21 de mayo 2021
Seguimiento de Ventas/ Mayo a diciembre

10
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DISENO Y COMUNICACION

Se realiz0 la elaboracion de piezas publicitarias para el relanzamiento de la Estrategia de Bolivar
a tu casa, evento que se llevo a cabo el dia 21 de mayo, asi mismo para los diferentes eventos de
temporadas tales como: Dia de padre, Dia de los pueblos indigenas, Dia del amor y amistad y

publicacion de Storie en general.

*Bolivar *Bolivar

Dia de los pueblos indigenas Dale a tu Navidad un toque artesanal.

Una artesania, una tradicién, una misma raza. Es tiempo de agradecer en este afo.
Regala origen, regala Colombia. Regala paz y artesanias.

e ——

Conmemoracién del dia de los pueblos indigenas.
San Basilio de Palenque, primer territario libre de América.

Ere

*“Bolivar

a tu casa

Artesanias de Tradicion,
hechas con el corazon

iFeliz dia, papad!
En ef dia del padre, regdlale una artesania

como recordatorio de fas manos fuertes
que dan forma g estas piezas ancestrales.

lustracion 1Equipo Icultur. Piezas Publicitarias Eventos De Bolivar a tu Casa

11
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Se realiz6 la Actualizacion de los dos (2) Catélogos digitales, el Catadlogo General con los grupos
del Laboratorio de Innovacion y disefio de Bolivar, APV y etnias. Asi mismo, un segundo
catdlogo de Joyeria.

Catalogo General: En el catdlogo General participan diez (10) grupos artesanales del Laboratorio
de innovacion y disefio de Bolivar, representando a 100 beneficiarios, del programa APV
participan cinco (5) grupos artesanales representando 145 beneficiarios.

Del Programa de Etnias participan dos (2) grupos artesanales, representando 34 beneficiarios.

*Bolivar

a tu casa HAMACA CUADROS

Artesanias de Tradicion, AZUL/ NARANJA

hechas con el corazén

CATALOGO DE PRODUCTOS
Hogar y Decoracion

Tejeduria en telar vertical

“Bolivar

INDIVIDUALES
a tu casa LOMILLO
DOBLE CARA 6 UND
Artesanias de Tradicion, = =
hechas con el corazon >recio: $90.000

Dir 1 1 @ 38cm

renzado y costura
Viateria Pri Palma Sara
y Palma de Coco

CATALOGO DE PRODUCTOS
Mesa y Cocina

Tejeduria, Trenzado y Costura

BB @ pi ol W= HRLOG=EL O MOHLED

lHustracion 2Equipo Icultur. Piezas Publicitarias

12
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Catalogos de Joyeria: En el Catalogo de Joyeria participan 20 Grupos artesanales representando

118 artesanos del municipio de Mompox.

*Bolivar

a tu casa

Artesanias de Tradicion,
hechas con el corazon

CATALOGO DE PRODUCTOS
Joyeria

In,
v

E
i

ARETES HOJAS
TRIPLES

Precio: $395.000
Mater

ial: Plata ley 950
2 ;

Filigrana

Taller: Raberto Villanueva
Contacto: 301 262 4796

{\ ) K/

llustracion 3Equipo de Icultur. Piezas Publicitarias

13

COLGANTE
ESPIRAL

Precio: $80.000
Material: Plata ley 950
Tecnica: Filigrana

Taller: Abraham Reyes
Contacto: 321 599 8325

ARETES
MARQUIS

Precio: $140.000
™ - F

Plata ley 950
ca: Filigrana
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SEGUIMIENTO DE LA ESTRATEGIA DE BOLIVAR A TU CASA

Se realizo el lanzamiento de la estrategia De Bolivar a tu Casa el 21 de mayo, se dieron a conocer
los dos Catalogos de productos Actualizados, el evento fue transmitido a través de Facebook live
de lcultur; como invitada especial estuvo la Gerente Ana Maria Fries, donde resaltd la gran labor
de los artesanos de Bolivar y extendid la invitacion de apoyar de los artesanos de la region con la
compra de los productos artesanales, también estuvo Director Iban Sanes Pérez Director General
de ICULTUR dando a conocer la estrategias a diferentes publicos objetivos.

*“Bolivar

a tu casa

Artesanias de Tradicion,
hechas con ee/ c{:razcém

Lanzamiento
Viernes 21 de Mayo = 2:30 p.m.

£ ] LivE DK

llustracién 4Lanzamiento de Bolivar a tu Casa

Los Catalogos de productos de Bolivar estan siendo promocionada por los canales digitales del
Instituto de Cultura y Turismo (lcultur), a través de la pagina Web
http://www.icultur.gov.co/hechoamano/ y Redes Sociales (Facebook e Instagram)

Inicio Institucional Cultura Turismo Prensa Convocatorias Transparencia Atencién Al Ciudadanoc Galeria

Catalogo De Productos

#ArtesanoEstamosContigo

A w
B BolAlvo icuttu o

lustracion 5Banner de la Pagina Web de Icultur - Catalogo de Productos

14
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REPORTE DE VENTAS FERIAS Y EVENTOS

En términos generales, las ventas estuvieron ligadas a la promocidn de la estrategia a traves de los
medios promocionales digitales como Redes Sociales y paginas Web de los aliados.

Resultados

ITEM CANTIDAD
Grupos Artesanales 37
# Productos Vendidos 43
Ventas $ 6.450.000

Tabla 2-7-1Resultados del Evento De Bolivar a tu Casa

Anexo 2: Reporte de Ventas Ferias y Eventos

7.1 Detalle de Ventas

Del 21 de mayo al 7 diciembre, se obtuvieron ventas totales representativas por valor de
$6.450.000, en la Estrategia De Bolivar a tu Casa

7.2 Reporte de Ventas por Meses

Mes Valor
Junio $ 5.600.000
Julio $ 300.000

Agosto $ 550.000
Total $ 6.450.000

Tabla 3- Reporte de Ventas por Mes

15
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7.3 Reporte de Ventas x Talleres Artesanales

Relacion de ventas por talleres artesanales participantes De Bolivar a tu casa

Nombre del Taller Artesanal Nombre del Ventas
Artesano Lider
completo
Artesanias Claudia Cecilia Damaris Buelvas $ 550.000
Artesanias Karen Dayana Celmira Buelvas  $ 2.660.000
Artesanas de Cascajal Alicia Bolivar $ 400.000
Tejedoras de Esperanza Ledis Oneyda $ 400.000
Jaramillo Ariza
Joyeria L&L Liliana Herrera $2.010.000
Romero
Joyeria Santa Cruz Magalis Romero  $ 430.000
Total, en Venta $ 6.450.000

Tabla 7-2Reporte de Ventas por Taller Artesanal
7.4 Detalle de Ventas por Oficio

Relacién de ventas por representacion de Oficios.

#  Oficio # Productos Valor
Vendidos
1 Cesteria 1 $ 100.000
2 Joyeria 22 $2.440.000
3 Tejeduria 6 $3.910.000
Total, ventas $ 6.450.000

llustracion 6Tabla Relacion de Venta por Oficios Artesanales

Las ventas totales de la Estrategia de Bolivar a tu casa fueron de $6.450.000, los productos que
mas se vendieron en la campafia fuero: Hamacas, Joyas, Canastos. EI comportamiento del publico
objetivo de esta estrategia de promocion digital se segmento en las siguientes ciudades: Cali,
Bogota, Cartagena, Medellin y Putumayo.

Anexo 2: Reporte de Ventas Ferias y Eventos

16
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8. CONCLUSIONES

Como resultado de la alianza entre el Instituto de Cultura y Turismo de Bolivar (ICULTUR) y
Artesanias de Colombia y con el apoyo de los aliados estratégicos vinculados, en aunar esfuerzos
en la estrategia “De Bolivar a tu Casa”, se lograron resultados reflejados en ventas totales entre los
afios (2020-2021) por valor de $ 131.190.350. Esta campafia sigue su curso en diciembre,
promoviendo los catalogos de productos de los artesanos de Bolivar en esta temporada de Navidad,
a través de todos los canales digitales que ayudan a promover y difundir cada pieza artesanal de
los 37 grupos beneficiarios de esta estrategia.

17
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9. LIMITACIONES Y DIFICULTADES

Dentro las limitaciones, los artesanos algunos no cuentan con Datos Moviles para dar respuestas
oportunas a los pedidos solicitados a los artesanos vinculados a la estrategia de promocion digital.

18
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10. RECOMENDACIONES Y SUGERENCIA

Se recomienda que los artesanos participantes deben aceptar y acogerse a las condiciones generales
de la Campafia como reportar las ventas generadas por la estrategia.

Se recomienda que los artesanos para estos espacios comerciales utilicen diferentes opciones de
pago en efectivo y electrénico como: datafono, cuentas Nequi, Daviplata o cuenta bancaria
tradicional.

Se recomienda que los artesanos tengan redes sociales actualizadas y con creacién de contenidos
de valor para activar al publico objetivo.

19



