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Resumen

El material que se presenta a continuacion es e! resultado de la asesoria prestada en disefio e identidad grafica,
en el marco del programa Para la Conformacion de Cadenas Productivas en el Sector Artesanal, en el marco de
Convenio FIDUIFI-Artesanias de Colombia S.A.- FOMIPYME para la Cadena de Tejidos y Hamacas de Sar
Jacinto, realizada durante el mes de febrero de 2005 en los departamentos de Bolivar y Sucre. La asesoria tuve
como fin la disefio de 13 identidad grafica de cada una de las asociaciones, y en €l ¢aso que ya tuvieran, editar y
ajustar el matenial del cual disponian. La metodologia que se utilizb fue tedrico-practico (una expoéigién de log
conceptos basicos a manera de introduccién para luego finalizar con el taller y asi aplicar los conceptos
estudiados en la primera etapa).

Recopilacion de bocetos realizados por fos artesanos durante los talleres de diseno
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Introduccion

El material presentado en este documento es la recopilacidn de las actividades realizadas durante la asesoria
realizada para la Cadena de Tejidos y Hamacas de San Jacinto, con el fin de que cada grupo diseiie su propio
sistema de identidad grafica. Se realizard una revision a !a situacion actual de cada grupo con el objetivo de
revisar el material grafico del cudl disponen. En el caso de contar con esto se debe definir si hay motivacion para
redisenarlo o implementar la imagen existente. Con los grupos que no tengan ningiin material se comenzara de
cero la actividad. Para este fin se realizara un taller creativo, aplicando una metodologia participativa en 1a que
sera necesario explicar conceptos claves acerca de la importancia que tiene una buena imagen corporativa
especiaimente en el campo de la venta comercializacion de los productos. El concepto de la “identidad” sera uno
de los puntos de partida para el trabajo que cada grupo va a realizar, pues es necesano identificar los elementos
que cada uno considera importantes y representativos en su oficio y entomo laboral. Lo anterior con el propdsito
de que cada asociaciéon tenga un logotipo Unico con caracteristicas propias donde pueda diferenciarse de la
competencia.
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Antecedentes

Se atendieron un totat de 15 grupos divididos en 13 Asociaciones y 2 Redes, ubicadas en 6 localidades de lo
departamentos de Bolivar y Sucre:

En el municipio de San Jacinto, departamento de Bolivar, se encuentran 6 grupos de artesanos conformados pc
las siguientes asociaciones:

Cooperativa de Artesanos de San Jacinto, Asociacion de Artesanos de San Jacinto, Asociacion Regional d
Artesanas de San Jacinto, Reforestadotas de Plantas, Asociacion de Tejedoras de San Jacinto (antiguo Comit
de Mujeres por el Progreso), la Asociacion de Tejedoras y Luz y Vida y la Redartesanos Colombia Lida.

En el municipio de Morroa, departamento de Sucre, se encuentran 3 grupos de artesanos conformados po
Asociacion de Artesanos Unidos de Momoa, (ARTESUN), Asociacion de Artesanos y Manualidades de Morro:
(ASOARMORROA), La Casa de la Hamaca y la Federacion Red de Artesanos de Morraa.

En el corregimiento de Don Alonso, municipio de Corozal, departamento de Sucre, se encuentra un grupo d
artesanos conformado por 1a Asociacion de Artesanas Comunitanas de Don Alonso, (ASOARTECO).

En el comegimiento de Chochd, municipio de Corozal, departamento de Sucre, se encuenua un grupo d
artesanos conformado por 1a Asociacion de Mujeres Artesanas de Chochd, (AMACH).

En |a vereda de Sta. Inés de Palito, municipio de Sampués, departamento de Sucre, se encuentra un grupo ¢
artesanos conformado por la Asociacion de Mujeres Unidas de Santa Ines de Palito (ASODEMUSIP).

En la vereda de Sn Luis, de Sampués, departamento de Sucre, se encuentra un grupo de artesanos conformac
por Asociacion de artesanas (madres) de San Luis (ASOARMASANLUIS).



informe Final

Mrmicro ot Comeroo Inauvra y Tumme
adesanias de colombia.s.a

Contexto

¥ .
"

Ca%ansmy
o}
.

v
/ L TY-TY

® - e

Los artesanos de los municipios de San Jacinto, Morroa, Choch6 y el corregimiento de Don Alonso, son personas
gue con una larga trayectona en el oficio de la tejeduria, gracias al legado, tradicion y antigiiedad en su oficio,
junto con el buen manejo de la técnica, muestra de ello es el alcance que han tenido a nivel de comercializacion,
(y exportacién en algunos casos), fruto de la calidad y disefio de sus productos artesanales. Por esta razén
algunos de estos grupos ya cuentan con un sistema de identidad grafica establecido, que incluye disefio de
logotipo y aplicaciones basicas; papeleria, tarjetas de presentacion y marquilla en tela.
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Algunos también cuentan con la implementacion de esta imagen en bolsas y facturas donde se registra e
producto. Este material fue diseftado por el sefior Luis Alfonso Orozco, de la Fundacion *Hijos de la Sierra’, dentre
del marco del proyecte para el desarrollo del Plan Estratégico Exportador - EXPOPYME, y Plan de Accion para el
Fortalecimiento de la Microempresa, Sincelejo 2002. (Dato suministrado por Ruth Romero, representante legal de
grupo *ASOARTECO" del coregimiento de Don Atonso). Con estos grupos se trabajé mas en la parte de
Exhibicion de producto en los puntos de venta, (los de San Jacinto puntualmente, que cuentan con un local pari
la comercializacion de sus productos).

Los grupos de Sta Inés de Palito y San Luis, Asodemusip y Asoarmasaniuis respectivamente, son grupos que St
conformaron hace menos de un afo y requieren mucho mas atencion en cuanto a desarrollo técnico y diseio di
producto especialmente. (Ver folografias en material anexo). La comercializacion de los productos realizados |
hacen a través de intermediaros procedentes de Sampues, estos les proporcionan ta materia prima y pagan un
suma bastante baja (un valor de $ 8 000 pesos aprox.) por la mano de obra.
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Objetivo General

Sensibilizar a los artesanos acerca de |a importancia de la comunicacion visual, especificamente en el campo de
la identidad corporativa: Desarrollo de concepto, funcidn, aplicacion, usos y ventajas (entre otros).

Proporcionar herramientas basicas para comprender el lenguaje de la comunicacién visual, quiar el proceso de
disefio de la imagen grafica de cada grupo para generar propuestas que cumplan con sus necesidades y
objetivos, haciendo énfasis en el trabajo de equipo (asociacion), reforzando conceptos de apropiacion vy
pertenencia (equipo de trabajo y entomo) teniendo en cuenta el origen, la identidad y apropiacion al oficio que
desempeiian.
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Objetivos Especificos

Realizar una asesoria que consta de dos etapas: La primera, fase unc o etapa tednca, donde se introduc
al artesanos en el tema de la identidad visual, teniendo en cuenta sus funciones, beneficios aplicacione:
creacion de conceplo y elementos de disenio basico {entre otras), para que pueda realizar la segund
fase, el taller practico,

Por medio de un taller creativo donde se determinan todas las caracteristicas y ia informacion necesar
para detemminar un concepto basico que luego se transformara en el logotipo representativo de cac
asociacion. Este trabajo debera hacerse por grupos; cada asociacion trabajara en conjunto, recopilando

toda {a informacion necesaria para generar tos contenidos y los conceptos claves.
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Metodologia

La metodologia que se utilizd para la mayoria de fos grupos fue similar, pudo haber variado dependiendo del
numero de personas que asistieron al taller. La duracion de la actividad fue de un dia por localidad (de 6 a 7 horas
aprox.), con la excepcion de San Jacinto (2 dias) y Cormoa (2 dias), pues el nimero de asociaciones era mas de
una y demandaba mas tiempo.

Este estuvo divido en dos fases: La primera, apoyada por una presentacion de 70 laminas impresas, donde se
expuso los contenidos sobre los cuales se iban a trabajar, esto con el fin de proporcionarles algunas bases y
herramientas para la realizacion de la fase 2. £l tiempo aproximado de duracion fue alrededor de 1 horay 45
minutos aprox. En esta etapa estuvieron todos los grupos reunidos.

La segunda fase, el taller practico se realizé con cada grupo en particular, en esta fase se trabajé con matenales
como cartulinas, papel, colores, lapices y marcadores para facilitar la expresion plastica de los participantes. La
duracion de esta etapa fue de 2 horas y media a 3 horas.

Conferencia introductoria Sta. Inés de palito, Sucre Exposicion de bocetos, San Jacinto, Botivar
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Ejecucion

Los contenidos tratados en la pimera fase fueron los siguientes: Funciones, beneficios, comunicacion y disefic
sistema de comunicacion, identificadores institucionales, elementaos graficos, aplicaciones basicas y conclusiones
En Ia introduccion se planted la importancia de la identidad visual, junto con un buen sistema de identidad grafice
haciendo énfasis en el conjunto de recurses por el cudl esta conformado (productos y servicios, informacior
comportamiento, entomas; laboral y comercial) junto con sus funciones {para que me va a servir) y beneficios (e
que me voy a mejorar). Esta fase fue apoyada por el matenal impreso con diferentes logotipos, que fuera
familiares y pudieran reconocerse facilimente. De este modo se facilito la comprension de los conceptos basicc
planteados al comienzo.

En seguida se continud con el tema de “Comunicacion y Disefio”, haciendo énfasis en el mensaje (que puede se
visual y/o escrito): qué se va a transmitir y a que debe responder: "qué, como, cuando y donde”, de esta maner:
es mas sencillo que el artesano pueda llegar a un concepto base, teniendo en cuenta loda la informacidn qu
tiene a su alrededor, la investigacion, el analisis y la implementacion para luego poder darle forma y color a es
contenido en concreto. En seguida se habld de los identificadores institucionales; de donde surgen los nombre
que identifican a cada entidad, como se componen y con base a que recursos se pueden generar. El tercer tem
que se trato, fue el de los elementos basicos de disefio: Punto, linea, contomno, color, textura y tipografia. E
esta fase se explicd a fondo cada uno de los elementos y también se ensefiaron algunas imagenes (postale
afiches y algunos logotipos también) que ilustraban ejemplos de dichos elementos graficos con aplicaciones
mensajes muy puntuales. Se hizo énfasis en el lenguaje e intencion de cada unos de los recursos graficos, €
como cada uno tiene unas caracteristicas propias con las que comunica un mensaje en un tono y momen
determinado.
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Logros € Impacto

Se atendieron 13 asociaciones y un total de 128 artesanos, 118 mujeres, 10 hombres.

Para las asociaciones que carecian de identidad corporativa la asesoria fue muy productiva, ahora cada un
cuenta con una imagen propia que le pemite diferenciarse de los otros grupos (la competencia), y ser percibidc
como una pequefia empresa y no simplemente como artesanos particulares sin ningin tipo de respaido. Por ott
fado, ahora son mucho mas concientes de la importancia y los beneficios que trae el hecho de estar organizado:
{asociados) e identificados por una "marca” que les da mucho mas garantia y reconocimiento a nivel social
comercial.

Grupos que disefaron su imagen:

Reforestadotas de Plantas

Asociacion de Tejedoras de San Jacinto {antiguo comité de Mujeres por el Progreso)

Asociacion de Tejedoras Luz y Vida

Redartesanos Colombia Ltda.

Asociacion de Mujeres Artesanas de Choché (AMACH),

Asociacion de Antesanos Unidos de Morroa (ARTESUN)

Asociacion de Artesanos y Manualidades de Morroa (ASOARMORROA)

Casa de la Hamaca

Federacion Red de Artesanos de Morroa

Asociacion de Antesanos Unidos de Mormoa (ARTESUN),

Asociacion de Artesanos y Manualidades de Moroa (ASOARMORROA),

Casa de la Hamaca

Federacion Red de Artesanos de Morroa
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Asociacion de artesanas (madres) de San Luis (ASOARMASANLUIS)

Con las asociaciones que ya tenian su imagen establecida, se trabajo puntualmente en los puntos de venia,
concretamente el tema de fachadas y exhibicion de producto: Cooperativa de Artesanos de San Jacintoy la
Asociacion Regional de Artesanas de San Jacinto (pese a que esta ya contaba con su imagen), las artesanas
decidieron modificarla con base a la que tenian anteriomente. También se realizaron aigunas recomendaciones

en el tema de servicio al cliente y la posibilidad de darle valor agregado a sus productos. (Ver material anexo)
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Logros e impacto

artesanas de

Disero realizado por Ia Asociacion de Mujeres Artesanas de Chochd (AMACH)
Para este grupo de artesanas era de vital importancia que las reconocieran por el lugar de origen de sus hamac
el corregimiento de Chochd, pues anteriormente ellas hacian parte del grupo del corregimiento de Don Alonsc
Hoy en dia son un grupo independiente.
La imagen que las representa juega con el detalle de uno de los elementos mas representativos de su oficio, |
hamaca, haciendao juego con la “C", como si esta fuera parte del ovillo. La seleccion de los tonos va de acuerdt

la paleta de colores que mas utilizan en sus disenos.
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F0Ch(
Nombre y Apellidos
3 Tejidos y Hamacas
Bamo o Leureles {Biduotecs Poputar)
Ceiitar 311 436 2714
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Diserto realizado por los Artesanos Unidos de Morroa, ARTESUM
Para este grupc fue muy imporiante que su imagen representara et concepto de unién, por esta razdn, el eje
pancipal de su disefio se basado en una abstraccion de tres brazos unidos por sus manos. El simbolo gue esta
su interior, €s un grafismo que hace alusion a las iniciales del nombre del grupo "AUM”, y esta reforzado de

manera literal debajo de este. La gama de colores va de acuerdo a los tonos que identifican ese municipio.
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Nombre y Apellido

Hamacas y Tejidos

Kra 4 No 4 63 Barrio 9 de Abnl

Tel (5)284) 28512843 730

COMeo eiecttnico: anesunglyahoo eom
Morroa, Sucra - Colomiva
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ASOARMORRO/

Asociacion de Artesanos y Manualidades de Morro

Disefo realizado por la Asociacion de artesanos y Manualidades de Morroa (ARTESUM)
Para esta asociacién creamos una imagen con la cual se sintieran identificados tejedores, artesanos y artistas
conforman este grupo, por esta razon, el logotipo esta conformado por la unidn de tres manos manos que
representan su principal herramienta de trabajo.
Las lineas resaltadas en su interior hacen alusion a la madeja de hilaza, materia prima con la
Que trabajan los tejedores.
La gama de colores fue seleccionada por los mismos artesanos, tomando al rojo como color protagonico por

intensidad y capacidad para captar la atencion
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ASOARMORROA

Nombre y Apellidos

Tejidos y Hamacas

ASOARMORROA

i
ITeiidosyHamacas
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Asociacién Regional de Artesanas, ASOARTE
Este grupo rediseio la imagen que tenia desde hace unos afios, (fig 2)
En primer lugar, se redujo el namero de hamacas a una sola, para darle mas protagonismo. Por otro
lado, también se le incluyd el nombre del grupo “asoarte” en Ia parte s:nerior de la circunferencia,
forma que se mantuvo, al igual que la silueta de la tejedora y el texto "a arlesania es nuestro mejor
legado”. Se busco continuar con el mismo lenguaje que se venia trabajando, pues no era
conveniente hacer una ruptura tan drastica con el anterior, ya que este logotipo lleva varios afios
representandolas. El color de fondo también lo quisieron cambiar por uno mas llamativo como es el
amanlio quemado. Los otros tonos se aplicaron con el objetivo de que hicieran conjunto para resalta
y contrastar |a figura de |la artesana, contrastando con el fondo, resaltando fa letra.
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Nombre y Apellido

Tejidas y Hamacas

Calle 20 No. 45-54 -Tet: (5) 6868231
San Jatito, Bolivar - Colombia
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Local de ASOARARTE antes de realizar la asesoria

Durante la asesoria se recomendo disponer mejor los productos para la exhibicién, y acomodar de
una manera mas organizada los muebles y asi poder aprovechar mejor ef espacio, dando una
sensacion de mayor amplitud.
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Fachada del local con la nueva imagen
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Asociacion de
Tejedoras

San Jacinto

Asociacion Tejedoras de San Jacinto (ATSJ)
antes Comité de Mujeres por el Progreso de San Jacinto,
La imagen disefiada por este grupo esta compuesto por una cuadricula en la que se representan
algunas formas basicas que incluyen en sus disefios, (recuadros, lineas verticales, rectangulos entre
otros), creando un disefio modular que permite jugar con los diferentes elementos que lo

constituyen. (ver aplicaciones basicas)
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Nombrs Apellidos
Raracas y Tejidey
Calle 21 Carvery 0 - Tok: (5) 4040 474

$aa Jacisto. Bolvar
Cabmdia
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Corporacién Luz y Vida
El disefio de |a imagen de este grupo de artesanas juega con la forma y los colores del arco inis. Esta
propuesta surge del mismo nombre de! grupo y de la filosofia de sus integrantes, (cnstianas en su
" gran mayoria). El disefio se complementa con un detalle en el extremo inferior izquierdo como si este
fuera el ovillo de 1a hamaca.
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.-‘\;macas y tejidos
Nombre Apellidos

espacio para direccion - Tek (5) 6868 198
womeo electrinico: turynida@®yahoo.om
San Jacnto. Bollvar - Colombia
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de plantas tintoreas

Reforestadotas de Plantas Tintéreas
Esta asociacion diseid Ia imagen de su tafler tomando como elemento principat el grafismo de 3
hojas ensartadas en el devanador, elemento con el cudl hilan. Ellas consideran que |a labor del
tinturado es el oficio que mas ias identifica (y les gusta hacer), de ahi el nombre de *reforestadotas”.
La gama de colores que escogieron es la de los calidos {rojos y naranjas), inspiradas en algunas
variedades que utilizan para tedir,
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Nombre y Apeltido
Tejidos y Hamacas
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REDARCOL

Redartesanos Colombia ltda.

Redartesanos de Colombia Ltda.
Esta asesoria fue realizada con la presidenta de este grupo, dofia Gregoria Diaz.

En primer lugar, se propuso sintetizar el nombre de !a asociacion lomando las primeras sliabas de
las palabras que lo conformaban: Red artesanos y colombia para crear uno nuevo: “Redarcol”,
pensando en que seria un nombre mas corto, facii de recordar e identificar. Luego, al crear la
imagen, estuvieron de acuerdo en realizar un grafismo en el que Ias lineas curvas se cruzaran dando
la sensacién de tejido; red. La forma circular se incluy6 para hacer alusion a uno de los productos
mas populares. La hamaca, compuesta por varios pfanos de colores célidos, representativos de su
paleta de color.
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REDARCOL

Gregona Diaz

Cra. 48 Cofle M4

Sector la variants de San Jecnic
Tel - (5) 6666055381

CONMeo slectrinico ctimsrosredartesanos.com
Bolivws - Colomble

REDARCOL
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ASODEMUSIP (Ascciacion de Mujeres de Santa Inés de Palito)

El disefio de esta imagen muestra al bolillo (elemento utilizado para cruzar el hilo durante la tejida de
la tela) con un trozo de hilo suelto, formando {a palabra “Asodemusip”, apoyado por ei nombre
completo de la asociacidn.

El juego de imagen y texto que pemite este grafismo del bolilio en conjunto con el nombre del
comegimiento de donde viene esta asociacion “Palito”, fueron los factores que determinaron la
decision del grupo respecto a su identidad.

El hallazgo del *palito” (bolilo) como logotipo es original y le permite diferenciarse bastante de la
competencia.
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Nombre y Apellido
Tejidos y hamacas

8ammio El Campa, comegimienta de Pafit
Tek: (S) 249 0216 - cel 3157120201
Sta. Inés de Palitn, SurreCaborbda

-
y h S mi~ar ¢ Li® S
Hilaza de algodon 100 %
Lavay en seo 0 8 mano S
No usar blanqueador
na dejar en remajo
Lnar separado de otras prenda
Seaw a s sombra barrio 0 Canpa, comegtmiemo de Padm
. Tet: [5) 249 0316 - of 215710201
Hecho en Colombia Sea. tnés e Mo, Sue-Caemabia
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AJTOARMASANLUILYS

Tejidos y Hamacas

Durante el taller de creacion de la imagen grafica de este grupo, se tomd como referencia el diseio
de algunos de sus productos, identificando que la mayoria de estos tenian algin detalie tejido en
‘macramé’, al mirar en detalle este elemento se notd que esta forma coincidia con ias cuatro "As”

mayUsculas que hacian parte de la palabra ASOARMA SANLUIS.
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ATOARMATANLULTY

tejrdue g Hamuins

Comegimiento de San Luls ‘celular 311 429 8319 - 311 459 5065
S comeo electrdnico: s nluis @hotmail.com
PN g Sucre - Colombia

)
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Nombre Apellido
Tejidos 4 Hamacas

AJOARMASJANLULYS
TR e e——T

Teypidos 4 Humacas

COepabrab dr 1an Lsls crbelas 311 U9 BI1%- 111 ¢V 3088
- v il a

UBras £ 500 © & mAnd

No wsas blang weador

a0 dejar tn remoOR

Larns heptado it otras grenda
Secar a la wombra

Hecho en Colombia

Ducry - Catammbda
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Recomendaciones

>omo se menciond anteriormente, dentro de la cadena hay grupos que llevan la delantera en muchos aspectos
omo manejo de teécnica, disefio y comercializacion (San Jacinto, Don Alonso y algunos de Morroa), con estos
rupos se debe continuar el proceso de seguimiento que se les ha venido realizando.

>on los grupos nuevos (Sta. Inés de Palito y San Luis) como son grupos que acaban de entrar a la cadena se
lebe procurar tenerlos en cuenta en las diferentes asesorias, (capacitacion técnica en el oficio: disefio, tintes,
ello hecho a mano para la artesania, capacitacion empresarial, etc.) y estudiar la posibilidad de recibir las
;apacitaciones que recibieron los otros grupos. (ver anexo fotografias de producto de Santa Inés de Palito).

-n el momento de prestar la asesoria puntual a cada grupo, se debe intentar atender a cada asociacién por
separado, aunque [a parte introductonia si se puede hacer para todo el grupo completo, pues los contenidos son lo
nismo para todos. La segunda fase debe procurar hacerse por separado, es decir, cada asociacion ya que cada
na esta en un nivel distinto, y tiene intereses y necesidades puntuales. Pudo haber sido mas productivo trabajar
son cada uno separado (reduciendo el tiempo). Esto se aplicd unos dias mas larde en el municipio de Morroa que
ambien cuenta con 3 asociaciones.

Considero que en este caso la actividad se debe dictar en lugar donde los artesanos realizan su actividad, en la
nayoria de los casos es muy (til estar en su entomo laboral, esto facilita la comunicacion entre los artesanos y el
3sesor, la actividad se vuelve mas cotidiana y la informacion puede fluir mejor. Adema4s alli se encuentran todos
os implementos necesarios que en este caso, al estar hablando de identidad e imagen pudo haber sido muy util
enerlos cerca.

ES necesario que la empresa promueva el seguimiento y acompadamiento para la implementacion de este
matenal en el marco del acuerdo de competitividad, dentro de la matriz de compromiso del mismo.
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Mirm s 08 Comurdo, kdere y Tumme
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Limitaciones y Dificultades

Se encontré que no todos los grupos estan en el mismo nivel (no hablo necesariamente a nivel técnico} y no fc
tienen los mismos intereses y necesidades. A pesar de encontrar que para la mayoria de los asistentes al tall
tema resultaba interesante, en muchos casos el nivel de comprension impedia el desanolio completo d
primera actividad (la conferencia introductoria). Considerando la edad de algunas artesanas es necesano defir
manera y el mejor medio de comunicar i0s contenidos del taller, debe ser bastante didactico y concreto. No ¢
sobrepasar los 45 minutos,

A nivel técnico, no siempre se cuenta con l0s equipos apropiados para dictar la actividad, (en el caso de
necesario proyectar el matenal de alguna presentacion, o simplemente hay cortes de electricidad que impide

uso de los mismos.
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Conclusiones

Al revisar el contexto general de las asociaciones que conforman la Cadena de Tejidos y Hamacas de San
Jacinto, se detectd que todos los grupos no se encontraban en igualdad de condiciones. Existen asociaciones con
jran antigGiedad en el oficio y la diferencia se ve reflejada desde el disefio de producto y manejo de la técnica,
hasta el nivel de comercializacion que tienen del mismo. Los grupos de los municipios de San Jacinto y Morroa
unto con el del corregimiento de Don Alonso, fueron los que se encontraron en un nivel mas avanzado. Para
estos, 1a asesoria se centro en el redisefio y |a revision del material existente, también se hizo énfasis en la parte
de exhibicién de producto y entomo comercial.

Para los grupos restantes, los del municipio de Choché, Sta. Inés de Palito y Sn Luis, fa asesoria comenzd
desde el punto cero, con ellos se disefio la imagen y sus aplicaciones en su totalidad, Gnicamente

contaban con el nombre del grupo.

Al terminar la asesoria se puede asegurar que se ha generado una conciencia en los artesanos acerca del buen
manejo de la identidad comporativa, ya conocen los beneficios que esta ies puede traer y por este motivo se
espera que el material que aqui se presenta sea implementado en la mayor brevedad.
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roducto Santa Inés de palito

Bolso Santa Inés de Palito (ASODEMUSIP)

Detalle (debe mejorarse el acabado, ver costuras de las manijas)
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[ Wy Iy e

diseflo, mejoramiento de producto y tintes.
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Hamaca santa Inés de Palito (Cenory Romero, representante ASODEMUSIP)
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Bolso San Luis ASOARMASANLUIS

En este grupo es frecuente el disefio con el motivo de la bandera colombiana, también debe considerarse par.
asesoria en disefio y tendencias.
Hamaca ASOARMASANLUIS San Luis





