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J;,.;TRODl CCfO'\í 

El Prng.rama ,\;acional Je Conformacion de Cadenas Producti·,a .... presenta como rcsulrados 

concretos la exhibición de los prnductos desarrollados con los artesanos atendidos en las 

difer-!mes cadt:iUS y con los ase:sores de Artcsanias de Color.1b1a 

Una de las herramientas para establece;- .::1 grado de a.:�pta�i6r. qm· tienen en el m�rcado los 

productos desarrollados. es cstablc.:�r su pos:..:1onamicr.m ...:0mcrc¡a1 Pai'a cllG, .::n .:s�c 
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Caiia Flecha 

El posicionamiento comercial aqu1 establec1clo se obtiene Jel grnd\J d� ,ILl!p,a.:ion de lo., 

productos 'r de su éxito en ventas ror otra parte ;e apo\ a en los rt!Sult,Hlu.., de l,1:- íi.ied:-is dt• 

negocios realizadas en Bogota en la Plaza de k1s Artesanos. en dond...: �..: 1dcnufa:aron las 

prcfarcncias de los consumidores y las tendencias del m.:rcado 



 P0SICI0NA:V1IENTO DE CN YECNTE PORCIENTO (20 1Yo) DE LOS PRODUCTOS 

DESARROLLADOS E� L.-\ CADENA PRODUCTIVA DE CAÑA 

FLECHA 

Los productos desarrollado!> en la cadena producti\ a de Caña Flecha dentro del Programa 

Nacional de Conformación de Cadenas Productivas. -;e agrupan en cinco lrneas. las cuales 

se describieron en las aseso nas en diseño para el dt!sarrollo de productos, numeral 2.103, 

v

informe que fue entregada en la pasada 1mer entoria de Noviembre de 2004. 

Las linea� des:1rrolladas s� c:,pusieron en el st.ind de l.'.,tdenas productivas de: e.xpoanesanias 

2004 Las piez:ts e:-..:hibidas se esco�1eron Je: acuerdn ,t su contenido en diseño. resultado de 

lus estudÍL)S en tendencias <le mercados y produ�lti:;, con el tin de alcanzar una buena 

aceptac1on y posic1onarn1ento en el mercadü Las nue\ as lineas desarrolladas son. 
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Linea Je rncs,t 

lnd11,,iJu:ile5 borde de cuero con cenefa 

l nd1vidu:il negro con tiras roJaS 

Ser, tlleteru) Portacazuela con rombo negro 

L I nea de accesorios para moda: 

Bolso incltn::ido 

Pava encapadura negra 

Bolso playero negro 

Pa,a calada 

' 



3 Línea de ambientes 

• CoJtn piezas

• Coj1n plano

• Cojín angulo plano

• Coj1n piezas plano

• CoJtn pegues plano

4. Línea de textiles.

• Di\, isona calada

S. Línea de escntono.

• Porta clips

• Po11a tarjdas

• Por1a lapice::. con tapa

• Porta papeles oticio

• Piezas incrnsucinnc:- mohili:tm>

• Sd escrit,,r i,1
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La aceptacion-de los produ,tos desarrollapos se logro cuantittcar de acuerdo �I volúnien de 

ventas alcanzado en el stand de C1denas Producti, a-; Si¡1 embargo, ('$ impnrt,tnte aclarar 

que los artesanos pertenecientes a la cadem producci, a de c,iña flecha que participaron 

corno expositun::s en E.xpoartesanias 200..i tamb1en e,hibier,.111 : \.cndier,in las lineas y 

productos desarrollados en el programa P\Jr otra parte. Lts rueda-. de negociu-5 reali1adas en 

Bogotá en la Plaza de los artesano.:;, apoy.tron la partic,pacinn en t'i:rias <le ,ligunus ct� los 

agentes pertenei:ientes a la cadena de caiia tlech,1 , enm:ircarnn las prdúcnc1as de los 

consumidores hacia determinados producto.:. 



1 º"' ,1r11rnlo" c1rtec;annl�s rlahln ado:, de: 1,;nña flecha que obcu,. 1eron ma-. or acogida en el rner 1..:adL1 " qm; reprc-sc11t.111 rn,1s dc-1 vei ntc por c1cmo C�Oº 
o l de los productos d�sarrol lado$,

PRODl'CTO Ser. 1 l lerero con rombo nl:!�ro 1' f\'EL DE .-\CEPT.\ClOL'i 
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Del cuadro anterior se puede establecer, que de 29 referencias expuestas de productos 

nuevos desarrollados. 17 obtuvieron un:.i aceptación supenor al 56º�. representado en 

amculos para líneas de ambientes como coJ111es. divisorias y los productos sobre base como 

serví l lereros y portacazuelas para línea de mesa. 

la linea de escritorio no obtuvo gran aceptación aun cuando su concepto en diseño 

utilitario y decorativo es innovador y agrega valor al producto, compiten con sustitutos con 

alto posicionamiento en el mercado 

Por otra parte, el exito alcanzado por los nuevos productos desarrollados. tiene que ver con 

el apoyo y conocimiento que sobre el programa prestaron en el stand los asesores de 

Artesan1as de Colombia Ellos visibilizaron los resultados del programa e informaron al 

público sobre los alcances del mismo. De igual forma, sensibilizaron a los consumidores 

sobre b importancia de apoyar el sector a11esanal y propender por la producc1on de 

amculos con valores agregados en diseño y calidad en materias primas. 




