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Anexo 4 

Informe del desarrollo de identidad gráfica para la tejeduría en palma 

de iraca, la cestería en bejuco, el trabajo en totumo 

y los artesanos del Atlántico 



DESARROLLO DE 
IDENTIDAD GRAFICA PARA 

LA TEJEDURÍA EN PALMA 
DE IRACA EN USIACURI 

lo propuesto gráfico poro lo representación de este 

oficio se basó en el arte de lo tejeduría y sus diferentes 

tipos de tejidos (estero, ojo de perdiz, estrellita, flor de 

nudillo, flor de papayo, tafetán y oJgunos otros) sin re

mitirse o ninguno exclusivamente poro no centralizar la 

idea. lo propuesta es uno síntesis de uno de los tejidos y 

su posterior esquematizoción, logrando de esto manera 

mostrar el entretejido mismo a partir de las tiros de iraca 

elaboraros por los mismos artesanos, logrando crear un 

módulo simple que al ser repetido sistemólicomente trae

rá como resultado los diversa piezas credos por ellos. 

Los colores identifican lo iroco en sus estados primi· 

tivos y más tradicionales, y no incluye los posteriores tratamientos de 

tinturado que realizan, pues la gama de colores es muy extensa. El 

color negro le do realce al color mismo de lo iroca y aporto ese punto 

de tensión necesario para lograr llamar lo atención y dar un recono· 

cimiento posterior al logotipo. Además su forma romboide implico 

tensiones que representan lo variedad de productos y el no estanca

miento en uno solo ideo. 

El nombre es uno alusión directo al municipio y su significado: 

Lisio: señorío 

Curí: nombre del Cacique Curí que dominaba la 

zona en la época de lo llegado de los españoles 

la identificación con el posado d� esta culturo nos do uno referen

cia directo de su tradición, logrando de esto manero uno identifica

ción toponímico del producto artesanal con uno refencio directo que 

también hará sentir identificados a los artesanos. 
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Luego de lo primero evaluación, el comité de diseño 

dispuso que lo propuesto no era lo suficientemente clara 

y relacionada con el tema artesanal, razón por la cual se 

presentó esta propuesto (número dos) totalmente figurativo 

y que planteaba un juego tipográfico. Esto propuesto no 

tuvo acogido y se decidió volver a la propuesta número 

uno, que era mucho más relacionada groficomente con el 

producto artesanal. 

Con base en las indicaciones del comité, se trabajó 

nuevamente lo propuesto en blanco y negro, sintetizando 

aún más los formas y logrando uno unidad mucho más 

compacto entre el logotipo (texto) y el imogotipo (figuro). 

El nombre aún no era del todo del agrado del comité, 

por lo cual para la siguiente propuesto y final, se optó por 

lo opción más cloro y explícita disponible. 

La identidad gráfico final, retomó los elementos diseña

dos desde lo primero propuesto. Representando gráfico y 

esquemáticamente el tejido de los productos y el color na

tural de lo iroco. Se utilizó el nombre del producto mismo 

por ser el más obvio y cloro dentro del contexto. Para dar 

sentido de pertenencia, se utilizo el nombre de lo pobla

ción como porte activa del logotipo. 

El resultado es uno imagen compacta y agradable en 

color y formo que permite uno rápido identificación del 

producto y su procedencia. 
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Usted tiene en sus manos una 
pica original elaborada por 

las comunidades de ancsan06 
�e Usiacútf, departamento del 

Atlántico, Colombia . 
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DESARROLLO DE 

IDENTIDAD GRAFICA PARA 

LA TEJEDURIA EN BEJUCO 

EN GALAPA 

la investigación realizada nos llevo a la conclusión 

de que el producto más representativo de esto zono es 
lo cestería, razón por la cual se tomó como base poro 

lo identificación gráfico el ooólisis de proceso de tejido 
de los canastos desde su inicio hasta su finalización. 

Bajo estos parámetros se halló una constante en el ini· 

cio del proceso, consistente en un entretejido simple 
para luego comenzar un proceso más complejo, que 

consiste en dar las diferentes formas al canasto. 
De esta manera, se represento el inicio del proceso con una figura simple como es la 

cruz y el proceso posterior se representa mediante la radiación que representa el proceso 

de formación del producto en sí. 

Se contempló que los colores que se manejan son muy básicos hasta ahora, rozón por 
la cual se mane¡an los dos tonos presentados: el color café que representa al bejuco como 
se viene trabajando hasta ahora y el negro que implícitamente representa las posibilidades 

de color alternas. 

El nombre del producto fue hollado mediante lo investigación del significado de el nom
bre del municipio: 

su nombre significo '\obre el aguo arenosa'', pero este significado viene de el vocablo 
mexicano xalapon. 

la referencia que se buscó con relación a lo investigado, es la mismo constante que 

se ha manejado con las otras identidades; una referencia que identifique lo tradición y el 

antepasado cultural de sus pobladores. 

lo tipografía cursiva nos soco un poco de lo rigidéz mismo tonto del logotipo como del 

productoi tejido en sí. Añadiéndole además, lo connotación del trabajo hecho o mano. 
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DISE ueo 

Diseño en bejuco 

El concepto del comité respecto a la primera propuesta 

fue considerada demasiada dispersa en concepto y algo 

confusa en la presentación . Se optó manejar una propues

ta más esquemática del concepto inicialmente manejado, 

optando por manejar el nombre de lo población como ele

mento identificativo del producto artesanal. Esta segunda 

propuesta se consideró demasiado abstracta por lo cual se 

presentó la siguiente propuesta . 

Una presentación estilizada de la letra g, simulando dos 

tiras de bejuco sobrepuestas. Se trabajó directamente con el 

nombre de la población para no generar confusiones con 

respecto a vocablos y se remata con la frase "diseño en 

bejuco" para no cerrar tanto el trabajo de los artesanos a 

sólo la cestería . Con esta propuesta se pretende llegar más 

al concepto manual del trabajo artesanal, permitiendo una 

visión más orgánica, estili zada y dinámica 

La identidad gráfica final, fué una composición a través 

de los elementos y conceptos de las propuestas anteriores. 

Se mantuvo la tipografía de la segunda propuesta por con

siderarse mucho más dinámica, pero conservando rasgos 

clásicos, asimilando las propuestas de cestería de los ar

tesanos. Se hizo un juego gráfico, intentando representar 

la tira de bejuco y el movimiento que toma la misma en el 

momento de tejer el canasto, envolviendose yentretejiéndcr 

se con sus similares. Se conservó también la frase "Diseño 

en bejuco", coservando el concepto inicial planteado en la 

propuesta anterior. El color también hace alusión al color 

natural de la tira de bejuco. 
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DESARROLLO DE 
IDENTIDAD GRÁFICA PARA 
EL TRABAJO DEL TOTUMO 

ENTUBARA 

Se planteo en este coso uno representación abs

tracto del totuma y la nuevo aplicación propuesto por 

lo diseñadora quien hizo el trabajo de campo. 

�a: 
ce 
a: 
m 

�totumo 

Generalmente, �I totuma se ha trabajado sólo di

vidiéndolo en mitades. De esto formo se represento 

también lo nuevo manipulación que se le do o los lá

minas de totuma y sus múltiples aplicaciones en diver

sos elementos. 

Se planteo uno contraposición formal del volumen 

por medio de segmentos pero sin llegar o negar su 

concavidad. A partir de lo descomposición del vo

lumen en módulos rectangulares, contratándolos con 

lo lineal del material complementario (modero) o en la oposición de formas cóncavos y 

convexos. lo tipografía se encuentro muy relacionada con lo materia primo en su estado 

natural, conservando el planteamiento gráfico de los formas curvas propios del totuma. 

El contraste de color se logro mediante lo asimilación de tonalidades del tofumo en su 

estado maduro (con uno tonalidad rojo) y el interior del mismo despues de trabajado por 

el artesono (una tonalidad cremo), además del juego de alto contraste propuesto en los 

piezas elaborados por los artesanos tonto en las nuevos piezas contemporáneos, como 

en las clásicas de carnaval. 

Se montien lo tendencia de los anteriores en manejar el nombre del producto y de la 

población como elementos identificativos. 
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amássh 
ARTESANíA EN TOTUMO 

A pesar de que lo líneo de productos desarrollados por 

lo diseñadora Angela Corrillo son totalmente de uso contem

poráneo y sacados del contexto popular, poro llevarlos a un 

contexto más especial como lo es la oficina, el comité eva-

luador consideró la anterior propuesto como equivoco pues 

no representaba la cultura como tal. Se decide proponer uno 

solución gráfica con el referente directo no del producto sino 

de la cultura que lo elabora y sus raíces precolombinas. 

La figuro de la cigarra represento poro el habitante de Tubará el anuncio de las llwios y 

por ende los beneficios de ello sobre lo tierra (fertilidad). De esta manero, esta figura se ha 

vuelto como un símbolo de identidad poro ellos. 

Sus antepasados (de la tribu Mocono) tenion un lugar sagrado en donde plasmaban sus 

vivencias y creencias en enormes piedras (petroglifos), ese lugar tiene como nombre Komáos

hjorhu, vocablo indígena que significo: "es tranquila la esquina de Hu". De la descomposición 

de esta palabra se obtienen los siguientes significados: 

komássh: eterno, duradero, tranquilo 

jor: rincón, esquino 

hu: sogorda, divinidad 

De este vocablo, se decidió tomar el nombre de nuestro producto kamássh, que trasmite 

lo conservación de uno parte de la culturo de su población, logrando de esto formo que ellos 

se sientan identificados no solo de manera visual sino también logrando uno identificación 

toponímico. 

Lo figuro se presento dentro de una figura circular, logrando uno identif icoción esquemáti

co de la materia prima que represento ol totumo en sus fases, no solo la del fruto sino también 

dentro del proceso de tratamientos par la elaboración de sus artesanías. El contraste fondo 

formo represento eso tromición no solo de la artesanía como tal sino también del nuevo con

texto en el que se desean colocar. 

Lo identificación cromático se logra manejando los colores del totuma en diversos etopos 

y procesos realizados sobre el mismo: el color negro (además de ser uno alusión directa a los 

modelos propuestos por la diseñadora), es consecuencia de algunos procesos que se realizan 

al trabajar el totuma, como lo son el pirograbado y el quemado. El color rojo representa eso 

amplio gamo de color que maneja el artesano en el momento de decorar sus artesanías, 

sobretodo aquellas elaborados poro el época del carnaval (uno de lo puntos picos en ventas) 

en la que se manejan tonalidades vivaces y alegres. Y el color amorillo cloro, es uno alusión 

al tono del totuma sin tratamiento. 

De esto formo se presento esta solución gráfico como la identidad de lo artesanía en 

totuma en el municipio de Tubaró, esperando lograr cubrir todos las ex�totivos planteados 

paro el coso. 
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TOTUMO - TUBARÁ 

A R T E S A N I A S

�totumo 

La anterior propuesto no tuvo acogido pues se consideró 

que !o figuro de lo cigarro no ero uno bueno opción poro re

presentar lo culturo y sus artesanías. Lo palabro komássh fue 

considerado como confuso y !o tipografía debo connotacia. 

nes orientales. Por esto rozón se presentó esto propuesto con 

lo opción netamente tipográfico, sin embargo tampoco repre

sentaba ni el valor culturo\ de su gente ni el valor artesanal de 

sus productos. 

Uno nuevo propuesto se generó desde cero, cambiando 

el concepto, adentrándose hacia el concepto de hecho mono 

y haciendo un juego gráfico que involucraba lo mono con el 

totuma en uno interacción total. 

Esta propuesto tampoco fue aprobado pues se consideró 

que el recurso gráfico ero demasiado común y repetido en 

su utilización por otros organizaciones. Fimnalmente y o con

tinuación se presenta lo propuesto gráfico aprobado por lo 

gerencia de Artesanías de Colombia. 

Se concluyó que lo primera propuesto presentado ero lo 

más objetivo y lo más ocertado dentro de las presentadas. 

Pues se ajustaba al concepto del trabajo del totuma y a sus 

mulriples posibilidades de manipulación poro la elaboración 

de nuevos productos. Junto con el color y el manejo tipogró

f ico propuesto se definió como lo opción más conveniente 

poro la identificación del grupo artesanal de Tuborá. 
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DESARROLLO DE 

IDENTIDAD GRAFICA. PARA 

LOS ARTESANOS 

DEL ATLANTICO 

ARTESANIAS 

ATLÁNTICO 

Esto propuesto gráfico poro los grupos artesanos del 

departamento del Atlántico, está basado especificamente 

en dos items relevantes: 

El primero corresponde o los oficios artesanales reali

zados en lo localidad que comprende el tejido en fibras 

naturales; representado en el logotipo entretejido de las 

fibras, con uno alusión gráfico directo o lo letra M de 

Moconá. Y el color amorillo cloro es uno alusión al color 

interno del tolumo y también al color interno de los fibras 

en suesrodo natural después del troto miento y antes de los 

procesos de tinturado. 

El segundo corresponde o !o palabro Mecano, que se 

manejo en uno tipografía alusivo o los petroglifos de lo 

zona del departamento que habitan nuestros tres grupos 

de artesanos en cuestión y, de lo tribu precolombinoque 

habitó el departamento en épocas posados. Se manejo en 

colornegro paro no hacer alusión o otros tonos que tal vez 

generen confusión de identidad cromático. 

Lo primero evaluación del comité de diseño vió en esto 

propuest oinconvenientes de lectura en el imogolipo erado 

poro lo letra M, pues se llegaba o confundir con el núme

ro dos, además; no encontró claro el concepto aplicado 

acerco de los oficios artesanales. 

17 



ARTESANÍAS 

ATLÁNT co 

Poro lo segundo propuesto se decidió manejar lo mismo 

propuesta, eliminando el imogotipo creado y conservando 

el resto de lo mismo. Fortaleciendo el concepto de lectura y 

manejándolo como un solo objeto. 

El comité en esto ocasión no aprobó el uso de lo tipogra

fía, pues no la consideraron adecuada ya que no representa

ba los oficios artesanales y se centraba en el aspecto cultural 

{objetivo inicial de la propuesta). 

lo siguiente propuesto y final, tuvo un cambio total en lo 

porte gráfica más no en el concepto que se deseaba pion

A r t e s a n í a s d e I A t I á n t i e o tear desde un comienzo, el cual es no representar fisicamen

te ninguno de los oficios artesanales paro no centralizar en 

ninguno de ellos, sino irse más hacia la parte cultural con la 

cual se sientan un poco más iden�f icados los artesanos del 

Atlántico. 

0 0CAN 

Intentando mantener lo ideo de representar el orgor de 

los petroglifos, se diseño uno tipografía que representara gra

f icamente este tipo de arte y se conservó la idea de color pre

sentada en lo primero propuesto. lo palabro Moconó como 

nombre propio de el oficio artesanal en el departamento, 

se ajustó perfectamente a lo identidad de todos los grupos 

ortesonoles bojo uno premisa de identidad general. 
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