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Artesanias de Colombia y el Centro de Disefio para la Artesania y 
las Pyme conscientes del lugar que ocupa el sector artesanal en la economfa 
del pafs, busca que el artesano sea cada vez mas competitivo en el mercado 
nacional e intemacional por media de asesorfas en tendencias de diserio, manejo 
de nuevos materiales, rescate de oficios y materiales, innovaci6n y desarrollo 
tecnol6gico, manejo de costos, comercializaci6n, identidad grafica y diseno de 
empaques y embalajes. 

En este informe se presenta la recopilaci6n del trabajo realizado en el tema de 
finpaqoo y finbalajes desarrollado en 8 de las 11 Cadenas Productivas en el marco del 
"�rama lladol\11 pm la cortonnadon dt Cadtnal Pmltrtivai rn d kctor AManar, co nven io FI DU IF 1-F OM I PYM E­
A RTE SAN IAS DE COLOMBIA, ejerutado entre las arias 2003 y 2004. 

Teniendo en cuenta que las Cadenas Productivas buscan estructurar y fortalecer 
las diferentes eslabones de la cadena, las diferentes comunidades artesanales 
deben contar con anpaq� y �lajtS que aseguren que las productos artesanales 
lleguen en optimas condiciones al consumidor final y que a su vez sirvan coma 
herramienta de mercadeo que infonne, seduzca, convenza y conquiste para que 
se genere el proceso de compra, de esta manera se logra reforzar el eslab6n de 
comercializaci6n para que este se desarrolle eficientemente. 
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ANTECEDENTES: 

CADEHA PRODUCTIY A 

DEL ORO / JOYERIA - ORfEBRERIA 

EH ANTIOQUIA 

- Desde la creaci6n de Artesanias de Colombia ha sido prioridad de la
entidad el apoyo a las comunidades tradicionales de la filigrana en el pafs, entre
ellas, Santa Fe de Antioquia, Momp6x y Barbacoas.

- Artesanias de Colombia con el apoyo de entidades coma Minercol Ltda y
diferentes alcaldfas, ha impulsado programas de transfonnaci6n del oro en
municipios aurfferos coma Marmato (Caldas), Taraza (Antioquia) y Ataco (Tolima).

- A partir del aria 2.001 Artesanias de Colombia ha venido desarrollando el
Programa Nacional de Joyerfa, con financiaci6n de Minercol Ltda y la Comisi6n
Nacional de Regalfas, a traves del cual se impulsa entre otros temas, la
configuraci6n de la cadena productiva Oro / Joyerf a - Orfebrerf a /

· Comercializaci6n, definiendose una metodologia que se ha transferido a diferentes
actores de la cad en a.

- En el marco del Programa Nacional para la conformaci6n de Cadenas
Productivas para el Sector Artesanal se articulan a quienes trabajan en la
explotaci6n minera, joyeros artesanales y comercializadores, beneficiando a 450
joyeros artesanales.

Artesanlas de Colombia 
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CADEM PRODUCTIVA 
ORO / JOYERIA - ORffBRfR� 

EN ANTIOQUIA 
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UBICACION GEOGRAFICA 
STI1JACION ACTUAL EMPAQUES Y EMBALAJES 

TALLERES DE CREATIVIDAD 
PROPUESTAS DE DISENO EN TALLERES DE CREATIVIDAD 

POOroBTA EMPAQUE: 
CARACTERISTICAS DEL EMPAQUE 

FICHAS DE PRODUCTO 
PLANOS TECNICOS 
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UBKACVN 6ID6RAfKA 

El departamento de Antioquia tiene un area de 63.612 Km2. Limita IX)r el norte con el mar 
Caribe, departamento de Cordoba, Sucre y Bolivar; al oriente con el rfo Magdalena que lo 
separa de los departamentos de Santander y Boyaca; al sur con los departamentos de 
Risaralda y Caldas y al occidente con el departamento del Choco. 

La industria manufacturera antioqueria es de las mas importantes del pafs especialmente 
en los sectores de textiles, alimentos y bebidas. 

Los principales productos agricolas son el cafe, el platano, el banano y las flares. La 
palma africana, el sorgo y el arroz han adquirido especial dinamismo. Se destaca la 
ganaderia de leche con modema tecnologia y la de carne de explotacion extensiva. 
Antioquia es el primer productor de oro a nivel nacional y cuenta con grandes reservas de 
plata y carbon. 

Artesanlas de Colombia 
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SllllACKlN ACTUAL fflPAQUB T fflBAWB 

En el Programa Nacional para la Confonnaci6n de Cadenas Productivas para el 
Sector Artesanal, la Cadena del Oro / Joyeria - Orfebreria en el departamento de 
Antioquia beneficia los municipios de Medellin, Santa Fe de Antioquia, Frontino, 
Segovia, El Bagre y Caucasia. El tema de diserio de Empaques y Embalajes fue 
desarrollado por la Disenadora Industrial Ana Ximena Arango Gaviria, en Medellin. 

En el trabajo realizado con los joyeros artesanales en la ciudad de Medellin se encontr6 
que no tienen empaques diseriados especialmente para sus productos. En su gran 
mayoria emplean bolsas pequerias en tela similar al terciopelo, que se cierran con una 
argolla de color dorado y empaques que se conocen comercialmente con el nombre de 
"estuches", los cuales tienen un alma en carton y se forran en la misma tela de las bolsas. 
Generalmente los colores empleados son el azul oscuro, el negro y el vino tinto. 

Otra tendencia que se presenta es el uso de bolsas plasticas transparentes con sistema 
de cierre zip generalmente en los joyeros artesanos que elaboran piezas en plata. 

La generalizaci6n del uso de estos "estuches" y bolsas se debe a la facil consecuci6n en 
el mercado a precios accesibles, tanto de los fabricados en el pais como los importados. 

Artesanlas de Colombia 

SUbgerenda de Desarrollo 

Centro de Oiseno para la Artesanla y las Pymes 



mUACKJN ACTUAL El1PAQUB T f11BAWB 

Vale la pena decir que aunque el uso de estas balsas y "estuches" son una opci6n valida 
de empaque si se analiza desde el punto de vista funcional y de costo, no representa una 
diferenciaci6n ni un posicionamiento para el joyero que los emplea; son empaques que se 
vienen usando desde hace muchos arios, sus diserios no se han renovado y no estan 
acorde con las tendencias de diserio actuales, generando que el cliente no pueda 
identificar claramente el concepto de joyeria que quiere transmitir el joyero artesano. 

Si se pretende innovar con el producto debe implementErse otro tipo de empaque 
no convencional y que vaya acorde con la tendencia de las piezas de joyeria. 

El uso de las etiquetas tampoco se encuentra implementada en esta cadena. A los 
participantes al taller se les hizo enfasis en la necesidad de emplearfa. La etiqueta se 
convierte en el medio mas efectivo para la generaci6n de futuros contactos, le da valor 
agregado al producto, permitiendole a la persona que lo adquiera "contar una historia" de! 
producto, de! joyero artesano, de la region donde fue elaborado, de la materia prima con 
que fue fabricado, etc.; asi como para indicaciones de conservaci6n del producto, nunca 
debe ser comunicado oralmente ya que el artesano no puede asegurar que la informaci6n 
le va a llegar al usuario final de la misma manera en que el la transmiti6. 

Artesanlas de Colombia 
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TAUfRB DE CREATMDAD 

La tematica tratada en esta cadena productiva en el tema de tmpaque1 y tmbalajel, as, como la 
metodolog,a desarrollada en los talleres de creatividad se presenta en el capitulo inicial de 
"Metodolog,a" de este mismo informe. 

En el tllkr dt cmtividad tn rnipaqU{S y trnbala� dictado en MedelHn, se cont6 con una participaci6n de 
22 artesanas y 4 artesanos para un total de 26 personas. 

Como resultado de la evaluaci6n del taller puede determinarse que se logr6 la 
sensibilizaci6n en los joyeros artesanos de la necesidad de emplear empaques diseriados 
especialmente para sus productos, usando materiales de facil consecucion en la ciudad y 
que en la medida de lo posible o por lo menos en la fase inicial pudieran ser elaborados 
por ellos mismos o por empresas en MedelHn. Se hizo enfasis en que los empaques se 
elaboraran en material reciclable y que no tuvieran mezclas de materiales no compatibles 
(Ej cart6n-plastico) ya que esto puede traer desventajas comerciales en el caso de 
exportaciones a patses como Alemania. 

El costo del empaque debe estar implicito en el precio de venta del producto por lo tanto 
debe tenerse en cuenta el tiempo de elaboraci6n y el material a emplear. 

Considero que la apropiaci6n del tema par parte de los joyeros artesanos(as) fue buena 
generandose en ellos(as) inquietud al respecto, as, coma conciencia de las exigencias de 
los mercados actuales en cuanto a calidad y empaque entre otros aspectos. 

Artesanlas de Colombia 
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POOPUBTAS DE DISfflO 6EJIERADM Ell 

TAillRB DE CRfATMDAD 

En los talleres de creatividad cada joyero artesano defini6 el producto a trabajar para 
desarrollar el empaque respectivo, segun sus prioridades y necesidades actuales de 
comercializaci6n. Basicamente todos se enfocaron por aderezos completos ya que en la 
propuesta de empaque resultante podrian resolverse las propuestas de empaques para 
piezas individuales, quedando definido que ese empaque que diseriaran debia tener la 
versatilidad de permitir empacar diferentes referencias de productos. 

Artesanlas de Colombia 
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PROPUBTA DE fflPAQUE 
Caractmltim def m1paque 

SE GENERARON UNAS PROPUESTAS DE EMPAQUE GENERICO, 
empaques que los joyeros artesanos(as) puedan usar.para sus piezas 

sea cual fuere el diseno, conservando las dimensiones y material, 
con el tin de estandarizar procesos, reducir costos, 

consiguiendo una producci6n eficiente. 

El artesano al conocer el comportamiento de su producto, sus debilidades y 
fortalezas ya sean estructurales, ffsicas o qufmicas, debe estar en capacidad de 
determinar los requerimientos que debe cumplir su empaque y embalaje para que 
asegure que el producto llegara al consumidor final en el mismo estado en que 
salio de SU taller. 

, Se parte del analisis formal del producto, sus condiciones qu1m1cas y fisicas, sus 
requerimientos de proteccion y el mercado al que va dirigido para as[ determinar los 
requerimientos del empaque a diseriar, su forma, dimensiones y materiales. 

, Para las joyas el empaque juega un papel primordial. Por medio de este se puede 
generar impacto, asombro y reforzarle al cliente que pago lo debido por la joya adquirida. 

, Debe tenerse en cuenta la tendencia que se maneja en las joyas para manejar el mismo 
concepto en el empaque. Ej: Si en los diserios se combina la plata con semillas o fibras 
naturales el empaque puede tener este mismo tratamiento, pueden usarse materiales 
naturales coma telas, yutes, etc. Si por el contrario se maneja una tendencia 
contemporanea o una tradicional deben manejarse materiales en los empaques que 
reflejen la tendencia trabajada. 

, Las joyas deben estar "exhibidas" en el interior del empaque para generar mayor 
impacto, para lo que se emplearian empaques en materiales rigidos. 

, Cantidad de productos por empaque: Uno, para entrega a cliente final. 

, El material del empaque debe ser compatible con el producto a empacar, conservando 
las propiedades fisicas del producto y la calidad con que sale del taller hasta que llega al 
consumidor final. Las piezas de joyeria deben protegerse principalmente de las rayaduras 
por lo que debe emplearse como empaque primario un material suave que permita 
conservar la superficie en buen estado. Una buena altemativa seria aprovechar la oferta 
text ii que se encuentra en la ciudad de Medell[ n. 

, El material del empaque debe conseguirse facilmente en la region, pudiendose 
transformar por media de un proceso sencillo para que en lo posible sea elaborado por los 
mismos artesanos(as) o por empresas de la region. 

Artesanlas de Colombia 
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PROPUBTA DE fff PAQUE 

Caraa-mmm do mipaq� 

, El empaque debe tenar un post-uso para el consumidor, generando recordaci6n por el 
tiempo de vida del empaque, ademas de cumplir con parte de la normatividad 
intemacional ISO en cuanto a empaques y embalajes que busca que las empaques 
puedan reutilizarse o reciclarse. 

, Emplear materiales de empaque reciclable, evitando la mezcla de materiales no 
compatibles (Ej cart6n-plastico), con el animo de cumplir con la normatividad ISO 
intemacional en cuanto a empaques y embalajes. 

, Uso de etiqueta como elemento de comunicaci6n que informe al consumidor sabre las 
caracteristicas del producto y el artesano, aplicando la normatividad lcontec en cuanto a 
etiquetado. 

, El costo del empaque y la mane de obra empleada en su elaboraci6n debe incorporarse 
al precio de venta del producto si es el mismo artesano(a) el que lo elabora. De alli la 
importancia de desarrollar empaques que no sean complejos en su fabricaci6n, se emplee 
poco tiempo y que el artesano(a) cuente con las herramientas necesarias para su 
elaboraci6n. 

, El mercado de las joyas come no se realiza en grandes volumenes no se implementa 
sistema de embalaje ISO, generalmente estas se exportan per medic de correo certificado 
via aerea. 

Artesanlas de Colombia 
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CODIGO: FORASD 07 

Ficha de FECHA: 2004 03 01

Mr'IISl'l«I di�. Ina.Hi• y ll,lf\i,no Dibujo y Pianos 
VERSION l \ragina 1 de l artesanias de colomb1a �.a. 

Tecnicos 

Subgerencia de Desarrollo - Centro de Diseiio para la Artesania y las Pyrnes 
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Pieza: Empaque generico para Joyeria Linea:Cadena Productiva de la Joyerfa ESC. (Cm):1 :2 PL. 
Nombre: Em@Slue "Estuche Joverfa" Rcfercncia: 
Olicio: Trabajo en carton Malena Prima: Carton microcomigado calibre 1,5 mm 
Tecnica: Corte y grafado en carton 

Proccso de Produccion: 
1. Elaborar un olantilla en cartulina del emoaque oara evitar las marcas sobre
el carton del empaque final. Traspasar al carton las medidas por medio de
marcas finas.
2. Realizar los cortes con un bisturf que tenqa buen filo.
3. Para los dobleces, colocar el filo de una regla metalica y_ golpearla suave-
mente para realizar el grafado y el carton doble de manera natural. Los doble
ces deben quedar completamente rectos formando un angulo de 90° .

Responsable: Ana Ximena Arango Gaviria 0.1. Fecha: Julio de 2004 

"entl<' de o, .. c,'\o parn IA Ar1c.••:min v la.c. Pyu� 

Rclcrcnlc(s\ 

Obscrvncioncs: 
"*Empaque generico al gue se le oueden 
variar las medidas dependiendo del pro-
ducto a empacar. 

"*Cada oroducto debe ir siempre con su 
resr1ectiva etigueta. 

0Se debe incorporar la imagen grafica al 
empaque por medio de impresi6n directa 
o sticker.

n Mucslrn n I .inca D Emnnouc • l1
FORASO 07 r:,ch,1 de tbhuto '! pli'Ulf"' ctlr 
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FORMATO CODIGO: FORASD 08 

Ficha de FECHA: 2004 03 01 
Producto � 

\Pagina 1 de 1 Mtnistiwio Olt Com,.oo lnt\1SlnA y l 11n<mo VERSION: 1 artesanias de colombla s.a. 

Subgerencia de Desarrollo - Centro de Disefio para la Artesania y las Pymes I 

Pie7�1: Empaque generico para Joyerfa Artrei:ano: 
Nombre: Empaque "Estuche Joveria" Grnpo: 
Oficio Trabaio en carton Dcparl:uncnto: 
Tecnica: Corte y_grafado en carton Ciudad: 
Matcria Prima Carton microcorruqado calibre 1 5 mm Localidad/vcreda: 
Cerlificado I Jecho a Mano Si O No 0 Rcsguardo: 

Dimensiones Gcncrnles: Produccion mes: 
Largo (cm) 14 Dia.metro (cm) Prccio en Bogota: 
Ancho (cm)2 Peso (l(r) Unitario $300 
Alto (cm)22 Color Negro, blanco O kraft Por mayor$ 
Obscrvaciones: 
Considerar la elaboracion de un troquel para carton dependiendo del volumen de produccion v ventas . 
.. Cosio de empaque elaborado con troquel. 
Deben usarse colores como el negro, blanco, gris oscuro, entre otros. 
El carton puede forrarse en papel o tela como pana delgada, chenil o telas con texturas suaves. 
El empaque debe complementarse con una bolsa en tela para entrega al cliente. 

j Responsahle:Ana Ximena Arango Gaviria 0.1. Fccha: Julio de 2004 
Rcfcrcnlc(�) D Muc�tra n I ,inca O Frnpaquc • 
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FORMATO CODlGO: FORASD 07 

FECHA: 2004 03 01 Ficha de 
Dibujo y Pianos 

Tecnicos 
VERSION 1 Pagina 1 de 1 

Subgcrcncia de Desarrollo - Centro de Disefio para la Artcsania y las Pymes 
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rr.a: Empaque generico para Joyeria Uncn:Cadena Productiva de la Joyeria ESC. (Cm):1 :3 PL. 1 / 1 
mbrc: EmQaaue "Exhibidor Joveria" Refcrencia: 
cio: Trabajo en cart6n Malcria Prima: Carton microcorrugado cal 1 5 mm 
;nica: Corte y qrafado en carton 

:cso de l'roducci6n: 
::laborar un 12lantilla en cartulina del empaque oara evitar las marcas sobre 
:art6n del emeague final. Traspasar al carton las medidas por medio de 
treas finas. 
Realizar los cortes con un bisturi gue tenqa buen filo. 
Para los dobleces, colocar el filo de una regla metalica y golpearla suave-
,nte para realizar el grafado y el carton doble de manera natural. Los doble 
; deben quedar completamente rectos formando un angulo de 90° . 

ponsahle: Ana Ximena Arango Gaviria 0.1. Fecha: Julio de 2004 

Rcrcrcnlcl,) 

Obscrvocioncs: 
.. Empaque generico al que se le pueden 
variar las medidas dependiendo del pro-
ducto a empacar. 

.. Cada producto debe ir siempre con su 
resoectiva etiaueta. 

..Se debe incorporar la imagen grafica al 
empaque por medio de 1mpresi6n directa 
o sticker.

n M11cslra n !.i nca [l Enmam,e '
rORA�O 07 Fid);I de cbh111fl y Jii11lt� 1,,;•ir 
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ar1e5anias de colombla s.a. VERSION: 1 

Subgercncia de Desarrollo - Centro de Disefio para la Artesania y las Pymes 

Pieza: Empaque generico para Joyerfa

Nombrc: Empaque "Exhibidor Joyerfa" 
Oficio: Trabajo en carton 
Tccnic.,: COrtLJ_grafado en carton
Materia l'rillla Carton microcorrugado calibre 1
Ccrtificado Jlccho a Mano Si O No D 
J)imensioncs Gcnerilles:
J.argo(cm) 14 Diamelro (cm) 
Ancho (c111) Peso (g£) 

5 mm 

Alto (cm) 22 Color Negro, blanco o kraft 
Ohscrvacioncs: 

Artresano: 
Grupo: 
Dcpar1 amcnto: 
Ciudnd: 
LocalidacVvcreda· 
Rcsguardo: 

Produccion mes: 
Precio en Bogotn· 

Unitario $200 
Por 111ayor $ 

Considerar la elaboracion de un troguel 12ara carton dependiendo del volumen de produccion v ventas . 
... Costo de empaque elaborado con troquel. 
Deben usarse colores como el negro, blanco, gris oscuro, entre otros. 
El carton puede forrarse en papel o tela como pana delgada, chenil o telas con texturas suaves. 
El empaque debe complementarse con una bolsa en tela para entrega al cliente. 

--

� 

I Responsablc: Ana Ximena Arango Gaviria D.I. Fccha: Julio de 2004 I 
Hcfcrcntc(s) n Mu�s'lra il Linea [J "•npaq11c • 

FURASD 0� Fu:h11 ch: prcvittelt, cclr 
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FORMATO 

CODIGO: FORASD 07 

Picha de FECH.A: 2004 OJ O 1

""fflSIIM"IIJ ot �oo l!Mlf,N '( TUl'!fflO Dibujo y Pianos 
VERSION 1 IPagi na 1 de l artesanias de colomblw s.R.. 

Tecnicos 

Subgerencia de Desarrollo - Centro de Diseiio para la Artcsania y las Pymes 

5 cm- 15 cm Scm-

\ 
------------ 2.5 cm 

--------------

3cm -5cm13cm 

30 cm
I 

2.5 cm ---

J 
----

10 C m 

\. ) 

l'icz.a:_ Em a ue genenco ara Jo eria Unca:Cadena Productiva de la Joyeria ESC. (Cm).1 :3 PL. 1_1_1_ 
Nomhrc: EmQague "Bolsa JQY�ria" Rcfcrcncia: 
Oficio : Costura 

�------------
M
-at-cr-ia_P_n-.m-a-: �-e-l_a ____ _

Tccnica:_Costur_a---'-e-'-n-'t..::.e.c.:lac.._ ______ ----------------

Proceso de l'roducci6n: 
1. Trazar las medidas en la tela.
2. Cortar la tela.
3. Coser con maquina por las lineas demarcadas para cerrar la bolsa y dejar
dobladillo para introducir los cordones.
4. 2 cordones trenzados de 25 cm para la bolsa grande y 2 cordones de 11
cm para la bolsa pequena.
5. lntroducir los cordones en el dobladillo de la bolsa.

--

I Responsahlc: Ana Ximena Arango Gaviria D. I. Fccha· Julio de 2004 

R cf crcnt c! s) 

Ohscrvacioncs: 

..Los colores de los cordones deben ser 
del mismo color de la tela. 

··cada i:1roducto debe ir siemore con su
respectiva etiqueta.

··se debe incorporar la imagen grafica al
empaque por impresi6n en screen.

n M11cs1rn n I;,,.,, n Enmaouc • 



FORMATO 

Ficha de 
Pr·oducto 

CODlGO: FORASD 08 

FECHA: 2004 03 O 1 

VERSTON : 1 Página 1 de 1 

Subgerencia de Desarrollo- Centro de Diseño par·a la Artesanía y las Pymes 

ensiones Generales: Produccion mes : 

i<J (cm) 15 1 5 Precio en Bogota : 
ho (cm ) Unitario $900 1 $ 600 
(cm) 30 1 1 O Por mayor $ 

:rvac1oncs: 

tben usarse colores como el~ro ,_Qjanco , g~ oscuro , entre otros. ·-------i 
1plear telas di ferentes al tercio~puede ser pana delgada , chenil o telas con texturas suaves. 

~u~I~ AnaXimenaAmng~o_G~a~v~ir~ia~D~. I~·-______ F_~_h_a:_J_u_l_io_d~e_2~0_0_4 ______________ ~/ 

.1 ~ !'\.~ -;":.., ~-~- '- ~ -• --~-:- •• • -- n--·-­
n: 1,11 1"\.'"'JII'Un 10 ru 1~ -"111 1111) OCI ." r )'lile;:'> 

H ~fercntc( s) O lvlucslra U l .inca O l·:mpaque !! 
t:fll) "'~''"'"u e:-• ... _, _ - .. .J ........ -·'-
' ' ''" , ..... 1 "" 1 , ... , ........ , ... ' "1'"'''' ~ .. ,, 



I. TALLER: DISENO Y COMUNICACION IDENTIDAD GRAFICA

1. PRESENTACl6N

Para el programa de Cadenas Productivas en el sector artesanal se estructur6 un 
taller llamado Diserio y Comunicaci6n enfocada a la identidad corporativa para 
ayudar a fortalecer la importancia de la relaci6n entre la artesan[a y su identidad 
grafica. 

Comunicaci6 n 

IOENlTOAO CORPORAlTVA 

•• 

• Presentacl6n general 

• Presentac16n audlov1sual 

• !;)ecuc 16ndt las Ideas eon 

material sel,c clonado 

• 11:xposlclon Ideas dnarrolladas 

a Evaluac16n a�ano • dls•llador 

a Concluslonu 

/ 

• Conocer las ela�tD11 baslcos
del dlseno.

• Compninder sus
caracterfrilcas: y l!fedos.

• Crear una Imagen con
un m•nsa}- deflnldo.

• Presentaci6n general del taller en el marco
del Programa de Cadenas Productivas.
• Presentaci6n de cada participante.
• Ambientaci6n: T&la empresa, por el solo
hecho de existir da .contlnuamente mensajes
a su entomo (de caracter verbal o no,
intencionados o no).

• Presentaci6n de las actividades que se
desarrollaran en el taller y duraci6n para
cada etapa.
• Teorfa: una hara y media aprox.
• Ejercicio: una hara
• Exposici6n ideas desarrolladas: 45m in
• Evaluaci6n: 15 min
• Conclusiones: 15 min

• Explicaci6n de cada objetivo del taller.



• 
-

�. 
""'•""'16"N�4-

Ca.fwroe tie ColoaM& 

• Se pasan imagenes en blanco y negro
rapidamente, minutes despues cada
participante hace, si es posible, una
identificaci6n de las imagenes por forma.

C 

• Si alguna imagen no es reconocida, se
hace una serie de preguntas sabre su
forma:que se ve?, d6nde lo colocaria?, que
le informa?, etc

• Se incluye otro elemento grafico como es el
color para mayor identificaci6n .



WinAwio dis Come,do, � f Tutrl,m 
arteeanlaa de colombla 1.a. 

C A N A l 

EMISOR Wl'J:aa.-f;!i ,, RECEPTOR 
C 1' ft A L 

"UaA,JE.HOW� --�a 

UfH&AJI. � :Ca..P'OAATtA 

• = • 
l ( N 'O U A J (  

"EMPRESA IW@fij$1iUtJ1• CLIE'r-lTES
D l l i R O  

MENSAJE VISUAL 

CLARO Y SEHCILLO 

•OU�QUIERO 
TRANSMITIR? 

•AOUl�N VA 
DIRIGIDO? 

•COMO 
TRANSMITIRLO? 

• INpORMACION 

• ELECCl6N DE
ELEMENTOS

• COMPOSIClON 
. ATRACTIVA 

• El objetivo en esta introducci6n es que el
artesano se de cuenta que el tema de diseno
y comunicaci6n esta diariamente en contacto
con el, reflexiones sobre las alcances de la
imagen, los medics de difusi6n, etc .

(' 

• Explicaci6n de la manera como se hace el
proceso de producci6n, que es identidad
grafica, c6mo esta compuesta. Explicaci6n
con ejemplos.

• Cual es el objetivo del mensaje visual y
c6mo se conforma.



• Punto 

• Linea 

• Contorno 

• Plano • VolClmen 

• Color 

·, Textura 

• Vlrios puntos en el ll'lsmo 
Ce,rc,o '1SUaJ: Cdcr" 

• Gron poder de atr.edcln cuando 
s,e encuentn, solo. 

. • Sensaclal de drecclcln cuando 
Ml al\ade alro punto . 

• 
. . ... .
. ... . 

. . .. .
· · ···· 
· · ····· 

· ······ 

· · ···· 

• lntroducci6n a los elementos basicos del
diserio en el proceso de comunicaci6n.

(' 

• Se presentan ejemplos, donde el artesano
identifica ademas de la forma, el significado,
la fuerza del color, el contraste.

• Caracteristicas del primer elemento grafico
y ejemplos por medio de llbros.



• Expreslvldlld gnifla,: 
longltu:J, gro.sor,forma 

a Croa lenslOn en d �oclo l)"llflco 

• Comunlca m<:MmlenlD, dlrecdOn o 
lnclvso e!lablHdad. 

llfJ \ (®)
� 

• ldentificaci6n del seguricJo elemento, que
significan sus formas, que sensacianes
producen, etc ...

(l 

Caracterfsticas del segundo elementa 
grafica: la linea y ejemplas par media de 
libras. 

• ldentificacion del tercer elementa, que
signrfican sus formas, coma el color influye
en la forma, etc ...



/ 

• A traves de ejemplos graficos la influencia
del color, contraste, diferencia entre calidos y 
frios, significados, etc ...

(' 

• ldentificaci6n del quinto elemento, l a
manera coma lo percibimos, ejemplos. 

• Caracterf sticas del quinto elemento grafico:
el texto y ejemplos por media de libros. 




