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Antecedentes del Proyecto

Seda en Timbio

Desde la década de los 80, la Federacién Nacional de Cafeteros en alianza con Artesanias de Colombia S A.
desarrolla y sienta las bases de la produccion de seda en el pais, siendo pioneros en el proceso.

El soporte brindado por Artesanias de Colombia S.A. se ha mantenido hasta el presente tanto a nivel de
acciones de produccion, disefio, desarrollo tecnoldgico como de cofinanciacion para proyectos productivos

de tecnologia y gestion comercial, entre otros
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PUNTO DE PARTIDA

Suministro de
Materias Primas

Productores

Comercializadores

Factores Criticos

Deficiente calidad y escasez de materias primas.

Falta de plan para €l suministro de materias primas.

Inadecuados canales de distribucion de la materia prima.

Faltan canales de distribucion de la materia prima.

Opciones

C()NS’!’RUCCI()N DEL PL.LAN DE
ACCION CON PARTICIPACION

Falta organizacion para el suministro de materias primas, la A 3 [CURSESTRAD

produccion y la comercializacion.

Desarticulacion con el eslabén de ia produccion.
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Suministro de
Materias Primas

Factores Criticos

Comercializadores

Opciones

CONSTRUCCION DEL PLAN
DE ACCION CON
PARTICIPACION DE LA
COMUNIDAD
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Suministro de
Materias Primas

Factores Criticos

Comercializadores

Opciones

CONSTRUCCION DEL PLAN
DE ACCION CON
PARTICIPACION DE LA
COMUNIDAD
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Suministro de
Materias Primas

Factores Criticos
Altas necesidades de desarrollo de productos para atender
nuevos nichos de mercado.

Debilidades en la comercializacidon de los productos en el
ambito regional, nacional e internacional.

Comercializacion directa en su propio taller y de caracter local.

Los productores ¢ intermediarios estructuran su oferta a partir
de la produccion y no de fa demanda.

Desarticulacion de los eslabones de la cadena productiva.

Opciones

CONSTRUCCION DEL PLAN
DE ACCION CON
PARTICIPACION DE LA
COMUNIDAD
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DEPARTAMENTO DEL CAUCA
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Poblacion a Atender
Artesanos Organizados e Independientes :

Organizaciones en Timbio:
» Coltesedas

« Hitesedas

» Sedas la Aradita

* Multisedas

Artesanas independientes:
Santander de Quilichao

El Tambo

Piendamo

Morales

Popayan
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Resumen de Proyecto

« El proyecto se orienta a estructurar y fortalecer los diferentes
eslabones de la cadena productiva.

» Las estrategias de asociatividad integrara a los diferentes actores
productivos, agentes de apoyo institucional de caracter privado y
gubernamental y agentes interventores.

* Los procesos de integracion, conllevan al empoderamiento de los
actores, a través de proyectos para el mejoramiento de la
productividad, la competitividad y desarrollo del sector productivo.
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. Qué Busca el Proyecto?

Penetrar, permanecer y competir con disefios innovadores en mercados
especializados.

*Construir concertadamente propuestas integrales para fortalecer el suministro
de materias primas.

‘Implementar estrategias para cualificar el producto artesanal, a partir de
asesorias en disefio para el desarrollo de productos, que permitan altos niveles
de calidad y competitividad del producto artesanal.

«Acompafiar a las unidades productivas en procesos asociativos, con el fin de
fortalecer y posicionar la gestion artesanal y permita articular proyectos y
programas, con estrategias y planes de desarrollo gubernamentatles.

e S —— @@ Mirusienio de Conweiciu, (ndusuia y Tunsino
artesanias de colombia.s.a.



. Qué Busca el Proyecto?

Orientar y motivar a los actores productivos en la formulacion y puesta
en marcha de planes y estrategias para la produccion, promocién y
comercializacion del producto artesanal.

Fortalecer a los actores productivos en aspectos de imagen corporativa
(etiquetas, empaques).

‘Promover alternativas de produccion que mejoren la calidad y recupere
disefios tradicionales.

Cualificar para la gestion empresarial, comercial.

- o E @ Minislerio da Comercib, indestna y Twisino
artesantas de colombia.s.a.



Actividades del Proyecto a Desarrollar por Eslabon

Eslabon suministro de
materias primas

Investigacion y aplicacidn
tecnologica en materias
primas .

Capacitacidn y asistencia
técnica para el uso de
materias primas.

Plan para el suministro de
materias primas.

Establecer centros de
acopio de insumos y
materias primas.

Eslabon de la
produccion

«@rganizacion empresarial
para la produccion y la
comercializacion.

«Capacitacion empresarial

«Capacitacion técnica en el
oficio.

«Asesorias en diseiio.

*Consolidacion de redes de
artesanos.

Eslabon de la
comercializacion

«Capacitacion comercial.

*[Estudio de la demanda.

Eventos promocionales y
fériales.

*Comercializacion nacional
e internacional.

«Sello de calidad hecho a
mano para la artesania.
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Qué se Espera al Fin del Proyecto?

Planes para el suministro de la materia prima, y de control de calidad.
Estandarizacién de precios competitivos.

Apertura y posicionamiento en nuevos mercados.

Aumentar la capacidad de gestion empresarial y comercial.
Desarrollo de nuevas lineas de productos.

Aumento en los ingresos de los asociados.

Incremento de volumenes de produccion.

Que los artesanos y las empresas se comprometan mediante un acuerdo
a fortalecer el Plan de Accion.

Que puedan contar con centros de distribucidon de materia prima y
centros de acopio.
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Productos y Metas

PRODUCTOS INTERMEDIOS

PRODUCTOS FINALES

METAS VERIFICABLES

1.Creacién de escenarios para la
concertacién para la soluciéon de la
problematica de la materia prima

1.Plan estrategico formulado

1. Aumento de las ventas respecto
al ano anterior minimo 20%

2. Actualizacién del diagnostico de la
situacion actual de la cadena productiva y
formulacion del plan de accion.

2. Cocosilk como proveedor del
cauca y el eje cafetero con los

mismos costos

2. Estabilidad de los empleos que
tienen las artesanas

3.Fortalecimiento del eslabon de la
produccion

3. 2 lineas de producto para cada
nicho de mercado (medio- medio.

Medio alto y alto)

3. Desarrollo de 6 lineas de
producto

4. Estructuracién y desarrollo del eslabén
comercializador de la cadena

4. Mejoramiento en las fases
productivas del eslabén de

produccidén (mejora en el tinturado
y la caspa que presenta la fibra.

4. Vinculacion de la cadena
productiva a dos ferias nacionales

5. Estructuracion y puesta en marcha de
programas estratégicos proyectos
productivos y tecnoldgicos para el
mejoramiento de la eficiencia, la

productivo.

productividad y la competitividad de! sistema

5. Empaques para cada linea de
producto desarrollada
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Productos y Metas

PRODUCTOS INTERMEDIOS

PRODUCTOS FINALES

METAS VERIFICABLES

6. Mejoramiento de la etiqueta
actual

7. (Un) folleto promocional de la
cadena
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