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Qué es identidad

Es ser unoEs ser uno 
ty no otro.



Identidad como empresa

3 casos de empresas alemanas:

‐ Angela Hübel
‐ Carl Dau
‐ Niessing
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El almacén
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Identidad como país

4 paises con fuerte identidad:

‐ Brasil
‐ Italia
‐México
‐ Francia



Identidad como país

B R A S I L



Identidad como país

B R A S I LB R A S I L



Identidad como país

B R A S I LB R A S I L



Identidad como país

B R A S I LB R A S I L



Identidad como país

B R A S I LB R A S I L



Identidad como país

B R A S I LB R A S I L



Identidad como país

B R A S I LB R A S I L



Identidad como país

I T A L I A



Identidad como país

I T A L I AI T A L I A



Identidad como país

I T A L I AI T A L I A



Identidad como país

I T A L I AI T A L I A



Identidad como país

I T A L I AI T A L I A



Identidad como país
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Identidad como país

F R A N C I A



Diseño inspirado en la identidad

Dos ejemplos:

‐ Tribus africanas
‐ Cultura nómada de Kirgistan
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Diseño inspirado en la identidad

C lt ó dCultura nómada 
de Kirgistan



Recomendaciones

L A   J O Y E R Í A   
industrialindustrial
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Concepto de pasarela

Ronaldo Fraga y suRonaldo Fraga y su 
versión latina de 
“ l d ”“Disneylandia”
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Concepto de comunicación

Somos esclavos deSomos esclavos de 
los objetos que nos 
drodean.

Fotografía de Steven Meisel
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Tendencias

¿Qué es una tendencia?

La tendencia  es la fuerza que orienta 
la actividad del hombre hacia un fin 
determinado, es un momento nuevo 
de cambio de la moda en forma, 
función, color y actitud.función, color y actitud.



Tendencias

¿Qué es una tendencia?

Mínimo de materia, como una burbuja 
de jabón. Ligereza se refiere al aspecto 
visual, es ir a lo esencial 

‐ con menos materialcon menos material 
‐ a menor costo 
‐más fácil de transportar 
más fácil de guardar‐más fácil de guardar



Tendencias

¿Qué es una tendencia?

Aligerar no significa minimalismo
pues este fenómeno fue respuesta 
a los años ochenta en los cuales 
se vivió la ostentación.



Tendencias

¿Qué es una tendencia?

Hoy se imponen los objetos que 
comuniquen paz, tranquilidad y 
seguridad.

La sociedad está evolucionandoLa sociedad está evolucionando 
del consumismo material a un 
consumismo espiritual.



Tendencias

¿Qué es una tendencia?

Los diseños de hoy deben tener 
identidad de origen pero ser globales 
en funcionalidad y calidad.



Tendencias

Dentro de las tendencias 
encontramosencontramos:

‐Macrotendencias
‐ Pequeñas tendencias



Macrotendencias
HonestidadHonestidad



Macrotendencias
ArmoníaArmonía



Macrotendencias
MezclaMezcla



Macrotendencias
HuellaHuella



Macrotendencias
SensacionesSensaciones



Pequeñas tendenciasPequeñas tendencias

Ejemplo:Ejemplo:
Moda “Palacio”
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Los materiales en laLos materiales en la 
joyería contemporánea



Joyería contemporánea

¿Qué es una tendencia?

Es una joyería conceptual que juega 
con las emociones, con los sentidos y 
que involucra muchos materiales.
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Conclusión

Es importante tener en cuentaEs importante tener en cuenta:

‐ Diseñar productos con identidad.
‐ Diseñar productos innovadores.
‐ Diseñar productos realizables.
‐ Diseñar productos vendibles.Diseñar productos vendibles.



Conclusión

Si diseñamos una joya con IDENTIDADSi diseñamos una joya con IDENTIDAD 
PROPIA, podemos ser competitivos en 
diferentes mercados con la seguridad de 
ofrecer un producto único,

UN PRODUCTO QUE ES NUESTROUN PRODUCTO QUE ES NUESTRO 
Y NO DE OTRO.



Fin

Gracias.Gracias.


