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1. TEMA

IMPLEMENTACION DE LOS PROTOTIPOS DE TALLA Y CALADO ARTESANAL 

DE MADERA EN SALAMINA, CALDAS. 

2. PROBLEMA

Loe prototlpoe ya planteatloe en el tleaarrollo de una primera etapa, exieen un

análisis de mercadeo '\ue mejore loe contluctoe en la relación Arteaano -

Protlucto - Usuario y así potler dar Inicio a una protlucclón tle elementoe con

un lenguaje contemporáneo con aplicaclonea y lineas de tlleel'lo tratllclonalea

acortlea al contexto de 5U confección.

3. JUSTIFICACION

La lmplementaclón ,:le de eato5 prototlpoe ee fundamenta como complemento

al proceoo iniciado recientemente en eate municipio por la C.D.C. y ARTECOL

con el prop651to ,:le reacatar eate oficio arteaanal coneetvantlo un eatllo

regional propio.

El tleaarrollo de la preaente lnveatlgaclón surge de la neceak:latl de fortalecer e 

lmpulear el �prealvo acervo cultural y ar'\ultectÓnlco con '\ue cuenta Salamlna 

(Monumento Nacional - Acuerdo No. 000002 del 14 ,:le marzo de 1.982 -) 

preaente en loe grupoe arteaanalea tle eate municipio, l>u5cantlo afianzar loe 

canalea de comunicación entre a'\uelloe y la comunidad; ententlientlo la 

participación de la pol>laci6n como el medio má5 eficaz ,:le relación 

democrática, en cuanto el prol,lema 5e at>ortla tlm;tle una per5pectlva de 

lntereaea conjunto!!. 

4. BENEFICIADOS

Grupo Arteaanal Talla y Calatlo ,:le Salamlna (19 pereonae ).



5. OBJETIVO GENERAL

Dar Inicio a una producciÓn de elementoo contempor.áneoe con aplicaclonee y

dl5efloo tradlclonalee de la colonización pal!la mediante la Implementación de

una adecuada eetrategia de mercadeo y de pul>lick:lad con el fin de re5eatar la

actividad arte!lanal, como forma vallooa de expreelón cultural.

6. OBJETIVOS E5PECIFIC05

• E9tudlar la!l forrna!l de implementación de eetoo prototlpoe para tener una

l>uena participación, a corto plazo en el mercado regional, y a largo plazo, a 

nivel nacional. 

• Evidenciar la influencia cultural, económica y !locial en la realización de e!ltoo

elementoo para el de!larrollo del oficio arteeanal. 

• Sueerlr nuevoo tli!le!'loo tle prototipoe con el propó!llto tle ofrecer m.á!l

alternatlva!l al mercado . 



7. METO DOLOGIA DE TRABAJO

71. PROGRAMA CION

7.1.1. ELABORACION DEL PROGRAMA (Neceeidade5, uoos, prioridades, i,ti:;.). 

7.1.2. PREPARACION DE RE CURSOS (Contacto con peroonae o entidades 

afine5 al tema, recolección de Información y comparación con eetudioo 

elmilare5). 

7.1.3. DEFINICION DE CONDICIONES. 

7.2. ETAPA DE IVESTIGA CION EXPLO RATORIA 

RECONOCIMIENTO Y DELIMITACION DEL CAMPO DE ACCION DEL MARCO DE 

REFERENCIA OBJETO DE LA INVESTIGACION. 

• 0"6etvación directa (Fotograffae, diapooitlvae, otr06 ).

• Análiele de loo antecedent/16 (Re6111'1a hi6tórica, documentación del centro

hietórlco, otroo ). 

• Detección de loo centroo de producción arte5anal.

• Entrevletae con loo arteeanoo del lugar.

• Eetudlo del proce5o de producción de lae talla& y caladoo en madera.

7.3. TRABAJO DE CAMPO. 

7.3.1. Realización de un Inventarlo con el propoolto de estalilecer y con6lgnar el 

lenguaje de patronea q,ue manlfle5ten loo prototlpoo arte&analee eKl&tentee 

en el medio de 115tudio. 

7.3.2. En un futuro, y peneando en la poo1111e conoolldaclón del grupo 

art"6anal, ee puede proceder a la creación de un Manual de Presentación o 

Catálogo ele lae dlveroae moelallda/16 de prototlpoo, con 11a611 en el Inventarlo 

Inicial. 



• 

7.3.3. Trabajar con e5tudl05 de Marketln(l '\ue conill:lllen a la ai,gmentación dl:ll 

mercado 61:lleccionado, para definir una mul:l(;tra piloto de la pol,lación, a la 

cual se aplicará un modelo de encue5ta '\ue explore el euato popular y aua 

pooibl"5 tendenclaa de l:llloluclón. 

7.4. PROCESAMIENTO DE LA INFORMACION 

7.4.1. Validación de la información por confrontación. 

7.4.2. Transcripción de la Información recolectada en la faae del tral>ajo de 

campo en medio maenttico. 

7.4.3. Évaluaclón de 105 reelstr05 eráflc05 y numéric05 con l:ll propósito de 

l:l(jtabll:lGel' un diaenootico como herramienta en la toma de decleion"5. 

7.5. TOMA DE DECISIONES. 

7.5.1. Propue5ta6 para p05ib1"5 nul:llloo prototlpoo. 

7.5.2. Formulación dl:l un plan para la rl:lOl"(lanización del el6tema c:le tral>ajo 

'\Ue oriente a loo art"5anoo al loero de una producción óptima. 

7 5.3. Formulación de la "5trati,gia publicitaria a 61:l(:!Ulr como recur,;;o dl:l 

fomento y promoción del producto. 

7.6. PRODUCCIOH DE RESULTADOS. 

7.6.1. Documc,nto '\ue conelene l:ll "5tudio de, la propuc,sta. 

7.6.2. Fichas técnica,;; de 105 prototipo,;; art"5anal"5. 

7.6:3. Matriz de, c:liaenootlco de la demanda en c,I mercado. 

7.6.4. Prototipo del modelo publicitario. 

7.6.5. Cuac:lr05 c,stadístlC05. 

7.6.6. Anexo fotoeráflco. 

7.6.7. Prei5upueeto del proyecto. 




