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INTRODUCCION 

Este documento consolida los procesos y resultados obtenidos por el programa de 
disefio industrial, dando cumplimiento a las metas establecidas; para el mejoramiento 
del producto y desarrollo de empaque, con el primer grupo de beneficiarios del 
Proyecto: Recuperaci6n y desarrollo de la gastronomia tradicional, con enfasis en 
bocados, dulces, refrescos y amasijos, de acuerdo al convenio 059 de 2006. 

Desde la 6ptica del disefio, presentamos, como se puede intervenir en los estamentos 
socioculturales del campo de la gastronomia tra.dicional colombi� apropiada para la 
comercializaci6n y nuevas exigencias del consumidor de hoy; generando productos 
innovadores y con empaques novedosos; de acuerdo a la viabilidad de los recursos y 
conocimiento de cada uno de los beneficiarios. 



RESUMEN 

Bajo el programa de disefio industrial los beneficiarios recibieron una serie de asesorias 
colectivas e individuales; encaminadas al mejoramiento y la diversificaci6n de los 
productos y empaques, asi obtuvieron un modelo de trabajo aplicable al resto de sus 
productos, para generar una estrategia competitiva que incentive la comercializaci6n de 
estos. Con cada uno de los participantes que asisti6 puntual y adecuadamente, la 
propuesta de trabajo se hizo partiendo de sus propias expectativas, dirigidas al nicho de 
mercado mas adecuado para cada unidad productiva teniendo en cuenta los recursos, el 
producto, la capacidad de producci6n y sus propios intereses. La actividad creativa 
proyect6 formas, colores y tamafios que definieron productos mas llamativos, eficaces y 
de buena calidad. Los bocados tipicos, obtuvieron un toque de diferenciaci6n. Dentro 
del desarrollo del programa, se estructuraron los empaques, que fortalecieron el enfasis 
de la estrategia de competencia ya planeada, ya que sus formas, cierres, colores y 
materiales les dan las propiedades de contemporaneidad y tradici6n, en la comunicaci6n 
producto-consumidor. Ademas la intervenci6n del programa de disefio industrial, presto 
apoyo y seguimiento en la participaci6n de los beneficiarios, en la feria de las colonias; 
espacio ideal donde se efectuaron acciones acertadas de comercializaci6n y se 
detectaron otras, que deben ser corregidos para eventos futuros. La intervenci6n, 
finalizo con la ingerencia en la consecuci6n del recetario; recibiendo los productos y 
realizando las composiciones de los escenarios. 



1. ANTECEDENTES

Gracias a la manifestaci6n de algunos productores de bocados tradicionales de 
capacitarse para generar mejores productos con captaci6n de superiores recursos 
econorrucos, el Departamento Administrativo de acci6n Comunal y Artesanias de 
Colombia realizaron el proyecto: Recuperaci6n y desarrollo de la Gastronomia 
tradicional, con enfasis en bocados tipicos, dulces, refrescos y amasijos, dirigido a los 
productores residentes en Bogota; dando pie a la intervenci6n de ramas como el disefio 
Industrial, propiciando un campo de trabajo en la asistencia tecnica para el 
mejoramiento y la diversificaci6n de los productos y los empaques. 

La Gastronomia Tradicional Colombiana es un tema poco explorado en la unidad de 
Disefio de Artesanias de Colombia, pero es una rama que genera bastantes 
oportunjdades de mejoramiento y apoyados por los expertos en Cocina y la 
investigaci6n, se generarian presentaciones y bocados tipicos mejorados para el 
enriquecimiento de la oferta y el dominio cultural. 

Aprovechando las caracteristicas de nuestra geografia fisica y nuestro mestizaje, se da 
un numero considerable de opciones en cuanto a refrescos, dulces, bocados y amasijos 
tipicos, en el grupo de beneficiarios con el que se trabajo; hay un buen numero de 
productos; que hasta el momento no se habian trabajado bajo la filosofia de este 
proyecto. 

En cuanto a los empaques, las resefias en el campo artesanal; aplicado al oficio de la 
gastronomia tradicional, no referencia hasta el momento muchas presentaciones a parte 
de las acosturnbradas, como por ejemplo las hojas de platano y el amero. 



2. CONTEXTO

El primer grupo, receptor de la asesoria en Disefio, fue inicialmente de 50 beneficiarios, 
44 mujeres y 6 hombres; todos residentes en Bogota de las diferentes localidades; de 
estratos 1,2 y 3; con edades entre los 25 y 70 aiios. 50 personas productoras de bocados, 
dulces, refrescos y amasijos tradicionales; con nucleos informales de tipo familiar, 
dedicados a la actividad productiva en forma ocasional o permanente; los puntos de 
comercializ.aci6n habitualmente eran tiendas de barrio, restaurantes y cafeterias del 
sector donde vivian. Personas interesadas en mejorar los procesos, en difundir la 
cultura gastron6m.ica de nuestro pais, en fortificar la unidad empresarial, en establecer 
un portafolio de productos sugestivos, con una presentaci6n renovada, con el animo de 
mejorar sus ingresos y condiciones de vida. 

Dentro de los productos hallados, tenemos dulces: de coco, de mora, de breva; amasijos 
como empanadas, arepas: de huevo, de maiz peto; pasteles de hojaldre; embutidos como 
la rellena; envueltos, tamales, almojabanas; postres: de frutas como la guanabana, las 
fresas entre otras delicias culinarias. 



3. OBJETIVO GENERAL

Fortalecer la actividad productiva de bocados tradicionales elaborados en el Distrito 
Capital; mediante un proceso de asesoria y asistencia tecnica para el mejoramiento, 
diversificaci6n y empaque del producto. 



4. OBJETIVOS ESPECIFICOS

• Determinar propuestas desde el punto de vista del disefio, para el mejoramiento
de los productos participantes; sin dejar de lado las condiciones socio­

econ6micas de sus productores.

• Exaltar la gastronomia tradicional, dentro de un ambiente contemporaneo, para
el establecimiento de nuevos nichos de mercado.

• Evaluar las condiciones de producci6n actuales, utilizadas por los beneficiarios y
realizar recomendaciones.

• Asesorar a los beneficiarios en la presentaci6n y empaque de sus productos
gastron6micos, bajo un control de calidad y buen gusto.

• Visualizar de manera muy empresarial, un producto y los resultados del mismo
en el mercado.

• Originar el posicionamiento de los productos gastron6micos colombianos, en el
comercio, con empaques que fusionen lo tradicional con lo modemo.



5. METODOLOGIA

De acuerdo al objeto del programa que consiste en Fortalecer la actividad productiva de 
bocados tradicionales, mediante un proceso de asesoria y asistencia tecnica para el 
mejoramiento, diversificaci6n y empaque del producto; el desarrollo del programa de 
disefio industrial se encamino a generar actividades colectivas e individuales donde la 
participaci6n de los beneficiarios se dio con formatos de seguimiento, trabajos practicos 
presenciales y mesas de discusi6n, teniendo en cuenta las condiciones de los mismos y 
asi lograr los resuJtados acordes a las expectativas y conocimientos de los inscritos, 
para lograr un modelo que contribuyera al plan de perfecci6n de cada una de las 
unidades productivas a partir del trabajo con uno de los productos mas debiles, bajo el 
acompafiamiento de la asesora. 

A continuaci6n se especifican los procedimientos que se siguieron: 

ITEM 

1 

COMPONENTE 

Componente de 
Exploraci6n 

• Diagn6stico
• Investigaci 6n
• Planeaci6n
• Programaci6n

ACTIVIDADES 
ESPECJFICAS 

PARTICIPACION LOGROS 
ESPERADOS 

* Selecci6n y Investigaci6n, 
definici6n de los ejecuci6n, 
temas culinarios, determinaci6n 
esenciales para el evaluaci6n. 
desarrollo del 
proyecto. 
* Selecci6n del
grupo de
beneficiarios
* Formulaci6n de
la problematica
* Interrelaci6n
con los
partici pantes
* Investigar sobre
las
representaciones
cultural es de
Bogota, asociadas

* Formulaci6n
del diagn6stico

y general, para la 
determinaci6n 
de las variables 
dependientes, el 
pron6stico y los 
correctivos. 
* 

Socializaci6n 
con el grupo 
beneficiario y 
el experto en 
Gastronomia. 
* Selecci6n
del tema base
"Bogota, una
ciudad de todos
y para todos"



2 

Cornponente de 
Disefio de 
producto 

• Talleres de
Creatividad

• Asesorias
puntuales

• Gira educativa

• Seguirniento y
evaluaci6n

Cornponente de 
Disefio de 
Ernpaques 

• Taller-
Seminario

• Asesorias

con los objetivos 
especificos. 

* 
de 

Sensibilizaci6n Disefio, eJecuci6n, 
los seguimiento y 

participantes. operaci6n. 
* Laboratorios de
prueba.
* Analisis de los
procesos
productivos.
* Visitas a los
sitios de
producci6n
* Prirneras
propuestas.
Alternativas
* Registro de
A vances de los 
beneficiarios. 
* Propuestas
finales.
Presentaci6n de
los resultados.

* Taller. Disefio, ejecuci6n, 
Iniciaci6n en seguimiento y 

Ernpaques operaci6n. 
Material 
Educativo y 

didactico. 
* Sensibilizaci6n
con los rnateriales

apropiaci6n 
para la 
innovaci6n o el 
rnej orarniento 
de del producto 
* Formatos de
registro por
participante
*

Conformaci6n 
de los grupos 
de trabajo 
* 
Deterrninaci6n 
de horarios 
* Desarrollo de
nuevos
productos o
rnejorarniento
de los ya 
existentes. 
* Recornendacio
nes para el 
proceso de 
producci6n. 
* lniciativas
para
incrernentar la
participaci6n en
el rnercado.
Nuevos nichos.

* 
formas 

Nuevas 
de 

presentaci6n de 
los productos. 

* Desarrollo de
empaques
* Mejorarniento
de la
presentaci6n de
los productos,
para el
rnercado.



3 puntuales * Propuestas de * Prototipos
• Seguimiento y Empaques.

evaluacion Altemativas 
• Material de * Laboratorios de

Apoyo prueba.
* Propuestas
finales, aprobadas
por la unidad de
Disefio

Componente * Evaluacion de Seguimiento y
* Seguimiento

actividades los procedimientos operacion del proceso y
Complementarias y productos, evaluacion de

durante el las acciones en
• Asesorias transcurso de la la Feria de las

4 puntuales Feria de las Colonias.
• Material de Colonias. * Recomenda-

apoyo * Recepcion y ciones y 
disposicion de los acompafia-
escenarios durante miento. 
la toma de fotos * Composicion
para el recetario. de los

escenarios para
las fotos del
recetario.

* lnstalaciones

Salon exterior. Taller de Creatividad Salon de los Espejos. Presentacion 

Las instalaciones utilizadas fueron los salones de Artesanias de Colombia; el Salon de 
conferencias, el Salon de los Espejos y el Salon exterior; cada uno fue utilizado de 
acuerdo a la actividad y las condiciones fueron modificadas en algunos casos. 



* Material Didactico

- Graficos
- F otocopias
- Revistas
- Guias de trabajo
- Crayolas
- Marcadores
- Curvigrafos
- Papeles

* Materiales, insumos e implementos requeridos

- Exprimidor - Juego de cuchillos
- Coladores - Recipientes
- Batidoras - Rodillas
- Espatulas - Tablas
- Molinillo - Moldes
- Manga de pasteleria - Rayador

- Enlatados - Papel aluminio
- F ecula de maiz - Papel encerado
- Mermeladas - Vinipel
- Mantequilla - Miel
- Esencias - Verduras
- Colorantes - Hojas de platano
- Chispitas de duke - Vasos plasticos
- Bolitas de color - Figuras de Pastillaje
- Azucar - Panela
- Azucar pul veriz.ado - Miga de pan
- Sal - Galletas negras
- Frutas - Tocinetas
- Harinas - Arepitas

- Pinceles
- Cortadores
- Escuadras
- Plastilina
- Maderas blandas
- Colores

- Vinilos

- Tijeras

- Servilletas
- Cucharas
- Palillos
- Mezcladores

- Boquillas

- Cubierta de Chocolate
- Chispas de chocolate
- Bocadillos de uchuva
- Helados
- Aderezos
- Salsas
- Papas



6. EJECUCION

6.1. Propuesta de Diseiio 

El disefio industrial dentro del proyecto, es el instrumento eficaz que proporciona la 
diferenciaci6n de los productos, que consiste en seleccionar algunas de las 
caracteristicas del producto actual y encontrar mejores prestaciones que los productores 
competidores, aportandole al mismo tiempo otras caracteristicas evidentes a la 
percepci6n del consumidor; ajustandolo al nicbo de mercado elegido, al adaptarlo a 
los gustos esteticos y simb6licos del grupo de conswnidores; en este caso especifico se 
tomo como tema inspirador " Bogota, una ciudad de todos y para todos" como enlace 
entre los productores y los consumidores, para aumentar sus atributos y cualidades. 

El proceso de diferenciaci6n no solo se limita a trabajar con el producto, se refiere 
tambien al empaque. El empaque debe ser un medio de comunicaci6n, capaz de dar 
informaci6n del producto y de su lugar de origen, por eso las formas, los colores y los 
materiales hacen parte de este plan de diferenciaci6n, para cada uno de los beneficiarios. 

DEF1NICJ6N DEL PRODUCTO 

l 
BOGOTA,UNA CIUDAD DE TOOOS Y PARA TOOOS 

• • .__j 
_
E_MP

_
A_o_u_E 

_ __.I �

DIFERENCIACION DEL PRODUCTO 

FORT ALECIMTENTO DELA UNIDAD PRODUCTJVA 

NICHOS DE MERCADO 

EXPECTATIVAS DE LOS BENF!CIARIOS ANALISIS DE LA COMPETENCIA 



6.2. Beneficiarios 

1. Maria Yolanda Arenas
Producto: Arroz de leche 
Nombre de la empresa: Paloma 
Mercado objetivo: Universidades 
No. de Horas asistidas: 33 horas Actividades: 10 I 16 

Estado: Activo. Complet6 el programa de disefio 
2. Maria del Carmen Castro

Producto: Arroz de leche 
Nombre de la empresa: Dulce Camila 
Mercado objetivo: Eventos 
No. de Horas asistidas: 45 horas Actividades: 13 / 16 

Estado: Activo. Complet6 el programa de disefio. 

3. Alexandra Castro

Producto: Arroz de leche
Nombre de la empresa: No aplica
Mercado objetivo: No aplica
No. de Horas asistidas: 1 hora Actividades: 1 / 16
Estado: Inactivo. Solo estuvo en la visita de producci6n. Se retiro por que
encontr6 trabajo permanente.

4. Luz Mireya Pinilla

Producto: Arroz de leche 
Nombre de la empresa: Lupi 
Mercado objetivo: colegios, jardines infantiles. 
No. de Horas asistidas: 35 horas Actividades: 11 / 16 

Estado: Activo. Complet6 el programa de disefio. 

Luz Fanny Corredor 

Producto: Postre de guanabana 
Nombre de la empresa: Fruty Postres 
Mercado objetivo: Punto directo 
No. de Horas asistidas: 33 horas Actividades: 10 / 16 

Estado: Activo. Complet6 el programa de disefio. 

6. Hernando Vargas
Producto: Pudin. Postre Maravilla 
Nombre de la empresa: Regios 
Mercado objetivo: Restaurantes 
No. de Horas asistidas: 46 horas Actividades: 13 / 16 

Estado: Activo. Complet6 el programa de disefio. 



7. Fabiola Campo

Producto: Flan 
Nombre de la empresa: Delifabi 
Mercado objetivo: Punto directo 
No. de Horas asistidas: 48 horas Actividades: 14 / 16 
Estado: Activo. Complet6 el programa de disefio. 

8. Fernando Izquierdo
Producto: Postre de yogurt
Nombre de la empresa: No aplica
Mercado objetivo: No aplica
No. de Horas asistidas: 8 horas

Estado: Inactivo. Se retiro por falta de tiempo.

9. Fabiola Sanchez - Esponjados

Producto: Esponjado 
Nombre de la empresa: No aplica 
Mercado objetivo: No aplica 
No. de Horas asistidas: 0 

Actividades: 2 / 16 

Actividades: 0 / 16 
Estado: Inactivo. Se retiro, tiene que cuidar al papa que esta muy enfermo. 

10. Sonia Reinoso

Producto: Fresas recubiertas de chocolate 
Nombre de la empresa: No aplica 
Mercado objetivo: No aplica 
No. de Horas asistidas: 17 horas Actividades: 5 / 16 
Estado: Inactivo. Se retiro por falta de tiempo. 

11. Flor Angela Sierra

Producto: Habas achocolatadas 
Nombre de la empresa: No aplica 
Mercado objetivo: No aplica 
No. de Horas asistidas: 8 horas Actividades: 2 / 16 
Estado: Inactivo. Se retiro por problemas personales. 

12. Rosa Ines Solano

Producto: Postre de frutos rojos con crema 
Nombre de la empresa: Dulce Antojo 
Mercado objetivo: universidades 
No. de Horas asistidas: 46 horas Actividades: 14 / 16 
Estado: Activo. Complet6 el programa de disefio. 



13. Patricia Torres

Producto: Turr6n de Ajonjoli 
Nombre de la empresa: La Bendici6n de la Cosecha 
Mercado objetivo: Tiendas naturistas 
No. de Horas asistidas: 41 horas Actividades: 13 / 16 

Estado: Activo. Complet6 el programa de disefio. 

14. Monica Rey

Producto: Bocadillo de feijoa 
Nombre de la empresa: Colombia con sabor 
Mercado objetivo: Hoteles y tiendas artesanales 
No. de Horas asistidas: 45 horas Actividades: 13 / 16 

Estado: Activo. Complet6 el programa de disefio. 

15. Luz Nelly de Sanchez

Producto: Merengues 
Nombre de la empresa: Gotas Dukes 
Mercado objetivo: Punto de venta directo 
No. de Horas asistidas: 41 horas Actividades: 11/ 16 

Estado: Activo. Complet6 el programa de disefio. 

16. Olga Lucia Gonzalez

Producto: Dulce de uchuva 
Nombre de la empresa: Dulzuras de! Campo 
Mercado objetivo: Hoteles y puntos especializados 
No. de Horas asistidas: 44 horas Actividades: 13 / 16 

Estado: Activo. Complet6 el programa de disefio. 

17. Emma Esperanza Acosta

Producto: Dulce de Coco 
Nombre de la empresa: Acosta. Dukes artesanales 

Mercado objetivo: Restaurantes 

No. de Horas asistidas: 56 boras Actividades: 16 / 16 

Estado: Activo. Complet6 el programa de disefio. 



18. Melba Bohorquez
Producto: Dulce de breva
Nombre de la empresa: No aplica
Mercado objetivo: No apljca
No. de Horas asistidas: I Actividades: 1 / 16 

Estado: Inactivo. Se retiro por inconvenientes con la Academia. 

19. Maria Ana Chica guy

Producto: Dulce con fruta, segun la cosecha.
Nombre de la empresa: No aplica
Mercado objetivo: No aplica
No. de Horas asistidas: 9 horas Actividades: 3 / 16

Estado: lnactivo. Se retiro, ya que en la alcaldia de Engativa, le rueron otra
informaci6n acerca del programa No queria capacitaciones, solo queria participar

en la Feria de las Colonias.

20. Carmenza Zabala

Producto: Dulce de Mora 
Nombre de la empresa: Mora Villa 
Mercado objetivo: Puntos especializados. Acompaiiante de otros. 
No. de Horas asistidas: 49 horas Actividades: 14 / 16 

' Estado: Activo. Complet6 el programa de disefio. 
21. Luz Amparo Charry

Producto: Alfajores 
Nombre de la empresa: Duly 
Mercado objetivo: Puntos especializados 
No. de Horas asistidas: 55 horas Actividades: 15 / 16 

Estado: Activo. Complet6 el programa de disefio. 

22. William Gonzalez

Producto: Obleas
Nombre de la empresa: Obleas Willy
Mercado objetivo: Punto directo
No. de Horas asistidas: 47 horas

Estado: Activo. Complet6 el programa de rusefio.

23. Maria del Carmen Rojas

Producto: Vaso Galleta arequipe 
Nombre de la empresa: No aplica 
Mercado objetivo: No aplica 
No. de Horas asistidas: 5 horas 

Estado: Inactivo. Se retiro por falta de tiempo. 

Actividades: 12 / 16 

Actividades: 2 I 16 



24. Martha Lucia Galeano Diaz

Producto: Arequipe de cidra 
Nombre de la empresa: Marnu 

Mercado objetivo: Punto directo. Heladeria 
No. de Horas asistidas: 35 horas 

Estado: Activo. Complet6 el programa de disefio. 

25. Claudia Molina
Producto: Arequipe
Nombre de la empresa: No aplica
Mercado objetivo: No aplica
No. de Horas asistidas: 13 horas

Estado: lnactivo. Trabaja y no le queda tiempo.

26. Elizabeth Zabala

Producto: Torta de pifia 
Nombre de la empresa: Villa Pina 

Actividades: 11 / 16 

Actividades: 4 / 16 

Mercado objetivo: Puntos especializados. Cafes 
No. de Horas asistidas: 45 horas Actividades: 14 / 16 

Estado: Activo. Complet6 el programa de disefio. 

27. Martha Lucia Corredor

Producto: Torta de chocolate 
Nombre de la empresa: Tortas y galletas Cocoa 

!!',i,,,i Mercado objetivo: Eventos 
No. de Horas asistidas: 50 horas Actividades: 14 / 16 

------ Estado: Activo. Complet6 el programa de disefio. 
28. Martha Helena Gonzalez

Producto: Torta de queso
Nombre de la empresa: Postres Hogarefios
Mercado objetivo: Hoteles y puntos especializados
No. de Horas asistidas: 47 horas Actividades: 13 / 16 

Estado: Activo. Complet6 el programa de disefio.

29. Maria Rita Suarez

Producto: Mantecada 
Nombre de la empresa: Azahar 
Mercado objetivo: Puntos especializados 
No. de Horas asistidas: 41 horas Actividades: 12 / 16 

Estado: Activo. Complet6 el programa de disefi.o. 



30. Blanca Cecilia Alvarez

Producto: Mantecada 
Nombre de la empresa: Amasijos de Antafto 
Mercado objetivo: Puntos especializados 
No. de Horas asistidas: 41 horas Actividades: 13 / 16 
Estado: Activo. Complet6 el programa de diseiio. 

31. Maria Elsa Chicaguy

Producto: Mantecada 
Nombre de la empresa: No aplica 
Mercado objetivo: No aplica 
No. de Horas asistidas: 12 horas Actividades: 4 / 16 
Estado: lnactivo. Se retiro por problemas econ6micos. 

32. Nohora Lucia Hernandez

Producto: Mani salado 
Nombre de la empresa: No aplica 
Mercado objetivo: No aplica 
No. de Horas asistidas: 4 horas Actividades: 1 / 16 
Estado: lnactivo. Se retiro por problemas familiares, tuvo que salir de Bogota. 

33. Rosario Gordillo

Producto: Envueltos 
Nombre de la empresa: lyael 
Mercado objetivo: Ferias 
No. de Horas asistidas: 44 horas Actividades: 13 / 16 
Estado: Activo. Complet6 el programa de disefio. 

nolia Ramirez Zuluaga 
Producto: Tamai coctelero 
Nombre de la empresa: Tradici6n de Villa Maria 
Mercado objetivo: Eventos y ferias 

No. de Horas asistidas: 41 horas Actividades: 12 / 16 
Estado: Activo. Complet6 el programa de disefio. 

35. Aurora Hernandez

Producto: Empanadas de maiz 
Nombre de la empresa: Aurora empanadas 
Mercado objetivo: Punto directo 
No. de Horas asistidas: 44 horas Actividades: 13 / 16 
Estado: Activo. Complet6 el programa de diseiio. 



36. Guillermo Cardenas

Producto: Empanadas trigo 
Nombre de la empresa: Cachacos pasabocas 
Mercado objetivo: Eventos en oficinas y punto directo 
No. de Horas asistidas: 46 horas Actividades: 13 / 16 

Estado: Activo. Complet6 el programa de disefio. 

3 7. Jhon William Cardenas 

Producto: Pastel de trigo 
Nombre de la empresa: Cachacos 
Mercado objetivo: Eventos y punto directo 
No. de Horas asistidas: 26 horas Actividades: 8 / 16 

Estado: Activo. Complet6 el programa de disefio. 

38. Mireya Cipagauta

Producto: Pastel de yuca 
Nombre de la empresa: Chelita 
Mercado objetivo: Punto directo y bares 
No. de Horas asistidas: 46 horas Actividades: 13 / 16 

Estado: Activo. Complet6 el programa de disefio. 

39. Hernan Garzon

Producto: Pasteles de Hojaldre 
Nombre de la empresa: Grumm 
Mercado objetivo: Eventos y punto directo 
No. de Horas asistidas: 31 horas Actividades: 9 / 16 

Estado: Activo. Cornplet6 el programa de disefio. 

40. Sandra Cuellar

Producto: Pastel de gloria (Hojaldre) 
Nombre de la empresa: Minusa 

Mercado objetivo: Universidades e instituciones educativas 
No. de Horas asistidas: 23 horas Actividades: 9 / 16 

Estado: Activo. Complet6 el programa de disefio. 

41. Pedro Arturo Leon

Producto: Bufiuelos 

Nombre de la empresa: No aplica 
Mercado objetivo: No aplica 
No. de Horas asistidas: 16 horas 

Estado: Inactivo. Se retiro por problemas de salud. 

Actividades: 5 / 16 



42. Gloria Carolina Gomez

Producto: Almojabanas 
Nombre de la empresa: Dulcedo 
Mercado objetivo: Hoteles y tiendas artesanales 
No. de Horas asistidas: 45 horas Actividades: 14 / 16 

Estado: Activo. Complet6 el programa de disefio. 

43. Maria Amparo Charry

Producto: Achiras
Nombre de la empresa: No aplica
Mercado objetivo: No aplica

No. de Horas asistidas: 4 horas

Estado: Inactivo. Se retiro por falta de tiempo

44. Alba Lucia Escudero

Producto: Arepa de huevo 

Actividades: 1 / 16 

Nombre de la empresa: Pocareftas 
Mercado objetivo: Desayunos - eventos 
No. de Horas asistidas: 52 horas Actividades: 15 / 16 

Estado: Activo. Complet6 el programa de diseflo. 

45. Elizabeth Gomez

Producto: Arepas con Queso 
Nombre de la empresa: arepas de la Casa 
Mercado objetivo: Punto directo 
No. de Horas asistidas: 38 horas 

Estado: Activo. Complet6 el programa de disefio. 

46. Martha Rodriguez

Producto: Arepa de peto 
Nombre de la empresa: Arepa Luna 
Mercado objetivo: Eventos 

Actividades: 12 / 16 

No. de Horas asistidas: 30 horas Actividades: 9 / 16 

Estado: Activo. Complet6 el programa de disefio. 

47. Isabel Piraquive

Producto: Arepa de mazorca 

Nombre de la empresa: No aplica 

Mercado objetivo: No aplica 

No. de Horas asistidas: 0 

Estado: lnactivo. Se fue a vivir a Chia. 

Actividades: 0 / 16 



48. Ana Julia Soler

Producto: Rellenitas-Picaditas 
Nombre de la empresa: Morey 
Mercado objetivo: Punto directo y eventos 
No. de Horas asistidas: 35 horas Actividades: 10 / 16

Estado: Activo. Complet6 el programa de disefto. 

49. Carmen Soler - Morcilla

Producto: Rellenitas-Picaditas
Nombre de la empresa: Morey
Mercado objetivo: Punto directo y eventos
No. de Horas asistidas: 30 horas
Estado: Activo. Complet6 el programa de disefto.

50. Maria Greise Andrade

Producto: Masato 
Nombre de la empresa: No aplica 
Mercado objetivo: No aplica 
No. de Horas asistidas: 16 horas 

Actividades: 10 / 16

Actividades: 5 / 16

Estado: Inactivo. Se retiro, por que se le cruzaban los horarios con un curso que 
esta haciendo en el SENA. 

*El numero de personas que iniciaron con el grupo, fue 50. El numero de personas
que sigui6 en el proyecto y que termino satisfactoriamente el modulo de Diseflo
industrial, es de 35 beneficiarios.

6.3. Actividades desarrolladas 

6.3.1. Seleccion del grupo de beneficiarios 
Fueron dos jornadas que se llevaron acabo los dias 30 y 31 de marzo, junto a los 
Funcionarios de la Academia Colombiana de Gastronomia, para conocer el grupo 
aspirante e identificar las caracteristicas de los productos; de acuerdo lo requerido por el 
proyecto. 



El objetivo basico de estas jomadas, fue seleccionar los integrantes que harian parte de! 
grupo de beneficiarios; teniendo en cuenta el modelo de entrevistas aplicado por la 
Academia para tal fin. 

6.3.2. Socializacion del proyecto con el grupo elegido 

Despues de establecer el grupo, los beneficiarios se citaron el dia 5 de Abril, para 
establecer horarios y socializar el proyecto, teniendo como principal componente la 
presentaci6n de la intervenci6n del modulo de disefio dentro del programa. 

-El grupo de beneficiarios estableci6 sus expectativas, respecto al modulo de disefio de
acuerdo a lo comentado durante esta sesi6n.
-Se seleccionaron los grupos de trabajo, de acuerdo a horarios, localidades o productos.
-Establecimos las condiciones para las visitas de los sitios de producci6n.

* Duracion 5 Horas

6.3.3. Talleres de creatividad 

Se llevaron acabo 3 talleres de Creatividad, con el fin de establecer fortalezas y 
debilidades en la generaci6n de ideas; dentro del grupo de beneficiarios, para estipular 
el grado de apoyo que requeria cada uno y el enfoque de acuerdo al tema inspirador 
propuesto, teniendo en cuenta su apropiaci6n con Bogota. Tambien se identificaron los 
niveles de expresi6n grafica, verbal y narrativa; para tomar el recurso que mas le genere 
a cada beneficiario seguridad en el momento de expresar sus ideas. 

Con estos talleres tambien se orient6 a los beneficiarios a las actividades de planear y 
sofiar un poco con las empresas del futuro, todo relacionado con la gastronomia 
tradicional buscando productos acordes al consumidor expectante. Se identifico el 
temor al cambio en un 65% de los participantes de los talleres, la falta de toma de 
decisiones ante una nueva situaci6n con consumidores mas exigentes, con un porcentaje 
similar. Por eso se dio la oportunidad de enfrentarlos a un campo mas riguroso, donde 
debian mantener lo tradicional sin devolverse al pasado. 



Obteniendo las herramientas de trabajo para cada uno de los part1c1pantes se 
desarrollaron compos1c1ones con identidad y se establecieron los para.metros de 
inspiraci6n, de acuerdo al tema propuesto "Bogota, una ciudad de todos y para todos", 
rescatando la intenci6n de! proyecto, mediante la aplicaci6n de Jos ejercicios, que 
exploraron la forma y las posibilidades del desarrollo bi y tridimensional. Los 
beneficiarios pudieron explorar su sensibilidad manual y expresiva. 

CAPACIDAD DE 

TRANSFORMAR Y 

COMUNICAR 

Es importante resaltar que en estos talleres se pudieron identificar a grandes rasgos, los 
grados de escolaridad de los participantes, por el modo de cornportarse, la utilizaci6n de 
los materiales y por los mismos resultaos graficos y de redacci6n en las repuestas de los 
formatos y las guias de trabajo. 

Los beneficiarios tuvieron un acercamiento especifico a los requerimientos que se 
necesitan para determinar la viabilidad de una idea, para ser aplicada en el 
mejoramiento de un producto. 

Fueron actividades grupales, donde se determinaron especificaciones individuales, por 
el caracter de las guias. 



Componentes: 

-Guia I de trabajo, para establecer parametros de auto conocimiento.
-Guia II de trabajo, para establecer herramientas de creatividad
-Lluvia de ideas para trabajar como empresa colectiva, con los integrantes presentes.
-Descripci6n del producto, de cada uno de los beneficiaries
-Ejercicios de Expresi6n libre
-Ejercicios de Expresi6n dirigida
-Definici6n de temas relacionados con Bogota como instrumento de inspiraci6n en el
trabajo especifico con el producto de cada uno.

* Duracion total 18 Horas

6.3.4. Visitas sitios de produccion 

Durante las visitas de producci6n se verificaron los procedimientos implementados por 
cada uno de los beneficiaries. Tambien se tomaron los tiempos en algunos casos y en 
otros fueron comentados, solamente. 
Se evaluaron los recurses (materias primas, tecnologias y recurses humanos) con 
proyecciones a largo plazo. 

El analisis de los medios y condiciones de la infraestructura fisica de cada uno de los 
beneficiarios, se tuvo en cuenta para realizar las recomendaciones que fueran 
necesanas. 

En algunos casos se verifico el sitio de producci6n y de venta. 

El prop6sito de estas visitas fue deterrninar los aciertos tanto en los procesos de los 
participantes, como en las condiciones fisicas de los sitios de producci6n, y se dieron las 
recomendaciones en forma particular. 

Se hicieron 42 visitas, con 44 beneficiaries, es acertado en este punto aclarar que se 
visitaron 42 puntos de producci6n ya que el sefior Guillermo Cardenas trabaja con su 
hijo Jhon William, la Senora Ana Julia Soler con su hermana Carmen y aunque se visito 
el sitio de producci6n de dofia Maria Elsa Chicaguy no se pudo evaluar completamente 
por que se encontraba en reparaciones locales, el procedimiento lo relato en la casa de 
Maria Ana, la herrnana. 

Los beneficiaries que faltaron, no tuvieron estas visitas por diversos motives; dos de 
ellos manifestaron no tener intension de recibirlas y los demas han desertado de ellas, 
por la falta de tiempo de parte de ellos. 

Se encontraron plantas de producci6n muy bien establecidas y en otros casos, en su 
mayoria; todavia trabajan desde la cocina de su casa, con condiciones variadas. 



* Recomendaciones Generales:

Las instalaciones deben contar con una buena entrada de luz natural, pero 
principalmente la iluminaci6n artificial debe ser por lo menos con luz 
blanca, los bombillos de esta naturaleza ademas de ser portadores de una 
buena iluminaci6n; son ahorradores de] consumo. En los casos en los 
cuales sea factible es importante contar con lamparas fluorescentes, para 
mejorar la visibilidad del trabajo. 
Se debe tener en cuenta que por la naturaleza de la actividad productiva, es 
importante tener una buena ventilaci6n. 
Las instalaciones deben tener pisos y paredes de facil limpieza. Que no 
alberguen bacterias y germenes en general. En lo posible las paredes y 
techos deben ser recubiertas con baldosines. 

El suministro de agua debe ser constante y debe estar dentro del mismo 
espacio de producci6n, al igual que las zonas de aseo. Importante mantener 
una cultura de reciclaje. 

Los utensilios, materiales e implementos deben ser de uso exclusivo de la 
actividad econ6mica, no se deben mezclar con los utilizados en el hogar o 
para interese personales, ya que los inventarios deben ser independientes 
para un mejor registro. 
En el piso deben existir caminos con materiales antideslizantes para evitar 
accidentes, pero de facil limpieza. 

Estantes y escaparates para el almacenamiento adecuado de la materia 
prima, los insumos e implementos. Del mismo modo tener un sitio en 
6ptimas condiciones para el almacenamiento de los productos. 

Definir las zonas de cada uno de los procedimientos, para evitar accidentes 
y contaminaci6n. 

Es importante contar con extractores. 

Es indispensable que los involucrados en la producci6n, porten siempre 
tapabocas, batas blancas, mantener el pelo recogido y protegido con gorros, 
guantes si es necesario y ante todo tener una presentaci6n pulcra. 

Se puede tener un espacio de producci6n pequefio, modesto, todo depende 
del tipo de productos que se elaboren y la capacidad instalada; pero nunca 
se debe tener un sitio sucio y desordenado, aun mas teniendo en cuenta la 
actividad de producir alimentos, que demanda un cuidado muy especial, es 
la salud y el bienestar de terceros lo que esta en juego y el buen nombre de 
nuestra empresa. 



Realizar registros de los procedimientos, los tiempos y movimientos para 
optimizar los rendimientos. 

Hacer fumigaciones con profesionales o de forrna muy cuidadosa y efectuar 
jornadas de aseo minucioso, con implementos y productos adecuados. 

Establecer sitios destinados al almacenamiento, cada uno especializado; 
uno para la materia prima e insumos y otro para los utensilios e 
implementos. Teniendo en cuenta en el de los alimentos, sectorizarlo por 
fechas de vencimiento. 

* Registro visual de cada una de las visitas:
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18. Luz Nelly
Chavarro de

Sanchez 

Gotas Dulces-
Merengues 

Producci6n diaria 

19 .Hernando 
Vargas 

Regios- Pudin 

Producci6n 
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20. Magnolia
Ramirez
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22. Maria del
Carmen Rojas

Y aso de galleta 
con arequipe 

Producci6n tres 
veces a la semana 

23. Maria Ana
Chicaguy Dulce

de mora 
24. Maria Elsa

Chicaguy
(reparaci6n) 
Mantecada 
Producci6n 
es oradica 

25. Maria Rita
uarez
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28. Martha uc1a
Galeano

Mamu - Arequipe 
de cidra 

Producci6n 
esporadica 

29. Martha
Rodriguez

Arepa Luna 
Producci6n 

emanal 

30. Melba
Yazmin

Bohorquez 
Dulce de Bre a 

Producci6n 
esporadica 

31. Mireya
Cipagauta

helita- pastel de 
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Producci6n 
esporadica 
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34. Blanca
Patricia Torres 

Bendici6n de la 
cosecba - turr6n 

de ajonjoli 

Producci6n diaria 

3 5. Pedro Arturo 
Leon 

Bufiuelos 
Producci6n 
esporadica 

36. Rosario
Gordillo
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Producci6n 

semanal 

37.Rosa lne
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Producci6n 
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39. William

TGonzalez ''"""""' 
...,., ..

Obleas Willy � 
• 

Producci6n diaria 
111 

1- �70m 

40. Alba lucia -

Escudero
-·

Pocarefia - Arepa 
de Huevo 

Producci6n ---

semanal � l.03m _J 

41. Sonia
Reinoso

Frutas recubiertas ! 111
de chocolate 
Producci6n 
esporadica 

42. Martha
Corredor

Tortas y Galletas 
Cocoa-Torta de ' 

Chocolate 
� 

Producci6n dos 
veces a la semana 

* Duracion total 45 Horas

Las visitas de producci6n, se hicieron los dias: 7, 8, 9, 11,12, 13, 20, 21 de abril. 

6.3.5. Asesorias Puntuales de producto y empaque 

Las asesorias se enfocaron, bajo la propuesta de disefio, a contextualizar cada una de las 
unidades de producci6n a un nicho de mercado o fortalecer el producto dentro del ya 
conocido por cada una de ellas. Se tomo uno de los productos, con el cual se trabajo 
durante el proceso y asi tomarlo como modelo, para que cada uno de los beneficiarios 



trabaje con el resto, de los de su portafolio de forma aut6noma, siguiendo los 
para.metros ejecutados durante el programa de disefio. 

Entrega de material - Moldes 

Durante estas sesiones se establecieron evaluaciones de producto, laboratorios de 
prueba, con materiales comestibles e implementos de cocina, se establecieron los 
compromisos de trabajo por parte de los beneficiarios y la Disefiadora, para el 
cumplimiento de los objetivos. 

Evaluaci6n de muestras 

La tactica de trabajo responde a: 
• Generar un producto, de mayor calidad, que responde a los requerimientos de un

consumidor mas exigente, que debe identificar que ha obtenido un producto
pensado para el.

• Establecer criterios de identidad
• Establecer prioridades
• Analisis del Mercado y de la competencia
• Rescate de productos
• Redisefio de lo existente
• Fortalecer la presentaci6n y percepci6n del producto
• Aprovechamiento de los recursos
• Definici6n de grupos de trabajo por facilidad de horarios



• Definici6n de grupos de trabajo por mercado objetivo
• Determinar la especialidad de cada taller
• Seguimiento del desarrollo del producto
• Identificar productos exitosos, recomendar para la participaci6n en La Feria de

las Colonias
• Determinar alternativas de productos, evaluando ingredientes altemos, las

tecnicas y los elementos caracteristicos de identidad, con el fin de ampliar la
oferta o responder a una demanda.

Procedimientos 

-Establecer los parametros de innovaci6n y/o mejoramiento del producto, segun el caso.

-Diligenciamiento de los formatos de Asistencia.
-Registro fotografico del producto elegido, antes de la asesoria.

Pasteles de Yuca 

-Darle un punto de cohesion al productor y su producto. Sentido de pertenencia.
- Analisis de los productos ya existentes de cada unidad de producci6n.

- Instauraci6n de las expectativas y que relaci6n pueden tener con el tema inspirador
propuesto.



-Se estudiaron productos de la competencia

Mantecadas 

-Se establecieron compromisos y procedimientos, respecto a lo concluido en cada una
de las asesorias.
- Se determino el nicho de mercado objetivo en cada UDO de los casos.
- Se realizaron pruebas con los productos, generando la visualizaci6n de estas como
experimentaci6n con el mercado. Pruebas de sabor, color, textura ante los ojos de los
consumidores. Ejercicio de percepci6n.

Yuca caramelizada 
con salsa de uchuva 

Arepa de huevo 
con frutas 

-Se hicieron recomendaciones y responsabilidades puntuales con cada UDO de los
beneficiarios, que originaron las primeras ideas que establecieron los para.metros para
las primeras muestras.

Turr6n de Ajonjoli 
en barras 

Bocadillo de feijoa 
figuras con moldes 

Salsas y mermeladas de 
uchuva 



- Se hicieron laboratorios de prueba, donde se estipularon los procedimientos finales;
los cuales arrojaron el resultado final.

Materiales Asesorias colectivas 

En algunos casos se hizo un rediseflo del producto y en otros se diversifico la oferta. 

Secuencia de trabajo Postre de Frutos rojos y kiwi con crema de leche 

Otros casos fueron nuevos productos: los rolJitos de tocineta con masa de tamal, los 
alfajores tropicales pintados a mano y la torre de obleas. 

Rollitos de Tocineta con masa de tamal 



Para los productos obtenidos se utilizaron nuevos insumos a los que comunmente usan 
los beneficiarios en su actividad productiva y moldes. Estos materiales Jes fueron 
entregados para obtener los mismos patrones de trabajo. 

Molde Antiadherente Moldes de Corte Molde en acero inoxidable 

6.3.5.1 Gira Educativa 

El dia 20 de mayo se realizo una gira educativa a Homecenter de la Calle 80, con dos 
prop6sitos, uno salir de la rutina de las asesorias dentro de un sa16n y asi motivar a los 
beneficiarios con otro tipo de ambiente y dos captar informaci6n util para la 
organizaci6n de sus locaciones de producci6n y ver utensilios e implementos 
indispensables para su actividad econ6mica. 

6.3.5.2 Presentacion del Producto 

El 8 de junio se llevo acabo un evento de socializaci6n de] proyecto, donde asistieron 
personas muy importantes para el convenio; tanto de el Departamento Administrativo 
de Acci6n Comunal, como de Artesanias de Colombia y por supuesto la totalidad de los 
beneficiarios. 



Oportunidad que se aprovecho para realizar una presentaci6n con los productos ya 
intervenidos por el area de Disefio; para evaluar los resultados y observar las reacciones 
de los asistentes. Para esto se compro una serie de contenedores muy contemporaneos 
de varios materiales, que aportaron un toque sofisticado y vanguardista a la 
presentaci6n. 

Con esta presentaci6n los que mas ganaron fueron los beneficiaries, ya que 
comprobaron que con la asistencia de disefio se pueden lograr interesantes y viables 
resultados, captando la atenci6n y el gusto del consumidor con mas entusiasmo y 
rapidez. 

6.3.5.3 Taller de empaques 
Se hicieron cuatro sesiones cada una de tres horas de duraci6n. En cada sesi6n se 
desarrollo la misma agenda de trabajo. 



Cada jomada estuvo compuesta de tres fases; la primera fue la presentaci6n en 
diapositivas, de los principales temas referentes al mundo del empaque, se mostr6 una 

presentaci6n sobre el empaque en el sector artesanal y otra acerca de los plasticos y su 
ejecuci6n en el sector alimenticio. 
La siguiente fase fue de preguntas y comentarios, las intervenciones se limitaron a las 
posibles aplicaciones de lo visto en las presentaciones llevadas a los casos particulares. 

Finalrnente en la tercera fase, se realizo un ejercicio pnictico en grupos de dos y tres 

personas, donde cada grupo elaboro un empaque de acuerdo a los modelos presentados 
fisicamente. 

6.3.5.4 Desarrollo de Empaques 

En cuanto al proceso de implementaci6n de empaque, se retomaron varios aspectos de 
las anteriores asesorias de producto; para establecer las determinantes necesarias. 
lnicialmente se evaluaron los ya utilizados por los participantes, enfatizando en las 
bondades y desaciertos de estos; para entender la importancia de un empaque disefiado 
para cada producto. 

Empaque inicial 
Pasteles de Hojaldre 

� ... .,� 
'" 

Caja de icopor 
Flan 

Empaque de regalo 
Alfajores 

Se hizo un acercamiento grafico, con algunas altemativas. Tambien fue de gran utilidad 
el taller de empaques; ya que los beneficiarios se acercaron mas al vocabulario que se 
utiliza para describirlos. 

Se hicieron una serie de altemativas de forma tridimensional, para observar dimensiones 

y las utilidades que le prestaban a los productos. 



Despues se trabajaron altemativas mas acertadas, con materiales mas adecuados y 
atractivos, logrando un acercamiento al resultado que se queria. 

Realizando estos modelos, se determino que los postres de Dulce Antojo (frutos rojos 
con crema de leche), de Regios (Postre Maravilla), Fruty Postres (Postre de guanabana) 
y Delifabi (Flan Tropical); debian empacarse en las opciones del mercado, por el grado 
de hermeticidad que necesitan para la conservaci6n; ya que por los costos no se pueden 
hacer empaques adecuados para cada uno, ya que se requeriria de procesos de inyecci6n 
de plasticos. De todas maneras el trabajo del diseiio, se ve re:flejado en el aporte de la 
imagen grafica 

Presentaci6n de los postres 

en los envases seleccionados 

Postre Maravilla 

Oimensiones exactas 

Es oportuno aclarar que las opciones de estos envases fueron estudiados dentro de las 
asesorias, teniendo en cuenta costos, dimensiones y formas; buscando la optima 
presentaci6n de cada uno de los postres. El caso de Don Hernando por ejemplo; se 
mando a fabricar un molde redondo de 25 cm. de diametro, teniendo en cuenta, que al 
porcionar el postre; cada fragmento coincidiera con las dimensiones del envase y asi 



perfeccionar su presentacion para la venta. Para efectos de transporte de los postres ya 
envasados; se proponen los siguientes contenedores de carton y tulas: 

Finalmente, se llego a las respuestas mas adecuadas y llamativas, logrando respuestas 
viables, con materiales sugerentes, con cierres interesantes y colores encantadores que 
van de la mano de los dados en las propuestas corporativas de cada beneficiario. 

Frascos Dulce Camila 

Empaque en fibra de coco 
Acosta Dulces Artesanales 

Dulcedo 

Frascos para los productos de 
uchuva. Dulzuras del Campo 

* Duracion total asesorias puntuales de producto y empaque 178 Horas

Al realizar los empaques, se finalizo oficialmente la intervencion del Modulo de Disefio 
industrial dentro del programa. Pero la tarea no se detuvo alli, ya que se hizo el 
seguimiento y apoyo durante la participacion de los beneficiarios en la Feria de las 
Colonias y en la planeaci6n y la toma de fotos para el Recetario. 



Trabajando en una idea de empaque 
en hoja de platano 

Evaluando el comportamiento 
de los envases con los visitantes 

Durante la Feria de las Colonias, las Disefiadoras aportaron apoyo y colaboraci6n desde 
el dfa de montaje hasta el ultimo dia de feria, evaluando comportamientos tanto de los 
beneficiarios; como de los visitantes con respecto a los productos modificados. 
En cuanto al recetario se hizo la recepci6n de los productos; como las composiciones de 

los escenarios para la toma de fotos. Esta ultima labor finaliz6 el 15 de agosto, cuando 
se termino de tomar las fotos. Los beneficiarios fueron citados con los productos desde
el I de agosto, pero algunas tomas fueron modificadas por eso se extendi6 hasta la 
fecha mencionada. 

* Duracion total actividades complementarias 42 Horas

* Duracion total actividades presenciales: 288 Horas

6.3.5.5 Ficbas de Producto 



Artesanlas de Colombra 

.. ~d. Comefdo, .,..,.. y Turilmo 

erteunin do colomblo s .1. 

FORMATO 

Ficha de 
Producto 

CODIGO: FORASD 08 

FECHA: 2004 06 04 

VERSION: 1 ]Página 1 de 1 
j~ ..... .,u~•~"' BOGOTA D. C. 

ACCJC»>C ........ 

Subgerencia de Desarrollo - Centro de Diseño para la Artesanía y las Pymes 

PRODUCTO 

EMPAQUE 

ieza:Tamal coctelero ~esano: Magnolia Ramfrez Zuluaga 
lombre: Tamalito con tradición caldense 1 Rollitos de tocineta mbre de la empresa: Tradición de Villa Maria 

lficio: Gastronomfa tradicional partamento: Cundinamarca 

ecnica: Envueltos ~ Ciudad: Bogotá 
1ateria Prima: Carne de cerdo, masa, arroz, papa, finas hierbas. Tocinetas Localidad/vereda: San Cristobal 

ertificado Hecho a Mano Si O No [' Resguardo: No aplica 

limensiones Generales: 

argo (cm) 7 

.ncho (cm)6 

Jto ~cm) 4 

Diametro (_cmj 

Pes~ O 
Color: Verde oliva 

---

1. 

Produccion mes: 500 

Precio en Bogota: 

Unitario $1000 

~or mayor $800 

ANTES 

i 
1 

1bservaciones: Los rollitos de tocineta con masa de tamal , hacen parte de la propuesta para innovar el portafolio de la unidad productiva; teniendo en cuenta 
ue hay que evolucionar y sorprender al consumidor de hoy. 

~esponsable : Andrea del Pilar Cometa Garzó_ n __ 

1tro de Disdlo para la Anesanía y las Pymes 

Fecha: Agosto de 2006 

Referente( S) O Muestra 
l 

Línea Empaque 

J 
[l 

FORASD 08 Ficha de producto cdr 

EN DAR 



~6eComi:Wclo, lnóuleñllyTurt.mo 

artesanlas de colombia s.a. 

FORMATO 

Ficha de 
Producto 

CODIGO: FORASD 08 

FECHA: 2004 06 04 

VERSION: 1 Página 1 de 1 
AJ.CAUIIA 11A YOII 

.o50TAO.C. 

------------L---~~maw~----~ 

Subgerencia de Desarrollo - Centro de Diseño para la Artesanía y las Pymes 

ieza: Envueltos 
-- -
lombre: Personajes de M-,-aiz'--"-------,------­
lficio: Gastronomía Tradicional 

ecnica: Envueltos 

1ateria Prima: Cuajada, harina, sal , bicarbonato. Ameros 

'ertificado Hecho a Mano Si O No lZI 

•imensiones Generales: 

argo (cm) 3 Diametro (cm) 

Peso (gr 250 ncho (cm)2 

.~(cm~ _______ _:Color: amarillo Plátano 

PRODUCTO 

EMPAQUE 

Artesano: Rosario Gordi.llo 

--------f--=N-=oc:::m_:b_re:_::de la empresa: _:,ly_ae_l __________ _ 
Departamento: Cundinamarca 

Ciudad: Bogotá 

Localidad/vereda: Rafael Uribe 
--------J~Res--g-uar-d'o-: No aplica ------------

Produccion mes: 500 

Precio en Bogota: ________________ _ 

Unitario $800 

____ .__ ___ P_o_r _mayor $700 

ANTES 

•bservaciones: La presentación es para ferias y puntos de venta directa. La temática seguida es, los personajes de una familia bogotana. 

~esponsable : Andrea del Pilar Cometa Garzon Fecha: Agosto de 2006 1 

Referente(s) O Muestra O Línea D Empaque D 
liTO de Dise~o para la J¡nesanía y las Pymes fOP,ASD 08 Fi~~~ d~ pro¡luc¡o.cdr 



N~deCometdo, indUICitayTurtwno 

artesanlas de colombla s.a. 

FORMATO 

Ficha de 
Producto 

VERSION: 1 

Subgerencia de Desarrollo - Centro de Diseño para la Artesanía y las Pymes 

'ieza: Rellena 

lombre: Pinchos criollos 

>ficio: Gastronomía Tradicional 

'ecnica: Embutidos 

1ateria Prima: Tripa de marrano, sangre, arroz, arveja, sal 

:ertificado Hecho a Mano Si LJ No u 
>imensiones Generales: 

argo (cm)3,5 

,ncho (cm)3 

,lto (cm) 2,5 

Diametro _(cm) 

Peso _fgr }3 5 

Color: Café lóbrego 

PRODUCTO 

EMPAQUE 

Artesano: Ana Julia Soler y Carmen Soler 

Nombre de la empresa: Morcy 

Departamento: Cundinamarca 

Ciudad: Bogotá 
Localidad/vereda: Engativa 

Resguardo: No aplica 

f
duccion mes: 50000 gramos 

ecio en Bogota: 

Unitario $500 unidad /pincho 1200 

Por mayor $350 1 900 

ANTES 

l 
. j 

>bservaciones: Las arepitas y la papa criolla o sabanera hacen parte de la propuesta __ 

lesponsable: Andrea del Pilar Cometa Garzón Fecha: Agosto de 2006 

Referente(s) 
ntro de Dlsei\o para la Artesanía y las Pymes 

-~ 
D Muestra L.J Línea L Empaque D 

FORASD 08 Ficha de producto cdr 



CODIGO: FORASD 08 im(gl FORMATO 

::;;;:;,;:;:;;;:;~;-:; 1 :~::!: ::~:~
0

~
4 06 

o¡ Página 1 de 1 ALCALDIA MAYOR 
BOGOTA D. C. 

Subgerencia de Desarrollo - Centro de Diseño para la Artesanía y las Pymes 

'ieza: Rellena 
.Jombre:Picaditas 
)ficio: Gastronomía Tradicional 
recnica: Embutidos 
vlateria Prima: Tripa de marrano, sangre, arroz, arveja, sal 

: ertificado Hecho a Mano Si No rJ 

)imensiones Generales: 
.argo (cm) 3,5 
\ncho (cm)3 
\lto (cm) 2,5 

Diametro (fll}) 
Pes_Q_{g!U_ 5 
Color: Café lóbrego 

PRODUCTO 

EMPAQUE2 

rtesano: Ana Julia Soler y Carmen Soler 
_ mbre de la empresa: Morcy 

partamento: Cundinamarca 
udad: Bogotá 
~idad/vereda : Engativa 

Resguardo: No aplica 

Produccion mes: 50000 gramos 
Precio en Bogota: 

Unitario $500 unidad /picad ita 3000 
Por mayor $350 /2500 

)bservaciones: Las arepitas y la papa criolla o sabanera hacen parte de la propuesta 

Responsable: Andrea del Pilar Cometa Garzón 

:otro de Disei'lo para la Artesanía y las Pymes 

__ Fecha: Agosto de 2006 

Referente(s) D Muestra 

l 

Línea Empaque D 
FORASD 08 Ficha de producto.cdr 



FORMATO ¡m(gl 
w_, .. c.nwao __ ,r.....,. Producto --- ~ 

artesanlasdecolomblas.a. VERSION: 1 fágina 1 de 1 

CODIGO: FORASD 08 

Ficha de FECHA: 2004 06 04 
ALCALDIA MAYOR 

BOGOTA D. C. 

A((IOfll COWUtAl 

Subgerencia de Desarrollo - Centro de Diseño para la Artesanía y las Pymes 

Pieza: Arepa de queso 

Nombre: Arepa rellena casera 

Oficio: Gastronomía tradicional 

Tecnica: Amasijos 

Materia Prima: Harina, queso, margarina, rellenos . 

Certificado Hecho a Mano Si O No [J 

Dimensiones Generales: 

Largo (cm) 

Ancho (cm) 

Alto (cm) 

Observaciones: 

Diarnetro (cm) 8 

Peso (gr) 1 05 

Color: Amarillo intenso 

Responsable: Andrea del Pilar Cometa Garzón 

:entro de Oise"o para la Artesanía y las Pymes 

PRODUCTO 

EMPAQUE 

Artesano: Elizabeth Gómez Suárez 

Nombre de la empresa: Arepas de la Casa 

Departamento: Cundinarnarca 

Ciudad: Bogotá 
Localidad/vereda: puente Aranda 

Resguardo: No aplica 

1
-Produccion mes:SOO 

Precio en Bogota: 

Unitario $1200 

Por mayor $900 

Fecha: Agosto de 2006 __ _ 

ANTES 

_¡ 

l 

Referente(s) O Muestra [J Linea O Empaque O 
FORASD 08 Ficha de producto.cdr 



FORMATO CODIGO: FORASD 08 

FECHA: 2004 06 04 
MHI&erio de Comerdo, lndl.lllril y Turtwno 

artesanlas de Colombia s.a. VERSION: 1 - }ági~ 1 de 1 

Subgerencia de Desarrollo - Centro de Diseño para la Artesanía y las Pymes 

ALCALDIA MAYOR 
BOGOTA D. C. 

Ficha de 
Producto 

PRODUCTO 

ANTES 

EMPAQUE 

Pieza: i\repa de mafz peto _______ _ Artesano: Martha R_o_dr_.ig"-u_e_z ___ _ 
Nombre: Figuritas comestibles de maiz Nombre de la empresa: Arepa Luna __________ _ 
Oficio: Gastronomía Tradicional Departamento: Cundinamarca 

----- --------
Tecnica: Amasijos Ciudad: Bogotá 
Materia Prima: maiz peto, queso, margarina, policarbonato, azúcar, aceite Localidad/vereda: Engativa 

Certificado Hecho a Mano --'S'-'' i--=U=....cN_o=--=[2=-j -------------'--Resguardo: No aplica ______ _ 

Dimensiones Generales : 

Largo (cm) 5 y 6 

Ancho (cm) 6 

Alto (cm) 1 

Produccion mes: 1200 -~ 

.~~~-.-
Diametro cm 4 Precio en Bogota: 

___ Pesojgl}]_O__ Unitario $300 _____ _ 

Color: amarillo álido Por mayor $200 

Observaciones: Los acompañantes hacen parte de la propues_ ta ________ _ 

Responsable: Andrea del Pilar Cometa Garzón Fecha: Agosto de 2006 1 

Referente(s) O Muestra D Linea D Empaque D 
:entro de Dise~o para la Artesanía y las Pymes FORASD 08 Ficha de producto.cdr 
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i!D~ 
w .......... Comoodo.-,,....... Producto h 
artesanlas de colombla s.a. VERSI Ü N: 1 tágina 1 de 1 

Ficha de 

CODIGO: FORASD 08 

FECHA: 2004 06 04 
ALCALDIA MAYOR 

BOGOTA D. C. 

Subgerencia de Desarrollo - Centro de Diseño para la Artesanía y las Pymes 

Piez: Arepa de Huevo 

Nombre: Tradición al desayuno 

Oficio: Gastronomía Tradicional 

Tecnica: Amasijos 

Materia Prima. Harina, huevos de gallina y de codorniz, margarina 

Certificado Hecho a Mano Si O No IJ 

Dimensiones Generales: 

Largo (cm) 

Ancho (cm) 

Alto (cm) 

Diametro {fm)_l2 y 6 

Peso (gr) 11 O.J' 60 

Color: Amarillo intenso 

PRODUCTO 

EMPAQUE 

Artesano: Alba Lucia Escudero 

Nombre de la empresa: Pocareí'!as 

Departamento: Cundinamarca 

Ciudad: Bogotá 
Localidad/vereda: Engativa 

Resguardo: No aplica 

l Produccion mes: 200 y 40_0 __ _ 
Precio en Bogota: 

___JJnitario $ 1200 y 500 

Por mayor $1 000 y 400 

ANTES 

~ 
l 

Observaciones: se implementó al producto un mejor colo con condimentos y mayor tiempo de fritura. Se estandarizo el tamaí'!o de la are~ional y~e 
vinculo al portafolio de productos una referencia con huevo de codorniz, que permite dimensiones mas pequei'las. Se propone acompaí'!ar los productos con 
frutas, por el impacto de los desayunos saludable. El empaque es adaptable a los tamaí'!os de los productos. 

---
j 

Responsable: Andrea del Pilar Cometa Garzon Fecha: Agosto de 2006 

Referente(s) D Muestra U Linea D Empaque D 
'entro de Disei\o para la Artesanla y las Pymes FORASD 08 Ficha de producto.cdr 



M~d• Comemo. lnd\.lltrily Tr.n.mo 

artesanlas de colombla s.a. 

FORMATO 

Ficha de 
Producto 

CODIGO: FORASD 08 

FECHA: 2004 06 04 

VERSION: 1 JPágina 1 de 1 
ALCALOIA MAYOR 

BOGOTA O.C. 

o\((l()f<l~ _j 

Subgerencia de Desarrollo - Centro de Diseño para la Artesanía y las Pymes 

PRODUCTO 

EMPAQUE 

Pieza: Almojábanas Artesano: Gloria Carolina Gómcz 

Nombre: Al mojábanas de mariposa Nombre de la empresa: Dulcedo 

Oficio: Amasijos Departamento: Cundinamarca 

Tecnica: Horneados Ciudad: Bogotá 

Materia Prima: Harina de maíz, mantequilla, polvo para hornear, sal , cuajada Localidad/vereda: Kennedy 

Certificado Hecho a Mano Si n N~ Resguardo: No aplic_a __ 

Dimensiones Generales: 

Largo (cm) 6,5 y S 

Ancho(cm) l O,S y8 

Alto (cm2 3 

Diametro (cm) 

Peso (&0JOO 

Color: Gama de amari llos J
Produccion mes : 500 

Precio en Bogota: 

__ U_ n_itario $800 - 600 

Por mayor $700- 550 

ANTES 

~ 
J 

Observaciones: Ademas de trabajar las si luetas de las mariposas en las formas, también se trabajo este con texturas sobre las al mojábanas re'-'d"'-o'-'-nd::..:.as=c. __ --1 

Responsable: Andrea del Pilar Cometa Garzon Fecha: Agosto de 2006 

Referente(s) O Muestra 
:entro de Diseño para la Anesania y las Pymes 

[] Línea Empaque 

l 
D 

FORASD 08 Ficha de producto cdr 



~cM co.-dG, .,_,...y Turtlmo 

artesanlas de colombia s.a. 

FORMATO 

Ficha de 
Producto 

CODIGO: FORASD 08 

FECHA: 2004 06 04 

VERSION: 1 [Página 1 de 1 
AlCAI.DIA lilA TOI 

.OGOTA D.C. ..... -
Subgerencia de Desarrollo - Centro de Diseño para la Artesanía y las Pymes 

PRODUCTO 

Pieza: Pasteles de yuca 
Nombre: Palitos y espirales de yuca 
Oficio: Gastronomía tradicional 
Tecnica: Amasijos 
Materia Prima: yuca, arroz, arracacha, huevo, arveja, especias. 

Certificado Hecho a Mano Si fl No r' 
Dimensiones Generales: 
Largo(crn) JO 

Ancho (cm)2 
Alto (cm) 2 

Diametro (cm) 5 (espirales) 
Peso (gr) 45 

Color: amarillo fuerte 

EMPAQUE 

Í
Artesano: Mireya Cipagauta 
Nombre de la empresa: Chehta 
Departamento: Cundinamarca 
Ciudad: Bogotá 
Localidad/vereda: Rafael Uribe 
Resguardo: No aplica ---

Produccion mes: 
Precio en Bogota: 

Unitario $700 
Por mayor $650 

ANTES 

Observaciones: Ya que son productos muy grasosos, se le recomendo a la beneficiaria, hacer un proceso de secado con toallas de cocina, tan pronto los saca 
- -- ------; 

del sartén y de nuevo cuando va a empacarlos. 

:entro de Disei1o para la Anesania y las Pymes 

--=J 
Fecha: Agosto de 2006_:_:_ __ 

Referente(s) D Muestra L] Línea L__, Empaque e 
FORASD 08 Ficha de producto cdr 



.......,_ Meo.n.do . ..... y T~ 

..tesanlils de colombio s.a. 

FORMATO 

Ficha de 
Producto 

CODIGO: FORASD 08 

ECHA: 2004 06 04 

VERSION: 1 [Página 1 de 1 

Artesanlas de Colombia 

Subgerencia de Desarrollo - Centro de Diseño para la Artesanía y las Pymes 

PRODUCTO 

Pieza: Empanadas 

Nombre: Empanadas Miro 

Oficio:Gastronomia tradicional 

Tecnica: Amasijos 

Materia Prima: Rellenos, papa criolla, cebolla, maí7~ especias. 

Certificado Hecho a Mano Si [] No vl 
Dimensiones Generales: 

Largo (cm) 7 

Ancho (cm) 8 
AJto (cm) 1,5 
-

Diametro (cm) 

Peso~ 

Color. A!!!arillo 

EMPAQUE 

Artesano: Aurora Hemández 

t
Nombre de la empresa: Empanadas Aurora 

Departamento: Cundinamarca _ 

Ciudad: Bogotá 

Localidad/vereda: Antonio Narifio 

Resguardo: No aplica 

r
-

Produccion mes: 500 

Precio en Bogota: 

Unitario $800 

Por mayor $600 

Observaciones: Son tres figuras, de dimensiones similares, triángulos, estrellas y lunas. 

Responsable: Andrea del Pilar Cometa Garzón 

:entro de Disei'io paB la Anesania y las Pymes 

Fecha: Agosto de 2006 

Referente( S) D Muestra 

ANTES 

Línea L Empaque c=J 
FORASD 08 Ficha de producto cdr 
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artesanias de colombla s.a. 

FORMATO 

Ficha de 
Producto 

VERSION: 1 
~ AKAllNA ~YOil 
l~ina 1 de 1 =.:.:· _j 

Subgerencia de Desarrollo - Centro de Diseño para la Artesanía y las Pymes 

Pieza: Empanadas de trigo 

Nombre: Pasabocas de trigo 

Oficio: Gastronomía Tradicional 

Tecnica: Semi- industrial/ Amasijos 

Materia Prima: Harina de maíz, margarina, rellenos, sal y azúcar. 

Certificado Hecho a Mano Si [ J No 1 j 

Dimensiones Generales: 

Largo (cm) 

Ancho(cm) 

Alto (cm) 

Diametro (cm) 

Peso_{grl 

Color 

PRODUCTO 

ANTES 

EMPAQUE 

Artesanos: Guillermo Cárdenas y Jhon William Cárdenas 

Nombre de la empresa: Cachacos 

Departamento: Cundinamarca 

Ciudad: Bogotá 

Precio en Bogota: 

Unitario $800 

Por mayor $500 

Observaciones: El empaque es un domo rectangular de Dame!, con un cierre en fique que ayuda al transporte. 

Responsable: Andrea del Pilar Cometa Garzon Fecha: Agosto de 2006 

Referente(s) 
'entro de Disei\o para la Artesanía y las Pymes 

L Muestra 

---1 

Línea ~ Empaque D 
FORASD 08 Ficha de producto cdr 



FORMATO 

Ficha de 

CODIGO: FORASD 08 

FECHA: 2004 06 04 il~ _ .. c-a. -,T..- Producto Tn. 
artesanlas decolomblo u. VERSION: 1 f_ágina 1 de_2_ 

AlCAUIIA IIA YOI 
.050TAD.C.. ...__ 

Subgerencia de Desarrollo - Centro de Diseño para la Artesanía y las Pymes 

PRODUCTO 

ANTES 

EMPAQUE 

Pieza: Pastel de Trigo 

Nombre: Pasabocas de trigo 

Oficio: Gastronomía 

Tecnica: Semi-industrial 1 amasijos 

Materia Prima Harina de Trigo, margarina, queso, colorante, rellenos 

Certificado Hecho a Mano Si [ 1 No v1 

Dimensiones Generales: 

Largo (cm) 

Ancho (cm) 

Alto (cm) 1 

Observaciones: 

Diametro (cm)_!! 

Peso J.grU_OO 
Color. Amarillo fuerte 

~esponsable : Andrea del Pilar Cometa Garzon 

Centro de Diseí'io para la Artesania y las Pymes 

Artesano: Guillermo Cárdenas y Jhon William Cárdenas 

Nombre de la empresa: Cachacos 

Departamento: Cundinamarca 

Ciudad: Bogotá 
Localidad/vereda: Engativa 

Resguardo: No aplica 

r duccion mes: 1000- 2000 

ccio en Bogota: 

Unitario $1000 

Por mayor $800 ___ _ 

Fecha: Agosto de 2006 

Referente( S) e Muestra 

---- < 

Línea ~ Empaque e 
FORASD 08 Ficha de producto cdr 



FORMATO CODIGO: FORASD 08 

FECHA: 2004 06 04 
Mir1111Urio deConwdo, ......-,T....-...o 

artesanlas de colombio s..a. 

Ficha de 
Producto 

VERSION: 1 ] 

ALCA1DIA IIAYOI 

Página 1 de 1 =:.:::-_____ ..__ __ 
Subgerencia de Desarrollo - Centro de Diseño para la Artesanía y las Pymes 

PRODUCTO 

ANTES 

EMPAQUE 

Pieza: Pasteles de Hojaldre Artesano: Hemán Augusto Garzón =-1 
_Nombre: Canastas y figuritas de hojaldre Nombre de la empresa: Grumm 

Oficio: Gastronomía tradicional -----+--=De-=-'p'-:-artam--,--· ento: Cundinamarca_-_-_-_-_-_ ---~---_-_-_-_-___ -
Tecnica: Amasijos Ciudad: Bogotá 
Materia Prima: Harina, sal, azúcar, mantequill a, huevos, Rellenos Localidad/vereda: Barrios Unidos 

------
Certificado Hecho a Mano Si [1 No 0 Resguardo: No aplica 

Dimensiones Generales: 

------
-

Produccion mes: 1000 -3000 

Diametro (cm) -----t--Prec __ io en Bogota: 
Peso (gr) 120- 100 - SO Unitario $1000 - 800 - SOO 

Largo (cm)7- 8- S 

Ancho (cm)3- 6- S 

Alto (cm) 2 
-

____ _..Co=lo"'r.~Amarii!.Q, chocolat~ blanco Por mayor $900 - 7SO - 3-=-S-=-0=======---
-

Observaciones: 

-

Responsable: Andrea del Pilar Cometa Garzón Fecha: Agosto de 2_006 ___________ _ 

Referente(s) D Muestra D Línea D Empaque e 
: entro de Disei'lo para la Anesanía y las Pymes FORASD 08 Ficha de producto.cdr 



....... cM eon.do . ........ y TIIrilmo 

artesanl..a de colombia s.a. 

FORMATO 

Ficha de 
Producto 

CODIGO: FORASD 08 

FECHA: 2004 06 04 

VERSION: 1 fágina 1 de 1 
AlCAUIIA MA TOII 

1050TAD.C. 

Subgerencia de Desarrollo - Centro de Diseño para la Artesanía y las Pymes 

Pieza: Pastel de Hojaldre 

Nombre: Pastel Gloria 

Oficio: Gastronomía 

Tecnica: Amasijos 

Materia Prima: Harina, huevos, mantequilla, azúcar 

Certificado Hecho a Mano Si n No [. 

Dimensiones Generales: 

Largo (cm) 3 

Ancho(cm)4 

Alto (cm) 2 

Diametro (cm}_ 

Pe~l_ 

Color 

PRODUCTO 

EMPAQUE 

Artesano: Sandra Cuellar 

Nombre de la empresa: Minusa 

Departamento: C undinarnarca 

Ciudad: Bogotá 

Resguardo: No aplica 

Produccion mes: 1000 

Precio en Bogota: 

Unitario $500 

Por mayor $400 __ 

ANTES 

Observaciones: Las dimensiones no son estándar, son dentro de los parámetros mencionados, ya que los productos salen de los retazos de la masa, de otros Jl4-eles. 

Responsable: Andrca del Pilar Cornera Garwn 

:entro de Dise;,o para la Artesanía y las Pymes 

Fecha: Agosto de 2006 

Refercnte(s) o Muestra L J Línea l Empaque e 
FORASD 08 Ficha de producto cdr 



~1M Comerdo, ~ 't Twtlmo 

1rtesanlas de colombla s.a. 

FORMATO 

Ficha de 
Producto 

CODIGO: FORASD 08 

FECHA: 2004 06 04 

VERSION: 1 JPágina 1 de_ l __ 
AlCAlDIA MAYOR 

BOGOTA D. C. 

AC(I»>(~ 

Subgerencia de Desarrollo - Centro de Diseño para la Artesanía y las Pymes 

Pieza: Torta de Chocolate 
Nombre: Tentación de Chocolate 
Oficio: Gastronomía 
Tecnica: Pastelería 

PRODUCTO 

EMPAQUE 

Artesano: Martha Lucia Corredor 
Nombre de la empresa: Tortas y Gal letas Cocoa 
Departamento: Cundinamarca 
Ciudad: Bogotá 
Localidad/vereda: Barrios Unidos 

ANTES 

Materia Prima: Chocolate, harina, chispitas, arequipe, polvo para hornear 

Certificado Hecho a Mano Si 1 J No [·1 Resguardo: No aplica 
___j 

Dimensiones Generales: 
Largo(cm) 23 
Ancho (cm)23 
Alto (cm)l2 

Diametro (cm) 
Pes_QJW_:_ 500 
Color: Qloco!ate. C~as de colores 

Produccion mes: 30 
Precio en Bogota: 

Unitario $ 28.000 
Por mayor $25.000 J 

Observaciones: La idea es que Doí'la Martha siempre este jugando con el color sobre el chocolate_, de una forma divertida para ambas partes, el productor 
y el consumidor. 

Responsable: Andrea del Pilar Cometa Garzon 

:entro de Disei\o para la Anesanía y las Pymes 

Fecha Agosto de 2006 

Referente(s) O Muestra LJ Línea U Empaque D 
FORASD 08 Ficha de producto.cdr 



mli~ 
~MCom.n:llo, ~yTiñmD 

artesanlas de colombla s.a. 

FORMATO 

Ficha de 
Producto 

CODIGO: FORASD 08 

FECHA: 2004 06 04 

VERSION: 1 r ágina 1 de 1 
AlCAUIIA IIA YOI 

11050TA D.C.. 

Subgerencia de Desarrollo - Centro de Diseño para la Artesanía y las Pymes 

Pieza: Mantecada 

Nombre: Mantecada casera con coco 
Oficio: Gastronomía Tradicional 

Tecnica: Tortas y ponqués 

Materia Prima: Harinas, mantequilla, huevos, aguardiente, coco 

Certificado Hecho a Mano Si L No ~ 1 

Dimensiones Generales: 

PRODUCTO 

EMPAQUE 

Artesano: Blanca Cecilia Álvarez 

Nombre de la empresa: Amasijos de Antaño 

Departamento: Cundinamarca 

Ciudad: Bogotá 

Resguardo: No aplica 

Produccion mes: 800 porciones 

Largo (cm) 13 

Ancho(cm)7 

Alto (cm)4 

Diametr~'!!} Precio en Bogota: 

Peso (grl_l20 Unitario S 1 000 

_Q)Ior: amarillo palidQ, n~a otoi'lal verde blan,.,co~ __ Po=---r mayor $800 

Observaciones: El efecto visual se hace con coco tinturado y también le aporta sabor. 

Responsable: Andrea del Pilar Corneta Garzó_ ' n _____ _ Fecha: Agosto de 2006 

Referente(s) L Muestra 
:entro de Dise"'o para la Artesanía y las Pymes 

ANTES 

Línea ....____, Empaque 
FORASD 08 Ficha de producto cdr 



..........., de eon.dlt, .......,. 't TYilmo 

artesanlas de colombla s.a. 

FORMATO 

Ficha de 
Producto 

CODIGO: FORASD 08 

FECHA: 2004 06 04 

VERSION: 1 f ágina 1 de 1 

Artesanías de Colombt 

Subgerencia de Desarrollo - Centro de Diseño para la Artesanía y las Pymes 

Pieza: Mantecada 

Nombre: Mantecada de ron y sabor blanco 

Oficio: Gastronomía Tradicional 

Tecnica:Trotas y ponqués 

PRODUCTO 

EMPAQUE 

Artesano: Maria Rita Suárez 

Nombre de la empresa: Azahar 

Departamento: Cundinarnarca 

Ciudad: Bogotá 

Materia Prima: Mantequilla, azúcar, harina de trigo, harina de maíz y huev 
-+-"""'- --. 

Certificado Hecho a Mano Si [J No 10 

Dimensiones Generales: 

Largo (cm) 25 

Ancho (cm)20 

Alto (cm)8 l
Produccion mes: 50 moldes 

Diametro (cm) Precio en Bogota: 

Peso{grl_400 Unitario $8000 

Color: Amarillo fuerte, marrón blanco Por mayor $6500 

ANTES 

-l 
_j 

J 

__ j 
Observaciones: Para el efecto de color blanco se espolvorea azúcar pulverizada y el aroma a licor, con esencias; solo una pizca para no afectar el verdadero 
de la mantecada 

Responsable: Andrea del Pilar Cometa Garzón _____ _ Fecha: Agosto de 2006 

Referente(s) e Muestra Línea L.J Empaque 
'entro de Dise.,o para la Anesania y las Pymes FORASD 08 Ficha de producto cdr 



fm(gll ~ ~•·~~-,r-
lrtesanloa de colomblo •·•· 

FORMATO 

Ficha de 
Producto 

CODIGO: FORASD 08 

FECHA: 2004 06 04 

VERSION: 1 \Página 1 de 1 
ALCALDIA MAYOR 

BOGOTA D. C. -ACCION(CifiNMAl 

Subgerencia de Desarrollo - Centro de Diseño para la Artesanía y las Pymes 

Pieza: Torta de Pii'la 

Nombre: Torta de Pii'la 

Oficio: Gastronomla tradicional 

Tecnica: Tortas y ponqués 

PRODUCTO 

EMPAQUE 

Materia Prima: Pii'la, harina de trigo, huevos, azúcar, esencia de vainilla 

Artesano: Elizabeth Zabala 

Nombre de la empresa: Villa Pii'la 

Departamento: Cundinamarca 

Ciudad: Bogotá 
Localidad/vereda: Candelaria 

Resguardo: No aplica Certificado Hecho a Mano Si No u 
Dimensiones Generales: 

Largo (cm) 23 

Ancho (cm)l4 

Alto (cm) 15 

Diametro~J 

Peso (gr) 400 

Color. Amarillo claro 

1 Produccion mes: 1 O 

L
Precio en Bogota: 

Unitario $20.000 

Por mayor $18.000 

ANTES 

Observaciones: La beneficiaria no ha seguido los procedimientos de preparación correctamente, así que el resultado hasta el momento no ha sido optimo. 

Responsable: Amlrea del Pilar Cometa Garzón Fecha: Agosto de 2006 

Referente(s) D Muestra Línea Empaque 

1 _, 

l 
D 

:entro de Diseno pa.ra la Artesanía y las Pymes FORASD 08 Ficha de producto cdr 



Mll'lllelf1oNc.cwr-oio~yT~ 

art...,nlaa de colombla a.1. 

FORMATO 

Ficha de 
Producto 

CODIGO: FORASD 08 

FECHA: 2004 06 04 

VERSION: 1 Página 1 de 1 
ALCALDIA MAYOR 

BOGOTA D.C. 

AC(IDH(~ 

Subgerencia de Desarrollo - Centro de Diseño para la Artesanía y las Pymes 

Pieza: Turrón de Ajonjolí 
Nombre: Turrón de ajonjo JI y frutas deshidratadas 
Oficio: Gastronomfa 
Tecnica: Armado 
Materia Prima: Ajonjolí, miel , agua, frutas deshidratadas 

Certificado Hecho a Mano Si [] No [J 

Dimensiones Generales: 

Diametro cm 

Peso_(gf)_SO - PaiJ.llete 180 

PRODUCTO 

EMPAQUE 

j Artesano: Blanca Patricia Torres 
Nombre de la empresa: Bendición de la Cosecha 
Departamento: Cundinamarca 

udad: Bogotá 
ocalidadlvereda: Engativa 
sguardo: No aplica 

f Produccion mes: 1000 1 500 paquetes 
~cio en Bogota: 

Unitario $7000 Caja 1 paquete 1500 

Largo (cm) S - 2 
Ancho (cm)S- 2 

Alto (cm) 2- 2 Color Amarillo intenso, naranja, café Por mayor $60001 1200 

Observaciones: 

Responsable: Andrea del Pilar Cometa Garzón 

Centro de Di sello para la ArteSAllia y lu Pymes 

Fecha: Agosto de 2006 

Referente(s) L Muestra 

ANTES 

- ----1 

---t 

Línea Empaque D 
FORASD 08 Ficha de producto cdr 



............, 6e c.on.do, ...... J Turilmo 

artesanlu de colombla s.a. 

FORMATO 

Ficha de 
Producto 

CODIGO: FORASD 08 

FECHA: 2004 06 04 

VERSION: 1 ágina 1 de 1 
AlCAlJIIA IIA YOI _,"'TA D.C. 

L------------------------~------------------~------------------~--- ~~ 
Subgerencia de Desarrollo - Centro de Diseño para la Artesanía y las Pymes 

Pieza: Obleas 

Nombre: Torre de Obleas 

Oficio: Gastronomía Tradicio nal 
----

Tecnica: armados 

Materia Prima: Harina de tTí go, mantequilla, azúcar, leche, esencia 

Certificado Hecho a Mano S 

Dimensiones Generales: 

Largo (cm) 

Ancho (cm) 

~to(cm) 

i O No {¿] 

Diametro (cm) lO 

Peso (gr) 5 

Color: Amarillo pálido 

PRODUCTO 

EMPAQUE 

--
Artesano: William González - -- -
Nombre de la empresa: obleas Will_y __ 

Departamento: Cundinamarca 

-1 
Ciudad: Bogotá 

---
Localidad/vereda: Suba 

Resguardo: No aplica ___j 

Produccion mes: 10.000 
--

Precio en Bogota: Paquete de 50 unidades 

Unitario $ 2500 
-

Por mayor $ 2000 
--
--~ 

Observaciones: Como el proceso de venta es en el punto directo las torres se arman inmediatamente antes de la compra o se venden las obleas y los insumos. 

Responsable: Andrea del Pilar Cometa Garzon 

Sentro de Disei'io para la Artesanía y las Pymes 

Fecha: Agosto de 2006 

Referente(s) D Muestra D Linea D Empaque e 
FORASD 08 Ficha de producto.cdr 



~~ .-.... .. Conwdo.-'"""""' Producto 1 -
artesanlas de colombla s.a. VERSJON: 1 Página 1 de 1 

FORMATO 

Ficha de 

CODIGO: FORASD 08 

FECHA: 2004 06 04 
ALCALDIA MAYOR 

8060TAD.C. 

ACOONC~ 

Subgerencia de Desarrollo - Centro de Diseño para la Artesanía y las Pymes 

PRODUCTO 

Pieza: Alfajores 

Nombre: Alfajores tropicales de maracuya, fresa y rosas 

Oficio: Golosinas 

Tecnica: Armado 

Materia Prima: Coco, galletas, cubierta, esencia, pintura para alimentos 

Certificado Hecho a Mano Si U No l¿] 

Dimensiones Generales: 

Diarnetro (cm) 5 

Peso {grj 65 

EMPAQUE 

Artesano: Luz Amparo Charry 

Nombre de la empresa: Duly Alfajores 

Departamento: Cundinarnarca 

Ciudad : Bogotá 

Localidad/vereda: Fontibon 

Resguardo: No aplica 

Produccion mes: 1500 unidades 

Precio en Bogota: 

ANTES 

Largo (cm) 

Ancho (cm) 

Alto (cm) 2 Color: Amarillo. Rosa pálido, rosado 

Unitario $1500 

Por mayor $1300 

Observaciones: Fue una de los benficiarios que obtuvo tres propuestas de empaque tridimensionalmente. Aquí se presentan las dos mas acertadas, la de la 
izquierda es la de uso común y la de la derecha es la propuesta para regalo, su costo es mas alto, ya que es de papel hecho a mano. Para optimizar el proceso 

pintura se hicieron unas plantillas con las formas estandarizadas de las- frutas y tlores. 

Responsable: Andrea del Pilar Cometa Garzón Fecha: Agosto de 2006 ~ 

Referente(s) D Muestra O Linea D Empaque D 
:entro de Disei\o para la Artesanía y las Pymes FORASD 08 Ficha de producto.cdr 



FORMATO 

Ficha de 

CODIGO: FORASD 08 

FECHA: 2004 06 04 [i(gl M-.. ~._..,,....... Producto ft 
artesanlasdecolombias.a. VERSION: 1 _fágina 1 de 1 

ALCALDIA MAYOR 
BOGOTA D. C. 

ACCICNII CCIMW&Al 

Subgerencia de Desarrollo - Centro de Diseño para la Artesanía y las Pymes 

Pieza: Torta de queso 
Nombre: Torta de queso con color 
Oficio: Gastronomia tradicional 
Tecnica: Reposteria 

PRODUCTO 

EMPAQUE 

Artesano: Martha Elena González 
ombre de la empresa: Postres Hogareflos 

Departamento: Cundinamarca 
Ciudad: Bogotá 

Materia Prima: Galletas Macarena, leche condensada, queso crema, frutas Localidad/vereda: Engativa 

Certificado Hecho a Mano Si No L ---t, RJ"e-sguardo: No aplica 

Dimensiones Generales: 
Largo (cm) JO 
Ancho (cm) JO 
Alto (cm)2/2 

Diametro_{_cm} 1 O 
Peso (grJ200 
Color. ~ún la fruta 

Produccion mes: 100-200 
Precio en Bogota: 

Unitario $3000 
Por mayor $2500 

Observaciones: Existen dos referencias en las presentaciones personales; cuadrada y redonda 

----------------
Responsable: Andrea del Pilar Cometa Garzon Fecha: Agosto de 2006 

ANTES 

- - l 
Referente(s) O Muestra U Línea Empaque e 

~entro de Di sello para la Anesania y las Pymes FORASD 08 Ficha de producto.cdr 



MlnllteftodeCometdo , ~yTtrilmo 

artesanlas de colombla s.a. 

FORMATO 

Ficha de 
Producto 

CODIGO: FORASD 08 

FECHA: 2004 06 04 

VERSION: 1 _Íágina 1 de 1 
ALCALDIA MAYOR 

BOGOTA D.C. 

ACCII)III(~ 

Subgerencia de Desarrollo - Centro de Diseño para la Artesanía y las Pymes 

PRODUCTO 

Pieza: Pudin 

Nombre: Postre Maravi ll a 

Oficio: Gastronomia 

Te en ica: Postre al plato 

Materia Prima: gal letas ducales, crema de leche, leche condensada, cacao 

Certificado Hecho a Mano Si lJ No IZI 

Dimensiones Generales: 

Largo (cm) 

Ancho (cm) 

Alto (cm) 

Diarnetro cm 25 

~!}_500 

Color. Hues.Q,_ chocolate y verde 

Artesano: Hemando Vargas 

Nombre de la empresa: Regios 

Departamento: Cundinarnarca 

Ciudad: Bogotá 

Localidad/vereda: Engat:iva 

Resguardo: No aplica 

Produccion mes: 20 moldes de 25 cm 

Precio en Bogota: 

Unitario $30000 

Por mayor $25000 

Observaciones: Los insumos de color que se utilizaron fueron, milo, ralladura de cascara de limón y chispitas de chocolate. 

Responsable: Andrea del Pilar Cometa Garzón Fecha: Agosto de 2006 

ANTES 

j 
_J 

Referente( S) D Muestra [' Linea L J Empaque O 
:entro de Disd'to para la Artesanía y las Pymes FORASD 08 Ficha de producto cdr 



~cMc.o.-....... ,T~ 

arteunlas ele colombia sA. 

FORMATO 

Ficha de 
Producto 

CODIGO: FORASD 08 

FECHA: 2004 06 04 

VERSION: 1 f ágina 1 de 1 

Artesanias de Colombia 

i-.1.-;;rcí6a .CENDAR 

Subgerencia de Desarrollo - Centro de Diseño para la Artesanía y las Pymes 
~~~--~~~=---~ 

PRODUCTO 

PORCIÓN 
INDIVIDUAL 

Pieza: Flan 

Nombre: Flan Tropical 

Oficio: Gastronomía 

Tecnica:Postres al plato 

Materia Prima: Leche condensada, leche, caramelo, frutas, maizena, huevos 
-- - -----
Certificado Hecho a Mano Si [l No ['] 

Dimensiones Generales: 

Largo (cm) 

Ancho (cm) 

Alto (cm) 8 y 12 

Observaciones: 

Diametro (f!!!) 12 y 25 

Peso_{grj_280 . 1000 

_ Colo: De~nde de la fruta utilizada 

Responsable: Andrea del Pilar Corneta Garzon 

:entro de Disei\o para la Artesanía y las Pymes 

Artesano: Fabiola Campo 

Nombre de la empresa: Delifabi 

Departamento: Cundinamarca 

Ciudad: Bogotá 

Localidad/vereda: Engativa 

Resguardo: No aplica 

ANTES 

1 

l 
Produccion mes: 1000 porciones individuales 15 moldes de 25 cm de diam 

Precio en Bogota: 

__ U_n_itario S 3000 y 30000 
Por mayor $2500 y 25000 

Fecha: Agosto de 2006 l 

Referente(s) e Muestra LJ Línea LJ Empaque D 
FORASD 08 Ficha de producto cdr 



......_. .. eom.do, .,._.. yTurt.Nt 

arteunlas de colombia s.a. 

FORMATO 

Ficha de 
Producto 

CODIGO: FORASD 08 

FECHA: 2004 06 04 

VERSION: 1 f ágina 1 de 1 

T 

AlCALDIA 11A YOII 
8050TAD.C. 

Subgerencia de DesarroUo - Centro de Diseño para la Artesanía y las Pymes 

Pieza: Postre de Guanábana 

Nombre: Postre de Guanábana 

Oficio: Gastronómica tradicional 

Tecnica: Postre al plato 

Materia Prima: pulpa de guanábana, leche condensada, crema de leche. 

Certificado Hecho a Mano Si 1 l No 11 

Dimensiones Generales: 

Largo (cm) 

Ancho(cm) 

Alto (cm) 

Diarnetro (cm)_ 

Peso_{gr) 250 

Color. Blanco _y verde limón 

PRODUCTO 

fArtesano: Luz Fanny Corredor 

Nombre de la empresa: Fruty Postres 

Departamento: Cundinamarca 

Ciudad: Bogotá 

Localidad/vereda:Barrios Unidos 

Resguardo: No aplica 

Produccion mes:500 porciones 

Precio en Bogota: 

Unitario $2500 

Por mayor $2300 

ANTES 

- -------< 

- 1 

Observaciones: La presentación del postre se puede hacer con una fruta verde, para resaltar el producto. En este caso las frutas util izadas fueron carambolos 

y manzanas verdes. --J 

-
Responsable: Andrea del Pilar Cometa Garzón 

:Cntro de Disei\o para la Artesanía y las Pymes 

Fecha: Agosto de 2006 

Referente( S) D Muestra Linea U Empaque L 
FORASD 08 Ficha de producto cdr 



FORMATO 

Ficha de 

CODIGO: FORASD 08 

FECHA: 2004 06 04 imill _ .. """*"".-·T- j Producto Tn 
artesanlasdecolombias.a. VERSION: 1 fágina 1 de 1 

AlCAUIIA IIA 'fOI 
.o50TA D. C. --

Subgerencia de DesarroUo - Centro de Diseño para la Artesanía y las Pymes 

Pieza: Merengues 

Nombre: Góticas con chocolate 

Oficio: Gastronomía 

Tecnica: Dulces y golosinas 

Materia Prima: Azúcar, clara de huevo y cubierta de chocolate. 

Certificado Hecho a Mano Si U No LJ 

Dimensiones Generales: 

Largo (cm) 5 
Ancho (cm)4 

Alto (cm) 5 

Diametro (_ Cl11) 

Peso {grl20 
Color: Blanco y_ chorolate 

PRODUCTO 

EMPAQUE 

Artesano: Luz Nelly Chavarro de Sanchez 

Nombre de la empresa: Gotas Dulces 

Departamento: Cundinamarca 

Ciudad: Bogotá 

Localidad/vereda: Rafael Uribe 

Resguardo: No aplica 

Produecion mes: 1 ()()()() 

Precio en Bogota:Paquete de 30 unidades 

Unitario $6000 

Por mayor $5000 

ANTES 

; 

_j 

""""'~'""'" Al<~ loo-""'""' ,_~"'""""¡""""¡"'~ 11~ """"'""""'"""'loo ~=""· loo~~- oo ~ ...,..wo~.., y• qo< 

1 
se pueden volver a calentar y reutilizar. 

Responsable: Andrea del Pilar Cometa Garzon Fecha: Agosto de 2006 

Referente(s) 

::entro de Disei'io para la Anesanía y las Pymes 

L Muestra 

j 

Línea L Empaque D 
FORASD 08 Ficha de producto cdr 



FORMATO 

Ficha de 
Producto 

CODIGO: FORASD 08 

FECHA: 2004 06 04 

VERSION: 1 _}ágina 1 de 1 
ALCAUIIA IIIAYOI 

IIOfiOTA D. C. --
Subgerencia de Desarrollo - Centro de Diseño para la Artesanía y las Pymes 

Pieza: Arequipe de Cidra 

Nombre: Arequipe de Guatila 

Oficio:Gastronomia tradicional 

Tecnica:Dulces y postres 
Materia Prima: Pulpa de fruta, azúcar blanca, leche. 

Certificado Hecho a Mano S• O No LJ 

Dimensiones Generales: 

Largo (cm) 

Ancho (cm) 

Alto (cm) 

Diamctro cm 

Peso_{gr} 

Color 

PRODUCTO 

EMPAQUE 

Artesano: Martha Lucia Galcano 

Nombre de la empresa: Mamu 

Departamento: Cundinamarca 

Ciudad: Bogotá 

Localidad/vereda: Puente Aranda 

Resguardo: No aplica 

Precio en Bogota: Presentación en dúo 

Unitario $5000 

Por mayor $4500 

ANTES 

Observaciones: El cambio de color del prod~cto original al resultado final , se logro cambiando el tipo de azúcar; para hacerlo mas llamativo. Su sabor no 
empeoro. 

Responsable: Andrea del Pilar Cometa Garzon Fecha: Agosto de 2006 

Referente(s) e Muestra Línea Empaque C 
:entro de Diseí'io para la Artesanía y las Pymes FORASD 08 Ficha de producto cdr 



M....,_, M Comllrdo, .......,.. J Tll.rilmO 

artesanias de colombla s.a. 

Pieza: Arroz con leche 

Nombre: Cantinas de arroz con leche 

Oficio: Gastronomía Tradicional 

Tecnica: Dulces y golosinas 

FORMATO 

Ficha de 
Producto 

.._ 

CODIGO: FORASD 08 

FECHA: 2004 06 04 

VERSION: 1 f ágina 1 de 1 

EMPAQUE 

Artesano: María del Carmen Castro 

Nombre de la empresa: Dulce Camila 

Departamento: Cund inamarca 

Ciudad: Bogotá 

ALCALDIA MAYOR 
BOGOTA D.( . 

ANTES 

Materia Prima: Arroz, leche, queso, crema de leche, leche condensa, uvas Localidad/vereda: Rafael Uribe 

Resguardo: No aplica Certificado Hecho a Mano Si [J No ~j 

Dimensiones Generales: 

Largo (cm) 

Ancho (cm) 

Alto (cm) 

Diametro__{fm) 

Peso_jgrj_700 

Color. Blanco 1
. Produccion mes: No estipulada 

Precio en Bogota: 

Unitario $1200 porción - 10.000 P.Fliar 

Por mayor $1 000 
_) 

Observaciones: La presentación en el frasco_, asimila las cantinas de leche, solo que es de vidrio. Es de consumo inmediato,ya que el producto es bastante 
perecedero. Es una presentación familiar, para varias porciones. La etiqueta debe tener estas especificaciones. El frasco es reutilizable y utilitario. 

Responsable: Andrea del Pilar Cometa Garzon 

:entro de Diseño para la Anesanía y las Pymes 

Fecha: Agosto de 2006 

Referente(s) O Muestra O Línea O Empaque D 
FORASD 08 Ficha de producto cdr 



FORMATO 

Ficha de 

CODIGO: FORASD 08 

FECHA: 2004 06 04 ~(gl 
w-··""""""·-'r""'"" Producto 1 
artesanlas de colombla s.a. VERSI ON: 1 Página 1 de 1 

ALCALDIA MAYOR 
BOGOTA D. C. 

A((JOH COMIINAI. 

Subgerencia de Desarrollo - Centro de Diseño para la Artesanía y las Pymes 

Pieza: Arroz con leche 

Nombre:Arroz de leche para ninos 

Oficio: Gastronomia Tradicional 

Tecnica: Dulces y golosinas 

Materia Prima: Arroz, leche, chispitas de dulce, gomas, azúcar, canela 

Certificado Hecho a Mano Si LJ No 1 :1 

Dimensiones Generales: 

Largo (cm) 

Ancho (cm) 

Alto (cm) 

Diametro (cm) 

Peso (gfR_OO 
Color: Blanco-Multicolor 

PRODUCTO 

EMPAQUE 

Artesano: Luz Mircya Pinilla 

Nombre de la empresa: Lupi 

Departamento: Cundinamarca 

Ciudad: Bogotá 

Localidad/vereda: Rafael Uribe 

Resguardo: No aplica 

1 
Produccion mes: 1600 

Precio en Bogota: 

Unitario $1100 

_Por mayor $900 

ANTES 

Observaciones: La idea de las figuras de caucho espuma en las cucharas, es incentivar en los ninos una colección de estas_. ___ _ 

1 
_j 

Responsable: Andrea del Pilar Cometa Garzón Fecha: Agosto de 2006 ] 

Referente(s) D Muestra D Linea ~ Empaque e 
:Cntro de Disei\o para la Anesanía y las Pymes FORASD 08 Ficha de producto.cdr 



Wll"'llllwioiMeom.do. lnci!AINyTirilmo 1 
artesanlas de colombla s.a. 

FORMATO 

Ficha de 
Producto 

CODIGO: FORASD 08 

FECHA: 2004 06 04 

VERSION: 1 lPágina 1 de 1 

Artesanías de Colornu111 

ALCA LDIA MAYOR 
BDGOTA D. C. 

Subgerencia de Desarrollo - Centro de Diseño para la Artesanía y las Pymes 

Pieza: Arroz con leche 
Nombre: Coctel de arroz 
Oficio: Gastronomía Tradicional 
Tecnica: Dulces y golosinas 
Materia Prima: arroz, leche, azúcar, café granulado, esencias 

Certificado Hecho a Mano Si 1 No ! 1 

Dimensiones Generales: 

Diamelro (cm) 

Peso {gr) 250 

PRODUCTO 

MEZCLADOR 

Artesano: Maria Yolanda Arenas 
Nombre de la empresa: Paloma 
Departamento: Cundinamarca 
Ciudad: Bogotá 
Localidad/vereda: Candelaria 
Resguardo: No aplica 

Produccion mes: Esporádica 
Precio en Bogota: Largo (cm) 

Ancho (cm) 

Alto (cm) Color: Blanco, chocolate 

Unitario $1000 
Por mayor $850 

Observaciones: Se hicieron pruebas solo con el colorante, pero es muy suave. Los granulos le dan textura y sabor. 

~~~~~~--~~~ 

ANTES 

Responsable: Andrea del Pilar Cometa Garzón ________ F_e_c_ha:_·_A_,g,-_osto de 2006 _____ _ 

Referente( S) O Muestra Línea Empaque O 
:entro de Disei'lo para la Artesanía y las Pymes FORASD 08 Ficha de produclo.cdr 



FORMATO 

Ficha de 

CODIGO: FORASD 08 

FECHA: 2004 06 04 i!D(gl 
M'""""'""""*"'·-·'...... Producto - l n. -
artesanlaadecolomblaa.a. VERSION: 1 _j~ágina 1 de 1 

ALCALDIA MAYOR 
BOGOTA D. C. 

__JL..._ _ _:=ACCIGHCOIIUMAI. 

l 
Subgerencia de Desarrollo - Centro de Diseño para la Artesanía y las Pymes 

Pieza: Postre con crema de leche 

Nombre: Postre de frutos rojos y kiwi 
Oficio: Gastronomía Tradicional 

Tecnica: Postres al plato 

PRODUCTO 

EMPAQUE 

f- Artesano: Rosa Inés Solano 
Nombre de la empresa: Dulce Antojo 

_ Departamento: Cundinamarca 

Ciudad: Bogotá 

ANTES 

-
-

---
Materia Prima: Crema de leche, fresas, cerezas, kiwi Localidadlvereda- :-=E:-n-ga- tJ,-.va 

--------------~~----.. ~~----------------------------~ 
Certificado Hecho a Mano Si O No I2J e_ Resguardo: No aplica J 
Dimensiones Generales: 

_ Largo (cm) 

~ncho (cm) 

~to(cm) 

Observaciones: 

Produccion mes: 400 

Diametro~~----~-Pr_e_ci_o_e_n_B_o~g_orn_: ___________ ___ 

Peso (gr) 3""0..::.0____ Unitario $3000 
Color: Rojo, verde kiwi,blanco Por mayor $2500 ___ _ ~ 

Responsable: Andrea del Pilar Comern Garzón Fecha: Agosto de 2006 

Referente(s) D Muestra O Línea D Empaque O 
Cenuo de Disei\o para la Anesa.nía y las Pymes FORASD 08 Ficha de producto.cdr 



......,.,.eon.ao ......... yllftmo 

•rtesanlu de colombl• s.• -

FORMATO 

Ficha de 
Producto 

CODIGO: FORASD 08 

FECHA: 2004 06 04 

VERSION: l f ágina l de_l_ A.tCAUIIA IIA YOII 
80GOTAD. C. 

Subgerencia de Desarrollo - Centro de Diseño para la Artesanía y las Pymes 

ENVASE 

Pieza: Dulce de coco 

Nombre: Dulce Artesanal de coco y coquitos 

Oficio: Gastronomía Tradicional 

Tecnica: Dulces y conservas 

Materia Prima: coco, leche, canela, preservante 
---

Certificado Hecho a Mano Sí l No ~' 

Dimensiones Generales: 

Largo (cm) 2,5 coquitos 

Ancho (cm)2,5 

Alto (cm) 2,5 

Observaciones: 

Diametro -'-"(cm~) __ 

Peso (gr) 400 _y 20 

Color: caramelo)' marrón 

- ---
Responsable : Andrea del Pilar Cometa Garzon 

:entro de Oisefto para la An.esania y las Pymes 

PRODUCTO 

EMPAQUE 

Artesano: Ernma Esperanza Acosta 

Nombre de la empresa: Acosta dulces Artesanales 

Departamento: Cundinamarca 

Ciudad: Bogotá 

Localidad/vereda: Kennedy 

Resguardo: No aplica 

Produce ion mes: 100- 150 envases 1 1000 coquitos 

Precio en Bogota: 

Unitario $5000 y 8000 

Por mayor $4000 y 7500 

Fecha: Agosto de 2006 

Referente(s) e Muestra Linea 

ANTES 

-l 
~ 

Empaque e 
FORASD 08 Ficha de producto cdr 



artesanias de colombla s.a. 

FORMATO 

Ficha de 
Producto 

CODIGO: FORASD 08 

FECHA: 2004 06 04 

VERSION: 1 Página 1 de 1 

Subgerencia de Desarrollo - Centro de Diseño para la Artesanía y las Pymes 

SALSA PARA CARNES 
MERMELADA 
DULCE 

Pieza: Dulce, Mermelada y Salsa para carnes de Uchuva 

Nombre: Frutos de uchu_v_a _______ _ 

Oficio: Gastronomía tradicional 

Tecnica: Dulces y conservas 
Materia Prima: Uchuvas, -azu-:.-car- .- can- ela, preservantes. 

Certificado Hecho a Mano Si O No 0 

Dimensiones Generales: 

PRODUCTO 

ANTES 

ENVASES 

Artesano: Oiga Lucia González 

Nombre de la empresa: Dulzuras _de_I_Cam _ _,_po _________ --l 

Departamento: Cundinamarca 

Ciudad: Bogotá 

Local idad/vereda:Kennedy 

Resguardo: No aplica 

Produccion mes: 400 

Largo (cm) 

Ancho (cm) 

~lto (cm) 

-----~_PrecioenBogo~ Diametro (cm) 

P~)~OO 

___ Color: Marrón.!Qiizo 

Unitario $5000-8000 ----+------
__ P_or_mayor $4500-6000 

---------
Observaciones: Se diversifico el portafolio de productos; con otros que su punto de origen es la uchuva 

-

-

Responsable: Andrea del P_il_ar_Co_ m_eta_ Garzón __ · ___________ Fecha: __ ._Ag--"'-os_to_ de_ 2006 _________________ ~ 

Referente(s) U Muestra O Linea U Empaque D 
:entro de Disei\o para la Anesania y las Pymes FORASD 08 Ficha de producto.cdr 



i!Di~f MlniiWrio de Comerao, lndu.trt. y Turilmo 

ortesanlas de colombla a.a. 
l__ 

FORMATO 

Ficha de 
Producto 

CODIGO: FORASD 08 

FECHA: 2004 06 04 

VERSION: 1 l Página 1 de 1_ 
AlCAlOIA MAYOR 

BOGOTA D.C. 

Subgerencia de Desarrollo - Centro de Diseño para la Artesanía y las Pymes 

PRODUCTO 

Pieza: Dulce de mora 
Nombre: Endúlzate de Mora -------------------
Oficio: Gastronomla Tradicional 
Tecnica: Dulces y conservas 
Materia Prima: Moras, azúcar, preservante, canela 

Certificado Hecho a Mano Si fJ No 0 

Dimensiones Generales: 
Largo (cm) 

Ancho ( c111) 
Alto (cm) 

Observaciones: 

Diametro (f_m) 
Peso (gr) 5 00 

_________ Color~ranate 

ENVASE 

Artesano: Carmenza Zabala 
Nombre de la empresa: Mora Villa 
Departamento: Cundinamarca 
Ciudad: Bogotá 
Localidad/vereda: Candelaria 

ANTES 

l Resguardo: No aplica --=========---
Produccion mes: Espo--rá_!_ic_a _____________ - _ 1-
Precio en Bogota: 

t---Unitario $6000 __________ _ 
________ __,_ _____ P_or_m_--"ayor $5500 

-- --- -- -----

Responsable: Andrea del Pilar Cometa Garzon ___ F-'-echa: Agosto de 2006 

Referente(s) O Muestra O Linea [ J Empaque O 
:entro de Disei\o para la Anesama y las Pymes FORASD 08 Ficha de producto cdr 



FORMATO l ~~¡ CODIGO: FORASD 08 

Ficha de FECHA: 2004 06 04 

l M~ de c.om.oo, ndullria y Two.mo Producto 
[Página 1 de 1 

ALCALDIA MAYOR 
artesanlas de colombta s.a. VERSION: 1 IO~TA D.C. 

A((IC*(OIMIHAr.i 

Subgerencia de Desarrollo - Centro de Diseño para la Artesanía y las Pymes 

Pieza: Bocadillo de Feijoa 

Nombre: Bocadillos con sabor colombiano 

Oficio: Gastronomía Tradicional 

Tecnica: Dulces y golosinas 

Materia Prima: Feijoa, endulzantes, acido cítrico, pectina 

Certificado Hecho a Mano Si No d 

Dimensiones Generales: 

Largo (cm) 3 

Ancho (cm)3,5 

Alto (cm)l 

Diarnetro_(cm) 

Peso {gr) 20 

Color Verde pardo aceituna 

PRODUCTO 

EMPAQUE 

1 

Artesano: Mónica Rey Guzmán 

Nombre de la empresa: Colombia con sabor 

Departamento: Cundinarnarca 

Ciudad: Bogotá 

Local idadlvereda: F ontibon 

Resguardo: No aplica 

Produccion mes: 1000 

l Precio en Bogota: 

Unitario $400 

Por mayor $300 

Observaciones: En cada envoltura vienen 6 unidades. En el contenedor de iraca caben 18 unidades 

Responsable: Andrea del Pilar Cometa Garzón Fecha: Agosto de 2006 

Referente(s) D Muestra 
entro de Dise;,o para la Artesanía y las Pymes 

Línea 

--~ 

-------1 

~ 

_j 

--=:] 

~ 
l 

Empaque O 
FORASD 08 Ficha de producto cdr 



7. LOGROS E IMPACTOS

• La revaloraci6n de algunos bocados ti pi cos, como los envueltos, los tamales, las
mantecadas y la representativa fritanga a traves de la rellena.

• Fortalecimiento de tradiciones culinarias de Colombia

• ldentificaci6n de nuevos mercados, por ejemplo las Ferias; con la experiencia de
la Feria de las Colonias, los beneficiarios reunieron herramientas que les
permitiran realiz.ar un buen papel en otras ferias; las senoras Emma, Luz Nelly,
Martha lucia y Olga Lucia con los productos ya modificados, participaron en
otras ferias fuera de Bogota. Otras personas ya estan IJevando muestras de sus
productos a hoteles, muestras que se encuentran en evaluaci6n en estos sitios.

• Consolidaci6n de las unidades productivas de gastronomia tradicional y se
estimularon otras para su conformaci6n.

• V arios de los beneficiarios al diversificar su portafolio de productos y servicios;
aumentaron sus salidas; generando ingresos; esto se presenta por ejemplo con
Dofia Luz Amparo y Dona Blanca Patricia Este aumento de pedidos
seguramente originara la creaci6n de empleos.

• Mayor expectativa y confianza de los consumidores, hacia los productos de la
cocina popular colombiana, modificados por un proceso de diferenciaci6n.

• Enriquecimiento de la oferta, de la gastronomfa tradicional.



8. LIMITACIONES Y DIFICULTADES

• La falta de compromiso o de tiempo de algunos beneficiarios.

• Los terminos de vinculaci6n al proyecto, en algunas alcaldias menores no
fueron claros. Algunos beneficiarios se inscribieron y participaron del grupo de
trabajo, con expectativas equivocadas ya que pensaban que aprenderian nuevas
recetas.

• No existi6 coordinaci6n en los horarios de la Academia, con los horarios del
program.a de diseiio; teniendo siempre prioridad los primeros, raz6n por la cual
los beneficiarios se tomaban confundidos.

• No fue adecuado iniciar de forma no paralela con el programa de disefio grafico,
ya que esto hizo que se extendiera considerablemente el tiempo estipulado para
el programa de disefio industrial.



9. RECOMENDACIONES

• Debe ser un trabajo de equipo, la labor de la Academia y el programa de Disefio
deben ir de la mano. Los conocimientos y experiencias de los dos sujetos,
lograrian mejores resultados.

• La convocatoria en cada una de las Jocalidades, debe manejar la misma
informaci6n con personas que se dediquen exclusivamente a dar los terminos y
evitar falsas expectativas.

• La convocatoria debe hacerse con suficiente tiempo, para hacer realmente un
filtro y asi escoger productos, que verdaderamente todos, se encuentren dentro
del grupo de los bocados tradicionales colombianos.

• Realizar un inventario de aquellos bocados, muy tipicos, de Colombia; tanto los
que comunmente se conocen, como aquellos que se han quedado en el olvido.
Esto enriqueceria aun mas el proyecto y su dimension.

• Elaborar un metodo que incentive y premie la constancia de los grupos de
participantes; como becas o cursos libres mas sencillos y cortos; facilidades de

prestamos o el acompaiiamiento de la idea de negocio por un tiempo prudencial.



10. CONCLUSIONES

1. Mas del 50% de los participantes del primer grupo, logro ser constante en sus

tareas; el grado de compromiso se vio reflejado en la calidad de cada uno de los
productos.

2. No se debe desaprovechar ni abandonar el entusiasmo que se logro en la
comunidad, para seguir trabajando en proyectos como este.

3. Se obtuvo un conocimiento de la poblaci6n a traves de las experiencias de
trabajo, por lo cual se puede afirmar que un 60% del grupo trabaja activamente
en la producci6n de bocados tipicos y es su actividad econ6mica, el porcentaje
restante, lo toma mas como una altemativa de otros ingresos o como un
pasatiempo.

4. Un porcentaje considerable de beneficiarios, tiene problemas en la comunicaci6n
y socializaci6n de sus ideas; a pesar de ello llevaron a termino las actividades de
ejecuci6� construcci6� expresi6n grafica y escrita.

5. Un 20% de los participantes tienen grandes potencialidades para ejercer el
liderazgo, creatividad y apertura al cambio con gran facilidad.

6. El grupo en general estuvo muy abierto a la adquisici6n, de nuevos
conocimientos, responsabilidades y sentido de pertenencia al programa.




