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Guadua Quindio 
---------------------------

Artesanias de Colombia S.A. ha sido pionera en el trabajo del barnbu - guadua en 
el pais y con especial enfasis en el Quindio. En la decada de los 80 se realizaron 
convenios de cooperaci6n con la Republica Popular China, con el objetivo de 
desarrollar actividades de capacitaci6n en silvicultura, aprovecharniento y 
transformaci6n de la Guadua y el barnbu, capacitaci6n en disefio y elaboraci6n de 
objetos de cesteria y muebles. 

A traves del Convenio Guadua - Bambu, suscrito en Artesanias de Colombia, la 
Corporaci6n Aut6noma Regional del Quindio, la Gobemaci6n del Quindio, el 
SENA y las Alcaldias Municipales de Calarca, Cordoba, Buenavista, Filandia, 
Quimbaya y la Tebaida, se desarrollaron programas de fomento del cultivo y 
capacitaci6n de artesanos, estableciendo en diversos municipios las aldeas del �e 
Sano corno espacios de exposici6n y venta de productos artesanales. ., " 
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Suministro de 
Materias Primas 

PUNTO DE PARTIDA 

Factores Criticos 

• Falta asistencia tecnica.

• Debilidades tecnicas en el cultivo.

• Deficiencias tecnicas en los procesos de extracci6n
de la materia prima.

• Deficiente desarrollo tecnol6gico en los procesos de
inmunizaci6n y secado ( empiricos ).

• El deterioro de la calidad de la materia prima, af ecta
el producto final.

• Debilidades asociativas y empresariales.

• lnadecuados canales de distribuci6n.

Comercializadores 

Opciones 

CONSTRUCCION DEL PLAN DE 
ACCION CON PARTICIPACION 

DE LA COMUNIDAD 
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Suministro de 

Materi as Primas Productores 

Factores Criticos 

Comercializadores 

Opciones 

CONSTRUCCION DEL PLAN 
DE ACCION CON 

PARTICIPACION DE LA 
COMUNIDAD 
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Suministro de 

Materias Primas Productores 

Factores Criticos 

• Inadecuados canales de comercializaci6n.

• Falta de desarrollo de imagen corporativa

( empaques, etiquetas, portafolios ).

• Desarticulaci6n de los eslabones de la cadena

productiva.

• Debilidades en la comercializaci6n de los
productos en el ambito regional, nacional e

intemacional.

• Desorganizaci6n y falta de gesti6n empresarial.

Comercializadores 

Opciones 

CONSTRUCCION DEL PLAN 

DE ACCION CON 
PARTICIPACION DE LA 

COMUNIDAD 
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Cadena 

Cultivadores de 
Guadua 

Manizales, Neira, 
Calarca, Quimbaya, 
Cordoba, Pereira, 
Mistrat6 

Proveedores de 
lnsumos 

Alcaldias de Quimbaya, 
Calarca, Cordoba, Mistrat6, 
Dosquebradas, Santa Ros 
de Cabal, Pereira, Neira y 

I Manizales. 

Productos en Comerciantes 
Guadua 

Manizales, Neira, • Manizales, Pereira, • 
Armenia, Cali Calarca, Quimbaya, 

Cordoba, Pereira, 
Mistrat6, 
Dosquebradas, Comerciantes 
Santa Rosa de 
Cabal Visitantes 

Extranjeros 

Gobernaciones de Ministerio Comercio Ind. 
Artesanfas de

Colombia S.A. Quindfo, Risaralda Y Turismo 

Caldas 

Ministerio de 
I PROEXPORT I I SENA I I U. Aut6noflla. !

Agricultura j Camacol j I Cooperativas I I U. Nacional

Actores 

Nacional 
. Bogota 
. Medellin 
. Barranquilla 
. Carta ena 

Internacional ·. 

• Estados Unidos
• Centro America
• El Caribe
• Mexico

. , Turistas 

Escuela de Adm. Y 
. 'Mercadotecnia 

ONUDI 11 UMATAS I Soc. Colombiana del lu. G.Colombial-------.
Bamb� C�maras de 

I Secretarias j 
Asociaciones de I · ,. .,, I Comercio 

cultiva�or�s I Actuar F
.
a

�
iempresa j U. ·s. Arboleda: 

I CARS I 
..----. Asoc1ac1ones de Asoc1ac1ones de ju.. Tecnol6gical 

comerciantes artesanos 



Poblacion a Atender 

• Cultivadores de guadua

• Artesanos organizados e independientes, de los municipios beneficiarios.

• Beneficiadores de la materia prima

• Personas en nucleos productivos artesanales.

• Organizaciones legalmente constituidas.
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Resumen de Proyecto 

• El proyecto se orienta a estructurar y fortalecer los diferentes
eslabones de la cadena productiva.

• Las estrategias de asociatividad integrara a los dif erentes actores
productivos, agentes de apoyo institucional de caracter privado y
gubemamental y agentes interventores.

• Los procesos de integraci6n conllevan al empoderamiento de los
actores, a traves de proyectos para el mejoramiento de la
productividad, la competitividad y desarrollo del sector productivo.
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;,Que Busca el Proyecto? 

•Penetrar, permanecer y competir con disefios innovadores en mercados

especializados.

•Construir concertadamente propuestas integrales para fortalecer el suministro

de materias primas.

• Implementar estrategias para cualificar el producto artesanal, a partir de

asesorias en disefio para el desarrollo de productos, que permitan altos niveles

de calidad y competitividad del producto artesanal.

• Acompafiar a las unidades productivas en procesos asociativos, con el fm de

fortalecer y posicionar la gesti6n artesanal que permita articular proyectos con

estrategias y planes de desarrollo gubemamentales.
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;, Que Busca el Proyecto? 

•Ori en tar y motivar a los actores productivos en la f ormulaci6n y puesta

en marcha de planes y estrategias para la producci6n, promoci6n y
comercializaci6n del producto artesanal.

• F ortalecer la imagen corporativa ( etiquetas, empaques ).

•Promover alternativas de producci6n que mejoren la calidad y recupere.

disefios tradicionales.

•Cualificar para la gesti6n empresarial, comercial.
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Actividades del Proyecto a Desarrollar por Eslabon 

Eslab6n suministro de Eslab6n de la Eslab6n de la 

materias primas producci6n comercializaci6n 

• Investigaci6n y aplicaci6n •Organizaci6n empresarial •Capacitaci6n comercial.
tecnol6gica en materias para la producci6n y la

comercializaci6n .pnmas.
• Estudio de la demanda.

•Capacitaci6n y asistencia •Capacitaci6n empresarial
• Eventos promocionales y

tecnica para el uso de
feriales.

materias primas. •Capacitaci6n tecnica en el
oficio.

• Comercializaci6n nacional
• Plan para el suministro de e intemacional.
materias primas. • Asesorias en disefio.

• Establecer centros de
• Sello de calidad hecho a

•Consolidaci6n de redes de mano para la artesania.
acopio de insumos y artesanos.
materias primas.
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;,Que se Espera al Fin del Proyecto? 

1. Plan para el suministro de la materia prima con precio y calidad.

2. Apertura y posicionamiento en nuevos mercados.

3. Que se aumente la capacidad de gesti6n empresarial y comercial.

4. Que se hayan desarrollado nuevas lineas de productos.

5. Aumento en los ingresos de los asociados.

6. Mayores volfunenes de productos.

7. Que los artesanos y las empresas se comprometan mediante un acuerdo
a fortalecer el Plan de Acci6n.

8. Que puedan contar con centros de distribuci6n de materia prima y

centros de acopio.
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Productos y Metas 

PRODUCTOS INTERMEDIOS METAS VERIFICABLES PRODUCTOS FINALES 

1. ldentificaci6n de agentes vinculados a cada 1 . Un inventario de organizaciones 1.Empresas asociativas formalizadas y

eslab6n artesanales formales vinculadas a cohesionadas 

la cadena: cooperativas, 

precooperativas, asociaciones, 

E:.A. T. etc 

2.inventario de organizaciones existentes 2.Seis (6) grupos sensibilizados y 2.Redes establecidas de productores,

formalizados asociativamente proveedores, comercializadores

3.grupos sensibilizados hacia la asociatividad 3.Seis (6) lideres organizativos 3. Empresas asociativas con planes de

identificados en los distintos producci6n formulados

eslabones 

4.Selecci6n de las formas asociativas por 4.lncremento del 10% de 4.Posicionamiento del producto diseriado

parte de los grupos organizaciones legalmente

formalizadas sabre grupos

informales

5. ldentificaci6n de lideres y grupos 5. Dos (2) propuestas de 5.Microempresas produciendo las nuevas

cohesion ados mejoramiento tecnol6gico If neas de productos diseriados
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Productos y Metas 

PRODUCTOS INTERMEDIOS METAS VERIFICABLES PRODUCTOS FINALES 

6. Resultado de evaluaci6n del estado de la 6. Talleres de capacitaci6n y/o 6.Planes comerciales de corto y mediano

asociatividad (legal, social, estatutario, cursos seminarios. Costos, plaza, regionales y nacionales, par nichos

productive, directive, etc) Producci6n, Ventas, de mercado

Administraci6n y Liderazgo.

7.Equipos mejorados 7. Asesorfas en disefio por 7.Negocios directos de comercializadoras

localidad y oficio. de las cadenas

8. Modelos o prototipos de nuevos equipos y 8. Asesorf as en aplicaci6n de 8. Empresas asociativas con folletos

herramientas probados tecnologfas apropiadas. Asesorf a promocionales 

par cadena productiva. 

9.Planos, tecnicos y fichas tecnicas de 9. Seminario para disenadores

equipos, herramientas y plantas innovados o sobre desarrollo de producto. Un 

mejorados ( 1) seminario

10. Caracterizaci6n del sector de la guadua 10. Seminarios de diseno par

cadena productiva. (Replicas)
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PRODUCTOS INTERMEDIOS 

11.Mapas funcionales del trabajo con guadua

12.Unidades de competencia laboral en el

trabajo con guadua

13. Referentes tecnicos para el oficio de la

guadua

14.Mercados identificados con nichos

especf ficos y conocimiento de la demanda

15. Tendencias del mercado definidas

Productos y Metas 

MET AS VERIFICABLES 

11 . Dos (2) microempresas 

elaborando nuevos productos 

diseriados 

12.Vincualci6n de la cadena

productiva a dos ferias regionales,

una nacional

13.Un (1) catalogo

14.Un (1 ) folleto promocional de

la minicadena

..., 
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Productos y Metas 

PRODUCTOS INTERMEDIOS 

16.Conocimiento de la situaci6n de la

competencia en producto y estrategias

17. Confrontaci6n oferta artesanal - demanda

potencial

18.Lineas de productos o colecciones

desarrolladas con las respectivas fichas

tecnicas y prototipos

19.Definici6n de costos de los nuevos

productos acordes con la demanda

20.Disponibilidad de pianos y fichas tecnicas

de empaques y embalajes

21.Establecimiento de negocios comerciales

directos

22.Microempresas de la cadena participando

en ferias locales, regionales y nacionales

23.Lanzamiento de productos de diserio al

mercado
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