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MODULO TALLER
FUNDAMENTOS DEL DISENO APLICADO A LA ARTESANIA

Objetivos

» Preparar los productos artesanales de Rdquira con las cualidades y requerimientos
necesarios para su participacién en mercados internacionales.

e Resaltar la importancia del concepto de disefio aplicado al producto artesanal
como una alternativa competitiva en los diferentes nichos de mercado.

e Incentivar al grupo para la implementacién de una metodologia que incorpore el
concepto de disefio aplicado a al artesania.

Metodologia

El modulo taller se llevard a cabo en dos ctapas: tefrica y prictica, la primera permitirg
acercar al grupo a la metodologfa y al concepto de disefio aplicado a la artesania, y a la
determinacién de los componentes del producio artesanal, y la segunda, propiciard un
encuentro del artesano con su producto para identificar sus debilidades y fortalezas
mediante un proceso creativo de disefio para la generacién de una propuesta con identidad
cultural dotada de los elementos para la presentacion final

Los contenidos teméticos se desarrollarin bajo el esquema de seminario en donde
disefiadores y artesanos dialogardn sobre sus conocimientos y experiencias

Los ejercicios pricticos del disefio aplicado se llevarén a cabo bajo el esquema de taller
préctico, para ello el artesano desarrollard los modelos de las propuestas generadas durante
todo el proceso.

Duracién

El modulo taller tendri dos etapas, dividas en 5 dfas:
- Tedrica: 10 horas
- Préactica: 30 horas

Asesores

- Lyda del Carmen Diaz Lopez, Coordinadora del Laboratorio colombiano de disefio
para la artesanfa y la pequefia empresa, Artesanias de Colombia.

- D.I Olga Quintana Alarcén, Asesora en Diseiio de Artesanias de Colombia

- D.I Elsa Victoria Duarte, Asesora en Disefio de Artesanias de Colombia

- D.I Alejandro Rincon Diaz, Asesor en Disefio de Artesanias de Colombia




CONTENIDOS DEL TALLER

COMPONENTE TEORICO ( 10 horas)

Este modulo s¢ divide en dos jornadas de 5 horas cada una

Dia 1

1. PRESENTACION INSTITUCIONAL

A cargo de : Coordinadora

Duracién : 30 minutos

Material a entregar Memorias escritas

Material a emplear Presentacién en Power Point 6 Acetatos
Metodologia:

Charla introductoria a la metodologfa y conceptos generales manejados por la Institucién.

Contemdo:

Misién, visién y objetivos del drea de disefio

Misién

Contribuir al mejoramiento integral del sector artesanal para lograr su
competitividad, elevando la calidad de vida de los artesanos, desarrollando procesos
tecnolégicos, comercializacion de productos, promocién y capacitacién.
Estimulando el desarrollo profesional del recurso humano que atiende al sector,
garantizando la sostenibilidad del medio ambiente y la preservacién del patrimonio
cultural vivo. Asegurando asi la participacién creciente del sector en la economia
del pafs.

Visién

Artesanfas de Colombia S.A. como entidad rectora del sector artesanal, establece
politicas, lidera y coordina planes y programas de desarrollo y concierta con
entidades piblicas y privadas la inversién de recursos fisicos, humanos vy
financieros, de manera que estos se traduzcan en un mejor nivel de vida y bienestar
para las personas que integran el sector artesanal y trabajan por éL

Objetivos del Area de Disefio
Ejecutar planes de desarrollo en lo relativo al disefio aplicado a la artesania en
consideraciéon a las necesidades de la poblacién artesanal y de las diferentes




dependencias de la Empresa. Esto con el fin de fortalecer la produccion de la
artesanfa y el desarrollo de productos diferenciados, con cardcter cultural-
tradicional, elaborados con base en la demanda del mercado.

Proyecto Laboratorio Colombiano de disefio para la artesania

Existen tres Unidades que conforman el Area a nivel nacional: Bogotd, Armenia,
Pasto, que trabajan para el disefio de productos, innovacién, mejoramiento
tecnolégico v la competitividad, que operan articuladamente entre si y con los
Convenios Marco Regionales.

Objetivos y.estrategias
Objetivos

* Definir los limites de accién de las actividades de disefio aplicado a la
artesania.

» Involucrar el concepto del disefio en la producc10n artesanal.

» Fomentar programas de formacion y especializacion en el 4rea de disefio

aplicado a la artesania.

»  Coordinar acciones dirigidas a fortalecer la identidad del producto artesanal.

» QGenerar estrategias para la conservacién y transmisién del dominio de los
oficios artesanales en las comunidades y micieos artesanales.

* Propender por la conservacién, uso y renovacion de los recursos naturales.

» Realizar y participar en eventos para promover la produccién artesanal a
nivel nacional e internacional.

= Desarrollar mecanismos para la evaluacién de resuitados.

Estratégias
= TInnovacién y desarrollo tecnoldgico

= Investigacién y desarrollo de productos
= Desarrollo integral del talento humano




2. METODOLOGIA DEL DISENO APLICADA A LA ARTESANIA

A cargo de
Duracién

Material a entregar
Material a emplear

Metodologia

Asesor en Disefio

2 horas

Memorias escritas.
Presentacién en Power Point
Presentacién en Acctatos

Se realizard una serie de preguntas (Briefing) acerca de lo que es ¢l disefio y la artesania
para as{ definir los conceptos de acuerdo a una teoria y al resultado grupal. Definidos los
conceptos, se procederd a explicar una metodologia del disefio aplicada a la artesania
adecuada para artesanos y basada en el Manual del 4drea de Disefio de Artesanias de

Colombia.
Contenido:

e ;Que es Disefio?

a. Presentacién de definiciones de disefio
b. Preguntas para ser formuladas y desarrrolladas
- (Qué entiende usted por disefio?

- (Para qué disefia?

- (Cbémo disefio Usted?
(J 3 - "
- ¢Qué propésitos tiene al disefiar?
- ;Qué elementos tiene en consideracién al disefiar?

» El diseifio tradicional en Réquira.
Reflexiones y andlisis del disefio tradicional en los productos artesanales de Raquira.

» Metodologia del disefio aplicada a la artesania

Teniendo definidos los conceptos de disefio y artesania, se procede a realizar un ejemplo de
creacién de una objeto artesanal a partir de una metodologfa y segin los criterio que se
estable en la Unidad de Disefio de Artesanias de Colombia.
- Anilisis: Evaluacién de la situacién actual del producto y su comportamiento dentro
de un proceso productivo y comercial.
- Investigacién: Documentacién para la construccién de nuevos conocimientos
relacionados con el oficio, la técnica, los materiales y las tendencias del mercado.
- Proyectacién: Desarrollo de nuevas propuestas para el mejoramiento y/o desarrollo
de nuevas lineas de producto.
- Ejecucién: construccién de los prototipos para la evaluacién y puesta en marcha de
las nuevas propuestas.




e Mecanismos de intervencion

Rescate

Es mirar hacia atras, hacia el pasado, hacia los abuelos, hacia la tradicién, hacia
valores y connotaciones sobre los cuales se levanté ¢ se cred la artesania, hacia
la transmisién de saberes y contenidos por los cuales se origind el objeto
artesanal y hacia la evolucién que este objeto ha tenido desde sus origenes hasta
hoy, todo, para recurrir de nuevo a la historia del objeto y traer algo que se ha
dejado atrds para volverlo a mencionar 6 para modernizarlo.

Mejoramiento

Es retomar una pieza que se ha hecho anteriormente 6 que es reciente y mejorar
los aspectos técnicos, de color, acabados, ergonomia, entre otros, para que la
picza funcione mejor.

Redisefio

Basados en una pieza ya creada, incorporarle y / 6 ehminarle elementos para que
el producto cobre nueva vida y dindmica.

Diversificacion

A partir de un producto tradicional, volcarlo hacia nuevas experiencias en
utilidad para desarrollar un nuevo producto.

Creacion

Desarrollo de un producto inexistente en la localidad.

* QGestidn en Disefio

Encaminado a la generacién de piezas o productos artesanales que satisfagan mejor las
mismas o nuevas necesidades, planteando nuevas propuestas, el mejoramiento de la
calidad, y cambios o implementacién de clementos tecnoldgicos, con el propdsito de
posicionar los productos artesanales y consolidar la empresa artesanal en el mercado.

e Gestion para la produccion
Procedimiento que lleva al producto artesanal hacia un proceso de produccién Optimo y
costeo racional para poder entrar en mayores mercados

e  Gestién para la comercializacion
Reconocimiento de los diferentes mercados hacia los cuales se piensa dirigir el producto
artesanal




3. CARACTERISTICAS DEL PRODUCTO ARTESANAL (2 horas)

Tema 1: Definicion del producto artesanal

A cargo de : Asesor en Disefio

Duracién : 2 horas ,

Material a entregar  : Memorias escritas.

Material a emplear Presentacién en Power Point

Presentacién en Acetatos
Muestras fisicas de Artesanias

Contenido:

¢ ;Cuiles considera usted son los componentes del producto artesanal?
« Disefio: acto creador del proceso y del producto final
» Clasificacién de la artesania

« Artesania Indigena

+ Artesania Tradicional

« Artesania Contemporanea

Tema 2: Referentes culturales y de identidad

A cargo de : Asesor en Disefio

Duraci6n : 15 minutos

Material a entregar ‘Memoria texto “AL ENCUENTRO CON NOSOSTROS”
Material a emplear Video comunidad Wayiu, médscaras del camaval de

Barranquilla 6 indumentaria guambiana.

Metodologia:

Se exponen los conceptos de cultura, relaciones culturales e identidad y posteriormente se
ofrece el caso del proyecto “AL ENCUENTRO CON NOSOTROS”, exposicidn a partir de
la cual se crea una sentido de identidad colombiano en donde se manifiestan las artesanias
como parte fundamental de nuestra identidad y se ofrece una visibn de ¢Omo construir
caracteres para definir nuestros referentes culturales. Para terminar, se realiza de manera
informal las preguntas pertinentes y el instructor ha de encausar las respuestas
definiéndolas de acuerdo a lo que se genere.

Contenido:
+ Definicién de cultura, relaciones culturales e identidad
= Presentacién Caso del proyecto “ al encuentro de nosotros ™




» Preguntas relacionadas
- ¢Que es un referente cultural?
- (Que elementos definen un referente cultural?
- (Cuales son los principales rasgos que definen la identidad?
- (Coémo se aplica el referente cultural al objeto artesanal?

4. COMPONENTES DEL PRODUCTO ARTESANAL

A cargo de : Asesor en Disefio

Duracién : 2 horas

Material a entregar Memorias escritas.

Material a emplear Presentacion en Power Point

Tema 1: Concepto de Innovacion y su aplicacion
Contenido:

¢ Desarrollo tecnolégico (teoria y fotos ejemplo)
¢ Innovacion a nivel formal (Teoria y fotos ejemplo)
¢ Innovacién en el nivel funcional (teoria y fotos ejemplo)

Tema 2: Conformacion de lineas de productos
Contenido:

» Modos de intervencién: rescate, mejoramiento, rediseiio, diversificacién, y creacién
« Lineas de producto

- Caracterizadas de acuerdo con un ambiente, tema o estilo particular.

- Enfocadas a espacios anteriores y exteriores.

- Centradas en oficios, técnicas y/o materiales.

- Basadas en los Grupos Clasificatorios.

- Basadas en los productos o piezas como tales.

Tema 3: Acabados del producto artesanal
Contenido:

¢ Esmaltes cerdmicos: clases, temperaturas y materiales
» Preparacion de esmaltes




Aplicacién de esmaltes

- Esmaltado a pincel

- Esmaltado por inmersién
- Esmaltado por baiio

- Esmaltado con pistola

Utensilios para esmalte

- Morteros

- {abina de esmaltado

- Tamiz y criva

- Balanza de precisién o granera
- Molino de bolas

Tema 4 : Calidad

Contenido:

Andlisis de los principales aspectos

Seleccién y adecuacién de la materia prima
Proceso de elaboracién de los productos
Aplicacién de acabados

Empaque

Embalaje

Taller de aplicacién del concepto de calidad

Tema 5: Materiales y procesos

Contenido:

Analisis Proceso de Produccion Ceramica-Alfareria en Raquira - Boyaca

Preparacion de la materia prima
Preparacin de la pasta
Elaboracién de las piezas ceramicas




5. TENDENCIAS DEL MERCADO (1 hora)
Contenido:

¢ Charla Introductoria: El mundo de las tendencias: (Definicién y conceptos generales),
temporadas, Planificacién de Jas tendencias, Aplicacién. La importancia del mundo
de las tendencias aplicado en el desarrollo del producto artesanal, mercados.

Presentacién en Power Point de Tendencias.

Conceptos, Colores, Formas, Funcion.

Las tendencias en el producto Artesanal Colombiano.

Conclusiones.

Actividad de aplicacién de tendencias en el desarrollo de un producto

6. IMAGEN CORPORATIVA (1 hora)

A cargo de : Asesor en Disefio

Duracién : 1 hora

Material a entregar . : Memoria escrita

Material a emplear Presentaciones en Power Point, Acetatos y diapositivas
Metodologia

Presentacién, charla sobre conceptos generales a tener en cuenta.
Contenido:
Concepto de empaque, funcionalidad del empaque y requerimientos del empaque.

Concepto de identidad gréfica: imagen, logos, etiqueta y sus aplicaciones.
Concepto de embalaje: caracteristicas y requerimientos técnicos

7. SISTEMAS DE EXHIBICION (1 hora)

A cargo de : Asesor en Diseiio

Duracién : 1 hora

Material a entregar Memoria escrita

Material a emplear Presentaciones en Power Point, Acetatos y diapositivas
Metodologia

Presentacion, charla sobre conceplos generales a tener en cuenta.




Contenido:

Definicién

El espacio

El plano

La circulacion

Centro de interés
Topologia de las formas
Organizacién o ritmo de piezas
El color

La luz

Materiales de montaje

8. EVALACION DE PRODUCTOS

A cargo de : Asesor en Disefio

Duracién : 15 minutos

Material a entregarr Formato de criterios a evaluar

Material a emplear  : Presentaciones en Power Point. i
Metodologia

Charla sobre criterios generales y taller de aplicacidn de los mismos sobre el andlisis de los
productos.

Contenidos:

e (riterios
- Innovacidn del producto
- Contenido cultural del producto
* Pardmetros
- Funci6n del producto
- Materiales
- Técnica
- Dimensionamiento
- Produccién y precio
- Imagen corporativa
e Mecjoramiento del producto
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9. SONDEO DE MERCADO (Tedrico-practico)

A cargo de : Asesor en Disefio

Duracién : 3 horas

Material a emplear  : Presentaciones en Power Point.
Metodologfa

Charla sobre estrategias de la identidad para la evaluacién del comportamiento del producto
a nivel comercial, retroalimentacién con el artesano sobre los comentarios y observaciones
del comprador nacional e internacional frente al concepto de disefio, calidad e innovacién
del producto artesanal.

COMPONENTE PRACTICO (20 horas)

En el desarrolio de este componente una parte se realizara en sesiones grupales y la ofra
directamente en los talleres.

Dia 1

EVALUACION DEL PRODUCTO ARTESANAL

A cargo de : Asesor en Disefio

Duracién : 3 horas

Material a entregar  : Elementos de trabajo: Lipiz, Papel

Material a emplear Presentaciones en Power Point, Acetatos y diapositivas
Metodologia

Sesién grupal donde los artesanos deben traer sus productos, para ser evaluados en plenaria
con los artesanos y disefiadores

Contenido:
¢ Identificacidn de referentes.

PROCESO CREATIVO

A cargo de : Asesor en Diseiio

Duracion : 2 horas

Material a entregar :  Elementos de trabajo: Ldpiz, Papel

Material a emplear Lépiz y papel, muestras fisicas de productos, arcilla.

1n




Metodologia
Seminario taller, los artesanos deben traer materiales para la creacién de nuevos productos.
Arcilla, ldpiz y papel

Contenido:
« Analisis del producto, debilidades y fortalezas

Dia2y3

CONTINUACION PROCESO CREATIVO

A cargo de : Asesor en Disefio

Duracién D 5 horas

Material a entregar  : Elementos de trabajo: Lapiz, Papel

Material a emplear Lapiz y papel, muestras fisicas de productos, arcilla
Metodologia

Seminario taller, los artesanos deben tener materiales para la elaboracién de modelos.
Arcilla, ldpiz y papel

Contenido:

» Listado de requerimientos de disefio (discusion en plenaria)
» Desarrollo a partir de referentes culturales ( taller creativo por grupos)
» Generacién de una nueva propuesta (lluvia de ideas)

- Inspiracién (Taller creativo, presentacién de imigenes)
~  Desarrollo (bocetos en 2D y 3D)
- Creacidn {construccién de modelos Esc. 1:1)

Dia 4

GENERACION DE LINEAS DE PRODUCTOS

A cargo de : Asesor en Disefio

Duracién : 5 horas

Material a entregar Elementos de trabajo: Arcillas, Lapiz, Papel
Material a emplear L4piz y papel, arcilla

Metodologia

Plenaria por grupos
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Contenido:

o Creacién de lineas de productos a partir del objeto desarrollado en el taller de
creatividad (bocetos en 2 D y 3D)

Dia 5

EMPAQUE E IDENTIDAD GRAFICA

A cargo de : Asesor en Disefio
Duracién : 3 horas

Material a entregar  : Cartilla de empague
Material a emplear Lépiz y papel
Metodologia

Taller prictico por grupos

Contenido:
e Taller de creatividad para el desarrollo del empaque tipo, muestra de ejemplos tipo.

EXHIBICION

A cargo de : Asesor en Disefio
Duracién : 2 horas

Material a entregar Cartilla de exhibicién
Material a emplear Lipiz y papel
Metodologia

Taller prictico por grupos

Contenido:
« Realizacién de ejercicio prictico para reforzar los conceptos teéricos aprendidos.

Materiales requeridos para el Mdédulo. Para el desarrollo de esta actividad y la realizacién
de las plenarias y talleres, son necesarios ademds del espacio fisico, equipos audiovisuales
como: proyector de acetatos, proyector de diapositivas, computador multimedia; y otros
materiales como: papel tamafio oficio, lapices, arcilla, papelégrafo, marcadores, acetatos y
rollos fotogrificos.

Registro de la informacion: Como resultado del taller, La Unidad de Disefio, como

ejecutora del moédulo, elaborard el documento (memoria) material técnico — pedagdégico que
resume los resultados del taller el cual se hard llegar a los participantes.
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artesanias de colombia
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Dia 1
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QUE ES DISENO?

Un factor estratégico de desarrollo
tecnolégico que se encarga de la
conformacion y configuracién de los
productos para satisfacer las exigencias

del mercado.
—_————— m__

PORQUE SE APLICA DISENO?

_ Facilita la comercializacion del producto o servicio.
_ Une ala empresa con el mercado.

_Introduce nueva tecnologia en las empresas.

_Incrementa la productividad y la competitividad de
las empresas.

EN DONDE SE APLICA fL DISENO?

En los procesos de produccion e
« Aprovechamientoy optimlzacléo
de las materias primas e Insumos.
« Adecuacl6nteenolégiCa.

« RaciOrlallzaciérde la producdén.

Diferenciacion del producto <
« Solucionesestéticas.

« Condicionesde uso.

« Efldenda Y funcionalidad.

« 5eQuridad.

En los sistemas de distribucion <
« Empaque, embalaje, transporte.

CARACTERIZACION DE LAARTESANIA

Artesania Indigena
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CARACTERIZACION DE LA ARTESANIA
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Innovacion
« Desarrollo  Tecnol4gico
«Innovacion formal Y estética

e Innovacién funcional

COMI'ONENTES DEL I'RODI)CTO
ARTE

Calidad

« Durante el proceso: Materia prima.
herramientas

Yy I-'quipos, PUI-'Sto de trabajo, almacenamiento
Yy transporte

« En el producto final: Presentacion final del
producto, Duracién. resistencia Yy
funcionalidad.

CO~II'ON.:NTES Ut:L PRODUCTO
ARTE

Procesos

« Sek>eci6n y adecuaciOn de la materia prima
« Proceso de elaboradOn de los productos

« Aplicacién de acabados

* Empaque

* Embalaje



COMPONENTES DEI. ({QI}ICrO
ART

Materiales

* RI'<"Ursoaturales renovables

» Materias primas d.erivadas (Agloml'rados)
e Acabados naturall'S (finll'S naturales

* Insumos no contaminantes

* Combinacion de materiales afines
o complementarios

COMPONENTES NELI'ROI}UCro
AlU

Conformacion  de lineas de Pro

Lineas de Producto
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lem,j 0 ,.;tilo p,irllruljr .
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* B.Isad,js 0105 prOo.luctos o pll'us romo Lilt"S

Lfneas de Producto



Lineas de I'roducto

LIneas de Producto

Criterios

« Valor Cullural

« Calidad

« Reoponlabilidad  &:,,1\'&;¥
« ~IC:nlacim  del produClo

P.ar.lillletros

« Funcién  dt"l p,oouelO
0 M41,"ridI0"S

o Técnica

o OIm™sIOldmWfllo

» ProdIKcién Y pr«lo
olm.Igt"lleorpor4liv.



Categorbs

* AneuRLIRdleR

« Ano:taRl. Tni<helo®.l

* Ang seeel. ConlemP<I"IC*

i{angos de evaluacion

« Nivpll:  ProdIKt~ innoVoldore'S por IU diwilo, (ont *nldo
(ulturol~ .CIMdos ™,"rioll y 10 tknk
* Nivpl2: PrOOIKM con diStl'lo V'&ffit
mall“rial y .ClboldOI
 Nivel 3: ProolKt~ com

, bul"n **ritl0 dI"l

n  1'intl'(ddo qUI"Mn pt"rd,do

«Niv1"14: Pie",' urenll'S dI"crt"oltivjrLod,(OrlolS de objctos
induSlriales
« Nivel 5: PfOoducloslin vdlor culturoll, bol”,c.hddd Y lecntr:d.



TENDENCIAS

Que es una tendencia?

La lendenchl (s d momento de nuevo cuando la
moda cambia de formll, funcién, color y
aclilud.

Es un estilo que se-maneja en unulemporadll y
se rige en los mundos de:

‘la_moda

‘el disefio de produClO!

.el di5efio de eSllacios

TENDENCIAS

Mundialmente las tendencias se
ffinnejan por temporadas:
'‘Primaveru  ~Vcrnno

-Otofio ~Invierno

Se planifican y se lanzan con seis
meses de anterioridad a la
temporada.

rrfENDENCIAS

La Imporhancia de las tendencias se
reOeJa en un cambiar conslanle.

estar al margen de la innovacién )"la
basqueda de lo I1lo\'cdoso en:

.Idells

‘Eslilos

'‘Colores

‘Materhl.lcs

‘Tamaftos



TENDENCIAS

Drimavera - Verano

Esta tendencia se lanza seis meses antes de
la temporada de primanra, se deline por
prendas y objetos apropiados para el climu
que vit a rc~ir la época. Los colores son
principalmente fuertes y se hit dado una
prioridad a los tonos natunlles  COlllOcolor
dominante. Las carhIS de color no son
estables y 1IJUedcncambiar de un diseilador
a airo.

TENDENCIAS

Esta tendencia se lanza seis meses antes de
la tCllllJorlida de Otoilo, se define por
prendas y objetos apropiados e-~irnel clima
que va a re~ir la éllOca, Los colores son
principalmente oscuros como lonos
dominanles. Las cartas de color no son
estables y pueden climbillr de un disefiador
a airo.

TENDENCIAS



TENDENCIAS

Las (endencias se laon" mundialmente  en las dos
temporadas  que se vieron anteriormente e induso
algunos disefladores  lanzan hasla cualro
colecciones.

En disefio la tendencia se ve j“nUl'ociada  N()r las
cstaciones y se lanzan difcrenh's tendencias en las
que sc (‘Imbia tle cartA de color, materiales,
concepto y estilo. Induso en Colombia que es un
plI(S que no lil'ne nhliciones, se llierde esta
difcrt”llciacibn  y se lanza una sola coleccién en el
afio.

TENDENCIAS

IJlanificacion  de las tendencias

-LIl planificacion se debe hacer dl.'sdc un afio hasta
seis meses antes de lanzar la colrccion

-Una \¢1 se tenglllisht In coleccion es lanuda  al
mercado

A 105seis meses mhimo un afio. ya sc debe tener
una nueva col«cion, ya que se j'tcsenlllo los casos
de COllill por pule de otras empresas o lleno nas
inescrupulosas.

'ENDENCIAS

11lanificacién de las tendencias

.Es por eso que en d desarrollo de nuevos
ilroductos, es muy importanlt’ que se \'lya un
paso mb lu.lelantej que en d momento en que
la coml'ttencia  saque elmismu jlroduClo que
yo al merClldo, yo ya lenga un nue,'o

desarrollo  diferenle.



TENDENCIAS

Aplicucion en diferentes arells

El mundo de las lentlencillS se n.neja en todos los
&mbitos del discllo:

.Productos  jmluslriall;'s

‘Artl'SHnalt,s

-Manufacturados

-Textiles

.Moda

‘|>ecoracion

oJoytrla

-Automéviles

-Todos los objetos con los que se convin' diariamente

TENDENCIAS

La importancia del mundo dc las tendcncills
aplicado en el desarrollo  dcljlrodueto lirtesanal

En el mundo artelillnul se encuentran  productos de
diferentes  CllI('l:orias: como de cunsumo. de
tlenncion. de Illoda, de ICHIill's y de joyerla. que se
\'tn Influenciados de una u olra Illanera llor las
tendencias

Esto se hace oias imllkilo en las larlicillllcionclIlI'll
fcrias a nivel nacional o jnlunacional. en donde nos
encontramos  con los cODljlradores internacionales
que buscan cierto tipo de jlrotluctos, con ciertas
caracterbticllS  y colores llara los mercados que se
mane an 1inivel internliclonal.

TENDENCIAS

A continullcién  se llresentara el clincelllo que se esta
manejando  en tendencias mundiales para esta
temiloratla

.Color

.Paleta de Color

.Formas:  tipo de formas, inspiraciéon de IASfurmllis
.Funcién, h, imjlOrtancia que un objeto que tengll
una funcién eSl'ecificll, el Uso y la Funcién
.[1lenguaje del objeto: Lo que comunica el
produclo.



TENDENCIAS

La Moda

El Humor

El Color

El Producto
El Estilo de Vida

TENDINCIAS

TENDENCIAS



TENDENCIAS
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Empaque

CLASIFICACION DE LOS SISTEMAS DE EMPAQUE

«U"lovu PRIMARIOS
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RESISTENCIA AL ARRUME

« +dfTO&O-ORf .+=TI!

T1!

_Ima_pen

ETIQUETA: e. elldenblicadOf del produclo ~
.1 lactor delenninanle par. 11 vinla del
mi™"™", EncarQllde di ptOylctar 1. imagen del
productof dell.brlcant. :"r.ct.ri.l~., uso
del milmo, mllen,les.

S. fabrica In Ollllinlu  miterial == como:
Papel, tela, libras vigee.lu, .li—.1 o=
luloadhnivu o marud. In o o balO
relieve tobre ,1 producto
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" " SE..0 O RAF~0_ ] 1

* llustraciones ‘1 Textos
« lenguaje

« Tipo YtamaflO de letra
« Composicién

« Color

» Binomio Producto -Empague

Imagen

PARAMETROS DE O/SEIVa GRAFICO

IDENTIFICACION GRAFICA PARA EL
MANEJO DE ARTICULOS

(X X J
Idenlificaconde simbolol gréficos para [ ]
indicar la correcta manipulaciéon, @
transporte y almacenamiento de los [ ]
embalajes °

[ ]
Esta iconografia debe estar ubicada en ®

[ J
el extremo superior izquierdo de las -
cuatro caras del embalaje o0 minimo en
dos caras del mismo.

Embalaje

IINEAMIENTOS DE DISENO  ESTRVCTUAAL

N.l eeeeee 110+

(G PG 120. 120
-
ESIIBA | h




Embalale

WA fERIALES DE EMPAQUE
VIDRIO
METAL
PIASTICO
PAPEL y CARTON
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EXHIBICION ]

rcuhU:1 n

L. clreyl'elbn  .I"nde .1 nludlo y pl.MIuCIM de los
tlm.nlo.  que CQnIQfmin I. dispollclOll del mont.).

T.6ril;&menl. la ci«ulclO0 Idul porm,liri. .1
desplaZlmlento  desde I. ,nlrada < cualquier lugar d.

exhibicion

Ntngun. pl.za debe obstaculizar 11 cifCulllcién. por .1
conu.no deben ‘aelhlar el paso por las vi*

EXHIBICION ]

e.Interes

e. ,1 lube.paclo, inclUido ,n un espaClOm.yor, donde
le cntre la 'Chvidd de I utiIncil, O .mplemente ,1
punto d. m.yor alraceiOn VIsu.l en c.d. espaClO

le 6ehITlit.ei)ndel cenlro de inllr* el muy jLl pun
proporeion. un. primer. blin In I ofganizicibn
elpocill, « IndtCll lu vlas dI clrculwOfl

EXHIBICION

rorliimi

< Forma. R.ebhnus

« Formascurv"



EXHIBICION ]

itmu

« Ritmo por rapelltién
« Ritmo por 1111'lll%«i
« Ritmo por radl.cién
« Ritmo por .Item.oci'
. Ritmo por conl, = "
« Ritmo libre

EXHIBICION ]

« E. Urllictor di luma Importancoa In montala’ 'y
e~hibieion. y. qUI pona un claro el'el0 dommlllte de
unti, un epacio liniO In el sentido rileo como
eml)Clooll

« Armenia

« Contraste

Jda iluminacién e. un eonClpto W,ico en I' pl.nelClon
de un monl8ja y Illxhblcion puniD que manel'
diferentes delerrmninle.  plrl 1U IphC<Ic,6n dentro d.
% cualn tenemos;

la Inlenlidad, I. r.~exién, |. tonalidad,l. luz
naturll o luz '<1'(ei,1



EXHIBICION ]

Mide'.: Le....,." (Tablee. triplel, mldecor)

NIlUIal (Rep/l == ,VIII", lIble., poiles  ~.tones )

Me"l :Hl."o FOO'jtIdDPeetl " alu/lWliofU ees¥. de COIld Roll
Plilbco: Polinti,.noJ Poliviniloi'Clli~o

C™(Inyppl: Com.g,odol U.ol Kln/S.kl~"5s.0.

Tulll e : Lonul Teke

Fibfee Y LINILIM NiUlal « :Flquel y",1 ChipllotGu.<lual elmb1I
VI<i'iG

PInu = :VinillM y EI™II e

Sill,,,,,,. de IdhKl6én: Cint., <Mvanal upe.:l = | Dablellti Cinl' de
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