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MODULO TALLER

FUNDAMENTOS DEL DISEÑO APLICADO A LA ARTESANIA

Objetivos

• Preparar los productos artesanales de Ráquira con las cualidades y requerimientos
necesarios para su participación en mercados internacionales.

• Resaltar la importancia del concepto de diseño aplicado al producto artesanal
como una alternativa competitiva en los diferentes nichos de mercado.

• Incentivar al grupo para la implementación de una metodología que incorpore el
concepto de diseño aplicado a al artesanía.

Metodología

El modulo taller se llevará a cabo en dos etapas: teórica y práctica, la primera permitirá
acercar al grupo a la metodología y al concepto de diseño aplicado a la artesanía, y a la
determinación de los componentes del producto artesanal, y la segunda, propiciará un
encuentro del artesano con su producto para identificar sus debilidades y fortalezas
mediante un proceso creativo de diseño para la generación de una propuesta con identidad
cultural dotada de los elementos para la presentación [mal

Los contenidos temáticos se desarrollarán bajo el esquema de seminario en donde
diseñadores y artesanos dialogarán sobre sus conocimientos y experiencias
Los ejercicios prácticos del diseño aplicado se llevarán a cabo bajo el esquema de taller
práctico, para ello el artesano desarrollará los modelos de las propuestas generadas durante
todo el proceso.

Duración

El modulo taller tendrá dos etapas, dividas en 5 días:
Teórica: 10 horas
Práctica: 30 horas

Asesores

Lyda del Carmen Díaz López, Coordinadora del Laboratorio colombiano de diseño
para la artesanía y la pequeña empresa, Artesanías de Colombia.
D.I Oiga QuintanaAlarcón, Asesora en Diseño de Artesanías de Colombia
D.I Eisa Victoria Duarte, Asesora en Diseño de Artesanías de Colombia
D.I Alejandro Rincón Díaz, Asesor en Diseño de Artesanías de Colombia
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CONTENIDOS DEL TALLER

COMPONENTE TEORICO ( 10 horas)
Este modulo sé divide en dos jornadas de 5 horas cada una

Día 1

1. PRESENTACIÓN INSTITUCIONAL

A cargo de
Duración
Material a entregar
Material a emplear

Coordinadora
30 minutos
Memorias escritas
Presentación en Power Point ó Acetatos

Metodología:
Charla introductoria a la metodología y conceptos generales manejados por la Institución.

Contenido:

• Misión, visión y objetivos del área de diseño

Misión
Contribuir al mejoramiento integral del sector artesanal para lograr su
competitividad, elevando la calidad de vida de los artesanos, desarrollando procesos
tecnológicos, comercialización de productos, promoción y capacitación.
Estimulando el desarrollo profesional del recurso humano que atiende al sector,
garantizando la sostenibilidad del medio ambiente y la preservación del patrimonio
cultural vivo. Asegurando así la participación creciente del sector en la economía
del país.

Visión
Artesanías de Colombia S.A. como entidad rectora del sector artesanal, establece
políticas, lidera y coordina planes y programas de desarrollo y concierta con
entidades públicas y privadas la inversión de recursos físicos, humanos y
financieros, de manera que estos se traduzcan en un mejor nivel de vida y bienestar
para las personas que integran el sector artesanal y trabajan por él.

Objetivos del Area de Diseño
Ejecutar planes de desarrollo en lo relativo al diseño aplicado a la artesanía en
consideración a las necesidades de la población artesanal y de las diferentes
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dependencias de la Empresa. Esto con el [m de fortalecer la producción de la
artesanía y el desarrollo de productos diferenciados, con carácter cultural-
tradicional, elaborados con base en la demanda del mercado.

• Proyecto Laboratorio Colombiano de diseño para la artesanía

Existen tres Unidades que conforman el Area a nivel nacional: Bogotá, Armenia,
Pasto, que trabajan para el diseño de productos, innovación, mejoramiento
tecnológico y la competitividad, que operan articuladamente entre sí y con los
Convenios Marco Regionales.

• Objetivos y.estrategias

Objetivos

• Definir los límites de acción de las actividades de diseño aplicado a la
artesanía.

• Involucrar el concepto del diseño en la producción artesanal.
• Fomentar programas de formación y especialización en el área de diseño

aplicado a la artesanía.
• Coordinar acciones dirigidas a fortalecer la identidad del producto artesanal.
• Generar estrategias para la conservación y transmisión del dominio de los

oficios artesanales en las comunidades y núcleos artesanales.
• Propender por la conservación, uso y renovación de los recursos naturales.
• Realizar y participar en eventos para promover la producción artesanal a

nivel nacional e internacional.
• Desarrollar mecanismos para la evaluación de resultados.

Estratégias

• Innovación y desarrollo tecnológico
• Investigación y desarrollo de productos
• Desarrollo integral del talento humano
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2. METODOLOGÍA DEL DISEÑO APLICADA A LA ARTESANÍA

A cargo de
Duración
Material a entregar
Material a emplear

Asesor en Diseño
2 horas
Memorias escritas.
Presentación en Power Point
Presentación en Acetatos

Metodología
Se realizará una serie de preguntas (Briefmg) acerca de lo que es el diseño y la artesanía
para así definir los conceptos de acuerdo a una teoría y al resultado grupal. Definidos los
conceptos, se procederá a explicar una metodología del diseño aplicada a la artesanía
adecuada para artesanos y basada en el Manual del área de Diseño de Artesanías de
Colombia.

Contenido:

• ¿Que es Diseño?
a. Presentación de definiciones de diseño
b. Preguntas para ser formuladas y desarrrolladas

¿Qué entiende usted por diseño?
¿Para qué diseña?
¿Cómo diseño Usted?
¿Qué propósitos tiene al diseñar?
¿Qué elementos tiene en consideración al diseñar?

• El diseño tradicional en Ráquira.
Reflexiones y análisis del diseño tradicional en los productos artesanales de Ráquira.

• Metodología del diseño aplicada a la artesanía

Teniendo defmidos los conceptos de diseño y artesanía, se procede a realizar un ejemplo de
creación de una objeto artesanal a partir de una metodología y según los criterio que se
estable en la Unidad de Diseño de Artesanías de Colombia.

Análisis: Evaluación de la situación actual del producto y su comportamiento dentro
de un proceso productivo y comercial.
Investigación: Documentación para la construcción de nuevos conocimientos
relacionados con el oficio, la técnica, los materiales y las tendencias del mercado.
Proyectación: Desarrollo de nuevas propuestas para el mejoramiento y/o desarrollo
de nuevas líneas de producto.
Ejecución: construcción de los prototipos para la evaluación y puesta en marcha de
las nuevas propuestas.

4



• Mecanismos de intervención

Rescate
Es mirar hacia atrás, hacia el pasado, hacia los abuelos, hacia la tradición, hacia
valores y connotaciones sobre los cuales se levantó ó se creó la artesanía, hacia
la transmisión de saberes y contenidos por los cuales se originó el objeto
artesanal y hacia la evolución que este objeto ha tenido desde sus orígenes hasta
hoy, todo, para recurrir de nuevo a la historia del objeto y traer algo que se ha
dejado atrás para volverlo a mencionar ó para modernizarlo.
Mejoramiento
Es retomar una pieza que se ha hecho anteriormente ó que es reciente y mejorar
los aspectos técnicos, de color, acabados, ergonomía, entre otros, para que la
pieza funcione mejor.
Rediseño
Basados en una pieza ya creada, incorporarle y / ó eliminarle elementos para que
el producto cobre nueva vida y dinámica.
Diversificación
A partir de un producto tradicional, volcarlo hacia nuevas expenenclas en
utilidad para desarrollar un nuevo producto.
Creación
Desarrollo de un producto inexistente en la localidad.

• Gestión en Diseño
Encaminado a la generación de piezas o productos artesanales que satisfagan mejor las
mismas o nuevas necesidades, planteando nuevas propuestas, el mejoramiento de la
calidad, y cambios o implementación de elementos tecnológicos, con el propósito de
posicionar los productos artesanales y consolidar la empresa artesanal en el mercado.

• Gestión para la producción
Procedimiento que lleva al producto artesanal hacia un proceso de producción óptimo y
costeo racional para poder entrar en mayores mercados

• Gestión para la comercialización
Reconocimiento de los diferentes mercados hacia los cuales se piensa dirigir el producto
artesanaL
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3. CARACTERISTICAS DEL PRODUCTO ARTESANAL (2 horas)

Tema 1: DefilÚción del producto artesanal

A cargo de
Duración
Material a entregar
Material a emplear

Contenido:

Asesor en Diseño
2 horas
Memorias escritas.
Presentación en Power Point
Presentación en Acetatos
Muestras físicas de Artesanías

• ¿Cuáles considera usted son los componentes del producto artesanal?
• Diseño: acto creador del proceso y del producto fmal
• Clasificación de la artesanía

• Artesanía Indígena
• Artesanía Tradicional
• Artesanía Contemporánea

Tema 2: Referentes culturales y de identidad

A cargo de
Duración
Material a entregar
Material a emplear

Asesor en Diseño
15 minutos
Memoria texto "AL ENCUENTRO CON NOSOSTROS"
Video comunidad Wayúu, máscarás del carnaval de

Barranquilla ó indumentaria guambiana.

Metodología:

Se exponen los conceptos de cultura, relaciones culturales e identidad y posteriormente se
ofrece el caso del proyecto "AL ENCUENTRO CON NOSOTROS", exposición a partir de
la cual se crea una sentido de identidad colombiano en donde se manifiestan las artesanías
como parte fundamental de nuestra identidad y se ofrece una visión de cómo construir
caracteres para defniir nuestros referentes culturales. Para terminar, se realiza de manera
informal las preguntas pertinentes y el instructor ha de encausar las respuestas
defmiéndolas de acuerdo a lo que se genere.

Contenido:
• Defmición de cultura, relaciones culturales e identidad
• Presentación Caso del proyecto" al encuentro de nosotros"
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• Preguntas relacionadas
¿Que es un referente cultural?
¿Que elementos definen un referente cultural?
¿Cuales son los principales rasgos que definen la identidad?
¿Cómo se aplica el referente cultural al objeto artesanal?

4. COMPONENTES DEL PRODUCTO ARTESANAL

A cargo de
Duración
Material a entregar
Material a emplear

Asesor en Diseño
2 horas
Memorias escritas.
Presentación en Power Point

Tema 1: Concepto de Innovación y su aplicación

Contenido:

• Desarrollo tecnológico (teoría y fotos ejemplo)
• Innovación a nivel formal (Teoría y fotos ejemplo)
• Innovación en el nivel funcional (teoría y fotos ejemplo)

Tema 2: Conformación de líneas de productos

Contenido:

• Modos de intervención: rescate, mejoramiento, rediseño, diversificación, y creación
• LÚleas de producto

Caracterizadas de acuerdo con un ambiente, tema o estilo particular.
Enfocadas a espacios anteriores y exteriores.
Centradas en oficios, técnicas y/o materiales.
Basadas en los Grupos Clasificatorios.
Basadas en los productos o piezas como tales.

Tema 3: Acabados del producto artesanal

Contenido:

• Esmaltes cerámicos: clases, temperaturas y materiales
• Preparación de esmaltes
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• Aplicación de esmaltes
Esmaltado a pincel
Esmaltado por inmersión
Esmaltado por baño
Esmaltado con pistola

• Utensilios para esmalte
Morteros
Cabina de esmaltado
Tamiz y criva
Balanza de precisión o granera
Molino de bolas

Tema 4: Calidad

Contenido:

• Análisis de los principales aspectos
Selección y adecuación de la materia prima
Proceso de elaboración de los productos
Aplicación de acabados
Empaque
Embalaje

• Taller de aplicación del concepto de calidad

Tema 5: Materiales y procesos

Contenido:

• Análisis Proceso de Producción Cerámica-Alfarería en Ráquira . Boyacá
Preparación de la materia prima
Preparación de la pasta
Elaboración de las piezas cerámicas
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S. TENDENCIAS DEL MERCADO (l hora)

Contenido:

• Charla Introductoria: El mundo de las tendencias: (Definición y conceptos generales),
temporadas, Planificación de las tendencias, Aplicación. La importancia del mundo
de las tendencias aplicado en el desarrollo del producto artesanal, mercados.

• Presentación en Power Point de Tendencias.
• Conceptos, Colores, Formas, Función.
• Las tendencias en el producto Artesanal Colombiano.
• Conclusiones.
• Actividad de aplicación de tendencias en el desarrollo de un producto

6. IMAGEN CORPORATIVA (l hora)

A cargo de
Duración
Material a entregar ..
Material a emplear

Asesor en Diseño
I hora
Memoria escrita
Presentaciones en Power Point, Acetatos y diapositivas

Metodología
Presentación, charla sobre conceptos generales a tener en cuenta.

Contenido:

• Concepto de empaque, funcionalidad del empaque y requerimientos del empaque.
• Concepto de identidad gráfica: imagen, logos, etiqueta y sus aplicaciones.
• Concepto de embalaje: características y requerimientos técnicos

7. SISTEMAS DE EXHmlCION (1 hora)

A cargo de
Duración
Material a entregar
Material a emplear

Asesor en Diseño
I hora
Memoria escrita
Presentaciones en Power Point, Acetatos y diapositivas

Metodología
Presentación, charla sobre conceptos generales a tener en cuenta.
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Contenido:
• Defmición
• El espacio
• El plano
• La circulación
• Centro de interés
• Topología de las formas
• Organización o ritmo de piezas
• El color
• La luz
• Materiales de montaje

8. EVALACION DE PRODUCTOS

A cargo de
Duración
Material a entregarr
Material a emplear

Asesor en Diseño
15 minutos
Formato de criterios a evaluar
Presentaciones en Power Point.

Metodología
Charla sobre criterios generales y taller de aplicación de los mismos sobre el análisis de los
productos.

Contenidos:

• Criterios
Innovación del producto
Contenido cultural del producto

• Parámetros
Función del producto
Materiales
Técnica
Dimensionamiento
Producción y precio
Imagen corporativa

• Mejoramiento del producto
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9. SONDEO DE MERCADO (Teórico-practico)

A cargo de
Duración
Material a emplear

Asesor en Diseño
3 horas
Presentaciones en Power Point.

Metodología
Charla sobre estrategias de la identidad para la evaluación del comportamiento del producto
a nivel comercial, retroalimentación con el artesano sobre los comentarios y observaciones
del comprador nacional e internacional frente al concepto de diseño, calidad e innovación
del producto artesanal.

COMPONENTE PRACTICO (20horas)

En el desarrollo de este componente una parte se realizara en sesiones grupales y la otra
directamente en los talleres.

DÚlI
EVALUACION DEL PRODUCTO ARTESANAL

A cargo de
Duración
Material a entregar
Material a emplear

Asesor en Diseño
3 horas
Elementos de trabajo: Lápiz, Papel
Presentaciones en Power Point, Acetatos y diapositivas

Metodología
Sesión grupal donde los artesanos deben traer sus productos, para ser evaluados en plenaria
con los artesanos y diseñadores

Contenido:
• Identificación de referentes.

PROCESO CREATIVO

A cargo de
Duración
Material a entregar
Material a emplear

Asesor en Diseño
2 horas
Elementos de trabajo: Lápiz, Papel
Lápiz y papel, muestras físicas de productos, arcilla.
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Metodología
Seminario taller, los artesanos deben traer materiales para la creación de nuevos productos.
Arcilla, lápiz y papel

Contenido:
• Análisis del producto, debilidades y fortalezas

Dia2y3

CONTINUACION PROCESO CREATIVO

A cargo de
Duración
Material a entregar
Material a emplear

Metodología
Seminario taller, los
Arcilla, lápiz y papel

Contenido:

Asesor en Diseño
5 horas
Elementos de trabajo: Lápiz, Papel
Lápiz y papel, muestras físicas de productos, arcilla

artesanos deben tener materiales para la elaboración de modelos.

• Listado de requerimientos de diseño (discusión en plenaria)
• Desarrollo a partir de referentes culturales ( taller creativo por grupos)
• Generación de una nueva propuesta (lluvia de ideas)

Inspiración (Taller creativo, presentación de imágenes)
Desarrollo (bocetos en 2D y 3D)
Creación (construcción de modelos Esc. 1:1)

Día 4

GENERACION DE LINEAS DE PRODUCTOS

A cargo de
Duración
Material a entregar
Material a emplear

Metodología
Plenaria por grupos

Asesor en Diseño
5 horas
Elementos de trabajo: Arcillas, Lápiz, Papel
Lápiz y papel, arcilla
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Contenido:
• Creación de líneas de productos a partir del objeto desarrollado en el taller de

creatividad (bocetos en 2 D Y3D)

DiaS

EMPAQUE E IDENTIDAD GRAFICA

A cargo de
Duración
Material a entregar
Material a emplear

Metodología
Taller práctico por grupos

Asesor en Diseño
3 horas
Cartilla de empaque
Lápiz y papel

Contenido:
• Taller de creatividad para el desarrollo del empaque tipo, muestra de ejemplos tipo.

EXHffiICION

A cargo de
Duración
Material a entregar
Material a emplear

Metodología
Taller práctico por grupos

Asesor en Diseño
2 horas
Cartilla de exhibición
Lápiz y papel

Contenido:
• Realización de ejercicio práctico para reforzar los conceptos teóricos aprendidos.

Materiales requeridos para el Módulo. Para el desarrollo de esta actividad y la realización
de las plenarias y talleres, son necesarios además del espacio físico, equipos audiovisuales
como: proyector de acetatos, proyector de diapositivas, computador multimedia; y otros
materiales como: papel tamaño oficio, lápices, arcilla, papelógrafo, marcadores, acetatos y
rollos fotográficos.

Registro de la información: Como resultado del taller, La Unidad de Diseño, como
ejecutora del módulo, elaborará el documento (memoria) material técnico - pedagógico que
resume los resultados del taller el cual se hará llegar a los participantes.
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QUE ES DISEÑO?

Un factor estratégico de desarrollo
tecnológico que se encarga de la

conformación y configuración de los
productos para satisfacer las exigencias

del mercado.

------.m--
PORQUE SE APLICA DISEÑO?

_ Facilita la comercialización del producto o servicio.
_ Une a la empresa con el mercado.

_Introduce nueva tecnologia en las empresas.
_ Incrementa la productividad y la competitividad de

las empresas.

EN DONDE SE APLICA fL DISEÑO?

En los procesos de producción •
• Aprovechamiento y optlmlzaclóo
de las materias primas e Insumos.

• AdecuacI6nteenoIógiCa.
• RaciOrlallzaciónde la producd6n.

Diferenciación del producto •
• Solucionesestéticas.
• Condicionesde uso.

• Efldenda Y funcionalidad.
• 5eQuridad.

En los sistemas de distribución •
• Empaque,embalaje, transporte.

CARACTERlZACION DE LAARTESANIA

Artesanía Indígena
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dIIhm~'~*-dIl
millo lIlUr1lI ~ ~...-,
~fI'I1"teIlIrr.,eri*l1o•• i0oi.....-
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CARACTERlZACION DE LA ARTESANIA

b~/~
CARACTERIZACJON DE LA ARTESANIA

Artesanía Contemporánea
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Innovación

• Desarrollo Tecnológico

• Innovación formal y estética

• Innovación funcional

COMI'ONENTES DEL I'RODl)CTO
ARTE

Calidad

• Durante el proceso: Materia prima.
herramientas
y l-'quipos, PUl-'Sto de trabajo, almacenamiento
y transporte

• En el producto final: Presentación final del
producto, Duraci6n. resistencia y
funcionalidad.

CO~II'ON.:NTES Ut:L PRODUCTO
ARTE

Procesos

• Sek>eci6n y adecuaciÓn de la materia prima

• Proceso de elaboradÓn de los productos

• Aplicación de acabados

• Empaque

• Embalaje



COMPONENTES DEl. ('I{Ql}lICrO
ART

Materiales
• Rl'<"UrsoSnaturales renovables

• Materias primas d.erivadas (Agloml'rados)

• Acabados naturall'S (finll'S naturales

• Insumos no contaminantes

• Combinación de materiales afines
o complementarios

COMPONENTES IJEl.I'ROI}UCro
AlU

Conformación de lineas de Pro

Lineas de Producto

• C,H<lcwrh:,¡,jds,Jl' drul'nlo ron un ,¡mbi ••nl ••,
I••m,¡ o ,..;ti!o p,¡rllrul,¡r .
• Enforadds ,¡ l'lop.lt"los intt'riort'S y t'~ll'rion'lo
• C••ntrdddH'n ofielos, tt"rnius y lo nMtl'ri,¡lt"S
• BdSddn l'n los Grupos Cldsificatorios
• B.!sad,¡s ••0105 prOo.luctos o pll'us romo Lilt"S

Lfneas de Producto

2



Lineas de l'roducto

LIneas de Producto

Criterios
• Valor Cullural
• Calidad
• Reoponlabilidad &:,,1\'&;';•
• ~lC:nlacim del produClo

P.ar.lillletros
• Función dt"l p,oouelO
o M41,"ridlO"S
o Técnica
o Olm"'5IOIldmWf'llo
o ProdIKci6n y pr«1o
olm.lgt"lleorpor4Iiv.
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Categorbs
• AneuRl.IRdleR'
• Ano:taRl. Tnl<helo".l
• Ane ••••l. ConlemP<l"IC'

¡{angos de evaluación
• Nivpll: ProdIKt~ innoVoldore'S por IU dlwilo, (ont ••nldo
(ulturol~ .ClMdos "","'rioll y lo tknK •••• t"""",1
• Nivpl2: PrOOIKM con diSt'l'lo V'&ffitl"i, bul"n ""'rltlO dl"l
mall"rial y .ClboldOl
• Nivel 3: ProoIKt~ comu,,"l"n 1.'1rnt'l'(ddo qUI"Mn pt"rd,do

d~"'"
• Niv1"14: Pie",,' urenll'S dI" crt"oltivjrLod,(OrIolS de objctos
induSlriales
• Nivel 5: Pf'OoduclosIln vdlor culturoll, bol", c.hddd y lecntr:d.
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TENDENCIAS

Que es una tendencia?
La lcndenchl ('$ d momento de nuevo cuando la
moda cambia de formll, función, color y
aclilud.

Es un estilo que se-maneja en unulemporadll y
se rige en los mundos de:
'Ia moda
'eI diseño de produCIO!
.eI di5eño de eSllacios

TENDENCIAS

Mundialmente las tendencias se
ffinnejan por temporadas:
'Primaveru ~Vcrnno
-Otoño ~ Invierno

Se planifican y se lanzan con seis
meses de anterioridad a la
temporada.

rrENDENCIAS

La Imporhancia de las tendencias se
reOeJa en un cambiar conslanle.
estar al margen de la innovación )"Ia
búsqueda de lo l1o\'cdoso en:
.Idells
'Eslilos
'Colores
'Materhl.lcs
'Tamaftos



TENDENCIAS

I)rimavera - Verano

Esta tendencia se lanza seis meses antes de
la temporada de primanra, se deline por
prendas y objetos apropiados para el climu
que Vlt a rc~ir la época. Los colores son
principalmente fuertes y se hit dado una
prioridad a los tonos natunlles COIllOcolor
dominante. Las carhlS de color no son
estables y IJUedcncambiar de un diseilador
a airo.

TENDENCIAS

Esta tendencia se lanza seis meses antes de
la tClIIlJorllda de Otoilo, se define por
prendas y objetos apropiados P~lrll el clima
que va a re~ir la éllOca, Los colores son
principalmente oscuros como lonos
dominanles. Las cartas de color no son
estables y pueden clImbillr de un diseñador
a airo.

TENDENCIAS
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TENDENCIAS

Las (endencias se laon" mundialmente en las dos
temporadas que se vieron anteriormente e induso
algunos diseñadores lanzan hasla cualro
colecciones.

En diseño la tendencia se ve ¡"nUl'ociada lJ()r las
cstaciones y se lanzan difcrenh's tendencias en las
que sc ('Imbia tle cartA de color, materiales,
concepto y estilo. Induso en Colombia que es un
plI(S que no lil'ne nhlciones, se Ilierde esta
difcrt"llciaci6n y se lanza una sola colección en el
año.

TENDENCIAS

IJlanificación de las tendencias

-LII planificación se debe hacer dl.'sdc un año hasta
seis meses antes de lanzar la colrcción

-Una \'('l se tenglllisht In colección es lanuda al
mercado

.A 105seis meses mhimo un año. ya sc debe tener
una nueva col«ción, ya que se ¡'tcsenlllo los casos
de COllill por pule de otras empresas o lleno nas
¡nescrupulosas.

l'ENDENCIAS

11lanificaci6n de las tendencias

.Es por eso que en d desarrollo de nuevos
¡lroductos, es muy importanlt' que se \'Iya un
paso mb lu.lelante¡ que ••.n d momento en que
la coml't'tencia saque elmismu jlroduClo que
yo al merClldo, yo ya lenga un nue,'o
desarrollo diferenle.
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TENDENCIAS

Aplicución en diferentes árells

El mundo de las lent1encillS se n.neja en todos los
ámbitos del discllo:
.Productos ¡mluslrial!;'s
'Artl'SHnalt,s
-Manufacturados
-Textiles
.Moda
'I>ecoración
oJoytrla
-Automóviles
-Todos los objetos con los que se convin' diariamente

TENDENCIAS

La importancia del mundo dc las tendcncills
aplicado en el desarrollo dcl¡lrodueto IIrtesanal

En el mundo artelillnul se encuentran productos de
diferentes ClII('l:orias: como de cunsumo. de
t1ennción. de lIIoda, de lClllill's y de joyerla. que se
\'t'n Influenciados de una u olra lIIanera lIor las
tendencias

Esto se hace OIA5 iml,lkilo en las IlarlicillllcionclIl'lI
fcrias a nivel nacional o ¡nlunacional. en donde nos
encontramos con los cODl¡lradores internacionales
que buscan cierto tipo de ¡Irotluctos, con ciertas
caracterbticllS y colores Ilara los mercados que se
mane an 11nivel internllclonal.

TENDENCIAS

A continullci6n se Ilresentará el cllncelllo que se está
manejando en tendencias mundiales para esta
tem¡loratla

.Color

.Paleta de Color

.Formas: tipo de formas, inspiración de lASfurmllis

.Funci6n, h, im¡lOrtancia que un objeto que tengll
una función eSl'ecificII, el Uso y la Función
.[1 lenguaje del objeto: Lo que comunica el
produclo.
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TENDENCIAS

La Moda

El Humor
El Color

El Producto
El Estilo de Vida

TENDI;NCIAS

TENDENCIAS
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TENDENCIAS
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Empaque

Eo•••••_OO •••••_ •••••••••• lacalOt

--. ••••"''''''.''0
""'_ ••••• _ p.ot4O._ •••••••1pr_O. 1'0''''''
/III1_qIIt p.ot4O•••••••••••• _ • ..-

• ["""001: : ConO__ ._ •••••••••••••00 1*'~I._' EJ__ ••••••pto ••• _dooI--
• f~: eor.-.-_ dIol_
do •••••• "*CII ••••••••• 0"'P'""" ....., 01 Itu•••••
_loIt Ot •• ~. _ ,.!Ioto ••••• _ •••• IU

••••••
• [NVCII.TURA , [ ••••••••••••••••• , <lO 101•••• f\o.1lOO __ ¡g", __ OÓI""_cloolp' __

Empaque

~ <lO ••• .-.. •• ("_, _ ••• , __ O)--"_OO __. ..-.."".lIl1'al_"
~ ~_ •• ..- 00 " ••••••••.••.
• •••••..- •••,_ ••••i1z_

su ~ o/Ijolv" •• "- poMIlo lo _iI>\lcliln do ••~. _ ...<_.. oo_oloool/ltl,~ •••••

l'Io••••••• _""_ .•• _r,IOG< •••••• _..•...~,oI_..-_...

•••••••••••••••••••••••••••••o •

I
•••••••••••••••••••••••••••••

.r._'.-.fUNCIClH .OC •••••, DlSAollllOl.lO "'tTEN'BI.t

.CQHTtIolEII

• PROTEGlIl

PI'Ol_'I"".

"'_Oul-.
• ,lINCJOoIO DE COMU""CAC! OH

• fUNCIOH 0l1'l't.lNSPOflTE

'fUNCIOtODE COIol(RCIAUlACIOtl 'MlRu.o£O

Empaque

FUNCIONES DEL EMPAQUE -11
•••••••• •••••••••••••••••••••o •

1
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Empaque

CLASIFICAClON DE LOS SISTEMAS DE EMPAQUE

• U".IlOUU PRIMARIOS

• e""'''OUIUCUNOARlQ

• 1 ••••"OUIll!1I(:1AI110

RESISTENCIA AL ARRUME

• .••lfTo&O'-ORf .•••lTl!

,aUUOf'Ofl""''''T1!

•NOtoI'OllT"",ru

••••••••••••••••••••••••••••••

••••••••••••••••• ••••••••••••• •

_Ima_pen __ 1_1
1
:

ETIQUETA: e. elldenblicadOf del produclo ~
.1 lactor delennínanle par. 11 vlnla del
mi"""", EncarQllde di ptOylctar l. imagen del
producto'f dell.brlcant. : "r.ct.ri.I~., uso
del milmo, mllen,les.

S. fabrica In Ólllllnlu mlterial •• como:
Papel, te!a, libras vlgee.lu, .li~.I ••
luloadhnivu o marud.. In ,lLo o balO
relieve tobre ,1 producto

ROTULADO: El embal'JI de expedlcion debe
Ir marcado , Identificado 11lo Jerga de 1,
cadena do distribuci/ln, •• 1 u ,vitaran
~UO •. retardo. y fez'OO' In 1••• duann.

Imapen
UNfAMIENTO DE ROruUoC/ON'" ETIQUETADO

f.o••••• _ ••••• 1roI•• __ •••• _DO 1 lo COffKtI
__ •••IO'I_ •••_ilI<IOolfl,hr_~ •

••••••• MI __ dO •••••• ro_. 1.&_.<*' .••••-,• fIOl~1o

•_ •••• __ ~ 1._. lo•.••• _

••••_(loIl_ •••""'car••dol.~•••••)
• ~ <lol __ ••••• (t.", ••••••••••••••..........._0....)
• eo_cIop _.l......- p_ l..- .H_on
_ .
• l. .If'O'\<lo'&.'<IO"Ioclolo...,. ••••• toI••~.-

••••••••••••••••• ••••••••••••• •
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•••••••••••••••••••••••••••••o •

_1_~_'RA_a_~_~_~_o_'_"_"'_SE_._o_O_RAF_~_O_-----,-1: -
• Ilustraciones '1 Textos
• lenguaje

• Tipo Y tamaflO de letra

• Composición

• Color

• Binomio Producto -Empaque

Imagen
PARAMETROS DE O/SElVa GRAFICO

IDENTlFICACION GRAFICA PARA EL
MANEJO DE ARTICULOS

Idenlificacónde slmbolol gráficos para
indicar la correcta manipulación,
transporte y almacenamiento de los
embalajes

Esta iconografía debe estar ubicada en
el extremo superior izquierdo de las
cuatro caras del embalaje o mlnimo en
dos caras del mismo.

Embalaje

lINEAMIENTOS DE DISEÑO ESTRVCTUAAL

00_. lO¡,••• ..- _1O ••••~~4o "
••• _ ••••••••• No •••••• odo. ••••• __ •••• ~
Itolo.-, _. __ o •••••••••••• lo.
_ ••••••.• 'mpO•••• 01_ ISO_ ••.••
•• -. •••••••••.•••••• lo. --.. N.I •••••• 110••
de ~C1 •••• t ••••_. ponIOIIOII lO -._"
l(O'1,•••• __ ••••• __ noIol. 120. 120-ES1l8A I h •• .....so ••_ po•••• , ••• PIO'•••••••••
M1H_ •• lo"'••••••••••••••,•• ,••• _'o
t.o•••• ~" '-dO _ •••• _do" "'""'" <lO
~•••••••••••••••• do. __ ._'..,,_.

I•••••••••••••••••••••••••••••• •

••••••••••••••••••••••••••••••
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EmbalaJe

,vA fERIALES DE EMPAQUE

V/DRIO

METAL

PlASTiCO

PAPEL y CARTON

"""AA
f.~elc_ ~IIIe--../M __ ..,.,. •••••Ie-.._""tMJ._ ..".......•,.. re_
poi",'_IOdqul_.,-Jo.

•••••••••••••••••••••••••• •• •
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EXHIBICION ]

]rcuhU:1 n

L. clrcyl'c1bn .I"nde .1 nludlo y pI.MluClM de los
tl.m.n1o. que CQnlQfmln l. dispollclÓll del mont.).

Ntngun. pI.za debe obstaculizar 11 C1fCulllci6n. por .1
conu.no deben 'aelhlar el paso por las vi"

T.6ril;&menl. la ci«:ul,cIOO ldul porm,llri. .1
desplaZlmlento desde l. ,nlrada • cualquier lugar d.
exhibiciOn

e.lnteres

EXHIBICION ]

]
e. ,1 lube.paclo, inclUido ,n un espaCIOm.yor, donde
le c.ntre la 'Chvid.d de l. ut.lncil, O .,mplemente ,1
punto d. m.yor alraceiOn Vlsu.1 en c.d. espaCIO

le óehlTllt.ei()ndel cenlro de inllr" el muy ,j1,1. pun
proporeion. un. primer. blIn In l. OfganlZlClbn
elpocill, • IndtCll lu vlas dI c1rculwÓf1

EXHIBICION

rOrlllll"i

• Forma. R.ebhnus

• Formascurv"

2



itmu

EXHIBICION ]

]
• Ritmo por rapellti6n
• Ritmo por 111I'lll1ri•
• Ritmo por radl.ción
• Ritmo por .Item.oci'
o Ritmo por conl, •• "
• Ritmo libre

EXHIBICION ]

]
• E. UI'I lictor di luma Importancoa In montala' y
e~hibieion. y. qUI pona un claro el'elO dommlllte de
unti, un e.pacio liniO In el sentido r¡l,eo como
eml)Clooll

• Armenia

• Contraste

.la iluminación e. un eonClpto W,lico en l' pl.nelClon
de un mon18ja y Ilxh,blción punID que manel'
diferentes delerrmnlnle. plrl IU IphC<lc,6n dentro d.
1•• cualn tenemos;

la lnlenlidad, l. r.~exión, l. tonalidad,l. luz
naturll o luz '<1'(,ei,1
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EXHIBICION ]

]
Mide'.: L• .....,.' (Table•. triplel,mldecor)
NllUlaI (Rep/I •• ,VIII", llble., poi!•• , ~.ton•• )
Me"'l :HI."o FOO'jtIdDI P •• tl •• l. "" a1u/lWliofU ••••". de COId RolI
P1i1bco: Poli nti,.noJ Polivinilo¡'ClII~o
C""(In y p'p,l: Com.g,odol U.ol KI.n / S.kl~'"s.o.
Tulll •• : Lonul Tel••
Fibf•• Y,t.lNI1lM N'lUIal •• : Flquel y",1 ChlpllotGu.<lual elmb,1I
V1<i"iG
P1nu •• : ViniIIM y EI"",II ••
Sill,,,,,,. de IdhKl6n: Clnt., <Mvanal upe.:l •• I Dable llti Cinl' de

"""'"~ •...
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