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3 *  Beneficiarios
* Cantidad talleres impartidos en todos los componentes
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DEFINICION DE ARTESANIA

Artesanias de Colombia se rige bajo la definicion de la
UNESCO* de Artesania que dice:

“Los productos artesanales son los producidos por artesanos,
ya sea totalmente a mano, o con la ayuda de herramientas
manuales o incluso de medios mecanicos, siempre gque la
contribucion manual directa del artesano siga siendo el
componente mas importante del producto acabado. Se
producen sin limitacion por lo que se refiere a la cantidad y
utilizando materias primas procedentes de recursos
sostenibles. La naturaleza especial de los productos
artesanales se basa en sus caracteristicas distintivas, que
pueden ser utilitarias, estéticas, artisticas, creativas, vinculadas
a la cultura, decorativas, funcionales, tradicionales, simbdlicas
y significativas religiosa y socialmente”

*Definicion adoptada por el Simposio UNESCO/CCI
"La Artesania y el mercado internacional: comercio y codificaciéon aduanera"
- Manila, 6-8 de octubre de 1997
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PROGRAMAS DESTACADOQOS

* Laboratorios de Innovacion y Disefio
* Etnias

* Atencion a Poblacién Victimay Vulnerable (APV)
* Propiedad Intelectual

* Sello de Calidad “Hecho a Mano”

* Programa Nacional de Moda y Joyeria
* Arquitectura Viva

* ArteVivo

* Disefio Colombia

e Unidad de Formacién

* Asesorias puntuales

* Promocion y Generaciéon de Oportunidades Comerciales

El progreso | miccomercio
esdefodos
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33 LABORATORIOS DE INNOVACION Y DISENO

Inversion en las regiones 2021:

PGN: S 8.342 millones

Recursos cofinanciacion (Regiones): S 1.049 millones (Meta)
Total: $ 9.553 millones.

. Laboratorios: 7.121 beneficiarios - 27 departamentos y Bogota

Expedicidn Orinoco: 664 beneficiarios - 4 departamentos (Arauca,
Casanare, Meta, Guania

@ APV: 700 beneficiarios - 9 departamentos

Moda: 608 beneficiarios - 12 departamentos
@ Joyeria: 657 beneficiarios — 8 departamentos y Bogotd

Etnias: 386 beneficiarios - 16 departamentos y Bogota

Unidad de Formacion: 699 beneficiarios - Bogota

*Corte de beneficiarios (numero de servicios) a 30 de
Septiembre de 2021
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EQUIPO DEPARTAMENTAL

ARTICULADOR
Pedro Perini Guzman

ENLACE REGIONAL
Francisco Galindo Henriquez

DISENADORA LIDER
Natalia Quifiones R.

DISENADOR LOCAL
Luzangela Britto

ASESOR DE COMERCIALIZACION

DEPARTAMENTO Julieth Pertuz Manjarres

Magda Iena MAESTRO ARTESANO

Jorge Luis Torné Fandifio — Ciénaga.
Alejandro Pertuz — Santa Marta.
Ciro Rojas — San Sebastian de Buenavista.
Fernando Ferradanez — Pivijay.
Claudio Cantillo — Santa Marta.
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VISTA PANORAMICA

9 Municipios Fortalecidos. 1 Oficios Artesanales

Fortalecidos
Santa Marta

Ciénaga « Talla en Piedra Jab6n

Zona Bananera . Tej_edurl,a en Lana :
* Tejeduria en Algodon

NoOokwNRE

P.u.eblo VI « Tejeduria en fique criollo e indigena.
Sitio Nuevo + Cesteria en Calceta de Platano y Banano
Aracataca « Cesteria en Enea o Buchén de Agua
San Sebastian de + Talla en Madera/ Madera Naufraga
Buenavista « Trabajos en Coco

8. El Banco. . Trabaj(_)s en Totum9

9. Pueblo Viejo + Ceramicay Alfareria

»  Cesteria en Bejuco
»  Tejeduria en Mimbre.

Municipios PDET
3 en atencion

“h;‘:-‘,
1. Santa Marta .@i Etnias indigenas
2. Ciénaga 3 atendidas:
3. Aracataca _
COMUNIDADES ﬁ?ﬁuuéco
1 Areas de Desarrollo ETNICAS . Wiwa

o ADN  Naranja en atencién. AATIENBARE &
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Andlisis Sintético — Cualitativo de Atencion ./

Artesanos gue no Cuentan Con CORNEXion a inter-
net.

Artesanos que no cuentan con un celular inteli-
gente o si lo tienen, no saben usarlos.

Falta de interes por los talleres y asesorias- NO hay
participacion aun contando con internet.

MO hay participacion porgue NO cuentan con
materia prima para elaboracion de producto.

Dificultad en el contacto con la mayoria de
integrantes de unidades productivas, en algunos
casos , s0lo habia contacto con el lider.

Hubo muchos artesanos
ENFERMOS, algunos se encuentran en estado de
recuperacion.

Mo hay mucha participacion de los artesanos en la
entrega de resultados de los talleres.

Varios artesanos inscritos no asisten a los talleres

porgue han tenido dificultades econdmicas vy traba-
jan la mayor parte del tiempo.

En algunos casos se estdan elaborando llamadas donde se explica el tema a tratar v via Wpp se
le envia capsula informativa, el artesano en el momento de poder contar con internet podra ver la
informacion compartida.

- En el caso de que el punto anterior no aplique, se sugiere hacer presencia en este tipo de entor-
nos donde no se ha podido obtener resultado del artesano por esta falla.

En el caso de los grupos artesanales donde hay mas de 2 personas, los integrantes se han
estado conectando desde el cel de uno de los artesanos, se dan casos donde & artesanos ingresan
desde un mismo dispositivo.

se ha seguido contactando a estos artesanos y de igual forma, desde los grupos en |los que
estos estan ingresados, se continua compartiendo las charlas virtuales v capsulas informativas.
Aun hay varios de los que no se optiene respuesta.

Se Inicio contacto con talleres enfocados en mejoras de producto e identidad de este, que &l
tema de elaboracion de producto en estos momentos no sea el Unico tema a tratar.

Continua el contacto con el lider y se organizan fechas de visita de este a la comunidad para de
esta forma poder lograr un taller directo con todos , otra opcdn ha sido generr cartillas de actvida-
des, y al lider se le sustenta el tema prindipal y se le hace entrega de la cartilla.

Se hizo seguimiento durante su proceso de reposo, enfocandose en la prioridad de la salud,
actualmente se inicid contacto con los artesanos desde el punto de talleres y asesorias con la
intencion de no atrasarse mas en sus procesos.

La actividad que se estipula del taller dado, se pide antes de iniciar el siguiente taller al que los
artesanos son comovados.
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3 Avances a Septiembre 2021

53% Indigenas
4% NARP

2019 396
2020 579
2021 264 -acumulado

a septiembre

Sexo

m Mujeres

mHombres

Edad
(o)
20% 23% 2% 18%
4% 8% 3%
a i in.’
N~ 00 (@) (@) — oN Q0]
. 5 o e w I o
- 9 4 = N o ﬂ

Componentes de Atencion
Disefo 70%
Desarrollo humano
Comercializacion

Emprendimiento

Produccion

Beneficiarios

a septiembre de 2021

Laboratorios de Innovacion y
Disefio

Etnias

Atencion a Poblacién Victimay
Vulnerable (APV)

Propiedad Intelectual
Asesorias puntuales

(o) :
47/) de las personas atendidas se
reconocen como beneficiarias nuevas

El progreso o @ @

es de todos g artesamas
% de colombia



ARACATACA 7
CIENAGA 75
EL BANCO 16
SAN SEBASTIAN 18
SANTA MARTA 175
SITIO NUEVO 5
ZONA BANANERA 71
MAGDALENA PUEBLO VIEJO 15
82 BENEFICIARIOS TOTALES ATENDIDOS | Abril - Octubre 2021

de colombia
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0

ASESORIAS PUNTUALES

7

BENEFICIARIOS

76

ASESORIAS PUNTUALES

25

BENEFICIARIOS

2

ASESORIAS PUNTUALES

5

BENEFICIARIOS

5/

ASESORIAS PUNTUALES

16

BENEFICIARIOS

19

ASESORIAS PUNTUALES

18

BENEFICIARIOS

91

ASESORIAS PUNTUALES

125

BENEFICIARIOS

A

ASESORIAS PUNTUALES

21

BENEFICIARIOS

22

ASESORIAS PUNTUALES

15

BENEFICIARIOS

Talleres / componentes

a septiembre de 2021

ARACATACA CIENAGA SITIO NUEVO EL BANCO SAN SEBASTIAN SANTA MARTA ZONA BANANERA PUEBLO VIEJO

43 217 9 o0

VIDEOCONFERENCIAS / TALLERES O ASESORIAS ASESORIAS PUNTUALES CATALOGOS DE PRODUCTO BENEFICIARIOS DIRECTOS

La mayoria de integrantes de las comunidades no cuentas con estas condiciones

‘%“ El progreso comercl
"»jg_f es de todos Mcamarcio artes
de col




Mejoramiento productivo

Capacitaciones técnicas para el
14 perfeccionamiento y mejoramiento técnico
de procesos productivos

Conocimiento de la madera como materia prima
Secado

Preservacion o inmunizacién

Ensambles

Acabados naturales

Acabados industriales

Proceso de talla (3 sesiones)

Mejoramiento de las condiciones de trabajo
Optimizacion de la materia prima

Empaquetado de producto

7 es de todos S artesanias
' de colombia



3 Avances a Septiembre 2021 Talleres / componentes

a septiembre de 2021

ASESORIAS VIRTUALES EN: Resumen de atencion PROMOCION Y COMERCIALIZACION

- Asesoria en la creacion del discurso de venta.

Tematica # Asistentes
Fortalecimiento de competencias (autodiagnodstico) 8

Canvas del Modelo de Negocios 10

Talleres  Asesorias Definicion de objetivos (metodologia de OKRs)

Aracataca > Educacion Financiera - Modulo | Planificacion de la vida

Ciénaga 22 financiera

El Banco 17 Educacion Financiera - Modulo Il Ingresos, Gastos vy

Presupuestos

Santa Marta 22 o _ o
Educacion Financiera - Modulo Il El Ahorro y el crédito

San Sebastian de

Buenavista Marketing digital - El Consumidor de Hoy

Total de Artesanos Capacitados

Zona Bananera

El progreso | wrincoms
esdefodos | = artesanias
. de colombia




3 Avances a Septiembre 2021

Talleres / componentes

a septiembre de 2021

Resumen de atenciéon PROMOCION Y COMERCIALIZACION

DIAGNOSTICO COMERCIAL: Se realiz6 diagnostico

comercial via llamada telefonica a 3 artesanos de los
municipios de Aracataca, San Sebastian de Buenavista y
Santa Marta.

COPA DEL DISCURSO DE VENTA: Invitacion y asesoria
para la realizacion de los videos de ventas a los grupos
interesados en participar en la segunda version de la
copa.

PROYECTOS CON ALIADOS EXTERNOS: Apoyo y
acompafiamiento en la participacion de 32 artesanos del
departamento en la exposicion de Artesanias del
Magdalena, organizada por la Gobernacion del
departamento del Magdalena.

NEGOCIOS FACILITADOS

» Valor de los negocios facilitados a la fecha: $$1.060.000
* Venta en Marketplace ADC (31 mayo): $860.000

ESTRATEGIAS COMERCIALES EN MARCHA:

« Espacios de exhibiciobn y vitrinismo en hoteles y eventos
comerciales organizados por aliados externos.

« Estrategia comercial con Parques Nacionales de Colombia
para la compra de productos a artesanos del Departamento.

El progreso e
es de fodos | Mincomercio




Avances a Septiembre 2021 Inversion / Departamento

Total Inversion
Artesanias de Colombia

$ 495.005.720

* Laboratorios de Innovacion y Disefio

* Etnias

* Atencion a Poblacion Victima y
Vulnerable (APV)

* Propiedad Intelectual

* Asesorias puntuales

El progreso = pincomercio
es de odos N T ) artesanias
. de colombia
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3 Avances a Septiembre 2021 Eventos Feriales

14 MUNICIPIOS
IMPACTADOS 32 Expositores
Algarrobo @
Aracataca _—
Ariguani . 8
Chibolo u m
Ciénaga
Oficios Artesanales:
El Banco :
o - Trabajo en Totumo
Pivijay - Talla en Madera.
Pueblo Viejo - Tejeduria/Cesteria en
San Sebastian de fibras naturales
Buenavista - Trabajos en Coco
Santa Ana - Tejeduria-lndl'gena,
Santa Marta - Talla en Piedra Jaboén
Sitio nuevo
Tenerife
Zona Bananera $3.983.200 Ventas

]|

artesanias
de colombia
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i Avances programas Especiales . ETNIAS, APV, SELLO
CALIDAD, MEDALLA, PROPIEDAD INTELECTUAL.

Mincomercio
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PROGRAMA | PROGRAMA INCREMENTO DE LA COMPETITIVIDAD E INCLUSION

APV | PRODUCTIVA DE LA POBLACION ARTESANA VICTIMA Y VULNERABLE
DEL PAIS

Municipios en

o Componentes en seguimiento
fortalecimiento

SANTA MARTA Bwnkuimake

CIENAGA Arhuaca Busingueka e Disefio Participativo
ARACATACA Gunmaku

T e - Desarro_llo_ Hu_rpano .
« Comercializacion y Emprendimiento

3 Beneficiarios a la
fecha

. _ Total Inversion Artesanias
Oficio en fortalecimiento de Colombia a 2021 $174300000

Tejeduria en Lana de Ovejo

El progreso
es de todos




PROGRAMA PROGRAMA DE APOYO Y FOMENTO A LA ACTIVIDAD ARTESANAL
DE LAS COMUNIDADES O GRUPOS ETNICOS, COMO EXPRESION DE
ETNIAS SUS ECONOMIAS PROPIAS A NIVEL NACIONAL

= Atencion Integral desde los componentes
’g atencion: Disefio, Comercial, desarrollo
7O humano y comunicaciones.

Grupo en fortalecimiento .

&

SEYNURWA . - Desarrollo humano: 3 talleres

A4 * Apertura con el grupo y presentacion general del programa
FundaC|On * Acuerdos y compromisos con el grupo artesanal

* Socializacidn de presentacion y videos de todos los
componentes de atencion.

[
»

2 Beneficiarios a la - Caracterizacién:
fecha ¢ Levantamiento de linea base.

* Evaluacion de producto.
* Seguimiento a solicitudes de focalizacién.

Oficio en fortalecimiento - Material Pedagdgico: 3

* Presentacion del Programa
* Decdlogo de compromisos

Tejeduria en Lana de OVGjO * Video de presentacion de cada uno de los componentes de

atencion.

Etnia: Arhuaca

Total Inversion Artesanias
de Colombia a 2021 S67750000



PROPIEDA INTELECTUAL
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“PIENSA BONITO,
HABLA BONITO,
TEJE BONITO...”

Hugo Jamioy, etnia Kaméntsa



