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1 INTRODUCCION

ARTESANIAS DE COLOMBIA programa cada afo la mas grande exposicién de
Artesanias del pais: EXPOARTESANIAS.

Este evento se ha constituido en el mas importante canal de comercializacion para
los artesanos del pais que alli exhiben y venden sus productos a un publico que ano
tras ano incrementa sus asistencia y el monto de sus compras. En el 2002
EXPOARTESANIAS alcanzo un volumen de ventas del ordende $ 7.100 millones,
mientras que en el 2003 las ventas alcanzaron la cifra de $ 8.058 millones
constituyendose en la Feria de su tipo mas vendedora de América. El incremento a
precios constantes base Diciembre de 2003 fue del 7% muy por encima del

crecimiento de la economia del pais.’

ARTESANIAS DE COLOMBIA hace seguimiento al sector, monitoreando la actividad
del expositor y definiendo perfiles de los compradores y visitantes a la ferias
artesanales que programa la Institucién, contando con un gran acervo de informacion
que sirve de apoyo en los analisis para la toma de decisiones en la orientacion y
determinacion de los programas de intervencidn y acompanamiento a los artesanos

del pais por parte de la Gerencia General de la Empresa y su estamento Directivo.

En esta tradicion investigativa, ARTESANIAS DE COLOMBIA realizo el monitoreo y
seguimiento a EXPOARTESANIAS 03 cuyos resultados se presentan en este

documento.

En el Capitulo 1 se presentan los resultados de la informaron de ventas reportada

diariamente por los expositores.

En el Capitulo 2 se presentan los resultados de la encuestas aplicada a los visitantes

tendiente a evaluar perfiles de los visitantes/compradores de la Feria , determinar

' La inflacion a Diciembre 31 de 2003 en relacion con el 2002 fue de 6.49% segun reporte del DANE
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los niveles de satisfaccion de estos visitantes/compradores en relacion con la
exhibicion artesanal , con los productos de los artesanos , con la organizaciéon y
servicios del evento, enfatizando los niveles de aceptacion de parametros como
calidad , precio, empaque y utilidad de los objetos observados o comprados en

EXPOARTESANIAS 03.

En el Capitulo 3 se presentan los resultados de la encuesta aplicada a los
expositores para caracterizar el perfil del expositor , teniendo en cuenta parametros
como : niveles de escolaridad , niveles de ingreso , organizaciones a las que
pertenece, opinidn sobre organizacidon , servicios , asesoria y aprendizajes en el
desarrollo del evento, identificacion de metas , e identificacion de contactos y
prospectos de negocios a corto y mediano plazo establecidos en el marco del

desarrollo de EXPOARTESANIAS 03

En medio magnético se entrega la base de datos que con la totalidad de los

resultados de las encuestas realizadas entre visitantes y expositores.
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2. RESULTADOS DE LA ENCUESTA A VISITANTES

En desarrollo de EXPOARTESANIAS 03 se aplicaron 800 encuestas a visitantes de
la feria durante los 14 dias de desarrollo del evento con el propésito de caracterizar
el perfil del visitantes/compradores y establecer su nivel de satisfaccion en relacidén
con la exhibicion artesanal , con los productos de los artesanos , con los precios de
las artesanias, con la organizacidon y servicios del evento, enfatizando los niveles
de aceptacion de parametros como calidad , precio, empaque y utilidad de los
objetos observados o comprados en EXPOARTESANIAS 03.

Los resultados obtenidos fueron los siguientes:

21 PREFERENCIA EN COMPRA DE ARTESANIAS

Artesania Frecuencia %
ACCESORIOS 159 19,8
BOCADOS TIPICOS 34 42
CERAMICAS 208 25,9
COSMETICOS 19 2.4
CUERO 88 11
FIBRAS VEGETALES 92 n5 |
ILUMINACION 38 47
INST. MUSICALES 36 4,5
INTERNACIONALES 15 1,9
JOYERIA 137 17,1
JUGUETES 52 6,5
MADERA 355 443
METALES 38 4,7
PAPEL 41 5,1
PIEDRA 31 3.9
TELA EN COLA 12 1,5
TEXTILES 151 18,8

Las artesanias en madera, los textiles , las ceramicas , la joyeria y los accesorios
emergen como las lineas de productos artesanales que mas aceptacion tuvieron
entre los visitantes , confirmando los resultados obtenidos por los expositores en

ventas que se presentan el e Capitulo 1 de este documento.
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PREFERENCIA EN COMPRA DE ARTESANIAS
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2.2 UTILIZACION DE LOS OBJETOS ARTESANALES

Utilizacion Frecuencia %

EN EL HOGAR 296 36,9
USO PERSONAL 293 36,5
REGALOS 319 39,8
DECORACION DEL

HOGAR 315 39.3
USO EN LA OFICINA 15 1,9
OTRO 1 0,1

Los objetos artesanales son utilizados por los encuestados indistintamente para uso
en el hogar, para uso personal, para regalos y decoracion del hogar, definiendo de
esta manera lineas posibles de produccion para los artesanos que tendrian

garantizada su aceptacién en el mercado.
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UTILIZACION DE LOS OBJETOS ARTESANALES
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PERSONAL DEL HOGAR OFICINA

Cuando se precisa con el encuestado, en el caso de las respuestas dadas de usos
de las artesanias en el hogar, sobre exactamente en que area del hogar utiliza estas

artesanias la respuesta obtenida es la siguiente:

UTILIZACION DE ARTESANIAS EN EL HOGAR
Utilizacion Frecuencia %

COCINA 65 29,0
MESA 58 25,9
ALCOBA 62 27,7
JARDINES 9 4,0
ESTUDIO 19 8,5
BANO 1 49
Total 224 100

Es claro que las preferencias van hacia los objetos artesanales utilitarios para la
cocina (29%), para la mesa (25.9%) y para las alcobas (27.7%).

El uso personal de los productos artesanales se distribuye entre los encuestados de

la siguiente manera:
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UTILIZACION DE ARTESANIAS PARA USO
PERSONAL
Utilizacion Frecuencia %
JOYERIA 82 371
ACCESORIOS 88 39,8
PRENDAS DE VESTIR 51 231
Total 221 100

Los accesorios (39.8%) emergen como una linea de produccion con amplia
aceptacion entre los compradores de artesanias para uso personal, igualmente la
joyeria (37.1%) y en menor escala sin dejara de ser importante , las prendas de
vestir (23.1%).

2.3 OPINION SOBRE LOS PRECIOS EN EXPOARTESANIAS 03

______ Calificacion Frecuencia % |
SON RAZONABLES 387 48,5
SON IGUALES A LOS PRECIOS DEL COMERCIO 86 10,8
SON MAS COSTOSOS QUE EN EL COMERCIO 292 36,6
SON BARATOS Y MUY COMPETITIVOS 33 41
Total 798 100

El 48.5% de los encuestados encuentra los precios razonables, sin embargo un
importante 36.6% considera que los precios de los productos de EXPOARTESANIAS
03 son mas costosos que en el comercio. Es importante que se tenga en cuenta este
resultado pues estaria indicando un desfase de competitividad de los precios de la
feria artesanal mas grande América con lo que el consumidor esta consiguiendo en
el mercado de Artesanias en Bogota. Solo el 4.1% de los visitantes considero los

precios mas barato que en el comercio en general.
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OSON RAZONABLES

@ SON IGUALES A LOS PRECIOS DEL COMERCIO
OSON MAS COSTOSOS QUE EN EL COMERCIO

O SON BARATOS Y MUY COMPETITIVOS

OPINION SOBRE LOS PRECIOS EN EXPOARTESANIAS 03

24 CARACTERISTICAS TENIDAS EN CUENTA PARA LA DECISION DE

COMPRA

Calificacion Frecuencia %
DISENO 581 72,4
COLOR 146 18,2
ACABADO 258 32,2
MATERIAL 162| 20,2
CALIDAD 445 55,5
TEXTURA 123 15,3
EMPAQUE 64 8

El disefio (72.4%) emerge como el elemento mas importante tenido en cuenta por los

visitantes para hacer su decision de compra de una artesania. La calidad ( §5.5% )

es el segundo concepto mas importante que se tiene en cuenta para comprar las

artesanias, seguido del acabado del producto( 32.2%) y el material con el que has
sido elaborado (20.2%).
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CARACTERISTICAS TENIDAS EN CUENTA PARA DECISION DE
COMPRA

10 5

0+ —
DISENO COLOR ACABADO MATERIAL CALIDAD TEXTURA EMPAQUE

25 MEDIOS DE COMUNICACACION

Medio Frecuencia %
TELEVISION 189 23,8
PRENSA 116 14,6
RADIO 32 40
INTERNET 11 1,4
AMIGOS/FAMILIA 156 19,7
SIEMPRE VIENE A EXPOARTESANIAS 263 33,2
REVISTAS 10 1,3
OTRO 16 2,0
Total 793 100

Cuando se le pregunto a los encuestados sobre el medio por el cual se enteraron de
la realizacion de EXPOARTESANIAS 03, el 33.2% manifestd que siempre asiste a
EXPOARTESANIAS, configurando un importante nicho de mercado para el evento,
que junto con el 19.7% de los encuestados que dijo que se entero a través de
familiares o amigos configuran una asistencia asegurada para el evento siempre que
este se realice sin que haya incidencia de los medios de comunicacion clasicos como

son la prensa, .radioo TV.

En medios, la televisidon se mantiene como el medio mas eficiente para comunicar la

realizaciéon del evento (23.8%) ,seguido de la prensa (14.6%).
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MEDIOS DE COMUNICACION
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El 2% que dijo que se entero a través de otro medio se distribuye de la siguiente

manera:

OTROS MEDIOS DE COMUNICACION
Medio Frecuencia %

LINEA 113 1 6,3

PARTICIPANTE 1 6,3

RECIBO DE SERVICIOS PUBLICOS 1 6,3

TRABAJO 2 12,5

VALLA 6 37,5

VIVE CERCA 4 25,0

VOLANTES 1 6,3

Total 16 100

2.6 MOTIVO DE ASISTENCIA A EXPOARTESANIAS
Motivo Frecuencia %

COMPRADOR MAYORISTA 25 3.1
COMPRADOR MINORISTA 226 284
COMPRA REGALOS 298 37,4
VISITANTE 232 29,1
REPRESENTANTE DE ALMACEN DE CADENA 8 1,0
SIEMPRE VIENE A EXPOARTESANIAS 4 0,5
OTRO 4 0,5
Total 797 100
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OTRO MOTIVO DE ASISTENCIA A EXPOARTESANIAS

Motivo Frecuencia %
CONTACTAR PARA EXPORTACION 1 25
TRABAJO 3 75
Total 4 100

Es importante destacar que el 37.4% de los encuestados manifiesta abiertamente
que el propdsito de su visita es el de comprar regalos, un 29.1% dice ser visitante sin
que excluya su calidad de comprador y un 28.4% se declara comprador minorista,

caracteristicas todas que consolidan a EXPOARTESANIAS como el principal canal

de comercializacion de articulos artesanales en el pais.

EI CONSULTORES LTDA















ARTESANIAS DE COLOMBIA — EXPOARTESANIAS 2003

OCUPACION
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2.12 NIVEL DE INGRESOS
Rango Frecuencia_| %
< $320.000 101 12,6
$320.001 - $640.000 78 | 9,7
$640.001 - $960.000 118 ' 14,7
$960.001 - $2.000.000 133 | 16,6
>2.000.000 214 26,7
NO SABE / NO
RESPONDE 158 | 19,7
Total 802 | 100

El nivel promedio de visitante a EXPOARTESANIAS 03 es alto si se tiene en cuenta
que el 26.7% manifiesta que sus ingresos son superiores a $2'000.000 y un 16.6%
manifestaron tener ingresos en el rango de $ 960.001-$2.000.000. EI 19. 7% que no
quiso dar esta informacién, la experiencia indica que asimilable a los niveles altos de
ingreso.
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NIVEL DE INGRESOS
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2.13 HIZO COMPRAS EN EXPOARTESANIAS

Respuesta Frecuencia %
SI 601 74,9
NO 201 25,1
Total 802 100

HIZO COMPRAS EN EXPOARTESANIAS

El 74.9% manifesté que hizo compras en su visita a EXPOARTESANIAS 03 y el valor

de estas compras se presenta en el cuadro siguiente
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3. RESULTADOS DE LA ENCUESTA APLICADA A LOS EXPOSITORES DE
EXPOARTESANIAS 2003

Localizacion del Expositor y Nivel Educativo

3.1 DEPARTAMENTO

Departamento Frecuencia %
AMAZONAS 7 1,0
ANTIOQUIA 21 2,9
ARAUCA 2 0,3
ATLANTICO 10 1,4
BOLIVAR 19 2,6
BOYACA 49 6,8
BUCARAMANGA 1 0,1
CALDAS 12 1,7
CAQUETA 3 0,4
CAUCA 18 2,5
CESAR 9 1,2
CHOCO 12 1,7
CORDOBA 15 2,1
CUNDINAMARCA 382 52,8
GUAINIA 3 0,4
GUAJIRA 4 0,6
GUAVIARE 1 0,1
HUILA 20 2,8
INDIA 1 0,1
MAGDALENA 10 1,4
META 3 0,4
NARINO 28 3.9
NORTE DE SANTANDER 1 0,1
PUTUMAYO 9 1,2
QUINDIO 9 1,2
RISARALDA 6 0,8
SAN ANDRES ISLA 1 0,1
SANTANDER 15 2,1
SANTANDER DEL SUR 1 0,1
SUCRE 11 1,5
TOLIMA 12 1,7
VALLE 21 2,9
VAUPES 4 0,6
VICHADA 4 0,6
Total 724 100
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OTRO NIVEL DE EDUCACION

Nivel Frecuencia %
BACHILLER TECNICO 2 5.1
[cURSOS DE ACTUALIZACION 1 26
IDIPLOMADO 6 15.4
|[ESPECIALIZACION 9 23.1
(INGLES 1 26
IMAESTRIA 3 7.7
[NORMALISTA 2 5.1
lPOSGRADO 15 38.5
[Total 39 100

Se observa un alto nivel educativo de los expositores que indica una positiva

evolucioén en la calidad de vida del artesano colombiano.

3.5 ORGANIZACION

Organizacion Frecuencia %
GRUPO PRECOOPERATIVO 8 1.1
lUNA COOPERATIVA 29 4.1
lUNA ASOCIACION 169 23.6
GRUPO INFORMAL 35 4.9
TALLER ARTESANAL URBANO 55 7T
SOCIEDAD DE HECHO O LIMITADA 59 8.3
lcABILDO 10 1.4
NINGUNA DE LAS ANTERIORES 350 49.0
Total 715 100

El 49% de los artesanos expositores no pertenece a ninguna organizacién gremial
de artesanos o pro artesanos, sin embargo es significativo que un 8.3% manifiesta
pertenecer a una sociedad de hecho o limitada, y un 23.6% que dicen pertenecer a
una Asociacion, y 4.1% a una cooperativa , lo que esta indicando avances en los

procesos asociativo que son bastantes esquivos en el sector.
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3.5.1 SERVICIOS QUE OFRECE LA ORGANIZACION A LA QUE PERTENECEN

Servicio Frecuencia %
[LE ALQUILAN HERRAMIENTAS 21 29
ﬂLE PRESTAN DINERO 38 52
||LE VENDEN MATERIA PRIMA 41 5.6
||LE COMPRAN HERRAMIENTAS 55 7.5
||LE AYUDAN A CONSEGUIR CLIENTES 109 15
FACILITAN LA PARTICIPACION EN FERIAS 183 25.1
IAYUDAN ANTE LAS AUTORIDADES 50 6.9
TIENEN PROGRAMAS DE EDUCACION 87 11.9
OFRECEN PROGRAMAS DE RECREACION 19 26
OFRECEN SERVICIOS ESPECIALES 59 8.1

Las facilidades para participacion en ferias (25.1%) emerge como el elemento mas
reconocido por los expositores entre los servicios que les presta la organizacion a la
que pertenecen, seguido de un significativo 11.9% que reconoce los programas de
educacion como uno de los beneficios importantes que obtienen de la organizacion.
En el Cuadro Anexo No. 3 se presenta el listado de organizaciones a las dijeron

pertenecer los expositores.
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3.6.1.2 CANTIDAD PRODUCIDA DE PRODUCTOS MAS
COMERCIALIZABLES - PRODUCTO 1

Rango Frecuencia %

1A10 72 11.§

11 A 20 66 10.8]

21 A 30 47 7.7

31 A 40 _ 19 3.1

41 A 50 59 9.7

51 A 100 101 16.5
101 A 200 80 13.1
201 A 300 36 5.9
301 A 400 14 2.3
401 A 500 34 5.6
501 A 1.000 40 6.5
1.001 A 2.000 15 2.5
2.001 A 3.000 9 1.5
3.001 A 4.000 1 0.2
4.001 A 5.000 6 1.0
MAS DE 5.000 12 2.0
Total 611 100
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3.6.3.1 PRECIO DE LOS PRODUCTOS MAS COMERCIALIZABLES -
PRODUCTO 3
Rango Frecuencia %

< $10.000 96 16.0
$10.001 - $20.000 101 16.8
$20.001 - $30.000 92 15.3
$30.001 - $40.000 53 8.8
$40.001 - $50.000 58 9.7
$50.001 - $60.000 27 4.5
$60.001 - $70.000 26 4.3
$70.001 - $80.000 21 3.5
$80.001 - $90.000 18 3.0
$90.001 - $100.000 11 1.8
$100.001 - $200.000 45 7.5
$200.001 - $300.000 22 3.7
$300.001 - $400.000 5 0.8
$400.001 - $500.000 10 1.7
$500.001 - $1.000.000 10 1.7
$1.000.001 - $2.000.000 2 0.3
$2.000.001 - $5.000.000 1 0.2
>5.000.000 2 0.3
[Total 600 100

3.6.3.2 CANTIDAD PRODUCIDA DE PRODUCTOS MAS
COMERCIALIZABLES - PRODUCTO 3

~ Rango Frecuencia %
1A10 61 11.0
11 A 20 66 11.8

21 A 30 56 10.1

31 A 40 24 43

41 A 50 58 9.9
51 A 100 115 20.6
101 A 200 56 10.1
201 A 300 26 4.7
301 A 400 13 2.3
401 A 500 31 5.6
501 A 1.000 27 4.8
1.001 A 2.000 10 1.8
2.001 A 3.000 2 0.4
3.001 A 4.000 0.0
4.001 A 5.000 5 0.9
MAS DE 5.000 10 1.8
Total 557 100
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Es de anotar que los expositores que manifestaron tener un numero alto de
artesanos en su taller corresponden a representantes de resguardos, cabildos o
comunidades organizadas que envian sus productos a EXPOARTESANIAS. Esto

puede comprobarse en la base de datos estadisticos anexa.
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3.11 EMPAQUE Y DIFICULTADES PARA COMERCIALIZACION

3.11.1 QUE TIPO DE MATERIAL UTILIZA PARA EMPACAR SUS PRODUCTOS?

Respuesta Frecuencia %
PAPEL PERIODICO 47 6.4
lpLASTICO 234 32.1
IcAJAS DE CARTON 323 443
IMEDERA 51 7
IPAPEL DE EMPAQUE 302 41.4
IMATERIAL NATURAL 61 8.4
IMATERIAL RECICLADO 39 53

3.11.2PRINCIPALES PROBLEMAS PARA LA COMERCIALIZACION DE LAS
ARTESANIAS QUE PRODUCE

Respuesta Frecuencia %
ICAPACIDAD DE TRANSPORTE 93 12.8
VOLUMEN DE PRODUCCION 230 316
PRECIOS 98 13.4
IcALIDAD 9 1.2
loTrO 168 23

Los expositores son claros en identificar el volumen de produccion como uno de los
principales factores que inciden en la adecuada comercializacion de sus productos.

Es importante observar que el precio (13.4%) empieza a aparecer dentro de las
preocupaciones para la comercializacion lo que indica que si estan percibiendo
sefales del mercado ( Ver resultados de encuesta de visitantes ) que les estan
indicando que sus precios no son tan competitivos frente al comercio artesanal en

general.
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ANEXO 1
TECNICAS UTILIZADAS

TECNICA
Técnica Frecuencia % I Técnica Frecuencia %
ACCESORIOS EN SEMILLAS 1 0.4 |[MACRAME EN CUERO 1 0,4
ACRILICO Y CERAS SOBRE MADERA 1 0,4 [MADARA 1 0,4
ACUARELA 1 0,4 MADERA-VITRAL 1 0,4
ALFARERIA 2 0,8] MADERA 30 12,2
APLICACION EN TELA 4 1,6 [MADERA CALADA 4 1,6]
ARCILLA 1 0,4 MADERA INCRUSTADA 1 0.4]
ARMADA 1 0,4 MADERA PINTADA 2 0.8
ARMADA,FUNDICION, ESMALTE 1 0,4 MADERA RUSTICA 1 0,4
ARMADO 2 0,8]| MADERA TORNEADA 1 0,4
ARMADO Y CASTING 1 0,4 MADERA Y METAL 1 0,4
ARTESANAL 1 04 MADERA, METAL Y VIDRIO 1 04
ARTESANO 1 0,4 MADERA. 1 0,4
BAKIT 1 0,4 MADERAS ENCARPADAS CON TETERA 1 0,4f|
BARRO 1 0.4 MANUAL 9 3,7
[[BASES CALIENTES-PORTABASO 1 0,4 MANUAL VACIADO 1 0,4
[BATEA CON TEJIDO 1 0,4 MANUAL Y AL MOLDE 1 0,4
[BATIK 3 1,2 MANUFACTURAS 2 0,8
|[BORDADO 3 1,2 MARROQUINERIA 1 0,4
[BORDADO A MANO 1 04 METAL REPUJADO Y MADERA 1 0.4
[[BORDADO Y APLIQUE 1 0,4 METALES 4 1,6
|[BORDADO Y CALADO A MANO 1 04 [MIXTA-CAFE 1 0,4
|IBORDADOS 1 0,4 MIXTAS 1 0.4
BORDADOS Y TEJIDOS 1 0,4 MOBILIARIO 1 0.4
BORTADO 1 0,4 MODELADO 2 0,8
CALADO 2 08 MOSAICO 1 0,4
[CALADO E INCRUSTACION 2 0,8 MOSAICO E INCRUSTACIONES 1 0,4
l[CALADO EN BRONCE 1 0,4 MUEBLE ETNICO 1 04
[CALADO EN PLATA 1 0,4 MUEBLES EN MADERA 1 0,4
[[CALADO Y BORDADO 1 04 MUNECAS DE TELA 1 0,4
[CALADO Y ESMALTADO 1 0,4 MUNEQUERIA EN TRAPO 1 0,4
[[CALADO Y FUNDICION 1 0,4 [[NACAR 1 04
|[cALADO Y REPUJADO 1 0,4 |ORFEBRERIA 2 038
ICALADO Y TALLA 1 0,4 [ORNAMAENTACION 1 0.4
[[CALADO Y TINTILLA EN MADERA 1 0,4 [[ORNAMENTACION Y PINTURA A MANO 1 0,4
[[CALADO Y TORNO 1 0,4 [|[OXIDO CON PATINAS-VITRO FUSION 1 0,4
[[CALADO, CROCHET 1 0,4 [[PALMA DE IRACA 1 0.4
[CANA FLECHA 2 0,8 [|PALOMAS 1 0,4
[[CASTING (FUNDICION PLATA) 1 04 [PAPEL ARTESANAL 1 0,4
[[CECERIA 1 04 [[PAPEL ILUMINACION 1 0.4
JICERA PERDIDA 1 0,4 [|PAPEL MACHE 10 41
ICERAMICA 38 15,5 [[PAPEL MADRE 1 0,4
[[CERAMICA CALADA OPACA 1 0,4 [PAPELES NATURALES 1 0,4
[[CERAMICA ESMALTADA 2 0,8 [PELTRE, FUNDICION 1 0.4
ICERAMICA MURAL 1 0.4 [PINTURA 3 1,2
J[CERAMICA PRECOLOMBINA 1 0.4 [PINTURA EN FRIO 2 0,8
|[CERAMICA RAKU-ESMALTADA. 1 0,4 [PINTURA EN MADERA 1 0,4
|[CERAMICA RUSTICA 1 0,4 [PINTURA EN SEDA 1 0.4
|ICERAMICA TEJIDA Y ENCHAPADO 1 0.4]  [PINTURA EN SEPA 1 0,4
|[CERAMICA Y TORNO 1 0,4 [PINTURA PARA TELA 1 0,4
[[CESTERIA 4 1,6 [PINTURA SOBRE CERAMICA 1 0.4
|[CESTERIA EN ESPARTO 1 0,4 PINTURA SOBRE SEDA 2 0,8
[[CESTERIA EN ROLLO 1 0,4 PINTURA SOBRE TELA 1 0,4
|[CESTERIA'Y BOLSOS EN FIQUE 1 04 PINTURA Y CRAQUELADO 1 0,4
[|[CHAPA FILIGRAMA 1 0,4 [PLANGGIE 1 0,4
[CHAQUIRA CON HILA 1 0.4 PLATERIA 1 0,4
[[CHAQUIRA, TEJIDO Y SEMILLA. 1 0,4 PORCELANA 2 0,8
[[CHINA-MANUAL 1 0,4 POSTRE Y PANELA 1 0.4
[cocipos 1 0,4 PULIDO 1 0,4
[coco FIBRA VEGETALES. 1 0,4 PULIDO Y PINTADO 1 0,4
[coco FIBRAS 1 0,4 RELOJES 1 0,4
flcocos Lisos 1 0,4 [REPUJADO EN CUERO 1 0,4
[COMESTIBLES 1 0,4 [RETAZOS 1 0,4
llcomipa 1 0,4 ROLLO 2 0.8
[CONFECCIONES DE TELA MANUAL ] 0,4 SHIBORY 1 0.4
[CONSTRUCCION INSTRUMENTOS MUSI 1 0,4 SOBREPOSICION DE TELAS 1 0,4
[CONTEMPORANEA 1 04 STONEWARE 1 0,4
[[CORCHO, INCRUSTACION 1 0,4 TALABARTERIA 1 0,4
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PRODUCTO 2
PRODUCTO 2
Producto Frecuencia % If Producto Frecuencia
ABRIGOS 1 0,2 [xOTAN 1 0,2
ACEITERA 1 0,2 [LAGARTIJA 1 0,2
IAGENDAS 2 0,3 [LAMPARA DE MESA 1 0,2
IAGUAMANILES 3 05 [LAMPARAS 20 3,1
AGUILA 1 0.2 [LBROS 1 0,2
AJEDREZ 3 0,5 [LIMONES RELLENOS 1 0,2
AJICERAS 1 0,2 [LLAVEROS 2 0,3
ALBUM 1 0,2 [LoCcCOMOTORAS 1 0.2
ALPACA 1 0,2 [LUNAS 1 0,2
ANGELES 2 03 [MADERA 2 0,3
IANILLOS 12 1,8|| MADEROS VELAS 1 0.2
ANIMALES 4 06| MALETINES 1 0,2
IANTORCHA INTERIOR 1 0,2 [MANCORNAS 1 0.2
APLIQUES 4 0.6 [IMANI 2 0,3
IARANAS 1 0,2 [[IMANOS LIBRES 1 0,2
ARBOLES 1 0.2 [[MANTA TV 1 0,2
IAREPA DE HUEVO Y CARNE 1 0,2 [[MANTECADA 1 0,2
IAREPAS 1 0,2 IMANTELES 2 0.3
IJAREPAS DE CHOCOLO 1 0.2 HMANTIS 1 0,2
AREQUIPES 1 0.2 MANZANA 1 0,2
ARETES 18 2.8| [[MARACAS RITUAL 1 0,2
ARLEQUINES 2 03| [MARCOS ESPEJOS 1 0.2
AURELIO 1 0.2 [MARIONETAS 3 0.5
IAVENA 1 0,2 MARIPOSA 1 0,2
AVIONES 1 0.2 MASCARAS 4 0,6
AZUCARERAS 3 0,5 MATERAS 3 0,5
BAILARINA COMBI 1 0,2 MESAS 4 0.6
BALACAS 1 0.2 MESAS DE CENTRO 2 0,3
BALAY 1 0,2 MINI TULA 2 0,3
BALCON COLONIAL 1 0.2 MOCHILA 3 0,5
[[BALONES 1 0,2 MOCHILA DE GORILA 1 0.2
[[lBANCO 1 0,2 MOCHILAS 3 0,5
HBANDEJAS 11 1,7 MODULOS 1 0,2
BARCA 1 0.2 MOLINILLO 1 0.2
[[BARCO GRANDE 1 0,2 MONGO MONGO 1 0.2
[[BASES 3 0,5 MOVILES 3 0,5
BATEAS 5 0,8|| MUBLES 1 0,2
BAULES 1 0,2 MUGS 3 0,5
BEJUCO TEJIDO 1 0,2 MUNECAS 5 0.8
BILLETERAS 3 05 MUSG 1 0,2
|[BLUSAS 3 0,5 MUSICOS 1 0,2
[[lBOLSOS 21 3,2 NACIMIENTOS 1 0,2
[[BOMBONERAS 2 0,3]| NOCHERAS 1 0,2
|[BOTELLON 1 0.2 OLLAS 3 0,5
[[BOTIJAS 1 0,2 PABA 1 0,2
[[BRAZALETES 1 0,2 [PAJARERAS 1 0.2
|[BROCHES 1 0.2 [PALO DE LLUVIA 1 0.2
|IBUFANDAS 4 0,6 PANDEYUCA 1 0.2
BUHOS 1 0,2 PANERAS 3 0,5
BURROS 1 0,2 PANTALONES 5 08
BUTACAS 5 0.8 PANALERAS 1 0,2
CABALLOS 1 0,2 [PANALETAS 1 0.2
CAJA PARA LAPIZ 1 0,2 [PANOLONES 2 03
CAJAS 3 0.5 [PAPELERAS 3 0,5
CALAMBU 1 0,2 [PAREOS 2 0,3
CALEIDOSCOPIO 1 0,2 [PASTEL DE PLATANO 1 0,2
CAMAS 2 0,3 [PAVAS 2 0,3
[CAMINOS 7 1.1 [PEBETERO BURBUJA 1 0,2
[CAMISAS 3 0,5 [[PENDULOS 1 0,2
CAMPANAS DE VIENTO 1 0,2 [PERCHEROS 1 0,2
CAMPESINA 1 0,2 [PERSONAJES TIPICOS 1 0.2
CANASTOS 3 0,5 |PESEBRES 2 03
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PRODUCTO 3
PRODUCTO 3
Producto Frecuencia % Producto Frecuencia %
CANOAS 2 0,3 PERSONAJES 2 0,3
CANA FLECHA 1 0,2 PESEBRES 5 0,8
CARAMELOS DE MIEL 1 0,2 PICO COROZAL 2 1 0,2
CARPETAS 1 0,2 PIE DE CAMA 1 0,2
CARRETA LICORERA 1 0,2 PIEZAS BAJO DISENO 1 0,2
CARRETILLA 1 0,2 PIPA MAGICA 1 0,2
CARROS 2 0,3 PLATOS 8 1,3
CARTERAS 1 0,2 PLAYERA 2 0,3
CASAS 1 0,2 PODER FLOR 1 0,2
CASAS CAMPESINAS 1 0,2 POLA DE LLUVIA 1 0,2
CATABAZO 1 0,2 PONCHOS 2 0,3
CAZUELAS 2 0,3 PORTA CALIENTE 2 03
CENTROS DE MESA 2 0,3 PORTA CALIENTES 1 0,2
CHALECO 1 0,2 PORTA CAZUELAS 2 0,3
CHALES 4 0,6 PORTA COPAS 1 0,2
CHAQUETAS 1 0,2 PORTA GAFAS 1 0,2
CHAROLES 1 0,2 PORTA HERRAMIENTA 1 0,2
CHIMENEA 1 0,2 PORTA LAPICES 2 0,3
CHINCHORRO DOBLE CARA 1 0,2 PORTA PLATOS 2 0,3
CIEN PIES 1 0,2 PORTA REFRACTARIAS 1 0,2
CINTURONES 6 1,0 PORTA RETRATOS 3 0,5
CLAVES 1 0,2 PORTA SWITCH 1 0,2
COCA DE CUERO 1 0,2 PORTA VASOS 5 0,8
COCO 1 0,2 POTA VASOS 1 0,2
COFRES 5 0.8 PRENDEDORES 1 0,2
COJINES 6 1,0 PROVINCIANA 1 0,2
COLGANTES 2 0,3 PULSERAS 6 1,0
COLLARES 9 1.5 QUESERA 1 0,2
COLUMNA 1 0,2 RANAS 1 0,2
COMPUTADORES 1 0,2 RECIPIENTES 2 0,3
CONJUNTOS 1 0,2 REFRACTARIAS 1 0,2
COPAS 2 0,3 RELOJES 2 0,3
CORTINAS 4 0,6 RENGLETES 1 0,2
CROCHET 1 0,2 REPLICA MATERNIDAD 1 0,2
CUADROS 1 0,2 REQUINTOS 1 0,2
CUAJADAS 1 0,2 RESETARIOS 1 0,2
CUBIERTOS 2 0,3 RETABLOS SOLITAR 1 0,2
CUBRELECHOS 1 0,2 RETENEOLORES 1 0,2
CUCHARAS 10 1,6 ROMBO 1 0,2
CUCHARAS DE COCO 1 0,2 ROMPECABEZAS 1 0,2
CUCHARONES 1 0,2 ROPA BEBE 1 0,2
CULEBRA GRANDE 1 0,2 ROSAS 1 0,2
DELFINES 1 0,2 RUANAS 5 0,8
DIJES 4 0,6 SACEROS 1 0,2
DUENDES 1 0,2 SACOS 2 0,3
E-TIERRA 1 0,2 SALA 1 0,2
ENCARGOS 1 0,2 SALCERAS 2 0,3
ENSALADERAS 4 0,6 SALEROS 5 0,8
ESCALADOR 1 0.2 SANDALIAS 1 0,2
ESCANOS 1 0,2 SEPARADORES 2 0,3
ESCENAS 1 0,2 SERVILLETEROS 2 0,3
ESCULTURAS 3 0,5 SET DE FLORES 1 0,2
ESPEJOS 6 1,0 SET DE MESA 1 0,2
ESPIRAL 1 0,2 SILLA 1 0,2
ESTADIOS DE FUTBOL 1 0,2 SILLAS 3 0,5
ESTOLAS 1 0,2 SILUETA 1 0,2
ESTUCHES 1 0,2 SOLDADOS 1 0,2
ESTUCHES PARA POCILLOS 1 0,2 SOLITARIO PARED 1 0,2
EVOLUCION ESMERALDA 1 0,2 SOLTERONES 1 0,2
FALDAS 4 0,6 SOMBREROS 4 0,6
FAMILIA CAMPESINA 1 0,2 SONAJEROS 2 0,3
FARO PISO 1 0,2 TABLA DE BAGUETTE 1 0,2
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PRODUCTO 3
PRODUCTO 3 _
Producto Frecuencia % Producto Frecuencia %

FICHERO PARED 1 0.2 TABLA PARA QUESO 1 0,2
FIGURAS 2 0.3 TABLAS PARA QUESO 1 0,2
FIGURAS HUMANAS 1 0.2 TAGUA 1 0,2
[FLAUTAS 1 0.2 TALLA DE MUEBLES 1 0,2
[FLOREROS 9 1,5 TAMBOR 1 0.2
FLORES 2 03| TAMBORA 1 0,2
FRUTAS 3 0,5 TAPETES 3 0,5
FRUTEROS 16 2.6 TAPICES 3 0,5
FUSION 1 0,2 TAPIZ 1 0,2
GALEON TAY 1 0.2 TARJETAS 1 0,2
GARGANTILLAS 7 1.1 TARJETERO 2 0,3
GATOS 1 0.2 TARROS 1 0.2
GEA 1 0,2 TE 2 0,3
GEL DE AVENA 1 0,2 TEATRINO ANDANTE 1 0,2
GELATINA DE COLORES 1 0,2 TEJIDOS REPLICA 1 0,2
GORROS 1 0,2 TELA 3 0,5
GUACAMAYA 1 0,2 TIESTO 1 0,2
GUAIRENAS 1 0.2 TINTO 1 0,2
GUALDRAPA 1 0,2 TORTA QUAJADA 1 0,2
GUAMBIANO 1 0,2 TORTUGA 1 0,2
GUANTES 2 0,3 TRAPECIOS 1 0,2
GUSANO DE ARRASTRAR 1 0,2 TRENES 3 0,5
HABAS 1 0,2 TROPICAL 1 0.2
HAMACAS 1 0,2 TULA GRANDE 1 0,2
HOJA GRANDE 1 0,2 TURRONES 1 0,2
HORMIGAS 1 0,2 UTENSILIOS 1 0,2
IGUANA 1 0.2 VAJILLAS 2 0.3
INDIVIDUALES 11 1,8 VASIJAS 1 0,2
INSECTOS EN GENERAL 1 0,2 VASO CERVECEROS 1 0,2
JABONES 2 03] [VELas 1 0,2
JARRONES 4 0,6 VESTIDOS 3 0,5
JIRAFAS 1 0,2 IRGENES 1 0,2
JOYEROS 1 0,2 VISERO 1 0.2
VITRINAS 1 0,2

Total 620 100]
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4. INFORME DE VENTAS EN EXPOARTESANIAS 2003
Las ventas totales de EXPOARTESANIAS 2003 realizada del 5 al 18 de Diciembre

de 2003 en Corferias fueron del orden de $ 8.058.842.128 de acuerdo con los

reportes diarios entregados por los expositores.
41 VENTAS DIARIAS DISCRIMINADAS POR TECNICA ARTESANAL

En el cuadro siguiente se presentan la ventas diarias reportadas por los expositores

discriminadas por técnica artesanal.
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VENTAS DIARIAS DISCRIMINADAS POR TECNICA ARTESANAL

VENTAS
Ak iy Dic-05 Dic-06 Dic-07 Dic-08 Dic-09 Dic-10 Dic-11 Dic-12

1]Accesorios $ 4361.000|/% 8571000(% 13.339.000|% 14.421.000|$ 10.274.500|$ 9.350.200|9% 12.240.000 | $ 14.285.000
2|Bocados Tipicos $ 9541650|% 20.973.600 (3% 27.802.300|9% 28.917.000|$ 19.963.900|% 20.887.300|% 17.648.800|% 30.927.700
3|Ceramica $ 19.538.000 | $ 48.314.500 |3 58.610.500 |$% 66.852.500|$ 62.774.000 % 54.018.000|% 42.974.000|% 51.169.965
4|Cuero $ 7233500 |% 16.852.000 (3% 18.373.000|$ 24.397.000|9$ 19.048.574 |$ 21.100.000|%$ 12.836.500|% 13.830.000
5[Fibras Vegetales $ 29.981.000 | $ 40.991.000 |$ 47.953.000($ 51.524.500|3$ 40.688.000 |$ 41.716.000|$ 37.391.000 |3 47.347.000
6/lluminacién $ 2955000 (% 10.820.000|$ 14.980.000 % 22.787.000|$% 14.186.000|$ 8.041.000[$ 9.860.000 [ $ 11.925.000
7]Institucional $ 500.000 | $ 800.000 ({$ 3.000.000|$% s $ 17.085.100 (% 3.111.000|$ 8.342.000| % 5.014.000
8|Instrumentos Musicales |$  3.470.000 [$ 7.530.000 [$ 9.235.000 [ $ 10.920.000 [$ 4.063.000 [$ 6323.000|$ 6.060.000 [ $ 5.545.000
9|Internacional $ 9572000 |3% 12511.000 (3% 16.844.489|% 20.630.000|$ 9.122.300|$ 13.976.000|% 14.061.000|% 16.420.000
10{Joyeria $ 16.437.000 |$ 44.296.000($ 47.673.000|% 65.993.000|% 36.359.000 (% 42.990.000|3% 40.214.350|3% 38.443.200
11{Juguetes $ 9883000 (% 22758.000|$ 30.940.000|% 36.109.000|$% 18.068.000 |$ 23.920.000 [$ 23.310.000 [$ 24.904.000
12(Madera $ 48.269.700|$ 81.744.000|$ 110.337.200 | $ 110.600.000 | $ 80.240.000 |$ 73.911.950|% 90498.900 | $ 69.384.000
13[Metales $ 14589.200|$ 22.848.000 (3% 35.184.000|% 31.832.000|9% 23.109.500 |$ 24.143.000|$ 26.838.000|% 24.552.200
14(Papel $ 2916700 (% 12259.000|$ 11.888.000|$ 14.708.000|$% 6.090.000 |$ 11.337.000[$ 7.508.000 [$ 11.036.000
15[Piedra $ 582.000|$ 3.480.000($ 3.695000($ 7.950.000|$ 4.500.000|$ 13.010.000|$ 4.250.000 ($ 6.605.000
16| Productos Cosmeéticos | $  3.470.000 [$ 8.000.000|$ 8.800.000($ 7.312.000|$ 4630.000|3$ 14.017.000|3% 9.154.000($ 8.234.000
17(Tela Encola $ 1.178.000($% 3.047.000($ 3.785000|% 3473.000|% 1.080.000|% 5.802.000|% 3.150.000 | $ 918.000
18| Textiles $ 44.712.000 | $ 106.409.350 [ $ 115.303.000 [ $ 156.915.000 | $ 76.112.000 | $ 92.495.000 | $ 89.689.000 [ $ 81.961.000
19(Velas $ 1.144000|/% 2618.000(% 6.764.000|$ 8.700.000|$ 4.010.000 |$ 4.245000|% 5792.000|$ 5.090.000
20| Vidrio $ 2103.000(% 7.510.000 (% 11499.000|% 14.898.000|% 10.631.000|% 6.675.000|$% 7005000|% 6.161.000
21{Indigenas $ 40.459.500|$ 46039.500 (3% 42.792.000|$% 40.715.900|9% 40.144.000|% 27.973.000|% 37.213.500|% 27.973.000
TOTAL $ 272.896.250 | $ 528.371.950 | $ 638.797.489 [ $ 739.654.900 | $ 502.178.874 | S 519.041.450 [ $ 506 036.050 [ $ 501.725.065
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VENTAS TOTALES POR TECNICA ORGANIZADAS DE MAYOR A
MENOR

TOTAL

No. TECNICA VENTAS
1| Textiles $ 1.495.842.850
2|Madera $ 1.297.937.650
3|Ceramica $ 782.975.165
4|Joyeria $ 665.462.550
5[Fibras Vegetales $ 614.706.500
6|Indigenas $ 510.685.600
7|Juguetes $ 380.589.000
8| Metales $ 367.828.650
9|Bocados Tipicos $ 341.177.250
10|Cuero $ 260.318.074
11|Internacional $ 213.077.339
12|lluminacion $ 176.514.000
13|Accesorios $ 174.411.700
14|Papel $ 139.937.700
15| Vidrio $ 134.214.000
16|Productos Cosmeéticos $ 124.862.000
17|Instrumentos Musicales | $ 102.746.000
18|Velas $ 82.356.000
19|Piedra $ 81.268.000
20|Institucional $ 67.457.100
21|Tela Encola $ 44.475.000
$

8.058.842.128
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VALORACION INVENTARIO REPORTADO POR LOS EXPOSITORES

No. TECNICA INVENTARIO
1| Accesorios $ 198.348.000
2|Bocados Tipicos $ 179.080.000
3|Ceramica $ 830.200.000
4|Cuero $ 211.500.000
5|Fibras Vegetales $  673.700.000
6|lluminacion $ 169.000.000
7|Institucional $ 40.000.000
8|Instrumentos Musicales | $ 107.000.000
9|Internacional $ 274.630.000

10|Joyeria $ 831.300.000
11[Juguetes $ 390.243.000
12|Madera $ 1.975.413.000
13|Metales $ 385.612.000
14|Papel $ 210.500.000
15|Piedra $ 26.000.000
16| Productos Cosmeéticos $ 70.000.000
17|Tela Encola $ 49.900.000
18| Textiles $ 1.915.725.000
19|Velas $ 45.000.000
20|Vidrio $ 206.000.000
21[Indigenas $ 467.120.000

TOTAL $ 9.256.271.000
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4.4 COMPARATIVO DE VENTAS EN EXPOARTESANIAS 1997-2003
( $000)
[ DIA | VENTAS97 | VENTAS 98 | VENTAS 99 |VENTAS 2000 |[VENTAS 2001 |VENTAS 2002 |VENTAS 2003
[ 1 72.680 98.933 304.394 116.104 273.132 150.091 272.896
[ 2 134.869 139.088 152.254 469.315 518.275 338.000 528.372
i 3 264.945 271.737 214.390 400.109 495.126 514.746 638.797
4 335.246 338.030 349.212 396.527 288.039 614.442 739.655
5 169.842 146.897 408.202 267.203 388.614 383.756 502.179
6 171.857 164.626 207.160 302.784 324.126 420.788 519.041
7 202.278 181.199 241.751 342168 363.497 465158 506.036
8 222.936 207.389 249.094 334.793 339.541 460.085 501.725
9 247.735 267.623 314.793 386.412 509.577 472.236 704.228
10 357.751 390.762 300.926 577.996 532.213 730.042 742.323
11 356.269 435.016 444.453 526.588 350.775 695.358 495.367
12 452.537 419.030 466.752 540.850
13 484.089 632.037 716.799
14 707.658 650.574
Total 2.536.408 2.641.300 3.639.167 4.120.000 5.286.034 7.051.150 8.058.842
COMPARATIVO DE VENTAS EXPOARTESANIAS 2001-2003
Precios corrientes
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4.5 ESTIMACION MARGEN DE ERROR EN INFORMACION DE VENTAS
SUMINISTRADA POR LOS EXPOSITORES

Teniendo en cuenta que puede haber un margen de error en la informacion que
diariamente suministran los expositores sobre sus ventas se hace la siguiente
correlacion de informacion tendiente a establecer el tamafio de ese margen de

error :

Ventas totales reportadas por los expositores durante el evento:
$ 8.058.842.128

Inventario reportado por los expositores al iniciar el evento:
$9.256.271.000

Valor promedio de las compras realizadas por los visitantes de acuerdo con
encuesta a visitantes:
a) $ 130.000 con la mediana como medida estadistica de tendencia central

b) $ 100.000 con la moda como medida de mayor frecuencia
Total de visitantes reportados en la realizacién del evento: 115.000

Porcentaje de visitantes que manifestaron que hicieron compras en su visita a
EXPOARTESANIAS de acuerdo con la encuesta a visitantes: 75%

Total estimado de compras de acuerdo con informacién suministrada por los

visitantes:

a) con valor de mediana : $ 11.212 millones

b) con valor de moda : $ 8625 millones
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Con el valor utilizando la mediana el margen de error estaria del orden del 29%.

Con el valor utilizando la moda el margen de error en la informacion seria del orden
del 7%.

Si se tiene en cuenta que el 47% de las ventas de EXPOARTESANIAS 03 de
acuerdo con la encuesta de visitantes se hace en pequenas ventas de hasta
$100.000 se podria aceptar el 7% como margen de error en la informacion de
ventas por parte de los expositores validando la moda como el elemento para la

base de este célculo
La mediana como medida de tendencia central recoge informacién de maximos

valores en las compras por parte de los visitantes y minimos valores que podria estar

generando un sesgo para este analisis.
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