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ANTECEDENTES: 

El ario pasado por esta misma epoca se realize en este espacio la feria 
MANO FACTO por primera vez. Cont6 con una muestra de la artesania 
Colombiana y una muy especial de los productos desarrollados por la unidad 
de diserio de Artesanias de Colombia. 

Los espacios de exhibici6n se organizaron de manera lineal paralelos a las 
parades de las plazas con espacios en un area de 4 metros cuadrados en 
tres de las plazas, la otra donde se expuso la muestra de diserio, era un 
espacio abierto y al interior se organize la muestra como ambientes. 

En esta feria el equipo de diserio participo en la definici6n del material grafico 
publicitario como pendones, serializaci6n, tarjetas de invitaci6n, boleteria, 
escarapelas, etc. Asi como en la atenci6n del espacio destinado a la Unidad 
de diserio explicando las implicaciones del proyecto que con esta unidad 
pretende la empresa. 

OBJETIVOS ESPECiFICOS: 

Participar activamente en la organizaci6n de la feria MANO FACTO 99, 
como parte del equipo designado para este efecto. 

Especificamente en: 

• Selecci6n y evaluaci6n de los artesanos a participar en la feria.

• Asesoria en desarrollo de producto a los artesanos individuales y
agremiados que participan el proyecto plaza de los artesanos.

• Clasificaci6n y distribuci6n de la muestra artesanal en el espacio ferial.

• Elaborar instructive de montaje y exhibici6n.

• Asesorar a los artesanos en el montaje y exhibici6n durante el transcurso
de la feria.

• Desarrollar la propuesta de diserio para las fachadas, serializaci6n y
distribuci6n de los espacios.

Al final del documento se encuentra una muestra de los formates utlizados. 



SELECCION DE ARTESANOS SUBSIDIADOS 

La selecci6n de los artesanos, en numero de representaciones por 
departamento se bas6 el la lista de Asesoria y Asistencia Tecnica en 
Mercado. Numero de Unidades Productivas por Departamento, del 
respective proyecto. 

De acuerdo a la informaci6n suministrada por los coordinadores regionales 
de la Subgerencia de Desarrollo, diseriadores de la Unidad de Diserio y 
listados de expositores en Expoartesan,as, Manofacto 1998 y evento ferial 
de Diciembre de 1998, se elabor6 una lista inicial de 112 artesanos, coma 
preselecci6n. La lista del proyecto demandaba 55 (22 de comunidades 
ind1genas y afocolombianas y 33 rurales). 

T eniendo en cuenta las diferentes observaciones de los coordinadores 
regionales y los diseriadores, la lista de preseleccionados se fue 
decantando. 
Para la preselecci6n que se estaba realizando se tom6 en cuenta que los 
artesanos hubieran sido asesorados en diserio por Artesan,as de Colombia, 
con taran con suficiente producci6n para los 11 d1as de duraci6n del evento, 
que tuvieran buenos productos y observaciones, sr hab,an participado en 
Expoartesan,as. 

El aviso a las comunidades seleccionadas se comenz6 a partir del 26 de 
Junia, v,a telef6nica, hasta el 28 de Junia. A partir de ese momenta la 
Subgerencia de desarrollo continua con el aviso, el cual se realizaria a 
traves de los diferentes convenios regionales; los convenios terminarian de 
informar y seleccionar los artesanos que por algun motive aun no hab,an 
sido informados. 

Finalmente asistieron al evento 15 comunidades lnd,genas, 1 
afrocolombiana y 24 rurales. Se debe tener en cuenta que estaban mas 
comunidades confirmadas, pero hasta ultimo momenta confirmaron su no 
asistencia o simplemente nunca aparecieron; es el caso de: un 
afrocolombiano Quibd6 - Choc6, la comunidad ind1gena de San Lorenzo -
Caldas, un rural de Popayan - Cauca y otra comunidad lnd1gena de Cauca. 
Es importante tener en cuenta que los espacio reservados no quedaron 
vados, pues inmediatamente se solucion6 con la venta del stand a 
artesanos urbanos que se encontraban preparados para este tipo de 
eventos. 



DISTR1BUCl0N DE LAS PLAZAS 

Accesos y Circulaci6n 

El objetivo de la distribuci6n espacial de las plazas fue el estar acorde con la 
arquitectura, la diagonalidad e irregularidad de las carpas versus la rigidez y 
regularidad de las estructuras en ladrillo; los espacios de circulaci6n 
pretenden ser agiles, libres de rigor alguno, aireados y versatiles. Los 
espacios libres permiten visibilidad en la mayorf a de los stands a primera 
vista desde cualquier punto de la plaza, los corredores son bandadozos, 
permiten el flujo y reflujo sin inconveniente. 

Los espacios de exhibici6n, el componente "rf gido" y regulado, tubo el 
objetivo de tener la mayor visibilidad del espacio para los visitantes, es asf 
como de los treinta y cuatro (34) stands de cada plaza veinticuatro (24) de 
ellos fueron esquineros y solo diez (10) con un frente. Los espacios de un 
solo frente en este caso en que tenfan un area de 4 mt cuadrados, no son 
convenientes por que en conjunto generan una visual saturada o si cabe el 
termino "hacinamiento". 
La percepci6n de la feria con la distribuci6n planteada, tenia por el contrario 
una visual descansada entre los stands y a pesar de el tamario del las areas 
de exhibici6n no se percibi6 saturado. 

Sin embargo los stands posteriores presentan inconvenientes de flujo, hay 
que hacer correcciones para orientar el recorrido por la plaza para puedan 
ser visitados con la misma frecuencia que los demas. 
La numeraci6n hecha se alejo de la practica pues en planta pareda 
ordenada, pero tenia graves inconvenientes en la realidad al momenta de 
ubicar un espacio. 

Algunos espacios esquineros quedan con media pared a lado y lado, no 
dentro de los limites del stand, que por razones de orden y criteria unificado 
no seles permiti6 usar, pero se puede pensar en vender estos espacios para 
ser habilitarlos como area de exhibici6n. 

Por razones de regularidad para la feria pasada, los espacios fueron 
homogeneos, pero, con esa distribuci6n es posible tener en oferta diferentes 
tamarios de stands a diferentes precios, evitando asf en algo la sobre 
acumulaci6n que se presenta en los espacios de algunos artesanos. 

Para algunos artesanos el espacio de 2x2 es insuficiente por el tipo de 
producto, por la cantidad de items, por la manera en que deben exhibirse, 



etc. ; para otros es el tamano justo, e incluso excesivo por algunos que 
elaboran miniobjetos. Por esto es favorable pensar, en distribuir las plazas 
con espacios heterogeneos de acuerdo al tipo de producto y darle mas 
opciones a quien participa en la feria y redundarra tambien en precios que 
se acomoden a el bolsillo de cada artesano. 

Distribuci6n de Artesanos por plaza: 

PLAZA 1 : TEJER IDEAS 
• Textiles

• Cesteria

La intenci6n en esta plaza fue condensar los oficios en los que se construye 
la forma a traves de un proceso de tejido, en donde la materia prima requiere 
de una presentaci6n definitiva de estabilidad fisica y maduraci6n previa a la 
construcci6n por yuxtaposici6n de las fibras del objeto final. 

PLAZA 2 : LAS ARTES DEL FUEGO 
• Ceramica
• Vidrio

• Joyeria

Alli se condensaron los oficios que requieren del fuego como punto crucial 
para la configuraci6n, el fuego transforma substancialmente el estado de la 
materia o le ofrecen estabilidad; son artes que conllevan una actividad 
minuciosa y delicada. 

PLAZA3 
• Madera

• cuero

• metal

Aqui los oficios en donde la materia tiene estabilidad formal previa a la 
configuraci6n ; la materia se modifica con esfuerzos fisico-macanicos para 
luego conseguir el objeto mediante procesos constructivos. 

PLAZA4 
• Papel

• Tecnicas mixtas

En esta se agrupo aquellas tecnicas y oficios "nuevos", que estan buscando 
un camino de expresi6n propio estan en proceso de maduraci6n. 



PROMOCl6N Y D1VULGACl6N DEL EVENTO 

La convocatoria de 80% de los artesanos se inici6 vra telef6nica, por 
razones de tiempo, sin embargo se les envro su respectiva carta de 
invitaci6n e informaci6n. 

A los expositores se les dio la respectiva informaci6n sobre el evento y 
montaje y exhibici6n de la muestra comercial. 

Mientras transcurrra el evento se colabor6 en la repartici6n de los volantes, 
por ejemplo se repartieron en hoteles, establecimientos comerciales y 
bancarios entre otros. 



CONCLUSIONES Y RECOMENDACION: 

• Desde el punto de vista arquitect6nico es de suma urgencia la construcci6n de
las rampas para minusvalidos lo suficientemente amplias para que, ademas
sirvan para el alojo y desalojo de los productos artesanales y de los sistemas
de panelerf a y exhibici6n.

• El sistema electrico de las plazas no esta diseriado para acomodarse a la
variedad en distribuciones de espacios de exhibici6n que las plazas permiten;
acceder a los stands del centre con el sistema electrico, de forma limpia sin
afectar los corredores con cables o cintas que los cubran; o a cambio cables
elevados entre islas; ambas maneras incomodan a la vista y se tornan
peligrosas, pues con el flujo pueden ocasionarse cortos o lo que es peor,
incendios.

• Los fuertes vientos que se presentan, cruzan con mucha fuerza por dentro de
las plazas, ocasionando alteraciones continuas en la exhibici6n de los
artesanos e intensificando el fri6 dentro de las plazas. Puede desarrollarse
algun sistema no muy complejo para detener en algo el viento y reducir la
fuerza al pasar por las plazas.

• Se debe tener en cuenta un tiempo moderado para dar aviso a las
comunidades artesanales, sobre todo las indigenas, ya que los medics
aveces no son muy rapidos.

• A autorizar o permitir que dos personas o talleres compartan stand se debe
tener cuidado con la muestra que cada uno tiene, para que en el memento de
la exhibici6n no desafinen demasiado.

• Las obligaciones y funciones de las personas que esten a cargo de la
organizaci6n del evento se deben determinar desde un principo, igualmente
evitar intervenciones.
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DISTRIBUCIÓN DE LOS ESPACIOS 
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TARJETAS Y VOLANTES 



traa1c16n e 1nnouac16n 

Plaza de los Artesanos y la Pequena Ernpresa 

Ms>isterio de Desarrotlo Economloo 
artesanlaa de colombla a.a. 

Corporaci6n para 
el Desarrollo de 

las Microempresas 



¡;ar.;w Ministerio de Desarrollo Económico 

1!!11!::!! artesanías de colombia s.a. 

9!rtesanias de Colombia 

!J 
./]a Corporación para el CDesa"ollo de la 9'tlicroempresa 

c5e complacen en inoilar a CVs!ed a la feria 9'tltmo Cfac!o, 
que se llevara acabo en la cpfaza de los 9lr!esanos 

en/re el 6 y 16 de 9lgosio de 11am a <Spm 

Invitación válida para dos personas 
Servicio de parqueadero 



;;;"I l'nl Ministerio de Desarrollo Econ6mico 

1!:!11.!:::! artesanias de colombia s.a.

< + Corporacl6n para 

+ + el Oesarrollo de 

las Mlcroempresas 

PlAIA DI lOS ARTISANOS 
lnvita a la Feria 

Agosto 6 al 16 de 1999 
Abierta de 11 am a 8 pm 

Servicio de Parqueadero 

Una muestra de la Artesania Colombiana 
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