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I. PROYECTOS RF.GIONALF.S

1 • ANTECEDENTES 

Artesanias de Colombia S.A., ha venido impulsando programas 

artesanales en distintos municipios en el campo de la inves­

tigacion' capacitacion' tecnica y asesoria en diseno para 

conservar, rescatar y diversificar el trabajo artesanal. 

Por la divers;i.dad de oficios y la importancia que tiene 

la artesania para la vida municipal esta labor debe continuar 

se en las mejores condiciones posibles. 

2 . OBJETIVOS 

2.1 Transformar recursos naturales en piezas artesanales 

.2. 2 Utilizar las tecnicas artesanales propias pa_ra generar 

trabajo autogestionario. 

2.3 Conservar la artesania como expresion cultural e identidad 

de un pueblo. 

2.4 Mejorar el trabajo artesanal .a nivel tecnico y de diseno. 

3. JUSTIFICACION

3 .1 La artesania aporta el saber tradicional y la tecnologia 

propia asi como la infraestructura familiar para desarro­

llar el trabajo. 

3.2 La nueva vida municipal brinda perspectivas para el traba­

jo artesanal. 



3.3. Existe una gran cantidad de mano de obra barata. 

3.4. Cada vez se observa una mayor demanda para las productos 

hechos a mano. 

3.5 El turismo contribuye, donde existan estas expresiones 

para desarrollar la actividad artesanal. 



SUBPROYECTO 

LOCALIZACION 

TECNICAS 

Antecedentes 

PROYECTO ANTIOQUIA 

I 

Medellin, Carmen de Viboral 

Carriel, Mueble Calado y Ceramica 

Artesanias de Colombia recientemente ha logrado el fomento 

para la, conservaci6n de la ceramica tradicional del Carmen 

de Viboral y la recuperaci6n del .calado en madera de la coloni­

zaci6n antioquena y la diversificacion del carriel, oficios 

de gran importancia en esta zona. 

PROGRAMAS 

1. CAPACITACION

Para consolidar las acciones actuales se continuaran 

los programas de capacitacion en cada ofici-0, para mejorar 

SU nivel tecnico y de diseno. 

En el caso de la Ceramica: Mejoramient·o de pastas y recu­

peraci6n del decorado tradicional. 

En cuanto al Calado en Madera: 'Recuperaci6n de las planti­

llas tradicionales y aplicacion al mueble contemporaneo. 



Con respecto al Carriel: El aprendizaje para la elabora -

cion de los nuevos productos de la diversificacion. 

2. DISENO

Una vez capacitados estos nucleos se brindara la asesoria

para garantizar la continuidad de los modelos recuperados

o diversificados, asi coma para mantener la tradicion

y la identidad propia. 

3. MONTAJE DE TALLERES

Especificamente se debera montar talleres piloto en los 

programas del carrie1. y del calado, ya que actualmente 

no existe una infraestructura propia de los artesanos 

vinculados al proyecto, quienes a1 final del programa 

los continuaran autogestionariamente. 

4. ORGANIZACION .PARA LA -PRODUCCION -Y "EL "'MERCADEO

Los artesanos vinculados recibiran asesoria para organizar

se autonomamente en talleres familiares o asociativos,

con un Monitor de la Produccion, para que atiendan el

mercado que se esta abriendo con los nuevos produr.tos.



SUBPROYECTO 

LOCALIZACION 

Antecedentes 

PROYECTO A1LANTICO 

I 

BARRANQUILLA 

Desde 1.987 se ha adelantado una labor de rescate de la mascara 

de madera y de papel del Carnaval, asi como la diversificaci6n 

de la misma, disenando propuestas en tela con los temas tradicio 

nales. 

PROGRAMAS 

1. CAPACITACION

·1 

Como la labor de rescate exige un programa de capacitaci6n

con el plan.Maestro-Artesano, se continuara con la forma­

ci6n de grupos en los barrios de tradici6n carnavalesca

en Galapa y el barrio Rebolo.

De la misma forma los talleres·· de ma.sou as en tela, debe­

ran ampliarse en otras comunidades.

2. MONTAJE DE TALLERF.S

'

Para lograr una actividad productiva se montaran talleres



piloto que los artesanos una vez consolidado el proyecto, 

continuaran automaticamente. 

3. ORGANIZACION PARA LA PRODUCCION Y MERCADF.O

Los talleres artesanales orientaran su actividad priorita­

riamente a consolidar una organizaci6n autogestionaria 

en el carnpo de la producci6n, con miras a lograr un merca­

deo local y .nacional. 

Artesanias de Colombia S.A., brindara un apoyo inicial 

para la producci6n y mercadeo de fomento. 

4. DISENO

Se brindara una asesor:ia de disefio para el seguimiento

tanto en la recuperaci6n de las mascaras tradicionales

como para su diversificaci6n.

5. CREDITO

Se brindara un credito especifico para los artesanos 

vinculados al programa. 



SUBPROYECTO 

LOCALIZACION 

TECNICA 

Antecedentes 

PROYECTO BOLIVAR 

CARTAGENA 

Joyeria y Bordado en Concha 

Se ha impulsado la capacitaci6n con los vecinos de distintas 

poblaciones de la Bahia de Cartagena, tales coma Tierra Bomba 

y La Boquilla, Baru en las tecnicas de Joyeria y Bordados en 

concha de mar. 

PROGRAMAS 

1. CAPACITACION

Se ampliara la cobertura de los cursos y se mejoraran 

los niveles tecnicos de los artesanos. 

2. ORGANIZACION PARA LA PRODUCCION Y MERCADEO

Una vez terminada la capacitaci6n, se programara y organi­

zaran talleres artesanales de autogesti6n en cada tecnica · 

para atender las necesidades de las mercados abiertos. 



3. DISENO

Se continuara con una asesoria en este campo, para garanti 

zar la identidad cultural y la calidad formal de las 

piezas artesanales en Joyeria y Moda. 

4. CREDITO

Se otorgara credito individual a los participantes del 

programa. 



SUBPROYECTO 

LOCALIZACION 

TECNICAS 

Antecedentes 

PROYECTO BOYACA 

I 

RAQUIRA, MONGUI, TENZA 

Cera.mica, Muebles y Cesteria 

Como Boyaca es uno· de los Departarnentos mas ricos en artesanias 

y se cuenta con un Centro Artesanal, se han venido impulsando 

programas para conservar y diversificar la produccion artesanal. 

PROGRAMAS 

1. CAPACITACION

Se debera brindar asistencia tecnica � los artesanos ·� 
\ 

de cada oficio, para mejorar el manejo de .las ,naterias 

primas y la tecnologia artesanal y, la destreza manual. 

2. DISENO

�c elaboraran varias propuestas de diseno para la recupe­

racion y diversificaci6n .de la Cera.mica de Raquira. 

En cuanto a la cested.a de Tenza se investigaran nuevos 

materiales y tecnicas para la elaboraci6n de nuevos pro-

ductos. 



Asi mismo para el Mueble se presentaran alternativas 

para el mueble tallado y pintado de origen colonial. 

3. ORGANIZACION PARA LA PRODUCCION Y MERCADEO

Como cada grupo tiene un taller casero o asociativo, se 

orientara la actividad a consolidar la �roducci6n autoges­

tionaria que atienda los nuevos mercados . 



PROYECTO CALDAS 

LOCALIZACION 

TECNICAS 

AGUADAS, MARMATO y RIOSUCIO, SALAMINA.--­

Tejeduria en Iraca, Joyeria, Mascaras del Carna­

val del Diablo, y Mueble Calado. 

Antecedentes 

Desde 1. 986, se vienen realizando actividades de investigaci6n 

y capacitaci6n en los oficios mencionados, especialmente en 

el campo de la Tejeduria y la Joyeria. 

Dada la importancia cultural del Carnaval de Riosucio, debera 

iniciar�e un programa de recuperacibn de la mascara y el disfraz 

tradicional de esta festividad. 

PROGRAMAS 

1. CAPACITACION

. .  ,. 

Se continuaran los curses de capacitacibn para la recupe­

raci6n de los tejidos tradicionales del sombrero de Agu.§!_ 

das, dado que hay una gran disponibilidad de mano de 

obra y una extraordinaria acogida del producto en el 

mercado. 



En Joyeria, se realizaran talleres con los mineros de 

Marmato para el manejo de materiales, herramientas, y 

el mejoramiento de la destreza manual. 

En el caso de la mascara y el disfraz del carnaval, se 

adelantara un programa Maestro-Artesano,para vincular 

a las personas mas representativas en este oficio, asi 

mismo para ·los maestros caladores de madera. 

2. MONTAJE DE TALLER.ES

Definida las etapas de capacitaci6n, se adecuaran talleres 

de Joyeria, Mueble Calado y Mascaras de Papel, que despues 

de consolidada la producci6n seran administrados autoges­

tionariament-e por los artesanos. 

3. DISENO

Se brinda�a una asesoria especifica para cada Subproyecto 

previa elaboraci6n de carpetas de diseno, y presentaci6n 

de propuestas para conservar, recuperar o diversificar 

la producci6n. 

4 . ORGANIZACION PARA .LA PRODUCCION Y MERCADFD 

Con la ayuda de un Monitor de la Producci6n en cada oficio 



se organizara la producci6n dentro de los mercados 

artesanales, famentanda las modelas de arganizaci6n 

que los ar�sanas necesiten a nivel individual, fami­

liar o asaciativa 

de tal manera que esten en candiciones ventajasas 

para afrantar las nuevas mercados. 



PROYECTO CHOCO 

LOCALIZACION 

TECNICAS 

PANGUI, BAHIA SOLANO, BAHIA CUPICA Y CONDOTO. 

Cesteria, Talla en Madera, Orfebreria e Instru­

mentos Musicales. 

Antecedentes 

Dadas las condiciones socio-econ6micas de este Departarnento 

la producci6n artesanal se ha disminuido considerablemente, 

aunque contaba con una gran tradici6n artesanal, de raices 

indigenas y negras. 

PROGRAMAS 

1. INVE.STIGACION

Para determinar el estado actual de las tradiciones arte­

sanales de distintas etnias es ·conveniente realizar una 

investigaci6n tan to de la si tuaci6n socio-econ6mica del 

sector, las materias primas disponibles, las tecnicas 

a recuperar y la mano de obra actual. 

2. CAPACITACION

.. 

Con el programa Maestro-Artesano se iniciaran programas 

de Capacitaci6n para recuperar y rescatar.oficios propios 



de las comunidades chocoanas, especificamente en Cesteria 

Madera y Joyeria. 

3. MONTAJE DE TALLER.ES

Una vez detectada las necesidades y capacitada la pobla­

ci6n disponible, se montaran talleres piloto que sirvan 

de punto de partida para reactivar la producci6n artesanal 

especialmente en Joyeria y Talla en Madera. 

4. DISENO

A cada oficio se le brindara una asesoria especHica, 

teniendo en cuenta las necesidades frente al mercado 

actual y a  la diversificaci6n de la producci6n. 

' • C, 

5. ORGANIZACION PARA LA -PRODUCCION Y•MERCADEO

Se brindara una asesoria para mejorar los procesos produc­

tivos .de los talleres y con la ayuda de Monitores de 

Producci6n se reorganizara el trabajo de los oficios, 

partiendo de los nucleos familiares o asociativos que 

ellos mismos conformen. 



PROYECTO CUNDINAMARCA 

LOCALIZACION 

TECNICAS 

GUADUAS, TENJO, ZIPAQUIRA, CUCUNUBA. 

Cesteria. Ceramica, Marmaja y Tejidos 

Antecedentes 

En conjunto con la Gobernaci6n de Cundinamarca se inici6 recien­

temente el Proyecto, partiendo de un diagn6stico de las necesi­

dades del sector, asi .coma de un censo de artesanos. Actualmente 

se han iniciado las actividades especialmente en el campo de 

las tejidos. 

PROGRAMAS 

1. 

••· l 

CAPACITACION 

En textiles se impulsaran acciones de capacitaci6n en 

el campo del hilado y tinturado de la lana asi coma la 

diversificaci6n de la producci6n. 

En cesteria se capacitara a las artesanos en el manejo 

y conservaci6n de las materias primas, �l mejoramiento 

de las tecnicas de la tejeduria. 

Para el oficio de la cer.amica se realizaran programas 
• 

que desarrollen la tecnica del moldeado a mano y torno 



asi coma el procesamiento y aplicaci6n del esmaltado. 

Tambien se realizara un curse de aplicaci6n de la marmaja 

a la joyeria para desarrollar la tecnica incipiente que 

existe actualmente. 

2. DISENO

Se brindara asesoria en Diseno a traves de las disenadores

del programa segun propuestas para cada tecnica.

3 MONTAJE DE TALLERES

Para el case de la ceramica y la joyeria en marmaja se 

implementaran Tal-leres Pilato, ya que las artesanos en 

este momenta no tienen la suficiente infraestructura 

para desarrollar la producti vidad de cad a propuesta. · · , 

4. ORGANIZACION PARA LA PRODUCCION Y EL MERCADEO

Una vez terminados las programas de capacitaci6n tecnica 

y de diseno se promovera la organizaci6n de talleres 

individuales, familiares o asociativos con un Monitor 

de la Produccion que coordine la actividad y cree mecanis 

mos de autogesti6n tanto en la producci6n coma en el 

mercadeo. 



SUBPROYECTO 

LOCALIZACION 

TECNICA 

Antecedentes 

PROYECTO CORDOBA SUCRE 

III 

SAN ANDRES DE SOTAVENTO Y SAMPUES 

Cana Flecha 

Se ha logrado el fomento del trabajo tradicional del Sombrero 

Vuel tiao y su di versificaci6n en variados productos, asi como 

en varios nucleos del Resguardo de San Andres de Sotavento. 

PROGRAMAS 

1. CAPACrfACION

'· 

Aunque se han capacitado varies grupos de artesanos en 

la diversificaci6n de la cana _flecha, es :i.mportante am­

pliar la cobertura del programa ya que existe gran disponi 

bilidad de mano de obra y ha dado m'..ly buen resultado 

para mejorar los ingresos de la familia, asi como reacti­

var la producci6n� 

2. DISENO

Se asesorara la producci6n actual y la diversificaci6n 

:i.mpulsada por Artesanias de Colombia, asi como las tenden-



cias e�pontaneas o inducidas par la comercializaci6n 

local. 

3. ORGANIZACION PARA LA PRODUCCION Y MERCADEO

Se brindara asesoria a las grupos existentes y a las 

nuevos que se organicen en otras veredas con el objeto 

de consolidar la diversificaci6n actual que atienda el 

mercado local y nacional. 

4. CREDITO

El credito cobijara a las artesanos de cada vereda en 

cuanto a materias primas, maquinas de easer y. producci6n. 



LOCALIZACION 

Antecedentes 

PROYECTO GUAJIRA 

RIOHACHA, URIBIA y NAZARETH 

Tejeduria y Cera.mica 

Se realiz6 la Monografia y la Carpeta de Diseno sobre la produc­

ci6n de la Comunidad Wayuu, asi como talleres de mejoramiento 

textil. 

PROGRAMAS 

1. CAPACITACION

Se continuaran los programas en el cam�o de mejoramiento

de las materias primas y tecnicas para el tinturado tradi­

cional.

2. DISENO

Se emplearan las informaciones sobre el diseno wayuu

y se haran propuestas para mejorar y recuperar los tejidos

tradicionales de esa comunidad.

3. ORGANIZACION PARA LA PRODUCCION Y MERCADFD

Aunque esta comunidad es n6mada, se bu scar an mecanismos

para organizar la producci6n de otros mercados.

I, 



PROYECI'O MAGDALENA 

LOCALIZACION 

TECNICA 

SIERRA NEVADA DE SANTA MARTA 

Tejeduria, Lana y Algod6n 

Antecedentes 

Como la Comunidad Arhuaca conserva intacta la tradici6n textil, 

se impulsaran programas de producci6n y comercializaci6n. 

PROGRAMAS 

1. CAPACITACION

2. 

De acuerdo con la Comunidad y a traves de sus sabedores, 

se realizaran programas de capacitaci6n para mejorar 

el trabajo de las telas y mochilas y un taller de tintura-

do para recuperar tecnicas tradicionales con materias 

naturales. 

DISENO 

Se realizara una Carpeta de Diseiio, que recoja el saber 

tradicional y la extraordinaria tecnica textil que la 

que la comunidad conserva y presentaran propuestas para 

el mejoramiento de la diversificaci6n de la producci6n. 



3. ORGANIZACION PARA LA PRODUCCION Y MERCADEO

Como la comunidad cuenta con forrnas pr�ias para la orga­

nizaci6n de la producci6n se buscaran mecanismos para 

solucionar problernas de la cornercializaci6n a nivel nacio­

nal. 



LOCALIZACION 

TECNICA 

Antecedentes 

PROYECTO QUIJIDIO - RISA.RALDA 

QUIMBAYA, FILANDIA, PEREIRA, SANTA ROSA 

Bambu, Canasta Cafetero, Muebles, Calado y 

Ceramica. 

Actualmente se cuenta con un diagn6stico sobre las necesidades 

de este proyecto, estudio sabre el estado actual de las materias 

prirnas en la zona y carpetas de diseno sabre las distintos 

oficios arLesanales . 

PROGRAMAS 

1 • INVESTIGACION 

Debera adelantarse una. investigacion para los nuevos 

proyectos tales coma el mueble calado de la Colonizaci6n 

Antioquena, la Guadua, la Macana y otras tecnicas. 

2. CAPACITACION

Se adelantara una labor de capacitaci6n para elevar el 

nivel tecnico de las a�tesanos que recibieron l9s curses 

de Bambu con la Misi6n China, asi misrno en ceramica y 



calceta de platano. La capaci taci6n en el campo de los 

muebles debera impulsarse una vez se hayan elaborado 

los prototipos de diseno. 

3. DISENO

Se asesorara con un Disenador del Proyecto las distintas

propuestas en cada tecnica para desarrollar y diversificar

la producci6n.

4. MONTAJE DE TALLERES

Para las proyectos nuevos y la diversificaci6n de la 

producci6n se montaran Talleres Piloto con equipo y herra­

mientas necesarias que luego los artesanos tomaran de 

forma independiente y autogestionaria con un Monitor 

de la Producci6n para continuar la actividad artesanal. 

5. ORGANIZACION PARA LA PRODUCCION Y MERCADFD

Con base en los taller es indi viduales, f amiliares o aso­

ciati vos se impulsara la organizaci6n productiva de los 

oficios especialrnente en el campo de la obtencion de 

rnaterias primas, transporte y mercadeo de los productos. 



LOCALIZACION 

TECNICA 

Antecedentes 

PROYECTO SANTANDER 

CERRITO, CHARALA y MALAGA 

Tejidos en lana y algod6n, y cerarnica. 

El proyecto Santander se ha iniciado recientemente, teniendo 

en cuenta sus grandes potencialidades y su gran tradici6n artesa 

nal. 

PROGRAMAS 

i ·. INVFSTIGACION 

Se adelantaran trabajos para la recuperaci6n del oficio 

de ia ceramica vidriada en Malaga y las tecnicas tradicio­

nales del -te'jido en lana y al god 6n de Cerri to y Char ala. 

2. CAPACITACION

Se brindara capacitaci6n a los nucleos de artesanos en

los-oficios senalados, en los aspectos de manejo de mate­

rias primas, tecnicas de producci6n y mejoramiento del

diseno formal.



3. DISENO

Como es una necesidad sentida elaborar nuevas propuestas 
--

para el mercado actual, se brindara asesoria en diseno 

tan to para la recuperaci6n, como la di versificaci6n de 

la producci6n. 

4. ORGANIZACION PARA LA PRODUCCION Y MERCADEO

Se organizaran nuevos grupos de producci6n autogestionaria 

con un Monitor de Producci6n que en asocio con el Disena­

dor atenderan el trabajo en los volumenes que genere 

la nueva comercializaci6n de fomento . 



LOCALIZACION 

TECNICA 

Antecedentes 

PROYF.G'f() SAN ANDRES 

SAN ANDRES 

Joyeria y Cesteria 

Teniendo en cuenta el gran potencial artesanal que se encuentra 

en la Isla de San Andres, recientemente se ha iniciado el estu­

dio de las posibilidades a desarrollar con los artesanos. 

PROGRAMAS 

1. INVESTIGACION ' ,.

Deberan realizarse -:Lnvestigaciones en el c;:ampo de materia 

les naturales para ser transformados en �roductos artesa­

nales qe joyeria y cesteria; asi como programas de manejo 

y conservaci6n de las mismas por parte de los artesanos. 

2. CAPACITACION

Se -dictaran cursos en distintos niveles de joyeria y 

cesteria. 

3. MONTAJE DE TALLERF.S

Se implementara un taller de Joyeria en Concha, Coco, 



�

Plata y Bronce, que continuaran los artesanos una vez 

terminada la etapa de capacitaci6n . . 

4. DISENO

Con la asesoria -de un Disenador se elaboraran distintas

propuestas para la cesteria, y una colecci6n de ,joyas.

5. ORGANIZACION PARA LA PRODUCCION Y MERCADEO

Con ayuda de Monitores para la Producci6n, se le brindara 

a los artesanos asesoria para que se organicen de acuerdo 

a sus necesidades y posibilidades de producci6n. Se -

estudiaran formas de comercializaci6n local y nacional. 



PROYECTO VAI.J...E DEL CAUCA 

CALI, TULUA, BUENAVENTURA y CARTAGO LOCALIZACION 

TECNICAS Munequeria, Ceramica, Talla en Madera y Bordados 

Anteccdentes 

En el Departamento del Valle se han venido impulsando programas 

en distintos municipios y en la Ciudad de Cali, para atender 

las necesidades de los artesanos en diferentes oficios coma 

ceramica, cesteria, mui'iequeria, talla en madera y bordados, 

brindandoles asesoria en. las campos de capacitaci6n, disei'io, 

organizaci6n para la producci6n y comercializaci6n. 
.. 

Tambien se cuenta con un diagn6stico y carpetas de diseiio de 

cad a una de las tecnicas y of icios, que serviran de base para 

iniciar las programas de producci6n y mercadeo. 

PROGRAMAS 

1. CAPACITACION

Se continuaran las cursos de Capacitaci6n en las tecnicas 

senaladas y en los ni veles necesarios, para mejorar el 

oficio y la expresi6n del diseno . 



Concretarnente se dictaran cursos de Munequeria en Papier -

Mache, y Tela para elaborar las macetas tradicionales 

y animales en trapo, en la ciudad de Cali. 

En Tulua, cursos de Cera.mica para producir los prototipos 

de propuestas de diseno. 

En Buenaventura, Talla en Madera para elaborar vasijas 

y barcos._ 

En Cartago, corte y confecci6n para actualizar la moda 

con los bordados tradicionales. 

2. DISENO

Con base en. las Carpetas· de los distintos oficios,un

Disenador del Proyecto brindara asesoria a cada nucleo

artesanal, con el objeto de elaborat\ los prototipos -que

luego se desarrollaran en una etapa de producci6n.

3. ORGANIZACION PARA LA PRODUCCION Y MERCADEO

Se organizaran grupos a partir de talleres individuales

o asociativos para definir unos niveles de produccion

que respondan a las necesidades del mercado actual.



4. MONTAJE DE TALLER.ES

En las casas dande se necesite el mantaje de talleres 

para iniciar la praducci6n, la Empresa las datara y las 

artesanas una vez lagren su arganizaci6n autogestianaria 

las continuaran con ayuda de un Monitor de la Praducci6n . 



PROYECI'O NARINO 

PASTO, GUACHUCAL, CUMBAL y CONTADERO LOCALIZACION 

TECNICA Barniz de Pasto, Tama, y Carrazas del Carnaval 

de Blancas y Negras, Tejeduria en Lana y Talla 

en Madera. 

Antecedentes 

Para este prayecta se realizaran las investigacianes sacia­

econ6micas y las carpetas de disefia de las oficios, pera esti 

por iniciarse la etapa de capacitacion, disefio y producci6n. 

PROGRAMAS 

1. CAPACITACION

.Se realizarfui cursos con el Plan Maestro-Artesano para

el barniz, tamo, talla en mad era y jugue.teria; asi como

para la tejeduria en lana, para el rescate de la tecnica

del ikat.

2. DISENO

Deberan retomarse las propuestas presentadas por los

disefiadores . .  · "  que 1.n1.c1.aron las investigaciones con el



objeto de activar la producci6n y diversificar algunas 

tecnicas. 

3. MONTAJE DE TALLERF.S

Para �1 caso de las carrozas del carnaval, seri convenien­

te montar un taller piloto para que se realicen trabajos 

artesanales durante todo el ano ya que las artesanos 

solo producen para el carnaval. 

4. ORGANIZACION PARA LA PRODUCCION Y MERCADEO

Se deberan definir nucleos de producci6n representatives 

de las tecnicas se'naladas para priorizar acciones · en 

el campo de 1� Jroducci6n y la comercializaci6n. 



.LOCALIZACION 

Antecedentes 

PROYECTO CESAR 

Atanquez y Valencia 
Aguachica y Pailitas 

Tejeduria en ri9ue y Cesteria. 

Para el caso de Atanquez se han realizado ..las .etapas de inves­

tigaci6n, capacitaci6n tecnica y asesoria en diseno, pero debe 

ran impulsarse programas de organizaci6n para la producci6n y 

mercadeo. 

En Valencia se cuenta solo con un prediagn6stico que se ha 

hecho coh la colaboraci6n de la Fundacio"n para la recuperacion 

de la Iglesia de Valencia y Badillo. 

� :Agua�ica · y Paili tas se :iniciara J.a investiga<:-i6n -para ..el·-:-._

rescate�de . ..las tecnicas tradicionales. 

PROGRAMAS 

J. .. . -cA.PACITACION 

Debera iniciarse la capacitaci6n en las diferentes tee -

nicas u oficios, para definir y organizar ios :Iiucleos 

productivos, en tejeduria. en enea y ±ique: 



2. DISENO

33B. 

Se realizaran..J..as Carpetas de·Diseno·en cada tecnica y 

se -presentafan �a1.ternativa·s para ..la -.e"1.aboraci6n :rle los 

muestrariod .�ecesarios. 

3. ORGA1TJ.ZACI0N PARA LA PRODUCCION Y MERCADEO

Una vez conc1.uido el programa de capacitaci6n, se consti-

tuitan grupos· familiares para la producci6n artesanal y 

·asumir el mercadeo.

Para el cas� ··de .Atanquez debera organizarce grupos j,r°oduc 
.

-

tivos :para .sacar :al ,nercado sus-productos ci ,iivel local .Y 

nacional. · 



PRESUPUF.STO PROYECTOS REGIONALES 

ANTIOQUIA 

ATLANTICO 

BOLIVAR 

BOYACA 

CALDAS 

CESAR 

CHOCO 

CUNDINAMARCA 

CORDOBA - SUCRE 

GUAJIRA 

MAGDALENA 

NARINO 

QUINDIO - RISARALDA 

SANTANDER 

SAN ANDRES 

VALLE DEL CAUCA 

Sub-Total 

GASTOS OPERATIVOS 

GRAN TCYI'AL 

$ 3'000.000 

3'000.000 

2'500.000 

1'500.000 

2'250.000 

500.000 

500.000 

1'500.000 

2'000.000 

500.000 

1'000.000 

1'000.000 

2'500.000 

1'250.000 

500.000 

3'000.000 

$26'500.000 

6'500.000 

$ 33'000.000 



Investigaci6n 

Motivaci6n 

Promoci6n 

La Segunda Etapa: Analizando los resultados de la primera 

etapa se entraran a desar:rollar los proyectos en seis (6) nu­

cleos con SUS respectivas areas de influencia. 

Localizaci6n 

Para iniciar el Plan se ha seleccionado seis ( 6) nucleos con 

su area de influencia asi: 

SAN JACINTO 

USIACURI 

RAQUIRA 

LA CHAMBA 

PITALITO 

SANOONA 

' 

Sampues - Morroa 

Galapa - Juan de Acosta -

Sabanalarga 

Chiquinquira - Tinjaca - Villa de -

Leyva - Sachica - Sutamarchan 

La Candelaria 

Espinal - -Guarno - Natagaima 

Timana - Suasa Acevedo San 

Agustin - La Jagua - San Jose de

Isnos 

Linares - Ancaya - Consaca 



Financiacion 

El presupuesto solicitado a la Corporacion Nacional de Turismo 

constituye unicarnente un aporte para la financiaci6n de la 

Primera Etapa del Plan. 

Presupuesto 

Gastos Operativos Primera Etapa $1'000.000.oo 



III. PROYECTOS MERCADOS TIJRISTICOS ARTESANALE.5

1. OBJETIVO

El Proyecto Mercados Turisticos Artesanales pretende 

dotar a las artesanos de las zonas urbanas, de un lugar 

de venta para sus productos, ubicado en el lugar que 

se merece, no solo coma expresi6n cultural sino tam bi en 

coma actividad generadora de empleo, rnediante la apertura 

de nuevas forrnas de comercializaci6n que beneficien di­

rectamente al artesano productor. 

2 • JUSTIFICACION 

Considerando la necesidad inminente de un vasto .sector 

de la comunidad artesanal de contar con·Jugares adecuados 

para exhibir y vender sus �roductos, ARTESANIAS DE .COLOM­

BIA S; A. ha planeado la con;trucci6n e instalaci6n de 

Mercados Artesanales que contribuyen en la soluci6n a 

uno de los problemas principales del sector artesanal, 

como es el de la comercializaci6n, que se constituyen 

en lugares atracti vos, tan to para los habit.antes de la 

ciudad como para los visitantes extranjeros. 



Los Mercados Artesanales entodas las ciudades del mundo, 

son lugares de visita obligada por parte de los turistas, 

ya que reflejan una parte de la identidad cultural del 

pais y contribuyen a hacer de la artesania una actividad 
---

productiva. 

3. LOCALIZACION

Los Mercados se han proyectado inicialmente en siete 

puntos, asi: 

- ZONA CENTRO OCCIDENTE

-·ZONA NORTE

- ZONA SUR OCCIDENTE

4 • DESCRIPCION DEL PROYECTO 

·Bogota,D. E.

Cali

Carr.ago

Pereira

Barranquilla "

Lorica

. Pa..sto 

Los Mercados estaran ubicados en terrenos generalmente de 

propiedad del municipio respectivo. 

Con ta ran con casetas f ijas y casetas ·m6viles, disenadas 

como exhibi�ores, · con las e'specific�ciones necesarias

para mostrar los productos en forma adecuada y atractiva, 

con la seguridad y comodidad requeridas ya la vez, asegu-

rando la armonia en el conjunto. 



Habra zonas peatonales a lo largo de · ello .. s que permitan

el acceso a todos las puntos de venta. 

5. ADMINISTRACION Y FUNCIONAMIENTO

Para la administraci6n del Proyecto se constituira una 

Junta, integrada por las Entidades participantes' y repre­

sentantes de la comunidad artesanal. 

Artesanias de Colombia S. A. f ormara parte de la Junta 

Administradora del Parque y participara especialmente. 

en la asesoria de la selecci6n de los ·participantes y 

la rotaci6n periodica de los mismos con el fin de' benefi-· 

ciar el mayor numero posible de artesanos. 

Las casetas fijas y m6viles s�ran ·asignadas temporalmente 

de .acuerdo con las normas y · requisi.tos que establezca

la Junta Administradora. 

6 . FINANCIACION 

El Proyecto cuenta con recursos financieros de Entidades 

Municipales o Regionales y aportes de Artesanias de Colom­

bia S.A. El presupuesto solicitado a la C?rporaci6n 

Nacional de Turismo, constituye un aporte de . apoyo a 

la realizaci6n de la totalidad de la obra. 



Artesanias de Colombia continuara apoyando proyectos 

de Mercados Artesanales en otros lugares y en algunos 

casos sera la Entidad promotora del Proyecto y ayudara 

en la canalizaci6n de los recursos . 



MERCADO LOMA DE hA CRUZ - CALI 

Desde el ano 1 . 985 la Empresa ha planteado el interes de un 

trabajo de desarrollo ___artesanal para la ciudad de Cali, con 

el proposito de impulsar la artesania, especialmente contempora­

nea, de la ciudad. 

Para esto ha realizado estudios sobre los productos artesanales 

que se producen en Cali yen otras zonas del Departamento. 

Partiendo de ello, Artesanias de Colombia S.A, propuso a la 

Alcaldia de Cali la remodelacion del Parque de la Loma de La 

Cruz, situado frente a la Escuela Eustaquio Palacios del Munici­

pio y al taller artesanal del senor: Hernando Gonzalez, Instruc­

tor de los Programas de Artesanias y fabricante de mascaras 

en papel mache. 

La Empresa buscaba con este-proyecto�desarrollar :urbanisticamen­

te un parque abandonado que permitiera a ios artesanos reunirse 

y vender en esa zona, acondicionada para ello, asi coma capaci­

tar en la Escuela Eustaquio Palacios en tecnicas artesanales 

a nino y adultos. 

El proyecto fue aprobado y financiado en su totalidad gracias 

al apoyo del Alcalde doctor Henry Eder y los recursos que por 



Ley 55 se recibieron de la Corporaci6n Nacional de Turismo 

en el afio 1.986. 

Las obras se iniciaron en el mes de Enero, con la supervision 

de ARTESANIAS DE COLOMBIA S. A. Actualmente se encuentran en 

la etapa de trazado de casetas y muros de contencion. 



MERCADO ARTESANAL - BOGOTA 

Considerando la urgencia de que los artesanos de Bogota, tengan 

un lugar adecuado para la venta de sus productos, Artesanias 

de Colombia S. A. ha planteado al Distrito y a  algunas directi­

vas de la Corp;raci6n Nacional de Turismo, la construccion 

de un Parque Artesanal ubicado en la zona contigua a la Estacion 

del Funicular de Monserrate. 

El lugar se considera estrategico ya que dentro de:l. Plan de 
... 

·Remodelaci6n del centro de Bogota, se construira una..zona peato­

nal desde la Avenida Jimenez con Carrera 8a.'\(Antigua Libr�;:ia

Buchholz), pasando por la Quinta de Bolivar, hasta la Estacion

del Funicular, lo cual garantiza la afluencia de turistas.

Es iinportante recordar que este "sector turistico" de Bogota 
. 

. 

incluiria el, Parque Artesanal, Monserrate, la Quinta de Bolivar 

la Casa del Claustro de Las Aguas y el Almacen de Artesanias, 

terminando en el Museo del Or�. /



Con este fin se present6 una propuesta, que fue aprobada par 

la Alcaldia Mayor de Bogota y par las directi vas del Plan de 

Remodelacion del centro de Bogota. 

Consideramos que dada la importancia y magnitud del Proyecto 

de la CAR, seria de gran importancia para Artesanias de Colombia 

S.A. y para la Corporacion Nacional de Turismo, unir sus esfuer­

zos para la realizaci6n de esta obra, que sin duda traera gran­

des beneficios a la ciudad, a sus visitantes y a  los artesanos 

bogotanos. 



MERCADO ARTF..SANAL CARTAGO 

La ciudad de Cartage cuenta con una importante "industria arte­

sanal" de conf ecci6n y bordado, que se ha venido desarrollando 

desde hace cerca de veinte anos y que hoy ocupa a mas de 3.000 

bordadoras. 

Cartage, ademas, fue una de las primer as c·iudades en realizar 

una Feria Artesanal a nivel nacional, que constituy6 durante 

mucho tiempo un importante evento y que tuvo amplias repercusio­

nes en el desarrollo de la artesania en el pais. 

Artesanias de Colombia S.A. desde hace dos anos ha venido traba­

jando en programas de asistencia a la comunidad, con el fin 

de apoyar y·fortalecer la produccion 1ocal que cuenta con enor­

mes posibil1dades en el mercado nacional e internaciona1. 

Con base en las anreriores consideraciones Artesanias de Colom-

bia S.A. ha programado, con la colaboraci6n del Municipio, 

la construcci6n de un Mercado Artesanal donde se puedan exhibir 

y vender los productos que tanto renombre han dado a Cartage. 



MERCAOO ARTESANAL - PEREIRA 

Para la__.Proyecci6n del Mercado Artesanal de Pereira, Artesanias 

de Colombia S.A. ha contado con la oferta de colaboraci6n por 

parte del senor Alcalde, con quien Artesanias de Colombia S. A. 

firmara un Convenio el pr6ximo dos de Junio, ya que se propone 

donar el terreno para la obra y hacer aportes para la construc­

cion. 

Se ha escogido la ciudad de Pereira, como lugar estrategico 

por · su localizaci6n, para promover la comercializaci6n de la 

producci6n artesanal de la zona cafetera de los Departamentos 

de Caldas, Risaralda y Quindio, donde la Empresa ha venido 

trabajando intensamente en los ultimos dos anos. 

- . ..

Para la realizaci6n de la obra se cuenta tambi·en con el apoyo 

de los Comites de Cafeteros de la region. 



MERCADO ARTESANAL - BARRANQUII.LA 

Existe un proyes.,..to para la realizaci6n conjunta del mercado 

con la Camara de Comercio de Barranquilla y el Banco Central 

Hipotecario, que consiste en la obra arqui tectonic a para la 

recuperaci6n de la antigua casa de la Aduana, localizada en 

el Barrio Abajo, de Barranquilla. 

El proyecto incluira, ademas de la zona de exhibici6n y venta, 

un area destinada a talleres de capacitaci6n en diversas tecni­

cas artesanales que a la vez serviran de apoyo a la actividad 

comercial. 

Los recurses solicitados, constituyen una inversion preliminar 

para luego incluir la obra en coordinaci6n �011.::.otras Entidades. 



MERCADO ARTESANAL - LORICA 

El Proyecto para el Mercado Artesanal de Lorica, consiste en 

la recuperaci6n y reparacion de la antigua Plaza de Mercado 

cuyas instalaciones constituyen un gran escenario para este 

tipo de prograrnas y son indudablemente de gran atractivo turis­

tico. 

Se cuenta con el apoyo al Proyecto, por parte de'la Asociaci6n 

Cravo Norte y constituye un punto de apoyo a las acciones de 

fomento, diseii.o y·credito, que han venido adelantando en varios 

Municipios de los Departarnentos _de .<;:6rdoba y Sucre, donde los 

artesanos no cuentan con canales de distribucion de sus ·produc 

tos. 

Los recur sos solicitados, cons ti tu yen tam bi en, una parte del 

valor total de la obra cuya'financiacion se hara en coordinacion 

con otras Entidades. 



MERCADO ARTESANAL - PASTO 

Considerando que el Departamento de Nariiio- es uno de los mas 

ricos en artesania y que la ciudad de Pasto cuenta con tecnicas 

artesanales tradicionales, como el "Barniz de Pasto", orgullo 

para los habi tantes de la ciudad y digna de ser divulgada y 

otras que ocupan y dan sustento a un considerable numero de 

familias, la Empresa ha considerado de gran importancia la 

creaci6n de un Parque Artesanal ubicado en Pasto. 

Se cuenta con la posibilidad de reparar y adecuar la Ca'sa de 

la Gallera, que por su estructura puede convertirse en un atrac­

tivo lugar para venta de artesanias, muy bien ubicada en el 

centro de la ciudad. 

Su optima localizaci6n como vi trina turistica hacia el cono 

sur hace que el proyecto tenga importantes p�oyecciones economi­

cas para los habitantes de la region. 

El presupuesto inicial seria utilizado en los estudios prelimi­

nares y en la fase de iniciacion de la obra. Para la finaliza­

cion · se contara con recurses municipales y de otras Entidades 

locales. 



PRF.SUPUESTO MERCAOOS TURISTICOS ARTE.SANALES 

CALI $ 7'000.000 

BOGOTA 4' 000. 000 

CART AGO 3' 000. 000 

PEREIRA �' 000. 000 

,BARRANQUILLA O USIACURI 1'500.000 

LORICA-GOLFO DE MORROSQUILLO -4 1 000.000 

-'Sub-=-TotaJ. .$26 1 .500. 000 

GASTOS OPERATIVOS 1' 500. 000 
• I

"$ �8'-000.000 



IV. PROYECTO CENTROS ARTF.SANALES

1 . ANTECEDENTES 

El Centro Artesanal coma unidad representativa de las 

artesanos tiene camo objeta rescatar y valarar los aficias 

tradicionales de la region, para asi mediante la investi­

gaci6n pod er detectar y can acer las dif erentes procesas 

caracteristicas de praducci6n de abjetas y elementas 

que reflejan una parte de nuestra cultura que debe ser 

conocida. 

Los Centros irradian las acciones tle la Empresa en las 

regianes donde est an ubicados y a traves de ellos. se 

adelantan los Prograrnas de Desarrollo Artesanal, asesoria 

tecnica, disefio, Credito, organizacion de la produccion 

y el mercadeo entre otros. 

2. JUSTIFICACION

Siendo la artesania un complemento importante·en el desa-

-· rrollo turistico del pais, el proyecto con Centros Artesa­

nales contribuye a mastrar ios diferentes procesos y 

tecnicas de piezas representativas y ofrecer de esta 

manera al _turi sta un_lugar .que-recoja -la historia artesa-
' 

nal de la region y permi ta conocer . ad emas los elementos 

basicos utilizados en la elaboraci6n de objetos coma 

son: la materia prima, la tecnica, el diseno. 



3 • LOCALIZACION 

Artesanias de Colombia S.A. cuenta actualmenle con Centros 

Artesanales ubicados en nucleos artesanales en distintas 

regiones del pais, entre los cuales es tan: San Jacinto 

(Bolivar); Raquira (Boyaca); La Chamba (Tolima); Sandona 

(Narino);San Agustin y Pitalito (Huila). 

4 • DESCRIPCION DEL PROYF.CTO 

4.1 San Jacinto: 

Artesanias de Colombia S.A. ha venido desarrollando dife­

rentes programas que tienen ·que ver con desarrollo comuni-. ' 
tario y grupos de producci6n; sin embargo, queriendo 

dar una orientaci6n dif erente como C��ro de Acopio -de 

mercancias, se tiene previsto adelantar un proyecto con 

la Corporaci6n Nacional de Turismo y de manera conjunta 

llevar a cabo en una sede piloto cedida por la Corporacl6n 

un plan que permita mostrar al turista los eleroentos 

basicos para facilitar el conocimiento de lo que es una 

artesania tradjcional, la que se ha mantenido gracias 

al permanente apoyo de Artesanias de Colombia S. A. a 

esa comunidad con programas dirigidos coma el credito, 

diseno y organizaci6n para la producci6n (2. 800 personas 

artesanas). 



4.2 Raquira: 

Cuenta con una estructura que permite ofrecer diferentes

programas de capacitaci6n; es asi corno se han adelantado

diferentes tareas en la cornunidad infantil buscando de

esta manera mostrar la historia, los procesos de produc­

ci6n, la tecnica y de esta manera ellos pueden valorar 

el oficio de sus mayores. 

De la rni·sma manera presentar al turista la informaci6n 

y la muestra artesanal caracteristica de la region. 

El Centro Artesanal esta en condiciones de adelantar 

algunos programas que con la ayuda de otras Instituciones 
.. 

. 

se logre retomar el liderazgo del ·sector, apoyando al 

artesano en sus activiades productivas y de esta ..manera 

llegar a un mercado nacional y por que.'no internacional. 

4.3 La Chamba: 

Dentro de los programas generales de los Centros ,Artesana­

les el pun to principal ee la comunidad. Es asi como 

un decidido y concertado apoyo de Instituciones Guberna­

mentales puede ir solucionando gradualmente los problemas 

que continuamente vienen afrontando y que para convertir-
' 

los en un Centro vivo se necesita adecuar algunas partes 



de este Centro, para gue el artesano pueda en las mejores 

condiciones ser parte activa de e§te desarrollo y genere 

hacia su comunidad los mejores resultados para lo cual 

es necesario intensificar la capacitaci6n induciendo 

la juventud a la inclinaci6n por la practica de la activi­

dad artesanal. 

Es importahte anotar ademas la necesidad de intensificar 

una campana encaminada a orientar y conseguir facilidades 

para que el sector pueda mejorar el sistema de cocci6n 

de los productos, pues el 40% de la poblaci6n carece 

de los elementos basicos para esta operaci6n. 

4.4. Usiacuri: 

La poblaci6n de Usiacuri cuenta con un 90% de su ·total 

dedicado al trabajo del :tejido -de la pal� de Iraca, 

constituyendose de esta ·manera en-la·actividad mas:impor­

tante de la zona. .Es asi 't0100 A"Tt�ias de Colombia 

,S. A. ha venido desarrollando programas de asesoria en 

diseno, capacitacion, y organjzarilm de grupos �roductivos 

.con excelentes resultados. 

Para ·--pod er continuar of reci.etulo p anes concretes a .la 

comunidad , es de gran importancia la instalaci6n de un 
� . 

Centro Artesanal que permita captar, estudiar y of rec.er 

al sector los mecanismos necesarios para mejorar en su 



interior las dif erentes unidades de produccion bu scan do 

de esta manera mejorar los sistemas de produccion y de 

comercializaci6n, logrando llegar mas facilmente a mostrar 

en su producto el reflejo de esa cultura carateristica 

de la region. 

4.5. Sandona: 

·,

Este Centro Artesanal necesita para continuar desarrollan­

do los programas hacia el artesano de una rep�racion 

de su estructura para facilitar los horarios de capacita­

ci6n a la comunidad y que esta pueda participar conjunta­

mente del conocimiento y poder continuar mostrando la 

tecnica de produeci6n que por mu�hos anos ha caracterizado 

esta zona. 

De esta manera se �ueden orientar los talleres de tejidos 

del sombrero, 1.ndividuales y .demas �roductos, asi -mismo 

de aquellos que por diferentes razones se han ido quedando 

olvidados pero que su rescate se hace necesario, pues 

son parte fundamental de la cultura de un pueblo que 

es conocido por su actividad artesanal. 

4.6. Pitalito: 

En esta region se,desarrollan programas d� capacitaci6n en 

diferentes oficios como ·son: la ·ceramica, el bambu, la 



cesteria, el vidrio soplado. Actividades que se han 

podido realizar con el apoyo gubernamental mediante el 

Convenio con el Instituto de Desarrollo Municipal 

"IDEHUILA". 

Sin embargo, se necesita un apoyo mas decidido con esta 

capacitaci6n para buscar de esta manera la generacion 

de nuevas unidades de producci6n, las cuales originan 

empleo, mejoran los sistemas de comercializaci6n y se -

podran implementar nuevos programas hacia la comunidad. 

4.7 San Agustin: 

Artesanias de Colombia S.A. cuenta con una casa lo sufi­
cientemente amplia para desarrollar programas d� capacita­

ci6n a los artesanos de .la region, pero ·por la escasez 

de recursos no se ha podido adecuar \on los elementos 

necesarios . que faciliten .:una -acer.tada �orientacion ·al 

artesano en los diferentes. oficios; . asesorar y .mejorar 

el taller de la tel.la en piedra, estttdio que ha sido 

el mas en esa zona, importante realizado hasta ahora 

pues rescata la tecnica y - la presenta como alternativa 

de-p1;oducci6n. 

Existen ademas tecnicas en la region que han ido adqui­

riendo · ·un buen mercado coma son .las tejidos realizados 



con la fibra de la corteza de platano. Esta actividad 

es realizada par muy pocas artesanas y es par eso que 

Artesanias de Colombia S.A. quiere capacitar a las jovenes 

para que esta artesania no desaparezca. 



PRESUPUF.STO PROYECTO CENTROS ARTESANALES 

ADECUACION - DOTACION 

SANDONA $ 2'500.000 

RAQUIRA 2'500.000 

LA CHAMBA 1'500.000 

SAN JACINTO 2'000.000 

SAN AGUSTIN 1'500.000 

· USIACURI 3'500.000 

PITALITO 1'000.000 

Sub-Total $14'500.000 

" 

GASTOS OPERATIVOS 3'500.000 

GRAN TCYfAL .$18'000.000 



v. PROGRAMA DE ASISTENCIA A COMUNIDADES INDIGENAS

1 • ANTECEDENTES 

ARTESANIAS DE COLOMBIA S.A. desde hace dos anos aproxima­

damente ha venido realizando investigaciones en Cultura 

Material en diferentes zonas indigenas del pais. 

Dichas investigaciones han tenido como objetivo realizar 

un Inventario de Cultura Material cuyos resultados permi­

ten hoy en di.a realizar programas de Comercializaci6n, 

Capacitaci6n .y Divulgaci6n proporcion&ndoles alternativas 

a las comunidades que ante todo no afecten su cultura. 

Hace un ano se ha venido ejecutando dicho,programa haci�n­

do enfasis en proporcionar atternativas econ6micas que 
• • L 

le permitan independencia de comerciantes e intermediarios 

a traves de la comercializaci6n de los objetos -de su 

cultura material. 

Cuatrci grupos culturales han sido incluidos durante ·este 

periodo, en el Programa: 

Choc6 - Risaralda: Emberas y Wawnanas 

Guajira Wayuu 

'Amazonas Ticunas, Huitotos y Makunas 

Putumayo Kamentsas 



Otras areas aparte de la Comercializaci6n se trabajan 

paralelamente: 

CAPACITACION: 

DIVULGACION: 

INVESTIGACION: 

2 . OBJETIVOS GENER.ALES 

Programade Sal>edores 

Muestra de Arte Etnico 

En diseno y nuevas comunidades. 

Asistir las comunidades indigenas en la organizaci6n 

para el mercadeo. 

Seleccionar los objetos de su cultura que tengan 

mas opciones de comercializaci6n y no afecten el 

caracter ritual �e objetos sacros, por ejemplo. 

Asesorar y promocionar para la recuperaci6n de las 

tecnicas tradicionales en la recuperaci6n de objetos 

y disenos perdidos por la aculturaci6n. 

Afianzar sus ancestros culturales frente a la cultura 

nacional .a traves del 1'rograma de' Asistencia de .Arte- · 

nias de Colombia S.A. 

3 • OBJETIVOS INSTRUMENTALFS 

3.1. Realizar investigaciones en las zonas del Choc6. Guajira, 

Putumayo y Amazonas; 

3.2. Elaborar las fichas etnograficas de los objetos mas repre­

sentatives conseguidos �n las diferentes compras. 



3. 3. Asesorar period icamente a los "hacedores" en la importan­

cia de elaborar los objetos segun sus tradiciones inten­

tando cada vez que mejoren su calidad. 

3. 4. Ubicar los mejores "hacedores" con el fin de que los

Cabildos Indigenas aprovechen sus conocimientos y capaci­

ten las nuevas generaciones. 

3.5. Efectuar la labor de recuperaci6n con periodicidad. 

La solicitud de este proyecto se enmarca en el area de 

provisiones para ventas por considerarla en este momento 

la labor que nos perrnite integrar los otros trabajos 

y ademas proporciona a los indigenas alternativas econbmi­

cas que requieren con urgencia: 

/ 



PRESUPUESTO PROGRAHA INDIGENA 

CHOCO 

SIBUNDOY 

GUAJIRA 

AMAZONAS 

Sub-Total 

GASTOS OPERATIVOS 

$2'000.000 

500.000 

500.000 

1'000.000 

$4'000.000 

1'000.000 

GRAN --rorAL $5'000.000 



VI. PROYECTO ORGANIZACION PARA LA PRODUCCIOH

1 . AlITECEDENTFS 

2. 

Durante el ano de 1.987 Artesanias de Colombia S.A. ha 

venido capacitando artesanos en varias regiones del pais 

con el proposito de rnejorar la utilizacion de las materias 

prirnas, perfeccionar la tecnica artesanal empleada y 

en algunos casos diversificando la produccion tradicional 

con el objeto de incentivar un trabajo permanente para 

el sector artesanal. 

OBJETIVO 

Impulsar y �remover la produccibn de los objetos artesana- . 

les que presenten mayores posibilidades de mercadeo nacio­

nal ya nivel de exportaci6n. 

3. JUSTIFICACION

Los incentives dados a la producci6n concretamente enfoca­

dos hacia la comercializaci6n de las artesanias, son 

vitales para lograr un desarrollo efectivo en el carnpo 

artesanal que redundara en �eneraci6n de empleo y genera-

ci6n de divisas para el pais. 



4. DE.5CRIPCI01 1 DEL PROYECTO

De acuerdo con los trab�jos adelantados en el campo de 

la investigaci6n, la capacitaci6n y el disefio se han 

escogido las siguientes localidades para conforrnar los 

nuevos grupos de producci6n: 

Localidad Departamento 

Bahia de 
Cartagena Bolivar 

Barranquilla Atlantico 

Usiacur{ Atlantico 

� � . "' Ranchen .. as de 
Uribia, Riohacha 
y Maicao Guajira 

Sampues Sucre 

Tuchin Cordoba 

Raquira Boyaca 

f, Artesanos 

49 

30 

90 

44\ 

40 

80 

100 

Productos 

Joyeria en Coco. 

Mascaras del Car 
naval (en tela)-:-

Cesteria en 
Iraca. 

Mochilas,Capcit� 
ras,Hamacas. 

Productos de la 
diversificaci6n 
del sombrero 
vueltiao. 

Productos de la 
diversificac.i6n 
del sombrero 
vueltiao. 

Ceramica 
Tejidos 



Localidad Departamento # Artesanos Productos 

Medellin Antioquia 15 Productos de la 
diversificaci6n 
del Carriel. 

Guapi Cauca .22 Cesteria 

Aguadas Caldas 80 Sombreros 

Cerrito Santander 20 Ruanas, Cobijas. 

Malaga Santander 15 Cera.mica Variada. 

Charala Santander 10 Tejidos en algod6n. 

Finlandia Quindio 26 Canasto Cafetero 

Santa Rosa 
de Cabal Risaralda · '- 20 · Mueble en madera

calada, bambu,
mimbre, guadua
y macana.

Cartage. Valle 15 _ Confeccion -y 
bordado. 

Cali Valle 10 Munequeria en tela 
de y :mascaras 

tela. 

Total Artesanos beneficiados �on el Proyecto 666 



El trabajo con estos grupos se adelanta con Monitores de -

Producci6n y con la colaboraci6n del Institute Colombiano 

Agropecuario "ICA" y del Institute Nacional de los Recur­

sos Naturales Renovables y del Ambiente "INDERENA", Enti­

dades que a traves de los Convenios suscritos con la 

Empresa, prestan asesoria en las cul ti vos y tratamiento 

de algunas materias primas que se utilizan, coma es el 

caso de la Palma de Iraca, la Cana Flecha, la Totora 

y el Chocolatillo. 



ORGANIZACI0!1 PARA LA PRODUCCION Y C0:-1ERCIALIZACI0H 

PROVISION DE MERCANCIAS 

BOLIVAR 

ATLANTICO 

GUAJIRA 

SUCRE 

CORDOBA 

BOYACA 

ANTIOQUIA 

CAUCA 

CALDAS 

SANTANDER 

QUINDIO 

RISARALDA 

VALLE � 

Sub-Total 

GASTOS OPERATIVOS 

$ 599.000 

1'000.000 

1'000.000 

1'000.000 

1'000.000 

1'000.000 

3'000.000 

500.000 

1'000.000 

1 1 000.000 

1'000.000 

1'000.000 

2'000.000 

GRAN TOTAL 

$15'000.000 

$15'000.000 

5'000.000 

.$20' 000. 000 



I. 

III. 

IV. 

V. 

VI. 

PROGRAMA TOTAL INVERSION SOLICITAD/ 

PROYECTOS REGIONA.LFS 

Inversion DirecLa 

Gastos Operatives 

PROYECTO MERCAOOS TIJRISTICOS ARTESANA.L.ES 

Inversion Directa 

PROYECTO CENTROS ARTESANALES 

Adecuacion Dotacion 

Gastos Operatives 

PROGRAMA DE ASISTENCIA A OOMUNIDADFS 

INDIGENAS 

Inversion Directa 

Gastos Operatives 

ORGANIZACION PARA LA PRODUCCION 

Provision 

Gastos Operativos 

TOTAL INVERSI ON 

* NOTA: El Proyecto·No. 2 se fusion6 al

Proyecto No. 1, Gastos Operatives. 

$ 33'000.000 

26'500.000 

6'500.000 

$ 28'000.000 

28'000.000 

$ 18'000.000 

14'500.00

0 

3'500.000 

$ 5'000.000 

4'000.000 

1'000.000 

$ 20'000.000 

·1s'ooo.ooo

.5'000.000

$ 104 '000.000 




