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= : Saludo Bienvenida.
= ]
3 = 3 Presentacion Avances 2020: Leonor Bolivar (Tolima)- Alejandra
~ ‘ Martinez (Huila).
l -

3 Avances Municipio PDET Ataco (Tolima). Camilo Valderrama.
4 Intervenciones Invitados: Preguntas y comentarios

Cierre. Alexander Parra. Articulador Region.
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Artesanias de Colombia trabaja por el
bienestar de los artesanos del pais, y hoy
mas que nunca les dice: jseguimos
presentes!

Los artesanos aun enfrentan una compleja situaciéon ante
los efectos del aislamiento que sufrio el pais para contener
la pandemia COVID-19. Las condiciones de vulnerabilidad
socio-econdmica han generado impactos dificiles en el
corto, mediano y largo plazo.

Artesanias de Colombia implementd una estrategia de
acompafamiento y gestion de apoyos en el marco de la
emergencia y continuara apoyando a las comunidades
artesanales del pais en su proceso de reactivacion
productiva a lo cual invitamos a unirse a gobernaciones,
alcaldias, organizaciones internacionales, ciudadanos y
empresas que han sido aliadas incondicionales de los
artesanos en los ultimos afios.
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1.

NECESIDADES BASICAS

PROMOCION Y COMERCIALIZACION DE
ARTESANIAS

NUEVAS CAPACIDADES PARA UN
NUEVO ESCENARIO

MATERIAS PRIMAS, HERRAMIENTAS Y APOYO
A PROCESOS PROPIOS

CREDITOS

REACTIVACION DEL SECTOR ARTESANAL
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UNIVERSO DE ARTESANOS QUE
ESTAMOS ATENDIENDO EN LA
EMERGENCIA POR EL COVID-19

44.390 artesanos

* 31.650 artesanos registrados en el Sistema de Informacion Estadistico del
Sector Artesanal- SIEAA.

 2.200 artesanos a quienes se aplicd encuesta de necesidades - 25 de
marzo al 1 de abril.

En el departamento del Huila participaron 82 lideres artesanos que

representan 112 artesanos. En el Tolima se registraron 410 artesanos

* 10.500 artesanos que participan de los programas de Artesanias de

Colombia (2019-2020) y no estan en el SIEAA. En Huila 227 artesanos.
Tolima con 237 artesanos registrados
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1. NECESIDADES BASICAS

1. Gestion para que los artesanos accedieran a las ayudas del

N\ Gobierno Nacional
‘ * 16.046 artesanos beneficiarios de programas de atencion social del Gobierno Nacional,
asi:

* 13.727 hogares de artesanos cobijados por los programas sociales

* 9.542 artesanos cobijados por los programas sociales

* 2.319 seleccionados como potenciales beneficiarios de Ingreso solidario.

" En el departamento del Huila existen 700 artesanos beneficiarios: 348 de familias en
accion, 197 de Colombia Mayor, 39 de Jovenes en Accion y 116 de Devolucion del IVA.

En el departamento del Tolima 1.753 artesanos se encuentran vinculados a Ingreso
Solidario.

2. Divulgacion y acompainamiento para inscripcion a BEPS —
Estampilla Procultura (cerrd convocatoria el 30 abril)

* 4.164 gestores y creadores culturales inscritos de los cuales 1.166 de
21 departamento eran artesanos (28%).

se apoyo el acompanamiento de 58 para guamo y
vereda de la chambay 8 entre Ibagué y Armero Guayabal

se apoyo el acompanamiento de 4 postulaciones.

El progreso Fffn_—_
i es de todos ;z’»‘_




1. NECESIDADES BASICAS

3. Gestion para que los artesanos accedan a las ayudas de gobiernos
municipales, departamentales y fundaciones + donaciones equipos ADCy
ciudadanos

e 45.389 mercados han llegado a artesanos en 21 departamentos.
por parte de Entidades
locales y a través de

Las entidades con mayor accién en el departamento son:
Constructora Proyectamos y Edificamos, La Fundacion liderada por la Dra. Juliana Marquez, Serviarroz
y Casa del Tolima, ademas de las alianzas con las diferentes Entidades, y a través de

4. Fondo de vulnerabilidad Iberartesanias

... * $288.751.000 en inversion para entrega de insumos y herramientas
' en todo el pais. De los cuales

El progreso
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s 2. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DE
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v T e Compraa a 20 talleres artesanales en el

3 departamento del Huila en dos compras realizadas y el desarrollo de
= la coleccion para Expoartesano y Expoartesanias 2020.
* Compraa a 8 talleres artesanales en los

municipios de Ortega, Guamo, Ibagué, Armero guayabal, del
desarrollo de la Coleccion para Expoartesano y Expoartesanias 2020

2. Compras solidarias — Campafa #ArtesanoEstamosContigo

* En se tuvieron compras solidarias por
beneficiando a
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2. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DE
ARTESANIAS

3. Publicacion Directorio Artesanal

e 215 artesanos de 26 departamentos han sido promocionados por medio del
Directorio Artesanal a través de las redes sociales y pagina web de la entidad.
de los municipios de Suaza, Pitalito y San
Agustin.

4. Promocion Paginas Web artesanos

de artesanos de 15 departamentos han sido
promocionadas por medio de las redes sociales de la entidad.

5. Compra lo nuestro

artesanales de se han vinculado a la
plataforma Compra lo Nuestro.
a la plataforma.

Estas tres estrategias han generado ingresos al sector por un valor de
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2. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DE
ARTESANIAS

6. Yo me quedo en mi negocio

artesanos fueron capacitados frente a las herramientas para la venta online de la
plataforma Yo me quedo en mi negocio (links de pago, botones de pago, tienda
virtual, datafonos moviles). En Huila
con acceso a datafono movil.

7. Talleres Demostracion de oficio

de demostracion de oficio se han realizado virtualmente generando
ingreso a los artesanos por
del municipio de Acevedo fue vinculado al
proceso.

8. Tienda Artesanias de Colombia online - Instagram

 Se han promocionado los productos y talleres artesanales de artesanos del
Huila y Tolima que han sido desarrollados para colecciones de
Expoartesano, Expoartesanias, entre otros.
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2. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DE
ARTESANIAS

9. Market place + ferias virtuales + ruedas de negocio +
directorio de artesanos + agenda cultural

al Market Place de ADC: Ashuarte,
Coartepindo y Libertejidos
*  Coleccién Huila en Expoartesano: $1.200.000
* Coleccion Huila en Expoartesanias: $11.002.000
publicadas en Directorio de Artesanos
* Apoyo y acompafamiento para la participacion de artesanos en Ferias Virtuales
locales como AMA Huila y Feria Nacional Artesanal de Pitalito 2020.

al Maket Places de ADC: Asoarch, Punto y
arte, Asomuarin y Asopalguamo.
* Coleccién Tolima Expoartesano S 850,000
* Coleccién Tolima Expoartesanias S 11,140,000
Publicada en el Directorio de Artesanos
* Apoyo y acompafamiento en ferias en la ciudad de Ibagué, feria Origenes de mi
Tolima, y Primera Feria virtual de Ibagué.
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2. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DE

ARTESANIAS
\ 10. Expoartesano & Expoartesanias
o participantes en Expoartesano
L4 S participantes en Expoartesanias
¢

participaron de las actividades de
Expoartesano y Expoartesanias.

11. Catalogos de Artesanos

Y * Desde Artesanias de Colombia se ha apoyado en la creacion de  catalogos
de artesanos de diferentes departamentos.

. para: ASOARTGIGANTE, Grupo Arte Luna, ASHUARTE, ARTEFIQUE, Taller
- / Raices Arte en Madera y COARTEPINDO.

4 ; o = ” con el acompafamiento del equipo
- ;,/ regional Tolima, Para las comunidades Artesanales de los 7 municipios
r y y . .
. g4 - priorizados.




NUEVO ESCENARIO

1. Contenidos desde el desarrollo humano:
participativos en Huila y

* Solidaridad y liderazgo

*  Autocuidado en tiempo de pandemia

*  Manejo de crisis y resiliencia emocional
* Solidaridad y liderazgo

*  Violencia de género

*  Violencia intrafamiliar

*  Apropiacion del territorio

*  Ciclos de produccion y sostenibilidad

* |dentidad y referentes culturales

. Consejos para los nifios

2. Foro Horizonte y Voces artesanas
en Foro Horizonte 2020 (19 Horas — 33 Min. Al
aire)
- Voces: (En el marco de Expoartesano, con 17

Horas — 56 Min. Al aire)
c» o8 E| progreso | ¢
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3. NUEVAS CAPACIDADES PARA UN
NUEVO ESCENARIO

2. Talleres virtuales

de capacitacion a distancia a través de los Laboratorios de Innovacion y
Disefio, el Programa de atencidn a grupos étnicos, el Programa de atencidon a
poblacidon victima y desplazada, el Programa de moda y joyeria, Pl, Asesorias
Puntuales, Programa 20 comunidades y Sello de calidad.

virtuales impartidas a los estudiantes sobre nuestra técnica laboral en
joyeria.

3. Convocatorias
publicas en abril con inscripcion de

de la Unidad de formacién (Servicio al cliente, Comunicacion para la
venta, Metalurgia y Disefo y procesos creativos).

* Asesorias puntuales (Comunicacién de producto)
publica

* Asesorias puntuales (Promocién y comercializacion)

e 8 El progreso | G .




3. NUEVAS CAPACIDADES PARA
UN NUEVO ESCENARIO

4. Contenido pedagogico para acompafiamiento a
distancia

nuevas producciones digitales

* cartillas digitales

e videos tutoriales

» catalogos de productos para los artesanos

e capsulas con casos de éxito de los Laboratorios de innovacion y
Disefo

* podcasts para llegar a zonas rurales sin conectividad, a través de
emisoras locales.

* Presentaciones

‘?J:‘ El progreso
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3. NUEVAS CAPACIDADES PARA UN
NUEVO ESCENARIO

5. Propiedad Intelectual —Registro de Marca — derechos de

autor se realizo acompafiamiento en 3 municipios: Honda, Guamo e Ibagué.

*  *Jornada implementacion Guia Denominacidon de Origen - Guamo Tolima Febrero
2020,

e Capacitacion virtual Registro de Marca para el sector artesanal Mayo 2020,

* Charlas de registro de Marca y acompanamiento en el proceso a 20 artesanos del
Departamento.

4 Capacitaciones:- Capacitacion Derecho de Autor y Registro de Marca
Grupo Formacién Joyeria - Mayo 2020 - Capacitacion Virtual Protecciéon al
Consumidor- Capacitacion Propiedad Intelectual - AMA Huila- Capacitacidn Propiedad
Intelectual - CdAmara de Comercio del Huila,

* 26 beneficiarios Acompafiamiento
e solicitud registro de marca: 2

* Acompafiamiento a 100 artesanos ( Registraron de Marcas) con Secretaria de Cultura
y Turismo Dptal.

El progreso
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4. MATERIAS PRIMAS, HERRAMIENTAS Y
APOYO A PROCESOS PROPIOS

1. Materias primas, herramientas e insumos.
No. Total de Unidades Productivas para entrega de insumos vy
herramientas:
No. Total de Unidades Productivas para entrega de insumos vy
herramientas:

2. Apoyo a procesos propios

T - * Estrategia ADC

- Vinculacién de la Feria Virtual AMA Huila y la Feria Nacional Artesanal de

Pitalito a |la estrategia “Artesano Estamos Contigo” y “Del Huila a Tu Casa”

e Talleres Escuelas MinCultura: que se vincularan
en 2021 (Palermo, Suaza, Garzén e Isnos)

* Programa Nacional de Estimulos: Acompafamiento a

e Comparte lo que Somos: Acompanamiento a

e 8 Elprogreso | G
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5. CREDITOS

1. Educacion financiera y asesoria para acceso o
renegociacion de créditos

 Contratacion de 3 asesores para brindar educacion financiera a los
artesanos y asesoria para la gestion de créditos.
(Incluyendo 1 desarrollada en el marco
de la Feria Virtual AMA Huila)

2. Linea de crédito para el sector artesanal

e Huila:
e Huila:
e Tolima
e Tolima:

‘c,,,-~, El progreso |
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6. REACTIVACION DEL SECTOR
ARTESANAL

1. Acompanamiento para la implementacién de protocolos
de bioseguridad

* Divulgacion y pedagogia a en el mes de Octubre.

* |dentificacion de talleres con necesidades de adecuaciones
locativas.

e Apoyo con herramientas para adecuaciones.
 Acompafiamiento a procesos de registro ante alcaldias.

* Huila: se proyecta Entrega de Kits de bioseguridad a
de los municipios de Neiva, Garzon y San Agustin.

 Tolima: se proyecta Entrega de Kits de bioseguridad a
de los municipios Guamo (vereda la chamba, Ortega).

ariezanias de colombla
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iQUE SON LOS LABORATORIOS
DE INNOVACION Y DISENO DE
ARTESANIAS DE COLOMBIA?

= Capacitacién integral y acompafiamiento a las
comunidades con vocacién artesanal.

= Fortalecer competencias y capacidades.

= Enfasis en innovacién aplicada a procesos
productivos y productos.

= Gestion de alianzas publicas y privadas, para el
desarrollo de proyectos.




V LABORATORIOS DE INNOVACION Y
go ,_ DISENO

SR cosa Inversion en las regiones 2020:
St PGN: S 8.600. 922.234 (Tres proyectos de inversion)
Corto B: Sonander Recursos cofinanciacién al mes de junio 2020:
o .. 0® $ 526.000.000 millones
pioqia | I Total: $ 9.126.922.234

Boyaca
Calda’

Ri‘a Cundinamarca

o.M
Vallodel | 1" Expedicidn Orinoco: 413 beneficiarios (A septiembre 2020) 8 departamentos.

Cauca

. Laboratorios: 6323 beneficiarios (A septiembre 2020) 25 departamentos y Bogota.

® Huia L :
Cauca - APV: 817 beneficiarios (A septiembre 2020), 8 departamentos.

griﬁo

Moda: 604 beneficiarios (A Septiembre 2020) 8 departamentos.
Putumayo

Joyeria: 912 beneficiarios (A Septiembre 2020), 11 departamentos.

b Amazonas M . Etnias: 412 beneficiarios (A septiembre 2020), 15 departamentos y Bogota

‘ 'Unidad de Formacion: 372 beneficiarios (A septiembre 2020), Bogota

El progreso e
es de fodos | Mincomercio




LABORATORIOS DE
INNOVACION Y DISENO 3
OB T

Q I Promocioény
O O Comercializacion
1 H Produccion y calidad
ol@)e
m Diseno

/Q\EE participativo
I Desarrollo humano
Y emprendimiento

Caracterizacion y diagnodstico
De necesidades

%’ El progreso @
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PROGRAMAS Y SERVICIOS
DE LOS LABORATORIOS DE
INNOVACION Y DISENO

= Asistencia integral

= Diagndstico de necesidades,

Desarrollo Humano y Emprendimiento,

Disefio participativo,

Calidad y produccion,
» Promociéon y comercializacion)
= Atencidn a grupos étnicos (ADC-MINCIT)
= Atencidn a Poblacion Victima y Vulnerable

= Programa Nacional de Moda y Joyeria

20 comunidades

El progreso
es de todos




PROGRAMAS Y SERVICIOS
DE LOS LABORATORIOS DE
INNOVACION Y DISENO

=  Asesorias puntuales

= Asesoria juridica / Propiedad Intelectual (ADC-SIC)

= Sello de calidad “Hecho a mano” (ADC-ICONTEC)

=  Curaduriay asesoria para montaje y participacion en ferias.
= 20 comunidades

=  SIART- Sistema de Informacion Artesanal

Comité de compras

artesanias
de colombia




ENFASIS

= Mejoramiento de la productividad.

= Codisefo.

=  Emprendimiento (formalizacion).

= Preservacion patrimonio.

= Mas ingresos directos para los artesanos.
= Medicion de indicadores.

= Transmision de saberes.

= Articulacion con otras industrias creativas.

=  Turismo.

7 L
‘)/ $ 7
fa

Ve

El progreso e
es de fodos | Mincomercio




NOVEDADES

Laboratorios de Innovacion y disefio

Innovacion aplicada a los productos y procesos
productivos

Asesorias puntuales mensuales
Convocatoria publica

Todo el portafolio de ADC

El progreso

es de fodos | Mincomercio.
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REGION CENTRO OCCIDENTE

DEPARTAMENTO DEL HUILA

37 Municipios

ARTICULADOR
Alexander Parra

ENLACE
Maria Alejandra Martinez

DISENADOR LIDER
Jairo Andrés Rodriguez

DISENADOR LOCAL
Daniel Felipe Pifieros

ASESOR DE DESARROLLO HUMANO
Rafael Monserrate

ASESORA DE COMERCIALIZACION
Modnica Gonzalez

MAESTRO ARTESANO
Luis Alberto Llanos

%’ El progreso @
Lj’ es de todos Mincomercio artesanias
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NECESIDADES IDENTIFICADAS EN LA
4 CONVOCATORIA 2020
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Palestina

DEPARTAMENTO DEL HUILA

Servicios y necesidades en contingencia COVID19

Comunidades de 18 82 Lideres artesanos,
. municipios participaron en representan a 112
El departamento esta la encuesta de artesanos
dividido en 37 municipios it e i 347 ragiitics €n oG

§ artesanos no reportan

48,6% de los municipios. informacion de lider.

Participacion por municipios
Neiva = 25,2% de los encuestadosno 8
Caridn 23.9% pertenecen a grupos de T
Pitalito 10.3% artesanos
Palermo 6,0% e o .
Rivera 43% T 40,0% esta en grupos de hasta
San Agustin 43% 10 personas
Palestina 3,4% 20
Gigante 26% 20,9% esta en grupos de hasta m
Timana 1,7% 20 personas
: Isnos 1,7% .i.
Numero de Artesanos Tello 1.7% w 7,8% estd en grupos de hasta
encuestados Z
125 m Suaza 1,7% 50 personas
6a10 N Altamira 0,9%
11320 W Aipe | 09% 6,1% pertenece agrupode o @204
21330 N f
31240 EEEN Nataga 0,9% mas de 50 personas fh'h ﬂ“‘
laPlata | 0,9% 5 &
X 3 % S Base de calculo: 117 registros
Tarqui 0,9% Base de calculo: 117 registros

El progreso
es de todos artesanias

de colombia



DEPARTAMENTO DEL HUILA

Necesidades por Municipio

» Canocer
Elementos de Transporte e Informacién
Materias " "~ Créditos- oy asesoria de Negooacian Tel&onos
. aseo persanal  Venta de Medicament para recbir - relevante sobre ¢ . Computadore ]
Registros  Alimentacion primas e capital oS equipos de de créditos maviles
y limpiezadel productos o5 ayudas y sacar COVID-1: s
insumos semills Antesanias de actuales ntsligentes
hogaf mercancias Col recomendaciones-
om bia
medidas-syudas
Neiva 9 92.3% 69,2% 69,2% 66,7% 1.7% 20,5% 43,6% 25,6% 23,1% 10,3%
Garzon 28 71.4% S0,0% 67,9% 53.6% 28 6% 7,1% 17.9% 14.3% 3.6% 10,7%
Pitalito 13 100,0% B84,6% 61,5% 53,8% 46,2% 46,2% 231% 15,4% 7.7% 15,4% 23,1% 46,2%
Palermo 7 100,0% 100,0% 71,4% B85, 7% 57.1% 42.9% 42 9% 28,6%
San Agustin 5 100,0% 60,0% 100,0% 60,0% 40,02 200% 20,0% 20,0% 20,0% 20,0%
Rivera 5 40.0% 40,0% 20,0% 40,0% 20,0% 20,05 20,0%
Palestina 4 100,0% 50,0% 50,0% 75.0% 50,0% 25,0% 25,0% 25,0%
Gigante 3 66,7% 66,7% 100,0% 66,7% 66,7% 33,3% 33.3%
suara 2 100,0% 100,0% 50,0% 50,0% S0,0% 50,0%
Tello 2 100,0%
1Snas 2 100,0% 100,0% 50.0% 100,0% 50,0%
Timand 2 100,0% 100.0%
Villavieja 1 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Tarqui 1 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
La Plata 1 100,0% 100,0% 100,0%
Nataga 1 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Aipe 1 100,0% 100,0%
Altamira 1 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,05 100,0% 100,0%
HUILA 118 87,3% 66,1% 64,4% 59,3% 25.4% 22,0% 25,4% 17,8% 4.2% 15,3% 7.6% 7,6%
NACIONAL 2027 a0, 7% 66,7% 65,6% 60,1% 43.4% 28,7% 26,2% 25.2% 20,3% 20,0% 15.3% 14,0%

El departamento de Huila no presenta necesidades mas altas que el promedio nacional, sin embargo, las necesidades que
mas se manifiestan son Alimentacion, Elementos de aseo, Venta de productos y escases de materias primas € insumaos
para la produccion de las piezas artesanales.

artesanlas
de colombia
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LABORATORIO DE INNOVACION
Y DISENO HUILA

INVERSION ADC 2020
S292.281.488

MUNICIPIOS PRIORIZADOS

7 (Neiva, Palermo, La Plata, Nataga, Garzon,
Pitalito y San Agustin)

BENEFICIARIOS ESTIMADOS
324 Artesanos




OBJETIVO GENERAL

Asistencia técnica a través de herramientas de atencién remota
por parte de Artesanias de Colombia. Incluye la utilizacidon de
herramientas virtuales y canales de comunicacion como
Whatsapp, Zoom y Meet.

~;'f El progreso
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OBJETIVOS
ESPECIFICOS

= Generar nuevos conocimientos a los artesanos de los
municipios beneficiados basados en 4 componentes:
Desarrollo Humano, Produccion, Disefio de Productos
Artesanales y Comercializacion.

= Desarrollar una estrategia de virtualizacion de contenidos
proyectados para atencion

= Desarrollar charlas y talleres virtuales para preparar a las
comunidades ante el oficio, reapertura bajo protocolos
de bioseguridad y generacidn de estrategias para

reactivacion econdmica.

El progreso
es de todos

artesanias
de colombia




BENEFICIARIOS - 140 ARTESANOS

MUNICIPIOS MUNICIPIOS
Cobertura integral Cobertura por Asesorias Puntuales OFICIOS PRINCIPALES
* Trabajos en Cacho
1. Neiva 1. Acevedo * Trabajos en Madera
2. Palermo 2. Campoalegre * Tejeduria en Pindo
3. La Plata 3. Isnos e Trabajos en Estropajo
4. Nataga 4. Gigante . Ins.trum,entos Musicales
. :  Tejeduria
5. Garzon 5. Paicol e Alfareria
6. Pitalito 6. Rivera «  Tejeduria en Fique
7. San Agustin 7. Suaza «  Trabajos en Totumo
8. Tesalia * Joyeria
9. Timana * Trabajos en Madera
e Ceramica
* Alfareria
* Tejeduria en Fibra de Platano
 Talla en Piedra

~;" El progreso
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MODULOS

Desarrollo Humano

participativos
puntuales
con participacion en el componente

= Estrategia de Redes de Apoyo Local para gestion
interinstitucional de ayudas humanitarias

=  Gestion con Fundacidén Solidaridad por Colombia

= Campafa “Vistete de Colombia”: Alianza con Claudia
Bahamon para la promocidn de las artesanias del
departamento

= Levantamiento de linea base

® Produccidon de documentos: Aplicacion de encuesta e
infografia de necesidades, Infografia de convocatoria
2020, diagndstico departamental de antecedentes y
estado de comunidad, bitacoras socio organizativas por
comunidad.
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MODULOS

Produccion

sobre creacién de protocolo de bioseguridad
para Taller Artesanal
para los artesanos dedicados a los
oficios de Trabajos en Madera y Trabajos en Totumo con
acompanamiento de Ingeniero Forestal y Maestro
Artesano: Generalidades de la Madera, Preservacion de
la Madera, Acabados naturales en madera, Adhesivos y
ensambles, Acabados industriales en madera.
beneficiarias de gestion de
materias primas, herramientas y apoyo a procesos
propios

es de todos artesanlas
de colombia

\f;} El progreso ‘ @@



MODULOS

Comercializacion

desde el componente comercial con tematicas que
incluyen: Oportunidades Comerciales, Preparese para el Futuroy
Cualidades del Liderazgo Emprendedor, Estrategias de
Promocidn, Casos de éxito, Redes Sociales, Seleccion de Canales
de Distribucién, Comercio Electrénico, Medios de Pago, entre
otros.
adelantadas

= Apoyo en la participacion de del
departamento en la Copa Artesanal “Contando el Cuento” de
Artesanias de Colombia.

a los artesanos participantes a la Feria AMA
Huila en compaiiia de la Asesora Comercial del Proyecto
“Laboratorio de Disefio Artesanal”

" |ncursién de unidades productivas en diferentes plataformas
como “Compra lo Nuestro” y “Kolau” para creacion de pagina
web gratis en Colombia

=  Acompanamiento y asesoramiento para la participacion en la
Feria Virtual y MarketPlace de ADC

"8 El progreso YBre @E
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MODULOS

Diseno
con temas tales como: Estrategas
para el desarrollo de nuevos productos, souvenirs, Retos
y oportunidades para el sector artesanal, cémo tomar
fotografias de las artesanias, texturas, moodboards,
entre otros.
en temas como: Caja de luz, teoria
del color, paletas de color, arquetipos comerciales,
inspiracion, referentes, etc.
CEIVERERS
Disefados
disefadas y aprobadas en
Comité Nacional de Disefio
para la coleccion 2020 en
Expoartesanias con 14 unidades productivas
beneficiarias.

es de todos artesanlas
de colombia
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CALENDARIO - 2020

MARZO

ABRIL

MAYO

JUNIO

JULIO

AGOSTO

SEPTIEMBRE

OCTUBRE

NOVIEMBRE

DICIEMBRE

Inicio
acompanami
ento
comunidades
artesanales

Acompafiami
ento
comunidades
artesanales

Acompaiami
ento
comunidades
artesanales

Acompafami
ento
comunidades
artesanales

Acompafiami
ento
comunidades
artesanales

Acompafiami
ento
comunidades
artesanales

Feria Artesanal
Virtual AMA Huils

Acompafiami
ento
comunidades
artesanales

Feria Artesanal
Virtual AMA Huila

Acompafiami
ento
comunidades
artesanales

Feria Artesanal
Virtual AMA Huila

Charla PI

“Registraton de
Marcas”

Transmision de
Saberes Pitalito

Expoartesano
Virtual 2020

Feria Nacional
Artesanal de
Pitalito Virtual
2020

Charla PI

Feria Virtual
MINCIT

“Registraton de
Marcas”

Transmision de
Saberes Pitalito

Expoartesanias
Virtual 2020

MarketPlace ADC

El progreso
es de todos

Mincomercio
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SECRETARIA DE CULTURA Y
TURISMO DEPARTAMENTAL

= Apoyo en difusidn, socializacidén y postulacién de
artesanos en las convocatorias: “Destinacion Transitoria
de Recursos del Impuesto Nacional del Consumo para el
Sector Cultural del Huila (RINC) y “La Cultura no Esta en
Cuarentena, Usted Si”

= Articulacion para la realizacion de la Feria Virtual AMA
Huila: Agenda académica, difusion en medios de
comunicacion regionales y nacionales, vinculacion de 11
artesanos referenciados por ADC a la plataforma.

= Vinculacién de AMA Huila a las estrategias “Artesano
Estamos Contigo” y “Del Huila a Tu Casa”

= “Registraton de Marcas”

CENTRO CULTURAL BANCO DE
LA REPUBLICA SEDE NEIVA

= Realizacion de Conferencia Virtual sobre Artesania y Patrimonio
en el departamento del Huila

* Proyeccion de cronograma de actividades y conferencias en
conjunto enfocadas desde el sector artesanal para el afio 2021

5@ El progreso @E
\*:J es%e odos | S0

artesanias
de colombia




CAMARA DE COMERCIO DEL
HUILA — SECCIONAL LA
PLATA Y PITALITO

=  Realizacion de | Ciclo de Capacitacion para artesanos de la zona
occidente del Huila: Capacitaciones virtuales y cartillas
pedagdgicas

= 27 Artesanos participantes

= Charla de Propiedad Intelectual llevada a cabo el 4 de Noviembre

= Apoyo y acompaiamiento en 3 procesos de registros de marca

=  Apoyo en proceso creativo y construccion de propuesta para el
desarrollo de la Feria Nacional Artesanal de Pitalito 2020 en su
version virtual.

= Alianza para el proceso de Transmision de Saberes liderado por
Maestro Artesano del municipio de Pitalito

= Vinculacion de la FNAP a las estrategias lideradas por ADC
“Artesano Estamos Contigo” y “Del Huila a Tu Casa”

= Apoyo en convocatoria con artesanos, proceso de curaduria y
construccion de agenda académica en conjunto.
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= & 3 LABORATORIO DE INNOVACION
A OE Y DISENO TOLIMA
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REGION CENTRO OCCIDENTE

DEPARTAMENTO DEL TOLIMA

47 Municipios

ARTICULADOR
Alex Parra Pena

ENLACE
Tolima — Leonor Bolivar

DISENADORA LIDER
Jairo Rodriguez

DISENADORES LOCALES
Valentina Chaux,

ASESOR DE DESARROLLO HUMANO
Rafael Monserrate

ASESOR DE COMERCIALIZACION
Modnica Gonzalez

MAESTRO ARTESANO
Tolima Gabriela Narvaez

~;" El progreso @
l,_; es de todos Mincomercio artesanias
de colombia



DEPARTAMENTO DEL TOLIMA

Servicios y necesidades en contingencia COVID19

Comunidades de 14 6'7 LIdereISTAIV- 4&'
epresentan a
£l de Wwnto est municipl irticiparon er
AA05 o &7 tmuaniclod s e e dad artesanos fotal de 410 registros
|H.‘|?uhv|-||47mun|dp‘°; i encuesta de necesidades
29,8% de los municipios 10..‘1enn°5""""'u“l' "-I 1
informacién de lide

Participacién por municiplos

5.6% de los encuestados o
pamit 7 AN
pertenecen a grux s de

bague Irtesanos

(teaa
LA N grupos de hasta

Libano 8.0

qo
==

10 persona

Mariguita | 1.9
Nt Armero 1.4 19,0% estd en grupos de hasta
I. \ th 30 persona
Y

patral
ioblanco | O.7%
24, 1% esth en grupos de hasta
Espinal | 0,59
70 persona
Ala ) %
o0
Wiy Antonu 0. vll"“‘.,.,',., oce A grupo de
Melga 0.2% mas de 70 personas
PN, ' Base de chlouls: 430 registros Dase de GMculo: 410 registrios
Alpujarra
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DEPARTAMENTO DEL TOLIMA

Necesidades por Municipio

o Acompaniami  Conocer
Elementos de Transporte . g : , ,
Materias - entodelos Informacion Negociacion _ Teléfonos
, aseopersonal Ventade Medicamento para recibir Créditos 2 Computadore 2
Registros  Alimentacion . primas e equipos de relevante de créditos moviles
y limpieza del productos 3 ayuda y sacar capital semilla 3 3
insumos ; Artesaniasde  sobreel actuales inteligentes
hogar mercancias ESEs
Colombia COVID-19
Guamao 174 100,0% 98,9% 81,0% 5,2% 94 8% 1,7% 1,7% 0,6% 0,6% 0,6%
lbagué 103 92,2% 58,3% 67,0% 74,8% 31,1% 8,7% 33,0% 15,5% 16,5% 17,5% 14 6% 7,8%
Ortega 44 100,0% 100,0% 22,7% 11,4% 45,5% 0,0% 29,5% 6,8%
Libano 33 100,0% 72,7% 72,7% 84.8% 12,1% 3,0% 15,2% 3,0%
Mariquita 20 85,0% 75,0% 75,0% 90,0% 30,0% 15,0% 15,0% 30,0% 15,0% 15,0% 5,0% 10,0%
Armero 18 100,0% 38,9% 55,6% 61,1% 5,6% 55,6% 16,7% 5,6% 5,6%
Chaparral 7 85,7% 57,1% 71,4% 85,7% 28,6% 143% 14,3% 28,6% ERS 28,6% 28,6%
Riobianco 3 100,0% 100,0% 66,7% 100,0% 33,3% 66,7% 33,3% 66,7% 33.3% 66,7%
Ataco P 100,0% 100,0% 50,0% 50,0% 50,0% 50,0% 50,0% 50,0% 50,0%
Espinal 2 50,0% 50,0% 50,0% 100,0% 50,0%
Alpujarra 1 100,0% 100,0%
Herveo 1 100,0% 100,0% 100,0%
Melgar 1 100,0% 100,0% 100,0%
San Antonio 1 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
TOLIMA 410 96,3% 81,2% 68,5% 38,3% 51,7% 5,1% 13,4% 6,1% 5,6% 8,5% %
NACIONAL 2.027 90,7% 66,7% 65,6% 60,1% 43,4% 287% 26,2% 25, 20,3% 20,0% 15,3% 14,0%

Con respecto al promedio nacional, el departamento de Tolima presenta necesidades mas altas en cuanto Alimentacion, Elementos de aseo
personal y limpieza del hogar, Venta de productos y Medicamentos.
En los municipios del Guamo, Ortega, Libano, Armero, Riobianco, Ataco, Melgary Herveo, el 100% de los participantes manifestd necesidades

alimentarias, mientras que en Alpujarra y San Antonio, ninguno de los participantes manifesto esta necesidad
[ poiae o]
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LABORATORIO DE INNOVACION
Y DISENO TOLIMA

INVERSION ADC 2020
S243.757.049

MUNICIPIOS PRIORIZADOS

7 (Ataco, Armero Guayabal, Casabianca,
Guamo, Ibagué, Ortega, Suarez)

BENEFICIARIOS ESTIMADOS
317 Artesanos




BENEFICIARIOS - 237 ARTESANOS

MUNICIPIOS MUNICIPIOS
Cobertura integral Cobertura por Asesorias Puntuales OFICIOS PRINCIPALES
* Trabajos en Cacho
1. Ataco 1. Mariquita * Trabajos en Madera
2. Armero Guayabal 2. Libano * Tejeduria en Palma Real
3. Casabianca 3. Cajamarca * Tejeduria en Mimbre y chipalo
. * Instrumentos Musicales
4. Guamo 4. Espinal , . ,
b , 5 Herveo * Joyeriay Bisuteria
>. |bague ' * Alfareria
6. Suarez 6. Honda *  Trabajos en Totumo
7. Ortega 7. Melgar « Tejeduria en Iraca
8. Natagaima * Marroquineria
9. Rovira
10. Saldafia

~;" El progreso @
l,_; es de todos Mincomercio artesanias
de colombia



MODULOS
Desarrollo Humano

participativos
puntuales

Estrategia de Redes de Apoyo Local para gestion
interinstitucional de ayudas humanitarias

Gestion con Fundacion Solidaridad por Colombia
Campaiia “Vistete de Colombia”: Alianza con Santiago
Cruz para la promocion de las artesanias del
departamento

Levantamiento de linea base

Produccion de documentos: Aplicacidn de encuesta e
infografia de necesidades, Infografia de convocatoria
2020, diagndstico departamental de antecedentes y
estado de comunidad, bitacoras socio organizativas por
comunidad.

El progreso | micecomercio
es de odos N T ) artesanias
. de colombia




MODULOS

Produccion

sobre creacién de protocolo de bioseguridad
para Taller Artesanal

sobre Manejo y almacenaje de las Materias
Primas, por el Ingeniero Ubainer Acero.

para los artesanos dedicados al
oficios de la Marroquinera con acompafiamiento del
Maestro Artesano Juan Carlos Hernandez

beneficiarias de gestion de
materias primas, herramientas y apoyo a procesos
propios

es de odos e A P ) al’tesanii_s
| de colombia
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MODULOS

Comercializacion

desde el componente comercial con tematicas que
incluyen: Oportunidades Comerciales, Preparese para el Futuroy
Cualidades del Liderazgo Emprendedor, Estrategias de
Promocidn, Casos de éxito, Redes Sociales, Seleccion de Canales
de Distribucién, Comercio Electrénico, Medios de Pago, entre
otros.
adelantadas
= Apoyo en la participacién de del
departamento en la Copa Artesanal “Contando el Cuento” de
Artesanias de Colombia.
a los artesanos participantes a la Feria
Virtual de Ibagué y el Tolima.
= |ncursidon de unidades productivas en diferentes plataformas
como “Compra lo Nuestro”
=  Acompanamiento y asesoramiento para la participaciéon en la
Feria Virtual y MarketPlace de ADC

%}; El progreso @@
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MODULOS

Diseno
con temas tales como: Estrategas
para el desarrollo de nuevos productos, souvenirs, Retos
y oportunidades para el sector artesanal, cémo tomar
fotografias de las artesanias, texturas, moodboards,
entre otros.
en temas como: Caja de luz, teoria
del color, paletas de color, arquetipos comerciales,
inspiracion, referentes, etc.
CEIVERERS
Disefados
disefadas y aprobadas en
Comité Nacional de Disefio
para la coleccion 2020 en
Expoartesanias con 7 unidades productivas beneficiarias.
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CALENDARIO - 2020

MARZO

ABRIL

MAYO

JUNIO

JULIO

AGOSTO

SEPTIEMBRE

OCTUBRE

NOVIEMBRE

DICIEMBRE

Inicio
acompanami
ento
comunidades
artesanales

Feria
Origenes de
mi Tolima

Acompafiami
ento
comunidades
artesanales.

Identificacion
de
necesidades
emergencia
sanitaria

Acompaiami
ento
comunidades
artesanales.

Atencion
virtual

Feria virtual
yo le compro
al Tolima

Acompafiami
ento
comunidades
artesanales

Atencion
virtual

Feria virtual
Dia del
Sombrero
Tolimense.

Acompafiami
ento
comunidades
artesanales

Atencion
virtual

Acompafiami
ento
comunidades
artesanales

Atencion virtual

Acompafiami
ento
comunidades
artesanales

Atencidn virtual

Acompafiami
ento
comunidades
artesanales

Feria Artesanal
Virtual de Ibagué y
Tolima

Transmision de
Saberes Ortega

Expoartesano
Virtual 2020

Feria Virtual
MINCIT

Transmision de
Saberes Ortega

Expoartesanias
Virtual 2020

MarketPlace ADC

El progreso

es de todos
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ALCALDIA DE IBAGUE — SEC DESARROLLO

ECONOMICO
= :zﬁ = Articulacion para el desarrollo de |a feria origenes de mi
& R 23532 Tolima, y Feria virtual Artesanal de Ibagué y el Tolima.
T =323 : ., . :
{‘;g‘;}’ , -."-__1'.3'?}_’5,_-,_.,( - T Vinculacién de la feria virtual Artesana a la Estrategia
e et = .
Bl : = '-_;:% “Artesanos estamos contigo”.
.....;5_5:;3: ‘ CAMARA DE COMERCIO DE IBAGUE
gg’}i;“;l:- Z =  Acuerdo Marco Firmado a 4 afos.
g’ﬁi == ’ = Articulacién para el desarrollo de la feria origenes de mi
w;::i - . . . , . c . 7
BEFSSTic 2 Tolima, y Feria virtual de Ibagué y el Tolima. Vinculacion
LsirtE de la feria virtual Artesanal a la Estrategia “Artesanos
»%:e:; e e ,.,_.__,,',':?3'?3:;),}}“.\ estamos contigo”.
TCUA LA e P . . ,
*-;".f.‘:}.:: == =" P = Desarrollo de video promocional de la Artesanias de
S : Ibagué.
S Eoiiiiee GOBERNACION DEL TOLIMA -Sec de
SSSi e Desarrollo Econdmico
*\§;§;:\_ =£E '_;//,:’ =  Articulacion en desarrollo de la feria virtual
i : = #yolLeComrpoalTolima.

Proyecto de Convenio para el fortalecimiento artesanal
en la vigencia 2021

e El progreso
@'f es de todos MEREDmBICIO




5 | MUNICIPIOS PDET ATENDIDOS EN EL
X DEPARTAMENTO TOLIMA
‘_ 2020
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BENEFICIARIOS — 12 ARTESANOS (ccrtc - 30 ccptiembre)

SubREGION
PDET

TOLIMA

ATACO

DEPARTAMENTO | MUNICIPIO | BENEFICIARIOS

ATENDIDOS

MODULOS

IMPARTIDOS

Diseno
Comercializacién
Desarrollo
humano

RESULTADOS

MAS
IMPORTANTES
Desarrollo de
produccion para
Expoartesanias,
dotacion de
herramientas y
equipos para el
taller, Validacion
de la asociacion
de joyeros de
Ataco

artesanlas
de colombia

El progreso
es de todos
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“PIENSA BONITO,
HABLA BONITO,
TEJE BONITO...”

Hugo Jamioy, etnia Kaméntsa



