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Que inf9rmaci6n requiere un disefiador para poder 

diseiiar con exito un stand en la feria para una 

compaiiia y sus productos ? 

STAND 

FUNCION 

FUNCIONALIDAD 

DISENO 

COLOR 



FUNCION: 

EXPOSITOR : OBJETIVOS DE LA FERIA/ GRUPOS OBJETIVO 

• vender
• introducir un nuevo producto

• mantener los productos del cliente

• ganar nuevos clientes
• abrir nuevos mercados
• presentar la compania
• fortalecer la imagen
• presencia de la competencia

SELECCION DE LAS EXHIBICIONES 

EXPOSITOR: INSCRIPCION / PRESENTACION 

• Que es lo nuevo?

• Que ha mejorado ?
• Que es mejor que lo de la competencia ?
• Cuales son sus puntos fuertes ?
• Que beneficios ofrece el equipo ?

• Que soluciones se pueden ofrecer ?
• Que exhibiciones se pueden presentar en la demostraci6n ?
• Cuando se puede entregar el producto ?
• Se necesita todo el surtido de los productos? (Ferias para Mayoristas !)



FUNCION: 

PRESENT ACION DEL PRODUCTO 

Expositor : Concepto de Mercado 

• Comercializaci6n Visual

• Folletos
• Propaganda

• Exhibiciones

Posici6n de la Compaliia en el Mercado 

• Imagen

• Nivel de Precios

• Concretar la Competencia

CALIDAD DEL STAND Y DE LA PRESENTACION EN SI 



FUNCIONALIDAD 

ORGANIZADOR: ESPACIO DEL STAND 

• Ubicaci6n

• Tamano del Stand

• Diseno del Stand (abierto por uno, dos, tres o cuatro costados)

• Condiciones de la Construcci6n (corredores, estanterias, instalaciones
electr6nicas

ORGANIZADOR : NORMAS TECNICAS 

• Altura del Stand

• Distancia entre las Areas

• Normas contra lncendio

• Requisitos de Seguridad

ORGANIZADOR : REQUISITOS TECNICOS 

• Electricidad

• Telefono

• lnstalaciones para Colocar la Exhibici6n



FUNCIONALIDAD 

ORGANIZADOR : MONT AJE Y DESARMADA 

Organizador : Servicios 

• Construcci6n del Stand • Limpieza

• Alquiler de Mobiliario • Promotores

• Propaganda • Stand para el Personal

• Servicio de Restaurante • lnterpretes

ORGANIZADOR 

EXPOSITOR: 

EXPOSITOR: 

PLANO DE VISIT ANTES 

ESTRUCTURA PARA EL ASISTENTE 

ACCESORIOS / SECTORES 

• Organizaci6n de las Exposiciones • Bar

• Camparias • Area de Restaurante

• Lugar de lnformaci6n • Vestier

• Areas de Reuniones • Almacenamiento

• Oficina



FUNCIONALIDAD 

AREAS DE COMUNICACION 

PASIVA- VISITANTES PERSONAL DIALOGO 

ACTIVA 

INTENSIVA 

• Amplias discusiones / Mesa de negociaci6n
• Acuerdos de Negocios

• Entretenimiento

PASIVA: El stand en sf o el area del stand, debe ser percibido visual o 
acusticamente al visitante, y desde cualquier lugar debe tener comunicaci6n con el 
visitante. 

VISUAL 
SENTIMIENTO (curiosidad) 

CEREBRAL 
APIE 



DISENO 

DETERMINADO POR 

• Funci6n

• F uncionalidad

• Ubicaci6n del espacio del stand con respecto al corredor, pasillos, vias
de acceso al visitante, competencia, stands cercanos, ideas del
disenador



COLOR 
INFLUENCIADO POR 

• Tendencias

• Exposiciones

• Graficas
• lntuici6n del disenador, por ejemplo : Efecto Dramatico, Valores Llamativos

La caracteristica del material debe reflejar una parte de la iluminaci6n 
• EFECTO DEL COLOR
• DEPENDE DE

• Calidad def Color : Saturaci6n, Luminosidad, Opacidad

• Cantidad de Color

• Contraste del Color : El Contraste en si 

• Disposicl6n del Color

Claro - Contraste Oscuro 
Calido - Contraste Frio 

REACCION DE LAS PERSONAS AL COLOR 

• Reacciones Organicas o Fisiol6gicas

• Reacciones al Ojo
• Reacciones Relacionadas con el lntelecto

• Capacidad de Memoria y Retentiva
• Grado de Percepci6n Err6nea

• Evaluaciones
• Asociaciones



COLOR 
REACCIONES EMOCIONALES 

• Estimulante • Aburrido

• lrritante • Excitante
• Alegre • Melanc61ico

• Relajante • Divertido

REACCIONES SUBJETIVAS 

• Las habitaciones se ven mas grandes, mas pequenas, mas calidas, mas frias, limpias o
sucias, claras .u oscuras

• Las personas se ven saludables o enfermas, mas viejas o mas j6venes

REACCIONES ASOCIATIVAS

• Relacionadas con la Naturaleza o la Tecnologia
• Con las Tradiciones Religiosas o Culturales

• Con el Arte o la Ciencia
• Trpicas o Atrpicas



LUZ 

STAND= Funci6n + Funcionalidad + Diseno + Color 

+LUZ= LOS MEDIOS PARA UN FIN

PRESUPUESTO 

EL USO DE LA LUZ 

• Dar Brillo

• Mirar

• Llamar la Atenci6n

• Serialar Alga

• Crear el Ambiente Requerido

(Las Luces Dan Calor)

• Decorar



LUZ 

FACTORES CON INFLUENCIAS SOBRE EL EFECTO 

SUBJETIVO DE LA LUZ 

• Fuente de Luz

• Tamaiio del Salon

• Distancia de la Fuente de Luz - Superficie Reflectora

• Color de la Luz

• Color de la Superficie y los Cuerpos

• Contraste

• Luminosidad del Area Circundante

• Propiedades Reflectoras de las Superficies y los Cuerpos




