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TNTRODUCCTON

Para fortalecer la capacitacibdn, organizacidén y desarrollo de productos,
en 'os oficios artesanales de tejeduria y cesteria en fibras naturales
y ceramica, en las localidades de La Jagua (Garzdn), Pitalito, Timana,
San Agnstin, Suaza, Tello y Campoalegre, en el Departamento del luila,
de modo qne se promucva la gestion a nivel de organizaciones gremial
de Dbase, se reali zaron en el segundo semestre de 1995 4 asesorias para
la consolidacidon gremial de grupos artesanales de base y 3 asesorias
en Administracién, Gestibn, ParLicipacién y Comercializacidon. En diseiio
y Desarrollo del Producto, 4 asesorias técnicas en disefio para la
diversificacién y/o mejoramiento del producto artesanal. En Capacitacidn

Técnica, 3 cursos taller en técnicas artesanales.

De igual manecra se llevo a cabo el Encuentro Departamental de Artesanos,
de donde partih el proceso de disefio y elaboracidén del Plan de Desarrollo

Departamental del sub-sector Artesanal del Ilnila 1996-1997.

Este informe al cual se adjunta el Plan de Desarrollo Artesanal, recoge
en forma resumida las actividades desarrolladas con el 1listado
correspondiente de los beneficiarios del proyecto. Se incluye de ipgual
forma, los boletines de prensa que hicieron referencia a las labores
realizadas y las cartas de solicitud y agradecimiento de algunas
Asociaciones de Artesanos constituidas legalmente o en via de obtener

su Personeria Juridica.



Comooimliento del HMarnusl v formularic para la presentacicon de
provectos de inverzidn zecial. propueszto por el Ministerio
de Dezarrollo bcandmicao vy HrtE“dH;u“ e Colambaia.,

= Dilrgenciamiento de los provectos.

FOLt AT BReEMEFTCIARTA:

Darectanente la azecsoria convood v trabaio caon Joz reprezentantes
vodarigentes de las tresz praincipales azoclaciones exiztentez en
tocalidad, esperando con esto un benefilcico indirecto de mas de
10 artesarcos afiliados & estozs tres arupos. £1 listado de
szistentes que se aneda & este anforme esta contormedo por:

BEETAMCOUERT .5, PG 278.7ES o Fitald e
SR LY

LGRS oE L
VFrezidentea e

ASLEIANMDRD QRDOMAET CLO. 12,2280 540 de Frtalito (Secretario de
ASURHUT LAY .
FENTY FROIAS FlERRO G . Dby 280 STER de Faitelato
{FRepresentante de la sociacidn de Artesanaz de MNMueva
Howvizante) .

= GILBRERTO SAMUDIO CoL. 17 .638.62% e Flaorencia (Representente
e ASURHUTLA) .

DIDIER BETANCOURT EoulE . e Frtalito

- LTI ey GiaE Qe CORTEGH B il TSRS 1 I Y- e Bucaramange
{Tesorera de la Asoclracidn de Artesanos de FPitalaito)d.

o dl °o

= MESTOR LEOQN GOMEZ C.C. 12.229.87%5 de Fitalito (Fresidente de
la Asocliacidn de Artesancs de Fitalitoe "AGRIM).

= MERCEDES FIERRO (Frezidenta de la Ascoclacidn de Sritesanas de
il s o Horizonte) .,

= { Tesorero fsoclacidn de Artesancos del Suar
deel Huils.



I N F O R M E
PROGRAMA ARTESANAL
MAESTRA EN PINTURA : Margarita Rosa Gémez V., Coordinadora

ESAM Departamental

La labor a desarrollar en el Municipio de Pitalito. con
relacién al Gremio Artesanal es capacitar al artesano para Qque
su producto sea creativo y competitivo. Al tiempo que se
enriquece el oficio, se mejoran las relaciones interpersonales
logrando que las divisiones y divergencias se neutralicen hacia
la unién y el interés del gremio en general. En el municipio
de pitalito se inicié la labor de unificacidén del gremio, con
charlas y reuniones basadas en el trabajo, la capacitacidén y el
logro del mejoramiento en el mercadeo y en el producto, estas
reuniones han sido productivas y en este momento el gremio
artesanal esta presentando proyectos unificados y estan
compartiendo servicios de las diferentes asociaciones entre

empezando a respetar su trabajo mutuamente.

Se inicidé con la coordinacién del taller de ceramica dictado
por el maestro artesano Miguel GSevilla de nacionalidad
ecuatoriano. Se continud con el taller de cesteria dictado por

el profesor artesano Gerardo Herndndez. La Feria Artesanal del



Pitalito estuvo en gran parte organizada por el gremio
artesanal; en la actualidad se dicta un taller en torno
dirigido por el maestro artesano Gilberto Samudio. Y han
culminado el taller de disefio por el maestro Henry Garcia,
logrando prototipos artesanales de alta calidad. El taller de
disefio tendra continuidad para lograr un mayor desarrollo

creativo.

MARGARITA ROSA GOMEZ VELEZ )

Coordinadora ESAM Departamental



EJERCICIO No 1: CRFATIVIDAD MZDIARTZ DPISEVYO
PREPARACO POR: EDGAR EYRIQUE ZAPATA GUZRRERO PY.D.

PR OCPASTPO:;;

El grupo seleccicnarf un objeto o situaci8n (estructura, orocecdi-
miento), que deseen modificar Yy presentar} en sesidn plenaria el

oprocducto de su respectiva proouesta innovativa.

PROCEDIMIE®RNTO 3

TARZA 1: SELECCION CBJETO TE EZTUTIO

Z1 grupo dispondrf de 1C minutos como méximo para decidir el odjeto
o situacibn ( estructura, procecdimiento) que desee innovar.

TAREA 2: DEFINICION DEL PROBLEXA

Para definir el problema se contari con un sdximo de 40 =minutos, y

se desarrollar$ con base en las sizulentes actividades:

~ ACTIVIDAD 1: Tefinir el propdsito: se deberi oroceder a definir
la funcidn que desemveiia el objeto o situacidn a innovar. Se reco-
mienda definir dicha funcibn en forma sintdtica utilizando un ver-

bo y un sustantivo.

- ATTIVIDAD 2: Estructura: establecer la razén de uso o utilizaci®r
de material(es); partes; formaas; color(es); tamafio; ...; etc., er
el caso de objetos. Procesos; ocveracliones; transportes; funciones;

reilaciones; ...etc., en el caso de estructuras o orocecliaientos.

- ACTIVITAD I: Caeos mocdelo 7 antiejemplos: identificar como mini-

mc un ceso modelo y un antlilejemplo del ocjeto o altuacidn analizacs.

- ACTIVILCAD 4: Arguzentos en favor o ern contra: enumerar minimo

2 ventajas y 3 desventajas del objeto o situaci8n en cuestidn.



ZJERCICIO Ko 1: CREATIVIDAD MECIANTE DISEROQ (CONTIKUACION)
PREPARADO POR: EBGAR BNRIQUE ZAPATA GUERRERO PH.D.

TAREA 3: PROPUESTA INNQVATIVA

Para generar la propuesta innovativa se contarf con un mfximo de

20 minutos.

Se anlicarfn gziros ( cambios) al objeto o situacifn analizado. Se
oueden plantear como giros: nuevcs usos; nueva oresentacifn; dife-
rente estructura con igual propdsito;...etc, en el caso de objetos.
Nuevos procedimientos;;combinacidn de operacionea;'reduccibn de:
transoportes,demoras, inspecclones, etc., innecesarios; agenda ocul-
ta(orocedimientos, estructuras o funciones " i{mposibles).

TAREA 4: CONCLUSIONES

El grupo escribiri y/o dibujard sintéticamente s¥ propuesta inno-
vativa respectiva ¥y la presentarf en sesifn plenaria por medio del
reoresentante grupal que designari. El tiempo mlximo de exposicibm

en la plenaria es de S minutos.

NOTA: se recomienda dar lectura al material titulado ™ VERBOS MA-
NIPJLATIVCS ".



chos medos. Las categorios menipulctives ssn modss tencillas on les que pedemos
monipulor hechos o detalles otservedos pere creer icees nueves. El procero moriny
lotivo pueds Ilevarse a cabo ocjo tres ttulos o categorias princizcies: Amplicr, re
ducir y redisponer. A estos cstecsrics los ceromircmes VERECS MANIPULATIVCS.
:
i

Las tres principoles verbos moripuletives puedan cziiccrse ro sclo o todo el objeto

.sino tcmbién a cada unc de les carccteristicss o gertes del chjeto ooserveds cue
queremos cambicr. Tombicn se apiican c SITUACIONES que queremcs mejoarzr,

lo mismo quc a objetos cuyo mejcrcmients buscarnos.

Cuantos més vertos manipulctivos aplicamos a un objeto o situucidn micntics intcn

tcmos descubrir mejores o usos nucvos tentas mds gosidiiidaces tesemcs de encencrz:

ideas crcadoras.

Mejorar un objeto o siluacidn es gues, combincrlo él y/o su uso, ce medo cue sirve

mejor al fin al que estche dastincds, o zara que ctierda o un uzo nuevs.

Lo lista ce verbes maniculatives de Alzx F. Csbhzrn, presorciora uro lista de com-
5 7 (3
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probocién gue nzs oyuda chnuestre edscueco de icess. Les pregunics oo Cssern cue
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de los ties verbe: meninuleiives: exrglicr, recucir y recisgoner. &

[
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rirzmes que cf rémers de otres ideas més guc puesen gens

veracs raanipulatives erco

rarse , oo tan ilimitsdo come nusttrc imozitvicion, aue no conoce frontercs.
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Azllicecicm o situcciomes: Le: polezics adeptar, sustituir, modiiicar,

etc. pueden cpliccrse g tedos lcs csocctes de la situacidn y no Unicamente al soic
objcto. A menudo, un prodlemc cfectc a un objeto, y c les circumstcncics que
lo rodean. Podenios oolicar nuestras pregunics o estes circunstencics, 'o mismo gque

b 9 ’ b
al objcto. Cuando excminamos ¢ fordo y menisulemos lo que redec ol objeto, en
ugar dc enfocar nuestra ctencicn soicmente en el odjete ensi, engencrcmos mucha
I dc enf nuestra ctencicn soicmenie en el odjets ensi, engenc nas

idecs ademés de las que son més evidentes |

Aplicaciomde llos verbos mamipuwlictivos a ideas :0tro
método para estadlecer relaciones ferzcdes cansiste en menipular nuestias idecs dei
mismo moco que antes mcnipularios objetes o situcciones. Podemcs aplicar los veroos

manipulativos a idecs que ya hemos creado, pcra engendrar asi méds ideas.

Ejeraplos: Los lentcs de contactd son un ejempio de reduccidny recisgesicid

%

3

bolso es el rezultcdo de ampliar y redisponer (separar) el concepts de Belsille,

.

1. Emplear de otrc manera . (D€ Gué otra manerc puede emplecrie? (Ce cue v=:

serd susceptiale si se lo modificc? etc.
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3. Medificer. e=3r;
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4. ;_&mnlicr. ¢Qué sc puede cgreger? Mas tiempo? ¢ Maycr frecuencia? éMas iver
za? ¢Més altura? ¢Més longitue? ;Més greser? ¢ Cuplicar? ; Multiplicer?
etcctera.

5. Reducir ., ;Qué se puede quitar? (M3s pequeAo? ¢Mds condersado? (Mcs Iz
j0? ¢Mds corto? M&s claro? ;Desdzblar? etcéterc.

é. Sustituir. ¢Qué puede reemplazarse? ¢Es pesible emplear otro matericl? .o
de estructurcrse el proceso de otra manera? (Ctrcs fuentes de energic? (Ct-c
lugar? ¢Otro disposicion? etc.

7. Reorganizar. ;Pueden cambiarsc los componentes? ;Otro orden? ¢ Pueden trors
porerse los cousos y las comsecuencios? etcetera.

8. lnvertir. ¢Pueden tronsponerse positivo y negativo? ¢Qué ocurre con el czrirn
rio? ¢Puede ser movido hacic ctrds? ;Pueden interccmbiarse los roles? etc.

9. Comtincr. ¢Pueden combiname unidsces? ;Pueden combingree propdsitos? ;Fuc
den ccmbincrie prepésites? (Pueden combinzme idesc? erc.

Ctro verbo menipuletive imnsricnie cs Apresder dell errcr @ muchos invenis:

crrores en coestunicedes,



ETIQUETA

Del claro anuncio que resaltaba el contenido de los antiguos frascos de
botica, la etiqueta ha evolucionado notablemente hasta convertirse en
una pleza publicitaria m4s.

Si blen es cierto que en algunos casos la etigueta ayuda al consumidor a
ancontrar el producto, en otrcs lo Unico que hace es confundirlo. La
causa principal de esta confusidn es el disefio de la etiqueta que se
elabora con la finalidad de 1impactar psicoldgicamente al consumidor, e
inclusive los productos son colocados en lugares estratégicos para
llamar la atencidn. Para aliviar esta situacidn, el consumidor espera
de los frabricantes lnscripciones claras, definidas, precisas,
comprensibles, completas, Informativas y sobre todo menos manipuladoras.

£n ocasiones. el empleo de tdcnicas publicitarias, por ejemplo, la
palabra "nuevo” en medio de la explcsidn de un rojo Iirritante disminuye
la posibilidad cde que el consumidor se entere de los lIngredientes
esenciales del producto, de su uso adecuado y de esta manera causarle
darios. Por ello es conveniente que sSe cuente con una Iinformacidn
detallads vy presentada adecuadamente de acuerdo con el producto de que
ge trate.

Una de las caracterfsticas limportantes del producto es precisamente la
etiquets, cuyva funcidn principsl es lidentificar al producto, poseer un
Instructivo que explique su uso. su corntenido. la fdrmula de dste. etc.

La etiqueta es la parte del producto que contiene la informacidn verbal
sobre el articulo; un etiqueta puede ser parte del embalaje (impresidn)
o puede ser simplemente ura hoja adrerida directamente al producto.

(bjetivos de la etiqueta:



° JIdentificar el producto. con el propdsito de reconocerlo de los demis
sustitutos.

° Proporcionar informacidn sobre el producto para que tanto =l vendedor
como el consumidor conozca la calidacd y el servicio del mismo.

Flementos de la etiquets:

En la amplia diversidad de los productcs. las i1nscrip-iones (etiquetas)
deben cumplir (con letras claras vy fdcilmente legibles) con una serie de
requisitos.

Marca registrada

Nombre direccidén del fabricante

Denominacidn del producto

Naturalezas del mismo

Contenido neto y, en su caso. el peso drenaco

Numero de registro en la Secretaria de Salud

Composicion del producto (lista de ingredientes ordenados segtun

proporcion)

9 Aditivos y la cantidad necesaria (colorantes. experimentacidn que se
hace con los saborizantes artificiales. etc.. por ejemplo. los
refrescos).

° Fecha de fabricacidn. caducidad. etc.

Nota: En muchos productos no aparecen los ultimos datos. por eilemplo.
los alimentos caducan y pocos son los fabricantes que dan a
conocer la edad de los prcductos que se consumen.

A continvacidn se presentan algunos de los productos que deben llevar
fecta de caducidad para garantizar su calidad.

El café. que con el tiempo pierde sus cualidades de calidad y aroma
La leche, que pasteurizada sdlo se conserva dos dfas

£l yoghourt

Los alimentos dietdticos, las propliedades de las vitaminas vy ciertos
nutr:ientes que caducan después ce cierto tiempo



°© Las conservas que, contrariamente a los que el nombre sugiere. no se
conservan indefinidamente, los dcidos producen despuds de un tiempo.
mal sabor
Los huevos. para garantizar sus frescura
El queso (la conservacidén varia segun la clase)
El aceite que cuando se expone a la luz puede enranciarse rdpidamente
]

(aracteristicas de Ia etiqueta:

° Debe ser adaptable al envase en tamarnio. color. forma. etc
El material debe ser resistente para gue perdure desde la salida del
producto del almacén hasta llegar a las manos del consumidor final

9 pDebe estar perfectamente adherida al producto. evitando asf un
desprendimiento y confusidn del articulo con algin otro.

? Debe contener todos los elementos ya descritos para evitar aspectos
dudosos por parte del consumicor.

9 Los colores fosforescentes deben evitarse para no confundir al
consumidor

Clasificacidn de la etiqueta:

Con el propdsito de facilitar a los productores la lidentificacidn clara
de la etiqueta se cuenta con una clasificacidn bdsica:

l1- EFtiqueta de la marca: Es simplemente la marca en s{ aplicada al
producto o embalasje. Ls etiqueta de marca tlene una sSevera
limitacidn que es el no dar suficiente informacidn al consumidor.

2- Etiqueta de grado o calidad: Es la letra, numero o palabra que sirve
para identificar el grado de calidad de un producto.

3J- Etiqueta de servicio o Informativa: Esta etiqueta contiene
informacidn objetiva. en forma escrita o grdfica. acerca de las
caracterfsticas del producto como wuso. construccidn, cuidados,
rendimiento. etc.



El propdsito bdsico de la etiqueta es dar 1informacidn sSobre precio.
unidad. fecha de caducidad. componentes. constitucidn. etc.

Existe también otra clasificacidn que es:

1- Etiqueta obligatoria: &8 uno de los medios de que disponen los

Gobiernos para proteger al consumidor vy estd tomado del Departamento
de Documentacidn e Informacidn Internacional del Consumidor en el
cual se establece:

Proteccidn al consumidor en lo que conclierne a salud y seguridad. se
le prctege contra los informes enganosos vy se le garantliza una
informacidn precisa que le permita una eleccidn racional entre los
productos cada vez mds numeros vy complejos que se le ofrecen.

La etiqueta es una advertencia. 3Sobre todo cuando se trata de
productos peligrosos que son dificiles de prohibir. Esta etiquets
obligatoria tiene la ventaja de proveer a los consumidores de una
informacién clara, precissa y uniforme de aplicarse & todos los
productos clasificados que se vendan en el pafs., va sean importados o
de fabricacidn local.

Las sanciones penales protegen al consumidor contra los fabricantes
qQue no se sujetan a las reglas de etiqueta previstas por las
disposiciones legislativas.

La etiqueta obligatoria tiene varios inconvenlientes: producen gastos
adicionales a los fabricantes y a los detsallistas con rissgo de que
esto repercuta en el consumicdor; puede comprometer los beneficios y
garantf{as que el consumidor obtiene de la competencia. Ademds,
existen divergencias entre laas condiciones que rigen la etiqueta
obligatoria y las condiciones cdal comercio internaclonal.

Etiqueta no obligatoria: Tiene dos catecorias

a- Etiqueta sglistemdtica. Informa sobre 1la composicidn y las
propiedades de los productos. El principal inconveniente de estos



gistemas es que no son ampliamente utilizados por los fabricantes
o los vendedores y que su Unica sancidn es de orden contractual o
civil.

b- Etiqueta concebida y aplicada por los productores y vendedores. La
mayor parte de estas etiquetas entran en esta categorlia, ya que
son contenidas en forma total o parcial. Este tipo de etiqueta
fue criticado por dos razones:

° Las informaciones del producto llevan el riesgo del ser
Inexactas o ser enganosas

° No giempre estdn conforme a las necesidades del consumicor y lo
puede 1ncitar a comprar productos que no corresponden a lo que
buscaban, o bien, omiten inrformacidén por lo que no se identifica
el producto que se busca.

Reglzmentscion de la etiqueta:

Un asgspecto limportante para el consumicor es conocer acerca de la
informacidn comercial, es Cdecir, tener conocimientos acerca del
fabricante o proveedor, de ccmo proporcionan sus productos o serviclos
al consumidor o al usuario del servicio, de los elementos que le
permiten tener nocidn cabal ce la naturalezas y propliedades de las
caracterfsticas del producto.

Al configurarse el derechio del consumidor a conocer sobre lo que compra
provoca que Se empleen tdcricas publicitarias para bombardear al
comprador.

A medida que la actividad mercantil se torna mds compleja y competitiva
resulta mds Iimportante la necesidad de diferenciar los bienes y
servicios que se comercializan, de modo que el publico proceda a
efectvar la eleccidn de marcas y modelos de presentacidn sobre la basge
de los 2lementos de juiclio y objetivos gque le permitan conocer los
efectos distorcionadores de la publicidad.



Un medio eficaz e 1ddéneo para garantizar al consumidor la adecuada
Informacidn consiste en ipcorporar los datos respectivos en el producto
mismo, es declilr, empaque, envoltura y etiqueta, pues esto permite que el
consumidor se cerciore de las caracterfsticas del producto que adquiere.
De aquf que existan diversas legislaciones y disposiciones sgobre la
etiqueta y sobre los requisitos y condiciones del producto.

ENVASE

£l envasado es una actividad mds dsntro de la planeacidn del producto y
comprende tanto la produccidn del envase como la envoltura para un
producto.

Por envase se entiene el material que contisne o guarda a un producto y
que forma parte integral del mismo, Sirve para proteger la mercancia y
distinguirla de otros articulos.

En forma mds estricta, envase en cualquier recipiente, lata, caja o
envoltura propia para contener alguna materia o articulo.

(bjetivo del envase.

El objetive mds importante del envase es dar proteccidn al producto para
su transportacidn.

- Proteccidn



&1 envase debe ser disenado de tal forma que proteja al producto
contra el calor, el frio, e! aire, la humedad, dependienco de la
naturaleza del producto.

Kl envase debe cumplir sus objetivos a nivel eficiente de costo, de
manera tal que asegure una continuidad de ventas con un buen margen
de utilidad, es decir, si existe una necesidad de envase., elegir.
dentro de la gama de tamarios o marcas, el que satisfaga dicha
necesidad sin afectar el margen ds utilidad. '

- Otilizscidn:

El envase debe facilitar la distribucidn del producto y contribulr a
un uso mds eficaz del contenico; debe facilitar su dosificacidn vy,
segun sea el caso, poder abrirlo o cerrarlo y almacenarlo.

!

Los envases mds comunes son latas, botellas de vidrio, envases
rigidos y son semirrifgicos de pldstico, cajas de cartdn y papel
rigidos v plegadizos. molces ce pulpa de papel, envases f(lexibles de
papel y bolsas o sobres.

La industria del envase y el embalaje genera desechos que han
consumido grandes canticdadss de energla contaminando el med:o
ambiente y llenando los basureros: sin embargo, los productos que se
consumen no podrian existir s9in la proteccidn que el envase y el
ambalaje les confiersn.

Clasificacidn @ eovases.

1- Les fabricados con base en materiales biodegradables como el papel.
el cartdén., la madera, el celofdn. los textiles naturales. etc.



2- Los fabricados con wmetales. vidrio. pldstico _v' fibra sintdticas

tejidas.

De estos uUltimos. las botellas y los frascos de vidrio son reciclajes
y/0 reprocesables: ls latas son reprocesables y los bidones
(hojalata) de metales son reciclajes.

)
Todos los pldsticos hasta ahora son desechables; una pequeda parte
8e reprocesa.

Los papeles. cartones, madera. celofdn, materiales textiles vy
naturales sI son biodegracables y tambidn reprocgsables. lo cual los
hace mpateriales muy deseables para el envase y al embalaje: 8in
embargo su escasa proteccidn los limita en forma importante.

En cuanto al volumen y al peso del envase tanto el vidrio como la
lata tiemen una mayor densidad que todos los demds materiales.
Ademds. por su rigidez tiencden a ocupar mayor espaclo que ningun otro
material. Esto plantea costos adicionales en transportacidn,
almacenaje, costos de embalaje, distribucidn, vida de anaquel y
destruccidn en basurero, los demds envases 3son nobles en este
sentido.

Como consumidores de energia, tanto el metal como el vidrio superan a
los demds materiales, lo cual planteard & estos productos problemas
de cosgtos y en un futuro egsto redundard en pro de los pldsticos.

En cuanto al procesado. nuevamente los pldsticos tlenen ventaja pues
astos no contaminan el ambiente, mientras que los metales y el vidiro
contaminan el aire, los papelss, cartones y demds contamina el agua.

Esto no quiere decir que los pldsticos o los derivados de la madera.
papel, carbon, celofdn, etc, sean mejores materiales de envase. 31no
solamente que tienen clertas ventajas que los hacen muy deseables
pero no tienen otras ventajas como las de los metales (aluminio.
estaffo, acero, etc) que los hacen indispensables.



Por tanto, parece ser que la combinacidn de las propiedades de estos
materiales puede ser la respuesta a varios problemas del envase.

Los envases laminados flexibles impresos (ELFI). ofrecen un ahorro en
inversidn de equipo para empaque y manejo. ahorro en manejo, y en
costos de transportacidn. Yy en costo de rotura y en costo de
recirculacidn yva que cuentan con el equipos mds moderno.

E1 vidrio es 1Insustituible en algunos productos especificos como
perfumes, vinos y medicamentos y ha cublerto tradicionalmente grandes
dreas de los productos envasadocs. Una de sus wventajas estriba en el
bajo costo. En general:

a- E1 costo del envase no debe ser superios a determinado porcentaje
del costo del producto

b~ La estructura del envase (e! material que se emplea) deberd ser
el acdecuado

c- La presentacidén del envase debersd ser un elemento mds para la
venta del producto. Para cublr los tres aspectos anteriores se
necesita hacer estudios sobre las propiedades de los diversos
materiales (madera. vidrio, cartdn, papel, textiles., pldstico y
metales), construir los prototipos de acuerdo con el producto que
8e va a envasar y realizar pruebas en los laboratorios de ensayo.

EMFPAEAQUE

&En los Jltimos afnos. el mercado parece que se ha convertido en un
creciente consumidor de empaque. ya 8ea para uso 1ndustrial o
directamente para el consumidor final.

Este fendmeno se ha reflejado en la expansidn y diversificacidn de la
industria de empaques: cartdn., papel. pldstico y wvidrio.



Eapeque se define comp cualquier asterial que emcierra un articulo con o
8in envase, coo el fin de greemrvarilo y facilitar su entrega al
commmidor.

Para disenar el empaque apropiado para el producto. es necesario seguir
el proceso del producto desde que édste se envasa hasta que llega a ser
consumido, por tanto, se debe buscar el empaque que mds se acomode a3 Su
funciornalidad.

£l problems al que se enfrenta la industria del empaque es crear un
empaque que lo m4s JSptimo posible para cada producto y es una
preocupacidén constante de los diseflacores el que cumple con la funcidn
de proteccidn de los sobres., objetos y productos, asf{ como ser un
vendedor silenc:o0so para estos Jltimos.

(jetivos dol capaqp.

Encontrar la fdrmula ideal rpara lograr "el mayor atractivo al menor
costo y con la mejor funcidn"”.

Los problemas del empaque en Latinoamerica son muy peculliares. a
diferencia de la fabricacidn del empaque en Estados Unidos. en
Latinoamérica los empaques todavia tlenen (en cuanto 4a& diseno ge
refiere) un ciclo de vida larga. Sin embargo, dsta se acorta cada vez
mds porque el empaque ha empezaco a cumplir una funcidn de publicidad. v
por tanto, debe renovarse en perfodos mds cortos.



Otro problema latente en el empaque de los productos bdsicos. se debe a
gue 3Sus preclios estdn controlados oficialmente y no sSe pueden
incrementar los costos.

La despreocupacidn sobre el empaque tiencde & desaparecer en las empresas
en virtud 9 que el empaque se dice que es un vendedor barato.

De hecho, varios productores han traslacdado sus gastos de publicidad al
desarrollo del empaque (atractividad y funcionalidad), lo que les bha
dado un posicionameinto (lugar que ocup3 un producto en l3 competencia)
md3 efectiva en el mercado.

Clasificacion del espeqe.

Exlisten en cuestidn de empaques. los denominados '"iIntocables y los de
vida efimers”.

Los intocables llegan s ser empaques prdcticamente I1namovibles durante
afos v un ciclo de vids muy largo, debido a sus presentacidn flsics v a
la connotacidn psicoldgica que le da a los consumidores. (Como ejemplos
estdn el empaque rojo de una pasta dentrifica o el empaque de las
cervezas no retornables.

En cambio. la mayvoria de los productos de apariencia mds reciente
cambian de empaque con frecuencia, en algunos casos cada dos o tres anos
complementando o sustituyendo la funcidn de la publicidad y son
denominados empeques “efimmro9”, un ejemplo es una bolsa de pldstico
para un detergente o bien el cartdn de una bebida.



Se dice que todo objieto cabe. sabiéndolo acomodar. pero las diferertes
opin:-ones de disefnio de empaque Toincliden en que no sélo se trata de
"gaber acomodar". 3sino de saber qué se va a acomodar. hacia qué lugar se
va a 2nviar lo acomodado. cOmo se va a quardar y. por si fuera poco.
cdmo n3cer atractivo el acomodo.

Los empaques de carten y de papel.

Tieren mavor mercado que los otros ti1pos de empaques. serfs muy dificil
de Je.lmitar en un solo mercacdo 3 las empresas dedicadas a la produccion
de emcaques de papel y cartdon en visty de que hay algunas que lntegran
la produccidén, el disedo. y 1a comercializaclidn de log empaques,
miertr-as que otras se limitan a procesar materlias primas o lIntervienen
en 3.cunos pasos de la maquila. como por ejemplo. la impresidn: estdn
tamb:.sn por otro lado las que procesan materias primas pard Su
procuccldn, para su proplo consumo v para el de otras empresas.

E) papel es un material rico. noble. ddcil reciclable y econdmico.

Sin embargo. tambidn tliene desventa)as. sufre deterioro con el medio
ambiente porgue es sensible 4 la humedad.

En el mercado havy una formulacidn especf{fica al tipo de papel para cada
necesidad y tambidn una formulacidn estructural dada por los diferentes
usos.

Eates son las caracteristicas del producto al empacar y determinan tanto
el t:po de papel adecuado como la estructura que deberd darse al empaque
tomar.co en cuenta el producto. su digtribucidn. sSu Iimagen y Su
almacenamiento. £En los Ultimos tiempos la demanda de papel y flibras
para empaques ha ido en aumento.

Al compararse el empaque de papel con el de cartdn. el primero tiene
ventiia de lmpresidn. duracidn, atraccidn, proteccidn frente a cambios
de temperaturs.



depaque de pldstico.

El pldstico difiere del carton en cuantc a3 presentacldn desde el punto
de vista mercadotdcnico. se logra mejor Impresidén 3Sobre el papel vy
cartdn que sobre el pldstico. ademds la Impresidn en el papel es menos
costos3ad que en el pldstico. Pero hav 13 posibilidad tecnoldgica de
lograr  una buena Iimpresidn gotre pldsticos. aunque existe el
inconveniente serio de que es un material no reciclable y contaminante.

Mis alla de la controversia entre fabricante de empaques. los avances
tecnoldgicos parecen inclinarse en buena parte al empaque de pldstico
para abarcar mercados futuros. El mercado crece grandemente. casi
duplicdndecse en poco menos de dos aros.

Es un 30X mds barato que otros materliaies. éste €3 un factor que lo
‘coloca en ventaja frente a otros empaques. ademds su peso es muy ligero

v para fletes y transportes constituyve otra ventaja mds.
|

Existen dos familias de empaques de pldstico: termo-pldstico v
tormo-fijos. Estos vltimos se solidifican o fijan con el color. Los
termo-pldsticos no, y ademds puede ger reutilizados. Los

termo-pldsticos son lo que se usan ccminmente y son biodegradables.

Colombis es un pals con una ampllia variedad de empaques naturales que
utilizan elementos orgdnicos. vegetales o Imitan los sistemas de
proteccidn vy empaque se que encuentran en la naturaleza.

Es sorpresivo e incluso desconcertante que en Latinoamérica crezca el
interés por los empaques., en contraste con los pafses altamente
industrializados donde hay signos de preocupacidn. La contaminacidn
ambiental v el deterioro del sistema ecoldgico y la previsible escasez
de materia prima para los empaques. son solamente alcunas de las
preocupaciones de estos paises.




Un factor Importante e 1influvente en el consumo de empaques en
Latiroamérica se deriva directamente del grado de sofisticacidn que
paulatinamente alcanza la sociedad. Todo pafs dicta el tipo de empaque
de acuerdo con las condiciones prevalecientes en ellos para adecuar sus
materias primas a las necesidades que requieren.

En general se puede decir que el principal problema de la Industria de
103 empaques parece ser el de lograr el mejor disefo al mds bajo costo y
con la mayor proteccidn y el elegir el material Jptimo que puede ser
papel vy cartdn, pldstico o vidrio.

(osto cel egpaque:

Con el empaque aumenta el costo de los productos pero 91 dste no tiene
empaque corre el riesgo de deteriorarse. El porcentaje dedicado a
empaque varlia de acuerdo con el tipo de productos de que se trate. por
ejemplo un producto de lujo absorbe un alto porcentaje en tanto que para
productos de consumo bdsico. generalmente es mds bajo.

La lndustria de empaques es vista cada vez mds como una necesidacd no
sdlo la comercializacidn. sino de proteccidn del producto.

El empaque se requiere para facilitar ls distribucidn en el mercado pero
en ocasgiones el limite de precio hace linconsteable para el productor
empacar el producto.

Por ctra parte. aunque el campo del!l diserio de empaques parece abierto al
dinamismo de las innovaciones. exi3ten limitaciones inevitables por las
caracteristicas de cada mercado.

Un factor fundamental para decidir el costo del empaque radica en la
propia naturaleza del producto que puede ser caro. frdgil y riesgoso,
requeriendo asi empaques muy resistentes.



fentajas y desventajas de! espago.
Ventaias:

Tiene facilidad para maneiarse en las bodegas
Permite la fdcil transportacion del producto & los distribuidores
- Es de fdcil manejo para el distribuidor

E3 costeable para el fabricantas

Desventajas.:

Reduccidn en la proteccidn de los empaques. mal material v descuido
por la fluidez en que deben salir del almacén

Inadeucado método para elegir ol empaque

Mano de obrs 1Insuficiente o Irresponsable. que no sSupervisa
adecuadamente: la rapidez y violencia con que cuenta para que sean
movidos los embarques.

kstrateqias.

Una de las estrategias de ly 1industrisa del empaque es la no
retornabilidad porque esto da una connotacidn de cierta comodidad y lo
Jnico que ocasiona es que el consumidor desembolse mds dinero y el
industrial gane dinero al abatir costos de operacidn.

Otra estrategia del empaque suele ser el "vendedor de un producto”. a
través de él1 el 1industrial 1intenta provocar emociones al consumidor
despertdndole deseos de adquirir productos con una base supuesta sobre
los beneficios que brinds.



Una estrategia mds del diseador que forma parte de la industris del
empaque. es hacerlo original, bello. artfstico. buscando colores que
impacten y presentando en el empaqus fotografias bien logradas. La
técnica del empaque o del "vendedor mudo”, ge ha convertido hov en dia
como el mids hdbil vendedor al hacer referencia en el empaque a la
calidad, peso, aspecto. y uso del producto.

Estratdagicamente en el empaque se inforsa al consumidor respecto a las
verdaderas caracterfsticas del producto y con frecuencia fomenta en el
consumidor el deseo de adquirir el producto.

L3 estrategia del "precio especial’, de precio rebajado. de dos por uno.
es muy utilizada en las ofertas promocionales que se suceden durante el
afio. al bombardear al consumidor con la publicidad que se lanza.

El empaque. 3l implementar su estrategis para poder vender el producto.
ha tenido repercusiones sociales y ambientales que son negativas, por el
abuso del empaque que ha representado un engafio al consumidor y un
despilfarro injustificado. ya que en la fabricacidn de dste se utilizan
materias primas no renovables, y ademss se ha constituido en el medio
mds eficaz para contribuir a la contaminacidn a trawés de las enormes
cantidacdes de basura que se generan.

EFEMBALAJE

UIna de las actividades artesanales mds antiguss es utilizar cualquier
medio de transporte para hacer llegar un objeto o producto a un lugar
deseado. Hoy en dfa se han cdesarrollado sistemas de embalaje que
permiten transportar los objetos con mayor seguridad.

El embalaje agrupa un conjunto de objetos o envases iguales o diferentes
entre sf., con el propdsito de facilitar el manejo del prpducto.



L2 agrupacidn puede hacerse por medio de cajas. bolsas o reciplientes.
que tlenen como funcidn cubrir o reguardar objetos que han de
almacenarse o transportarse. Al hablar de embalaje se puede pensar en
el transporte de un producto pequedo y [frdgil hasta un articulo
voluminoso.

Por embalaje se entiende todos los materiales. procedimientos y mdtodos
que sirven para acondicionar. presentar. manipular, almsacenar, conservar
v transportar una mercancia.

Kmbalaje en su exprasidn mds brewve aes la caja o envoltura con qus se
protegen las sercanci{as para su Cramagorte y alasmwansaiento.

Es pertinente aclarar que muchos autores utilizan indistintamente los
términos embalaje y envase para refer:rse a todo lo que envuelve a un
producto o un grupo de productos. pero cabe aclarar que el embalaje sge
enmarca en la sigulente definicidn:

Se emplea comp un medio para llewar bienas dasde su origen hasta el
lugar de uso, de la maners mds eficients.

Disaip cb! embalaje para la exportacion:

Para el disefio del embalaje se deben tomar en cuenta las caracterfsticas
del producto. el mercado y el tipo de transporte que se va a utilizar
para la exportacidn.

Aspectos de ingenieria:

Materiales (metal. madera. pldstico. etc)

Tamsrio (dimensiones, capacidad neta)

Proteccidn contra condiciones climatoldégicas y otros aspectos
Altura de estiba y seguridad durante el transporte

Sistema para abrir o cerrar

Envase desechable, retornable. etc.



Diseno:

Atractivo @ imagen de calidad

Identificacidn del producto (marca)
Diferenciacidn de los productos de la competencias
Etiquetas

Desacripcidn o ilustracidn del producto
Instrucciones de uso

Colores

Leyes y reglammotos en el pals de origen y destino:

Aequisitos de etiqueta

Indicaciones de peligro y otros

Indicaciones sobre dimensiones, peso., y precio
Codificacidn y otras marcas distintivas

Idioma

Embarque y transporte:

Tipo de transporte
- Maneijo al que se someterd la marcanclfa
Mantenimiento y control de inventarios

Plitica y estrategias.

Actualmente la mayorfa de las empresas reconocen que el embalaje es
importante para fines de proteccidn v conveniencia. Esto lo han venido
considerando las empresas fabricantes de productos de consumo e
industriales. que reconocen ahora la importancia del eabalaje en
mercadotecnia.



El embslaje es hov en dfa una actividad relevante en los negoclios
empresariales deblido a que se tienen que tomar declsiones para embalar
nuevos materiales que sustituvan & los tradicionales (hay nuevas formas
y tamafios de productos, etc.), as{ como decidir las caracteristicas del
mismo embalaje para aumentar la cosodadidad al transportar los productos
que deberdn llegar al cliente en condiciones optimas.

Las empresas que reconocen el valor potencial de un buen embalaje tratan
de desarrollar una polftica que les dé gran flexibilidad para seguir
varlias estrategias.

El hecho de cambiar un embalaje y de cudndo hacerlo 8son problemas
relacionados entre sf. £En general. la empresa tiene dos razones para
considerar una renovacion de embalaje: un descenso de las ventas o una
oportunidad para atraer nuevos grupos de consumidores.

fgbalaje de ung 1ines de prodrtas:

lUnas empresa puede decidir el dar o no un parecido familiar al embalaije
de sus distintos productos. El ambalaje familiar requiere hacer el
embalaje identico para todos los productos o usar una caracteristica
comin en todos los embalajes, un ejemplo lo son log productos de consumo
alimentario.

Ambalaje de uso postarior:

Otra estrategla que se debe tomar en cuvents es la de uso posterior. en
donde 3se debe disedar y promover un embalaje que pueda servir para otra
cosa después de consumir el producto. Este tipo de estrategia debe
estimular las compras repetitivas, aunque cabe aclarar que este tipo de
embalaje es poco usual.



£xbalaje alitiple.

Durante muchos afios ha existido la tendemcia hacia el embalaje miltiple
en la prdctica de colocar varias unidsdes en una salea caija.

£l aceite de motor, la cerveza. jabdn. caramelos. toallas. sdbanas. etc
son algunos de los productos que se envasan en unidades mUltiples para
ser transportados.

Una de las ventajas de esta estrategia es que aumenta las ventas
totales. asi como las ventas unitarias de un producto. tambidn avuda a
Introducir ofertas especiales, ayuda a los detallistas porque les
proporciona rebaja en los costos unitarios cde manejo y de mercado en
cusstidn de preclios.
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INFORME CORRESFOMDIENTE A LAS ASESORIAS EN ADMINISTRACION,
GESTION., FARTICIFACION v COMERCIALIZACION EN SARN
AGUSTIN (Ares wbarna v oruraly, TELLO Y TIMAMNA

FRESENTADO & ARLEIN CHARREY VELASQUEZ
Cocrdinador Frovecto Artesanal
INSTITUTO HUILERSE DE CULTURAS

FAF AL ERNESTE ANGEL DELGHDD
fmtropologo

PBEJIET VG

Dar cumplimiento & la actividad preoagramadsa en Adminlistracion,
Gectidn, Farticipacidn v Comercializacidn en San Aquetin, Tello
y Timana& relacionadea con:

Hrindar una orientacidn baszica & cada wunae de loz grupos
beneficiariocs scbre los principics de administracidn vy
despertar en ellos la capacidad de dar un mane)o empresai-ial
a =u taller productivo para una merjor comercializacidn,

Dezpertar en los artesancs bemneficiarics la importancia vy
verntajazs del trabajo ascciativeo por oficico artesanal.

Fosibilitar los elementos para la elaboracidn y construccidn
de proyectos.

METOQDOLOGTIA:

lLa metodologia llevada & cabo comntemplo lo= siqgquientes pasos:
Laz asezsorias 1nlciales =& apovaran desde un camlienic en las
13 taciones realizadaz en forma directa & todos los

artesancs  agrupados & wndependientes, hahitantes de la=
ltocealidades beneficiradeas.



cadny colectiva de wun disgndstico de Ja problematics
Tl & partiy del establecimiento de ias lhf[
getiiln n<uc“ emcontradam @ loz procesos e conTarmscion v
I Ll R Aperimentadas  por cads unca de los arupos

alecas v

- Comcertacidn v reprogramasitn con los artesanos del horaorio
de mayor Canvenlencisa pagra brabaldar en o Qrupd., Como Wna
maner s de aumentar el porcentaje de participacidn en o
tal ler Duscar wma minima afesctacidn en las tividades
labhorales v domestices.
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e Comcrentizacidn v establecimients de lasz carenclas de los
procescs nroductivos de los diferentes oficros artesanales,
& traves: del wso del material tecnico-pedagdgice FORMAT TN
IMTEGRAL DI ARTESANG v del video "Colombie Fusblo SArtesarno”
proporcronade por Artesaniazs de Colombia S.A.

Erm total e avendieron cerca de 10 grupes de artezanos repertidos
e tres localidgades la mavoraa pertenescientes sl municiplo e San
fBogustin.  La opeblacidn directamente beneficisds con los talleres
alcanzd en total el mamero de S8 personas, sUcErandoe en cobertura
pobidlacrional v ssesorias la cantidad programade (de 1D & A6
pErsanas v oo @ERs0rias respechivamente). Vegr anexc control de
asietencia por actividades » firmas de los assistentes.

-

MUMICIFIO DE SAN AGUSTIN:

= Grupo e fwrtesanas de la Vereds de Epress

Fecclative e Trabaio':

= ( P TRy e GONESALE? CL0, 41,304 0588 de Booo
EOURRAND O 12,141 .34% de S

L. nSd de Hitalito

{154 [ .

= URBRAHG ©.0,0 1201450850 ge Han poustar
- CaBEZas C.0. 12,1452, 4647 San hUJLtiﬁ




-
o lsw

FAT

ey
o wi B

S ME

it}l 1?; F(C!L H a0

r-".»-l

)((

(e
lim (o

BMDO
., 45,44
ST IO Ge G
EURT @CMEZ L.
CIRARDG GOME S

(& artesanns

frvpes

Trabajo":s

HEGT
RNy ST
B
MAaR LA
Pﬁ”{Pm
LISTRIN
PRI
T apnEL
Py

;
GRACIEL A

CCERRS FRENGIF

( =
RUTZE
JOSEF& RUTS
ANGTONS CLO 26
Iy BECERRG

Cata.

BN Gl

W
P )

Grupo de Artezanas oe

{:lChs

A
P Voo R v

MURGE
(DAL

RTATES SIS &1 Sy
PO eeys FINO
ROSAH IO GUMED
'LE%H “VlnHV“

SEL TCTANC £

- - =

B

LUL DAFY TQ 2.
AGUS GO 2¢

AECITE LASSn
MOSCILLT
MORCILLG
{518
(L e

(NTRTEN 3
FUBRTELR
[ Y I i 5
oAl T
OB T B &y

GO

Erative VER
Aoustar s

Grupo o

A - . e y
Trabiaio o

I‘.....‘.
el

TR TATEN e

Rl TDe ORDOF
SR G TS T W
PRI E

ARMERT R
dkd O

'

(BT,

!

T LEPECANMC .

oG 118,
S5 1S

SELAPENC
G,

oo,

OF 1ENACTO RBECERRES
e

10 ifd‘ AMNACOMS €L

% seol g /23 o
> o e G S O

—

G444, 274 de
3,974, @b
[ Xan]

aes d
428

kY
4
-r e - L -
o2 de D&
;1 ey

NP N

e e Y B
Séne PR CEER

moevTEy T
S RS e RV

A0 n¥t

D

G eils
e C.C.

cmad LJBER
i T P

SbH.741 de

Flamada -

o s
u.li de &
uuurlmc clex
971 de

& ...
132.18%. 1532

R s
o RE S TS A

Geds Sl BF7

260567 Q20

T4 Tt

& VGG et
- ‘hl\_'\ | - (c‘l

L& o /A

- il

v

i e B

Eatrect

San
e

= autien
SET

& D&

rnoAgustan
e
ches

1% DS

L3 - g
O AT

ez Fltal

1 YEmprecsa

A o BT
Sl . BT

ce

e Sear
de San

Aaueti

oo
el

Cheandos

2 de
Frep s

Bar
= T ol
Sar
A

DEm

de San

B el

cde San

SEa

e

= Empre

A

-

[

;"H‘\..-_.i

DEd

FopusEt
MPgustin

H('"L

AgQuE

ABogust
Foue

o s

e

Foustan
FHauet i
FHoustin

ﬁgu&tin
lito

it&E

Fopaetan

Sam Agustan

AT

4]

1zt

Mavstin
STl

tanm

E b

tan

Feoclativa

TRaraima

che

S

Fpastan

e

de



= Girupo de fotesanocs de San Sgustin "Enpress Ascociative de

"oy
N

Trabala

- PEsECY S CAPRAEOUILLO C.C. 20343553448 de Hogoté

- DIAMA GOMEZ C.C. 29.758.38317° de Bogota

- MsFT s ELEMS FERMAMDEZ C.C. 51063204804 de Bogotd
HFEDRO OJOSE MARETIMETY C.C. 79.141.417 de {Cartagena
- FAFAEL MARTINEZ C.C. 19.353423.173% de Hoogotd
— AOELATIDA GOMIALE? T.C. 21.9@9.14% de Cali

- Microempreza "Rermacer Agustiniense’s

i

A LEARETH  DE VELAREUIED (RHepresentante de s URSTR -
Bguetin) - compomernte muier rural

- S DEL TS LUIRRBANT .0,
friisEe iy B o Bk oy o AT s 3 =y £ tAr

E 354 g oo Rguetan
B3 et A

= .0 % [ R s s
PO Yo PR v PSR v RO o I 4

| R oot 2om
PR v T P BV Rl
N I Y -
e, 583t de

SHLHEGL101 de

LZAEETH MATEZ B, C
- FOSA ELENA SURAYAN
- BLANCA ELSTRA ORDUOMES

- Grrupo "Arte v Tradacadn” -~ Emprese fAsociativae de Traba)a:

= dECINTS JLRIS RENGIFO C.C, 26,562,685 de San Agustin

= GUILLERMO MEMESES C.C. &.085%.876@ de Calia

— MiaREL MENESES C.C. Z6.5485.617 de Ban fAguetin
ALEESTO LLANCS C.0. 19,407,484 de Bogotd

DECOFRMIMERES - Enmprezs fcccistive de Trabato:

SEGUNMDO JESUS UReANG CL0, 12.1410.8045% de Sam foustin
FERMAMDO ALBETIRG URBARNGO OO0, Yo.215.01328 de Fanavén

MUNICIFIO DE TELLGD:

C.C. 4.94942,729 de Tello ~ Fresidente de 1a

Aeccliacitn de Artesancs de Tello.

MURITCIF IO DE TIMANG:

o ANTON O CafDEMAS e 453 R R

e T ainers s
;
8l

Somardinador v reprezsaentante del Cerntro de Ceramcos

Tamerid .,

;o



Farticlpacidn v Comerclalizacadn mrindadas a los 18 arupos de

ORTENIDOS

Terentes

e Somimizstracidn, Tadr .,

airtesancs: de los monicipilos de Sere fdogustdin, Tello v Timand, =ze

s entre otros aspectos:

8

Motivear & los gropos artesanal conetituidos heacia el
sentido de compmronisce v responsabilidad por la organizac
LT mEsy@r SprencrIzale o melor oroduccide.

L,

Comcientizar & e artesanos independientes
1

mpcrtancia v oventaias del trabedio asoolabtivo.

lilzacidn de grupos
en  bBEmpresas f

o

raentar & los partrcipantes: bemneficiarios de fos tallsres
Loes o AriCafaa de adminlstiracidn, tendiente
~tar o en ellos la capecidad de deo wr mame o empres
poraduc b,




EXPO3ICIOH OO MOTTYVOL

Una de las preocupacliones

no se hdan dacdo curasos e borne v por ello estamon per dilendo

estan funcionando en este wmeircado.

En estos momentos las exportbadores gue iegan a Pitalito s

@xcelente como la arcillas: ne encuenirin una ganma  Jde

articulos tan anplios como la quae nos ofrace la alfararia.

Fsopor eso gue nos dirlglmes a Uds. para qgue tenygan en

esta pedido dentre del proyecto e dezarrollo para el

sector Artecanal presentado por la Asocliaclan de grtesanos

deel Sur del Mulla.



CUR30 PRACTICO PREPARACTION PASTA DE ARCILLA Y TORHO.

En este curse se busca la oportinidad para aus el Gripoe de

personas que 1o bagan Llaguen a un conos bamr@iako complala an

frCalamos
decorativas, vajilleria, Jarroneria, basas eto.
Trabajemos cazuaelas nagras, ollas refractarias, wa)illas al

natural utillizando engolos.



FExplicacidn las diferentes clases e arcillda para

torno se utiliza pasta que tengan plasticidad para buscar

las podenos utilizar para engobes naturales.

estas pastas para torno deben de taner un decantamiento

especial para un mejor mancjo.



1.~ Preparaciaon y amasado de pastas de arcilla.
Z.o~ Texturda de pastas.

Z. Conocimientos sobre torna.

5.~ Aplicar engobes.
.- Postura de asas.

7.~ Horneado y coccidin.



Tirempo de duracicon : 300 horas
Intensidad de horario 4 horas diarias

Concertado instituato alunnos.

Centro Artesanal .
Contactar personds interesadas an el curwo.
)

lrilciacion : Concoertada con €l Instituto Hollonse da

Cultura.
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Ung de laz co2as gque maz trabajlamoz vy como instructor
recalque fue la elaboracidén de vazlgas pequenasz porgque

muy facliles para el exportador y tilenen buen mercsdo.

El curso término el 21 de Diclembre de 1995,

In=strucor:
\,
_ @*‘;
DIO JIMENEZ
5 DE FLORENCIA

SOl



INFORME SOBRE EL CURSO DEL TOEND Y PREPARACION DE PASTA DE

ARCILLAS DADD EN PITALITO CON UNA DURACION DE 120 HORAS

Presentado al DR: ARLEIN CHARRY

INSTITUTO HUILENSE DE CULTURA

Participaron veinte {(2Z0) alumno= de lo= cusalsz  términaron
diesinueve (19) trabagamos con horario de lunes « viernes de
Spm & 9 om los obdetivoa del curzo ftueror regcatar la
produccion  de  vazidaz hechaz en torno porque en Pitallito
ezta desapareciende ezta modalidad v el mercado esta vigente
trabadamos en  la preparacion de pazta de arcilla donde
logramoa hacer vazidaz refractariasz, cazuelag, glias.

tiegstos etc. También la preparscion de pasta=s filnas las

gobes A =llasz.

maximo poraque la mayoria salieron torneando rentrande la
arcoilla bien v haclerdo obras bDazicas en este nonents hay 3
que SO raran =2 LaTUE Y egtan

produciendo sobre pedidos.

b



Jna de las co2as que ma= trabalamnoz vy
recalque  fue la elaboraclion de vaaijasz
muy faciles para el exportador y tienen
El curso término el 21 de Diciembre de

Instrucor:
N

«— — \

)-Jm.s.(.:«_:r. -
(A1 LBERTO ZAMMUDIO JIMENEZ
(C.C.'17.636.625 DE FLORENCIA
~

buen mercado.

1985.

mag

(¢
()



FIQUE Y PLATANO

OBANDO

INSTITUTO HUILENSE DE CULTURA

1995



La asesoria brindada a este grupo artesanal contempld en una primera
instancia la asistencia en disernio, y luego, se postbilito la instruccion en el
manejo técnico pudiendo realizar una labor que alternd reciprocamente
los dos aspectos. Este manejo genero gran interés entre las artesanas,
ples en un comienzo pocas velan la importancia que conlleva en si
mismo el diserio y la diversificacion, mientras que cuando se empezo a
aststir en la técnica, el grupo poco a poco fué concientizandose que la
técnica la podian aprender y que si no presentaban un producto de optima
calidad, o si no generaban 1 nuevo diseno, prdcticamente volverian a
como e taba la actividad.  Se llego entonces a la apropiacion de nuevas

tecnicas y a la induccion en la formacion del concepto de diseno.

Luego ©vino otro aspecto, el de los costos y la produccion, que si bicn la
diseniadora no los maneja plenamente, pudo abrir un espacio de reflexion
ante lo indispensable que es su reconocimiento, ya que vienen a participar
con un mercado, el de Expoartesanias ‘95, que puede pagar lo que vale su
trabajo.  En cuanto la produccion, la asesoria fué brindada cn un tiempo
poco favorable, ya que en ¢l segundo bimestre del ano se anade otra
actividad a las diarias, la de recoleccion de café, que es tarea fundamental y
varias artesanas deben dedicar su atencion a ello, afectando directamente
la produccion artesanal. Se obtuvo el desarrollo de varios prototipos,
sinembargo, algunos quedaron aun en proceso y la repeticion fué escasa.
Para la presentacion en la feria se cuenta con tareas especificas que se

dejaron a cada una de las artesanas que van a participar.



Puasando ahora a la accion espectfica sobre las muestras desarrolladas, voy

a mencionar los logros obtenidos

Recuperacion y motivacion en el empleo de tintes naturales.

Mejoramiento en la percepcion y combinacton del color.

Atencion sobre la calidad cn el desarrollo del producto.

Adecuacion técnica sobre el trabajo en telar de marco.

- Manejo de medidas en el armado y ¢l tramado.
- Solucion de bordes en el tejido de 3 singas y en los ligamentos
desarrollados.
Creacion de nucvos ligamentos.
Combinacion de ligamentos sobre un mismo tejido para crear
contrastes en texturas.

Rescate de piezas artesanales.

Rediseno sobre piezas artesanales.

Disetrio de nucevos productos a partir de modelo. del disenador.

Optimizacion de los terminados sobre cada muestra.

Renovacion en la apariencia de los tejidos en grueso.

Adecuacion de mayores dimensiones para los tejidos en grueso y asf
abrir una nueva linea : la de telas decorativas.

Cambio radical en la apriencia de los tejidos en fino Mediante la
asistencia técnica, se introdujo cn la localidad la posibilidad del manejo
de varias singas para los tejidos en fino, aspecto que no se manejaba y
no se consideraba viable debido a la fragilidad que tienen las fibras sin
hilar.  Sinembargo, se logro obtener un tejido con nuevas texturas y de
mavor peso al tradicional, que dio paso a la creacion de una nueva linea
para cstos tejidos en fino : la de billeteras.
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Prototipo o muestra Ne. 1
Producto o referencia Bolso de Mano

Material:

Tecnica: Ted Flano
Teiido 3= Fondo: Derivado del tafetan - Ezterills
Teiido 2asrtalle: Derivado zargz - 2arga guebrada
Dimensiones: 24.05 x 185 x5

Color:  Crude o natural, carmelitoe clarao
Acabade: Trensado., armads en magquina de coser
Apresto: Engomado 2n los extramos

Militaria

PROCEZO IDE ELABORACION:

Ezte holso fue provectads para darle dpaztur* a la linea de
bolecs de mano, al gue z=e le puede dar diferentes funciones:
coametiquera. cartuchera, entre otras. Es decir, este tipo de
bolso puede hacer partes  integral de una ampli. linea de
accesorics, pero a su vez tiene una utilidad indepsndiente gque
permites su 130 3in restriceidn alguna.

Eata compuesto por dos telas superpuestas con las counales se busca
crear un contraste de texturas vy manejar la estructura del holso

recurrir al enbomadu.

0]
H.
=3

En cuanto al contraste de texturas, lo qQue ze gqueriza =ra hacer de
23te bolso un elemento visualmente ricoe donde las dos
{tantce la de fondo como la central) tuvieran el miamo nivel de
importancia.

!.f
0]
—
Py
]

Con la auperpos

icidn de las telas se logrd en el belzoe una
=3tructura fuerte s

in necesidad d# engomar, perc para



iar la forma fué necesario recurrir al termofijade de 1o
~ontrario la forms serls CJlerf1m~hT~ inconsistents, debidoe  a
jue izs dos telas son gruesas, ademas que =ste acabadoe le quita
Ta rigidez dejandela flpmlble ¥ manejable.

Tiaborado por: CRUZ HELENA FERNANDEZ

{izenadora: CLAUDIA F. GARAVITO

JARIACIONES:

zte bolsc sirve come guia para ofrecer variantes como: manejar
=] detalle en una misma tela, localizando =21 dibuic 2n la parte

z v dejands caompletamente planco &1 reste d= la tela, de
rma 3: pueds lograr afecto de alteo relisve aumentande la
de urdimbre en 1o zona deseada.

s

In o cuanto a estrustura 31 se debe recurrir al engomadoe y al
rermofijado para lograr una forma estable.,

MOESTRA No. 2

Froducto: Boelze de Mance tipo zobre.

fecnica: Tafetan con cara de urdimbre
Efecto de linea horizontal v vertical dado por =1 color
an la urdimbre

Dimenzsiones:

Tolor: Crude v overde claro

Acabade:  Armade con maquina de coser, termofijadce y aprestos.

Funcidn: Utilitaria

FROCESO DE ELABORACION:

El diserico de esta tela fué programado para brindarle a 1las
Eeﬁoxaa de avanzada edad una posibilidad de tejide plano pero con
afectoa de color que le de otras caracteristicas a las telas, mas
alla del manejo de franjas de color horizontal ¥y verticalmente.



Fzta tecnica &2 Optima para estas sefnoras pues 21 efecto se logra
: ijar la vista. Pero =1 armado

o urdimbre vy o ono requiere fi
raide) lleva mas tiempo.

Lz Ifocrma del bolse esta dada por la inquietud de la artesana.
Zete tipo de forma =3 muy versatil pues solo se regquiere una tela
dobleces vy costuras vy sin cortes se llega a la forma final.

=n =2te tipo de telas, s2 pueden hacer varizciones &n =1 grosor
= oioz niles de rrama, lo gue proporciona efectos de lineas

crizontales mas anchas o mas delgadaszs. ademas =e puede laograr
“=zlas mas rigidas para laograr mayor =structura en la forma final.

Fzte pratoftipo 2e presenta como boalso de mane pero con la adicion
1l un oabresto se puede convertir en una cartera tipo saobre

Elaberado por: RAQUEL MENDEZ DE TELLEZ
Diseriadora: CLAUDIA PATRICIA GARAVITO

MOESTRA MNo. 3:

Froducta o Referencia: Bolso peguer

Materiales: Filgque v Totumo
Téenica: Tafetan con efecto de bastas por urdimbre
Dimensicnes 17T ema x 89 cms de diametro

Color: Hegro y crudo
Azabade: Argellade en el extremo superior

Funcisn: Utilitaria

PROCESQ DE ELAEBORACION:

Este bolse busca el rescate de ideas que s3e intentaron
desarrallar en el pasadoe perce finalmente no se desarrollo una
produccidén.



También =s& realizd para =1 aprovechamiente de telas gue por
=] zones no han side aplicadas.

(‘uandc se desea harcer la combinacién de dichos materiales es

necezaric tener en cuenta la tela que se debe utilizar para
d=zterminado totumo.

Fn srre tipo de bolsos ademas de variar en tamano se puede lograr
A C?mtllaﬁlﬁn mas compleja de estos materiales. Por =jemplo

1a base del bolszso puede hacer parte del
lo entre =1 tejidoe ¢ variande el tejido
vlanos por @1l macrame o tejideo de punto. Mezclas como estas le
proporcionaran mas riquecs 2 a la pieza v no es may complejo de
realizar pero puede requerir mas tiempo de produccidn.

=1 Tortumd ademas de ser
serps Jde este mezclando

Elaborade por:  ROSARIC TORRES DE NARANJQ.
Disenadora: CLAUDIA FATRICIA GARAVITO

MOESTRA to. 4:

Producto:  Beol=so tipo chuspa

W]

Material: Figque

}._‘.

Tecnica: Tafetan con efectos de bastas por urdimbre
Dimensicnes: 28 x 25 cms.
(clor: Negro

Acabado: Argeolladoe en el borde superior v trencza de tres cabos
como cabresto v armado en magquina de coser.

PROCESC DE ELABORACION:

Este bolso, al igual que el anterior, fue realizado con el fin de
recuperar una tela no utilizada y mostrar gque se pueden elaborar
formas sencillas de una manera muy practica donde noa es necesgario
hacer cortes o procedimienteos complejos.



LIHNEA DE LENCERIA:

MIIESTRA No. 7:
Producteo: Individual

Técnica: Tafetan vy gasas

DNimensiones: 27 % 31 cms.
Colowr: Crude
Aoabado:  Crochet v termeofijado

Funcién: Utilitario

PROCES(O DE ELABORACION:

Los individuales son realizades en telas livianas con 1 manejo
de la técnica de gasas. Estos 3e realizaron con el fin de
conseguir un aspecto sutil, 1liviano y en busca de semejar
encajas.,

E1l acabado que se realizdé fue el crochet el cual permitid
reforzar la idea del =ncaje. Tna vez realizadoe se procedio al
termofijiado para gquitarle rigidez a la tela y fijar el crochet.
Elaborados por: BEATRIZ CHAVARRO

CRUZ FERNANDEZ

OFELIA ARTEAGA
Disenadcora: CLAUDIA PATRICIA GARAVITO

MUESTRA No. 8:

Preducto: Camino de mesa
Material: Fique

Técnica: Tafetan y gasas



llimensicnes: 75 =« 23 cms.
Toleor:  Crudo
Acabado: Crochet v termofijade

Funcidn: Utilitaria

PRGCESCO DE ELABQOFRACION:

£1 camine de mesa sarge con el fin de= ampliar la linea de la
lenceria de comedor ¥ su procesoe de elaboracidn es basicamente

igual al que se desarrnlla &n los individuales.

VARIACIONES:

En es3ta linea de la lenceria elaborada por las artesanas de La
Jagua ae caracterizan las telas livianas y muy finas. Una buena
opoclidn es el maneajo de diferentes densidades logrande telas mas
gruegas <oon mas =structura, lo gque enrigueceria un juego de
texturas.

Elaborado por: LUCY GASCA TELLEZ

OFELIA AFTEAGA
Dizenadora: CTLAUDIA PATRICIA GARAVITO

MUESTRA No. 9:

FProducto: Individual
Material: Fique

Técnica: Cesteria, tafetan
Dimensiones: 48 X 30 cms
Color: Crude

Acalado: Argollado



r
iprasto

En una

procedlid a
regular.  De

rugtice, rigide v

Fara tejer se realizé la técnica basica de cesteria {tafetan)
Srande un >jidc my rico tactil y ow aualcmente 1 nivel de

VARTACIONES:

an los individuales

Este tipo de Te?'i"" ao 2e debe limit ;
tiene otras  apli anes  comD en l: ajas decorativas, en
fapets2 22 una 3uera uu-lﬁn pues jue un telidoe que tiene el

E.Lr—-‘-
T w

pesc adecuade v S resistencia 41 roce &S omay huena. Tomo te
Aecorativa puedes funciconar muay blen pues eariquece la textura
una pared.

A partir de ezts resultade es importants manejar otro tipo de
tejidos de cesterla variando tambien color. dimensiones y grogor
d2 las tiras, =1 acabado preferiblemente ze debe realizar con el

mismo tejido.

—+ bed
,.+

Elaborade por: ROSARIO TORRES DE NARANJO
Disenadora: CLAUDIA PATRICIA GARAVITO

MUESTRA NO, 18:
Productoe: Caja decorativa

Materiales: Fique, florea =ecas, 2intas de raso



FEOCESO DE ELABORACION:

Este articule surge a partir de la inguietud d= la artesana <on
21 fin de ampliar la linea de los cbjetos deccratives. Estos
portaratratos son una buena opcidn decorativa pero hay gue tener
cuidade con el manejo de los materiales ajenozs al figue. El
ancaje, por =jemplo, debe szer un encaje de material natural {(de
yute o figque) para gque un =ncaje sintéticoe no pelee con el
lenguaji=s de lo natural y artesnal que posee el fique,

En cuanto a forma v tamans las variaciones pueden zer may

ampliaz. tambié&n en 1n portaretrato sSe puede manejar
bhifuncicnalidad.



OBSERVACIONES FINALES:

as Artesanas del grupae artesanal La Jagua han visto 1la
importancia de plantear un proceso de renovacidon, pero no son
sonsecuentes con su propia realidad v condicicones de trabajo, por
=21 contrario estan en funcidn de agentes externos aue no tienen
nada que ver con 3u propio desarrcllo. No son concientes de los
valores de su trabajo ni de sus limitacicnes desde =1 punto de
vista técnice y quieren hacer o elaborar los productos que se
desarrollan en otras regiones.

L—i

- Los acabados en _general son deficientes., vy al explicarles
las diferentes posibilidadés para mejcrarlos se desesperan
v prefieren wvolver a elaborar 1o mismo que han hecho
siempre. Es decir, estan creande una cultura "trabajar por
trabajar” pues a pesar de ser concientes de gue pueden
elaborar productos de muy buena calidad no estan dispuestas
a dedicarle tiempo a un preoeducte gue con proehabilidad
ggggszig_a cualquier precio. ?

R

E En este grupn de Artesanas las muijeres mas jodvenes no se
dedizan al teJido propiamente diche, con ellas se intentd
buscar otras lineas de trabajo diferentes al tejido plano,
pero finalmente ellas no asistieron a las reunicnes de
trabajo y concluyeron que esta capagitacidn NO LES SIRVIO DE
NADA .

En general la asistencia a las reuniones fue MUY BAJA de 17
personas que conforman el grupoe artesanal & tuvieron buena
asistencia pero al final ni siquiera ellas asistian. Para
esto argumentaban diferentes razones de tipo doméstico, y a
la vez se quejaban de que el trabajo en la capacitacidn no
les rendia ni veian resultados concretoes.

= En esta capacitacién 1la labor fundamentalmente fue la
engefianza de nuevas técnicas para su posterior aplicacién,
pero por razones de 1nasistencia y en algunos casos de
apatia, el desarrollo de este proyecto fue lento y para
culminarlo se tuvo que trabajar buscando a las sefioras de
casa en casa, lo que originé que no todas aprendieran 1lo
mismo ni todas observaran los resultades finales.

= Las artesanas de la Jagua han viste 1la importancia de
plantear un proceso de renovacidén y diversificacidén, acciédn.



2uplorands, Iavestigands v

e 21 mlamas v trabaic,

Ao Stmeddn v g o busnos

=113z no 1= inuidad
XN

De aqul =2n adelanta 1z labor 3= ez3tas artesanas <2 larga, =n

cuanto a loa dizenos realisadeos =2 han plantesds unas

altarnativaz que =e pur:—den cocnvertir en variantes que le
T €3

daran mayor rigueza al produacta, Tambien es fundamental
ampliar las lineas = producciin como pnede Ser lenceria
‘mantelas), Jecoracidn (telas decorativas, sortinas,
tapetes}, accezorics fcinrurrnﬁu. halbillasz, Fara esto
=1las deben ampliar la proyveccion de 3u trabajo. atreverse

a tejer telas grandes, ldnaarse a explorar, investigar Vv
principalmente crearse una CONCIENCIA DE TRABAJO.



TELLC

Ser arecano en  Cobmba s un mundo opor“E, un
mundo digieil donde el oficic e subvaclorado y las posibibdo-
des ce trabgje reducidas, o pesar de esto, ‘muchms  logran
Surge destacarse dentre de sa medio llegande a hacer de
las~ arfesanias au  dnico medio  de subsistenca,

La ecsteria, es una de lgs artes mds antiquas que leo
hombres han prackicado, su imporfonco en Tellb reside e la
+r0Y6C+C(lO desde el aatHo de lo idea origina de un :)(mp)e en-
trecruzamientq de fibros hasta b concepadn de elemermtn  uhlre -
(10> g deccratng.

El_ proceso creativo en esta repién e emcuentra actualaen
+e  estancade, ¢ eslo el lpatd Hulense de €ubturo | Jonto
con Artesonfas ‘de Cobmbio, gestd el projecto de Jdwemyicaadn

mejeromiemto de praductes affesanales en el departamento, siendg
‘lyeilo ‘une de les arhics donde e trabagpins can este Pro\fccb.

1. Hacar los poe:ab]@ ertores de 1ch!wcaczéﬂ o deefa ce (o3
redocts enistentes  con el go de meprar la colded por ende
E: comercializaaién.

2. Aplcar los aonceimientes de hilac, trenzade, cardonecfa
\ cesteria odquindm por el afico, en nuevw producks de inven -
eidn artesanq),

3. Buscr que el adeanc |ogm resentar una Ioropucs@o
novativa indwidoal con e gin A€ tra Qe en proyectos cof-
aretod buscanda la cnalkeahiidad dil disemo



PLAN DE TBABAJO: METODOLOGIA

dusacin: 24 horas poy Faller
detersidad: 4 hers dianas de lunes a scbacl.

GCon base en una ebsertacidn previe A los 4olleres =e ‘pfon‘}?o
un plon de tobap  =pjelo @ combies de acveddo a o respuesta de s
artesancs.

Dis NS

_*Ob'ehvos
l.PréJben*}'o( el Joller
2 Ubicar las expectatias do los artesaned
3 Conocer o> puntas en desverfa y 103 pun‘)'m Q favor en los
prcdchrou
4 Eacoger un temo sobre el cual 2e va G euoluooonac en lo se-
'Y\omivde *rObCl(_jO

—> He‘focbfofgr’o
Reunidn Dor 4‘}\0‘03 en el 5:‘}10 indicade donde se  desou-
larg un plan de +rabajo de awerb a los respuestos &)gwpa.

—+Plan de 4ro|:>_<yo
= Presentacidn recepaidn 'prt:enkxcxén de doter: pombe; ¢ o 0.

~ Presertocidn de planes GIP€C7+0+(UOQ
AcTiVIDAD 4
A Escribir (s ea poger) q es lo que 3¢ espert el Jaler
B €xcoger en uno  palabro o que resume lo grose
¢ lacer un liskado de eston polabcn q eoncluir cual e> el
fin mMmAaa \mporf‘om‘r.

- Obsercacicn y +oma fo%ggrd{;tm de loo Ob_;doo Ofvleacmoks,
chorla indwdw!  con el gin de analizar (03 Poachks mejoras

ACTIVIDAD 2
A &coger an luggr o ftemo de 4.—0[39__!0 L& e decococicn



barq ea)o‘ comedor ... )
B-Escoger un ofyeto
O_."De{mor:
1. o C_iug 3irve A
2 Hc*erlo!esi formas, P‘or-ﬁcs, color, +€1-+Uf0, acobados, ele-
memod adicionale; etfc
3.De leo matecales que tenemos cuolen sco opropraclks
ra hacer wno réplice
4. Dabzﬂo 5\mpl|]f.lCC1d0 del OdeO e:;ccgldo
5 Plantecs entre +todos poarhles  modigicacane
& Po:rb\e; formay de. constreecién con los  +éeniams cono -
adan por +ode,
b Condusion
1. a-probocxdn o no el Araeno
2. Contestor  por QW w0 MO funaiow.
¢ Floboroaay del GL:]J?—}'C

DrA N2 2
—> Ofgje-"w&

Con haxe en la charlo =obe closes da -{gzdoa rec izadg 0_}
dia anderor, buscor posibles apleoaanss

— Metodologfa
Decnién del g organizande una  chorla
secvaci6n y &iho. "G haoilas induwdac ks

—+ Plan de -L'okxfyo.
- Revisidn de aastercia
- Continacidn b Lo elabeccadn  de ob_lebs o (Maaddn da

lOD mismes.

-~ Presendacidn gropia oo lew ahyeftos que el dio acterior
ae disenarnn (e Hecic, con lbaxe em las (deas de) dio

antenor dzbo gafi@e lo mdn oo pomibnle sad (deas )



- ACTIVIDAD 1.
- Coda  pecsona deberd escoger uno de loa diseres p)on)cn,

dos.
~ Anclisis Oe posibles materales con los n?ow 3¢ poedn realeny,
- Elaberacén del ohjeto, tenienco cn cue que se debero”ap),.

car una vanaadn en el tepdo como  se exphcs el dio
antenat

- Chatle
Tena: Elabomadn  de cﬂguma clows do nudos,

—bObJe-}'n/O
- Tacwcdn en lo bu’sguedo do ruevd  ~atenoks

— Apriechamiento  de deaperdias

— Telodologio
Charlas por#apa#\uas

—> Plon de +rabayo
~Reviaién de asiztencic

-€loboroudn b objeto  escogido
- Presentacidn  dal omisine
- Roble acobodes
-Crihico y conclusiona
~ ACTIVIDANI
A, €acoger un objeto compleme ntarie al qa reolizodo
B. Depnir para  Qué awve
C. Haternls formas,  pacies, colar, fextro , acshados, ele-
mentes odicioro wl
D. Dbupo vrmplipicady objeto estogide.
E Plontear mﬁ cacioned enhe tcdo

F. Pobe fomad de. aonstrnecodn con los lecnicos oplcndrd;g

- Conclusian
Aoo.p"“oocr’v o no de un dsenp (mico



Ger una hnGduf(cnacjn al macl lo laoy.

- €wloacdn el Faller

- Charla:
Temo: Aprovechamiento de desperdicies y chlizacda de
abalksrions.
DIA W34
—— Objefvo
Inweadn en el opovechamento de moteroles de dodpedienq
oy
S He)rxb(o Q

Los osisferts diberdn llevar mmima 2 aloses oo desperdiacy
del taile § L o mds clows de semilles u objefos que geal)
polgicos en la tegich,

— Plan de -}robqjo

- Revisicn de asistenco
- Preseatocidn grofim de oo och:‘kn gue el dia ameaor

ae  disericyon.

- Crhco de estos  elemenbs denenck en cvento o Jrmtic:
cablidad, pachkdod y ropde en lo constuecien.

ACTIVIDAD J.
A. Cada persono do berd’ escoger  UNO e Jen digeB®
plontods.
B Anoliay e e pcmb)e:’ rmotenols con los Qe e reck
reclzar

¢. €lokomacién did ohjed
D Andiais de eada obhjele reolead,

Al finalizar coda  persona cbhberd estor em copaadad
pom  formake uno cnhico Y su posthle aondeaga

ACT\WW(DAD 2 -
A. Con los motenols da desperdicio s¢ debeda plorﬁt’oi



(oo shles acobades  denierdo en cveno -
-Hodo de

empalaes ge las fibios gee z terminon
en lo mitad del +rakajo

— UnthrmldOd L los hocdes

- Unyormided %eneral

- Posible aphcaady de ndos para o Jinatzat6o o
temote dul obgets

- Aradss ok loao(ojekb en donda exston eopaaQy e’
bejden  vomokros (s vonaaan),

- Uhicaadn. di semillas untdos par wedio de diveisas
mwdos gl ohpelo ralzadd

- Crha y  conclsion.

/.
Q onckoion Y anolod

- Chatlo!
Te(:no.‘ 'Tm'k’a ﬂO‘}UI’OB
DIA Mg
— Objehwo
T la umon da uanas o bjetas “(igor a lo corposiadr do uv
svbdu
‘bHe}cdofogé

'TrObcHo QB, elomen"-o; con*enodcm’s cn  =ene Y ccfn%jr
— Phn c!e.-l»robg._(o

- Aevision  de aststece

- Presertocdn ok los OE}]?TIOD tealizodes

= 'Prmrﬂ‘oaén N cz:phcooén de |03 CJ(OObr'ED I%mfb

- Aroliss béggoedo do Pom'oﬂ:dod@
Acttuinap 4

A Tqﬁl(ﬂdo en C(fﬂ"'o lO Ut‘SUC(l(C.QCb> con lO (n“EfueﬂOdﬂidﬂ

dserce un prodicls dfenendo en auenbo,
-1l Tecrnicoy e 4ejedurty Qrptrncltdos

-2 Tecnicos de rudo  aptenddas
= 3 Uhlzaagn de deperdiciw



- P‘oﬁ*ea: &nseﬁo
- €jecovadn ddl diseO
- Qrihea y  evaluaado

- ACTIVIDAD 2

KA. Excoger 9 reohzar con deap@rdtgo‘g 5 elementos conJenP_
doves de lad mismos pero en +amafo esealado

B Dierc derOpos

-Cen base en las Jéenican oPrend(de; ¢ ccncadon previe-
renk, Se disedacran Y realizcarcte  las -"ons de (o3 coatene-
dcrrS.

DA p2C

—t 0[3&(\0—0001<xo! f.‘naonobhdod y m?-}zxiolcg’o de) talbe ((10”0-’
y acerfes -
- analizou O‘OJ(A‘@ c]gbgmdd, ‘
- lograr  corposigone  por medin de chjedes 1gols

Jene.

— W?Lodologfo. C harlas pOrJ-rc;pcrhto:;. Tmba_‘o da, :J?men‘]ﬂ'j en

- = Rewsidy de qastecc

- Continuocdr de lo eloboruadn de elemendas cemtenedorm
- Presertacdn b (s ebrentes

- NDisein bl Scloche Tenendo en enda:
A. Tecnens aprenddoy

Tt A de_rmolenalis b chseche
. zacsN apovacha miento enales cec
D. TCI:*‘U'nZQiQQ’\L . matenoln

=~ Prsentacon

~ Conclusion.




~Qhorlo

Tem 0 eMpagues

- Conclesién y evalvaaésn  del -]-o“er con bose en Jrodo; le
Chjetes  ralizades,



‘ INFCRME Ci TPAEAJO

1l taller s« plantse como medioc Yere trind: r cuue: Liicntcs a
lce ertecerce ¢ Tello ern el Erea Ce tejedurfu ; ciuific con
€l firn dv amplier y/o w.cdificer los iroducies exictentes en
el municipio “e¢ Tellee.

Una vez rezlizade la okservacilin de los tellerce v :e¢ liale-

slanteé que la mej.r forma CU:= Crga-

G
(@)
Q)
o
0
[}
(@]
tn
(
=
ct
w
[¢N
(
by
o
rn
o
i
b,

nicorse pere el taller era lesplezcondcrme hecle coterniincdces

sitiocs ublewdo: <z Jifwrenteas bérrics €2 Telleos

Tue wel comec se organizaron cincc gruicz b diferentez hora-
rice: . &:CCem - 12:0C0m, 2:CCpm-6:CC0pz y 5:30pm - 10:3CGpu, los
dias que se trebejaron, asl como le int- nsiced horsriz total
sc csteblecid de acuerco a las necesicde des y a la disgposicidn

de cada jrupa.

La jornadsa se iniciabta con la revisiédn de asistencia, que con

sistia en recogilar lae Tirmas 4= calz ertewsno, l.syC =¢ con

5

tirueka con une pequedle cherls jere tratejar goestericrmente

en c¢i teller de acucrdo &l tema trztoic (n el dia.

rupc se £sgcgio untema y entre todce se fueron elabg

1
(o]
«
H
o
)
01



rancs varios ulsefios, zcstericrmente, coie Une ceicccicraba

Despues de terminacc el okbjeto se hablo sobre los pcsibles

]

caemtios que “c¢berfun hZoceise gl rroducte, sor ejenilo: og

rcl..ce Es de anotar que dichas sugerencias se hablan he -

cho antes de etaborar el rroducto, pero se hizo css0 cmiso

a las ideas sugeridas.

Considero que los artesanos no aceptarcr el cambio de los mar
cos bisicamente por la costumbre que se hz adquirido de traba
Jjar casi siempre sobre una estructuepa, y no se ha tenico en
cuenta que el nmismo material puede sostenerse por si solo,

disminuyehdo as! el peso vwisual del objeto.
Por otra rarte, se presentd la posibilidad de variar ez cuan

to tejidos se refiere y las veriantes visucles que le..produe

cen con el cambio de color de la trama y le urdimbre. ZZs -

L]



tos t+jidos, se realizaron sobre cartédn (zra ser presentados
a los artcsencs quienes inicislmente sacarcn su mostrario tam
bien en cartén y luego, realizaron las respectivas esterillas
del tejido que mis les agradd y fue con el que se realizé el

objeto.

El trabajo de aprendizaje de tejidos varicba e grupo a grupo
por 10 que se “ecidio dedicar més tiempo a quienes se les di-
ficulta mantener un tejido uniforme de principie & fin. La
enseficnza de nudos Yy cordonerfa se dificulté pues no todos
los srtesanos asistieron con el material necesario, este se

brindé en la primera jornzfa ¥ se esperd§ para las cemés.

Tna vez terminado el tiempo del programa se realizaron visis
tas individuales a los artgsanos que asf lo solicitaron y a
los que se vio, requerian de una mayor atencién, con esto se
buscéd asegurar el aprendizaje de 1o ensefiado y terminar los

prototipose.

La recoleccion de los productos realizados se dificulté porque
inicigluente los artesanos no deseaban entregarlom, posteripr
mente, el problema fue que se habfan venadido los productos,
asf que los zrtescnos repitieron el producto, en ocasiones

cambiando el disefio escogido Yy retomado el de otro artesanoe.



SUGERLNCIAS

Zonsidero necesario iniciar una campafia educativa para que las
artesanos traPajen en espacios con suficiente luz, pues nin-
gin taller de los visitados cuenta con buena iluminacibén, ade
mis hay que tener en cuenta que en temporadas el trabajo se
exti-nde hasta altas horas de la noche. Tambien es necesa-
rio concientizar al artesano de trabajar en pasturas que no

afecten la salud.

Por otra parte, la madera es considerada por zlgunos como ma
teria prima, y su conseciicién se realiza fuera del municipio,
por esto, pienso que se debe prevenir una posible deforesta-
cibén fuera del municipio. Debido a que la wompra de esta se
dificulta a dgnos trabajadores, una cooperaﬁiva maderera po-

dria organizarse para pomer mls al alcance de los artesanos

este matericzl.

Por Qltimo, pienso que serfia interesante hacer un seguimiento
de los ar-esanos que busquen explotar 1o aprendido en el ta-
ller, pues se observd que se despertd un poco el deseo de

creare.

OlQG LUQI/O C/érdem: %Udrez

01Za Lucla CArdemas Suéres

Disefiladora textil



PROGRAMA ARTESANAIL,
TALLER DE CERAMICA
MAESTRO : Miguel Sevilla

NACIONALIDAD: Ecuatoriano
"UNION DE ARTESANOS ALFAREROS DE LA VICTORIA"

PRIMERA SEMANA DEL MES DE OCTUBRE 1995

Nuimero de Alumnos : 34

Tema: Pigmentos y aplicaciones de esmalte, bajo cubierta y
sobre cubierta.

Duracién : 100 horas

DESARROLLO DEL TALLER - TALLER TEORICO-PRACTICO.

- Teoria sobre los pigmento y la elaboracidén de esmaltes.
- Elaboracién de Pigmentos y Esmaltes.

- Elaboraciéon de engobes
- Elaboracién de piezas para decorar.

Algunas piezas se compraron en bizcocho para agilizar el
trabajo de esmaltado.

= Esmaltado de las piezas.

- Coccién de las piezas.
- Asesoria Técnica y capacitacidén en elaboracién de hornos.
= Exposicién de las piezas en el Centro Artesanal - Logros y

evaluacién del taller.

PROFESOR : Miguel Sevilla






Neiva, Agosto 18 de 1,995

Informe sobre taller de Cesteria Municinio de Pitalito

Presentado at DNoctor Arlein Charry
Por : Arcesio Gaviria ( Maestro )

-
-~ +
PUIS I

‘na narticinacidn de 27 alumnos. Se les dicto a 193 ~lumnos
~1lasass prdctices dzxnde 3se les dio a consser la i-poriaznéla

¢ taller se llevd a cavo en el municinio Ja2 Fi*tellto con

e un buen disefio para crear objetos utilitarios con huenos
tejifos y acabados, fue un taller de practica donde se mane-
jo nuevos disefos, *tejidos y acabndos con fibras naturalez
coro son el Chipalo,las gusdua,el fique y arcilla. Se hizo
empalmes y acahados 2n fique para obtener nuevos disefios que
Ju nto a3 1la arcilla dieron como resultado prototipos que pro-
7istos de buen =2cabado prudentes preyectos para exvosicidn

Ae 1.9950

n este taller hubo pequefias dificul*ades como Zue la Zalta de
“iempo para obttener mejores resultados en taller,ya que se tu-
bo gque esforzar al slumno,debido 5 otress =2ctividades que
veri?iaue paralelamente con el horario del taller reclizado.

O]

3e logro obtener muy buenos resultados y per-ectivas ya que
1os 3lumno® lograron hzcer varios otjztos como fueron:

2etacos, Cofres, Abanicos, Trensados4Revisteros, Canoas,Anillos

‘guras(Patos), Esnegos, Champafieros, Coranas, Trensados en
P3que, Revisteros en Chipalo, Cofres, ‘laterss Tslgantss, Jarro-
nes en Arcilia, Canastos, Bandejasg *ods esto re~ligzedo con

la decoracfin.



Iste %taller si se logvo m2s 42 1o nue 3@ gbia preyectzdo en
a

un comiensogparo 1twuto cue amoldarse 2 un Iorario uwue con la
27%fidad se seordin perorno narjudiceando las lsbhores de los

2alumnany,

5 Wnce necesr»ia tener en cuenta o resaltar que de2ra los al-

MmMNa3 avns  Uus s2 iniecian gan el oficlio de 12 cesterin sea
m35 nodlongaco 8l tiemno Fe los tellereg, pars 1z cual propon-
ro pvors auevos tallerss seris de 320 haoras nnra =31 oftener

= Lis*ado de 123 Participantes,

= Z3ntrol de asistanciz por &

= fertificacdo 7e constancis lizados del Taller,
= DPrenvectes,

13129 279 =
ARCT3IO “GAVIRIX,
C.C.#* 4.943,237 Tello.



- Se hicieron disenios de ceramiczs utilitarias llevandose
inmediatamente a realizar la prictica de elaboracidn.

- Se termind el taller lograndose los objetivos establecidos
y tambien se logro concientizar zl personal capacitado; en
la busqueda de recurzos de la rcgibén y la creatividad de
cada uno de ellos.

- E1 luger doncde se hicieron las trécticas y ejercicios, es
un ouen espacio pare realizar dicha actividad, tambien
llevar a cabo el desarrollo del taller en una forma total.
Solemente hzy decarencia en la parte de los hornos.

- Seguy comentarios y andlisis con los alumnos y el director
hace falta un taller de color,

Cordialmente,



fleiva. agosto ZZ de 1385

loctor

ARLEIN CHARRY VELASGQUEZ
Subndirector

IJNIDAD DE PLANEACION
Instituto Huilense de Cultura
Neiva

lordial saludc:

©1l rpresente =s un intorme del plan reaiizadc en el municipio
Timana v i1a Vereda de Mateorrico del mismo municipio.

-

= e

4

El <rtaller se inicid el dia 13 de junio haszta =1 dia Z2Z7 del
misme mes vy se complementd desde el 17 de julio hasta el 16
de agosto gue fue el dia de la clausura a la cual asistieron
diferentes personajes de Timana entre ellos 1os candidatos a
la Alcaldia. el alcalde actual. el gerente de Utrahuilca.
etc. -

EC

Se logro terminar el taller con un numero de 24 artesanos a
los cuales les enserié a elaborar 10 clases de canastos de
diferentes disenios elaborados en guadua. bejuco. bejucos de
chipalo. putebaca. cabulla. pues todos ccn sus acabados
perfectos vy también les ensefié a pintar los productos
elaborados.

Con esta jente se trabaid en dos jornadas por la tarde de 1 a
las 5 y por la noche de 7 a 10 p.m.. también traba.jé con los
artesanos de ceramica para elaborar unas muestras en las
cuales se combind 1la arcilla con la cabulla y el bejuco
haciendo diferentes acabados.



Tlfiva, 0 16 de noviembre cz 1995

gt
I's r~r s Ty Y. AR Py —
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%"”‘““ L IR JfF METRTRS SE DEa PETianihg vl 8 iniaantio fha R Eang Su
----- IR D T T s =N = P -1 .=
alicr ze inicio ef dia 2 2o actubre v s¢ termmuno el dia

“ootn 4 R o et e N g e
ate tailer tuvo una excelente acogida Wa Qui ingesaran

nara capacitarsen y aprender g trabajar ias materias prim A
de chipala. el de nd[a de vaca v ing misma que a cnmbmm’ ia cabuyva con las
materias va menclonadas. Pues se conté con un numers de 29 sjumnos v

3

terminaron el tailer 27. los que e retiraron lo hicieron por falia de tempo v
nrobiemas personales.

ton este _:r'pc trabajamcz ¢n dos qorarios con un grupo de 11 senoras
rrabajamos en €l horario de 2 a1 5 p.m. con el resto de alumnos trabatamos de
~aipm a w.UG a

- anos este raller aprendieron a elaborar nuevos
productos en bejucos v otros que fueran los alumnos nuevos aprendteron a
trabajar con la gpadua bicha, haciendo cofres, canastas coigantes v tambien

aprendleron a elaborar productos con la cabuva.

Csta gente quedo a la espera de un nuevo taller para perfeccicnarse mas y
tambien para hacer productos nuevos en cabuva v en losz bejucos va
mencionados.

Atentamente.



LVPIE SGBRE TaLLin DF GRARIGA
SAN CAGUSTIN{ .ULLM)

Iste *aller groframado para San Agustin y en especial para

los a:rtesanos ceranistas de la Vereda FESITAS finalizb el

dfa nortes 5 de Diciow bre, nabiencose iniciado el dfe mart

tes o de Septiembre ;7 al completerse 120 horas de instru-
. . . P e

ccidr, horario acue ocupd ras tarces ae los dias mertes, -

niércsles, sueves pare nermitir el desarroldo normal de

actividades labcrales v comercicles de los artesanos.

Los mapectoas aue alcenrzardn a desarrollarse fueron los

siguientes:
- Pretaracidn de pastcs y elaboracibén de herramientas.

- Diselio proporcinal con base en estucics fotogrédficos -

aplicado a los modelos de la estatuaria en escala 1-7,

LJ

studio sreliminar de dimensiones y niveles de la esta -

tuaria,
- Reproduccidn detallada en modelos de arcilla.
- Elaboracién de moldes.

- Foramulacidn de propuestas en textura acabados y color.



CONCLUSION

El trabajo de reproduccién detallada de las esculturas y de-
bido a su complejidad ocupo la casi totalidad del tiempo

destinado al taller, se hizo necesariz una observacién cons-
tante de los detalles y rasgos que presentan las esculturas,

La importanciz de estéd etapa radica en que puede ser la base
para que los talleres iniciem un cambio de mentalidad dedi -
cando la atencién que en realidad demanda la reproduccién
fiel de las obras precolombinas.

Establecimos l2 necesidad de lograr mejores resultados en -
este trabajo de campo pues la reproduccibén a través de foto-
graffas no.. permite observar las verdaderas dimensiones. de

las esculturas,

Com plena satisfaccién por las obras obtenidas en un traba-
Jo coordinado de alumnos-instructor, esperamos que la labor
realizada produzca efectos favorables en los campos de 1la
produccibn y comercializacibn, integracién. gremial y en ge =~
neral le condicién de vida del artesano,



PROPUESTAS

Si el grupo desea continuar estd labor se hace necesaria
que lz direccibn del Parque Arqueolbgico conceda el per-

miso a los ceramistas empefiados en este trabajo,

La fase destinada a la creacibn de nuevos diserios no alcan
z§ 2 tratirse debido a las causas ya anotadas, este y o -
otros aspeatos técnicos de la cerdmica deben ser objeto
de estudio; variedad, calidad y creatividad son puntos -
cruciales, asi como la comercializacibn, relaciones éticas
y de comportamiento gremial,
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INSTITUTO HUILENSE DE CULTURA
BOLETIN DE PRENSA

BOLETIN No. 99. NOVIEMBRE 23 DE 1996.
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En Pitalito presentaran libro

OFICIOS Y MAESTROS ARTESANOS DEL HUILA

Por ALFREDO ANDRADE SANCHEZ.
En el marco de la X Feria Artesanal y Equina de Pitalito, el Instituto Huilense de

Cultura, presentara, el libro "Oficios y Maestros Artesanos del Huila“, del
antropélogo Arlein Charry Velasquez, el 24 de noviembre de 1995 a las siete de
la noche, en el Centro Artesanal de dicho municipio.

Segun el autor, el libro que se presentara es el resultado de una investigacion
Antropoldgica que resena los asuntos mas intimos de los patriarcas cultores de
ancestrales tradiciones. Se describen los oficios artesanales de ceramica,
alfareria, trabajos en madera, talla en piedra, mufequeria, sombrereria,
tejeduria y cesteria, que se realizan en todo el departamento.

Igualmente, se trata de un texto editado a todo color, donde se presenta a los
mas representativos maestros artesanos del Huila, en su oficio y exponiendo su
obra. Se desarrollan temas como la ruta artesanal Huilense, los oficios
artesanales en el departamento del Huila, maestros y produccién artesanal,

entre otros.

El libro "Oficios y Maestros Artesanos del Huila", fue realizado bajo los auspicios
de Artesanias de Colombia, Instituto Huilense de Cultura, Servicio Nacional de

Aprendizaje SENA, y la Gobernacién del Huila.

El autor del libro, Arlein Charry Velasquez es antropélogo de la Universidad del
Cauca, con postgrado en gestion cultural de la Universidad Del Rosario y es
empleado del Instituto Huilense de Cultura, desde hace cuatro anos.



APOYO AL TRABAJO ARTESANAL

El objetivo es el de promover el fomento y desarrollo del sector artesanal con un
programa integral, mediante procesos de capacitacion organizacion y diseno,
que permitan elevar la produccion artesanal con calidad y promover la gestion a
nivel de las organizaciones de base, el proceso es enmarcado en las politicas
de gobierno en cuanto a la generacion de empleo y participacién de la mujer.

Como resultado se espera que las artesanas mejoren los niveles de calidad en
el manejo de las técnicas, uso de herramientas, procesamiento de materias
primas. Igualmente se pretende despertar en los beneficiarios, la conciencia
sobre la importancia del trabajo asociativo, teniendo en cuenta que tanto la
consecucion de las materias primas como el proceso de comercializacion se
facilita por tener aspectos en comun entre los diferentes participantes, se facilita
el proceso de auto-gestién y concertacion.
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Positiva evaluacién de Contrato

REALIZO ARTESANIAS DE COLOMBIA EN EL HUILA

La coordinadora de Artesanias de Colombia para la Region Centro Oriente,
Maria Gabriela Corradine, presentdé un positivo balance de la gestién que
adelanta el Instituto huilense de Cultura en desarrollo del contrato que suscribié
con dicha entidad encargada de fomentar el trabajo artesanal en el pais.

La funcionaria realizé el pasado fin de semana una visita al Huila, para conocer
los trabajos que ejecutan los maestros artesanos y escuchar las inquietudes
que seran consignadas en el Plan de Desarrollo 1996 - 1997, el cual contara
con un presupuesto de 100 millones de pesos.

Las principales necesidades expuestas por los artesanos huilenses fueron,
capacitacion técnica en el oficio, organizacion y formacién empresarial,
implementacion tecnoldgica, crédito, comercializacion, promocion y divulgacion,
capacitacién humanistica, investigacion, materias primas, seguridad social y
legislacion artesanal.

Por su parte, artesanos de Tello, Campoalegre, Garzén, La Jagua, Timana,
Pitalito, San Agustin y Obando, se mostraron satisfechos por las acciones que
adelanta el Instituto Huilense de Cultura mediante contrato con Artesanias de
Colombia. Han resuelto parte de sus problemas en capacitacion, diseno,
acabado, calidad y han diversificado el producto artesanal.

El coordinador de proyectos especiales del Instituto Huilense de Cultura, Arlein
Charry Velasquez, informé que préximamente se realizara una reunidén para
seleccionar al grupo de artesanos que representara al Huila en Expoartesanias
95, en Santafé de Bogota del 7 al 17 de diciembre de 1995.
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En el Instituto Huilense de Cultura

HOY SE INAUGURARA MUESTRA ARTESANAL

Artesanias tradicionales de 6 municipios seran expuestas.

El Instituto Huilense de Cultura inaugurara hoy 22 de junio a las seis de la tarde,
la Muestra Artesanal, "Maestros Artesanos”, en el Bloque Cultural de la
Gobernaciéon del Huila, con la presencia de 15 trabajadores de la artesania
huilense.

Con la realizacién del certamen, el Instituto Departamental de Cultura propiciara
un espacio de intercambio educativo de los oficios artesanales sobre tradicion,
aspectos culturales, procesos de produccién, materias primas y otros inherentes
al artesano y a la artesania.

Igualmente la muestra tiene como objetivo fomentar la asociacién y cooperacién
entre los artesanos, para dimensionar la produccion artesanal en la economia
huilense y tener acceso al mercado regional, nacional e internacional a traves
del Festival Folclérico.

Durante la exposicidn artesanal se podran apreciar trabajos en ceramica
decorativa y utilitaria, alfareria, tejeduria en fique y platano, mufecos
elaborados con cascara de Coco, sombrereria en pindo entre otros.

En el acto de inauguracion de la muestra, intervendran el artesano Arcesio
Gaviria y el director del Instituto Huilense de Cultura, Olmo Guillermo Liévano
Rodriguez, se presentara el grupo folclérico "Nuevo Amanecer"”, igualmente
dona luz Estela Luna y su parejo Pablo Emilio Sandoval bailaran el bambuco
Tradicional.

Por tercer ano, el Instituto realiza esta actividad como impulso a las expresiones
artesanales. En esta oportunidad participaran artesanos de Neiva, Acevedo,
San Agustin, Palermo, Tello y Aipe.



INSTITUTO HUILENSE DE CULTURA

BOLETIN DE PRENSA

68 ) Fecha: miércoles 30 de agosto. Periodista: Alvaro Leén Cabrera guzm

baritono René Gamboa
el Auditorio de la Asamblea.

| Instituto Huilense de Cultura, presentara el jueves 31 de agosto a las siete y media de la noche
ditorio Rodrigo Lara Bonillade laasamblea departamental, unrecital de canciones a cargo del baritc
 Gamboa.

.aaudicion, incluira entre otros, temas del compositor Francis Poulene, areas operaticas de Las Boc
garo y Don juan, de Mozart, Rigoletto de Verdi, Herodiane de Massenett y Don Carlo de Verdi, an
ras de compositores colombianos como Rafael Godoy, Efrain Orozco, Julio Flérezy José A. Moral

René Gamboa, egresado del conservatorio del Tolima, fué alumno de los profesores Tresi Rudo
ed Herring, y estudio técnica vocal con el maestro Luis Carlos Garcia Goméz. Solista de las Ma:
es del Tolima, dié conciertos en Amsterdam, Bruselas, Paris, Berlin, Hamburgo, Francfort, Muni

Florencia, Roma, Barcelona, Madrid, Lisboa, Nueva York, Washington, Los Angeles, San Francis
0, Caracas y Sao Paulo.

anador de una beca del gobierno francés, estudié en la Escuela Normal de Paris, bajo la direcc
rre Bernac y en el Mozarteum de Salzburgo, se perfeccioné en la interpretacion de Lieds, cor
or Paul von Schilhawsky. Obtuvo el primer premio especial del concurso de canto clasicode laUn
ional de Maestros Cantores a mas de muchos otros importantes galardones. Ha sido invitad
par en espacios de radio y television internacional y sus presentaciones han sido aplaudidas
de los mejores escenarios del mundo.

osicion artesanal en Timana.

desarrolla actualmente en el municipio de Timana, una exposicién de maestros artesanos del
ila, que presenta interesantes propuestas en textiles, guaduay bejuco, aplicados a la cesteria,
también ejemplos de ceramicas utilitaria y ornamental.

muestra, coordinada por el director del Centro de Acopio Artesanal, Jesus Antonio Cardenas, sir
rre al curso de técnica del trabajo en fibras vegetales, dictado por el maestro Arcesio Garcia, des
dos del mes de julio, del cual participaron mas de cuarenta artesanos de la region.

| acto de inauguracion de la exposicion de artesanos, asistieron funcionarios del Instituto Huiler
ltura, encabezados por el Jefe Administrativo y Financiero, Gerardo Aldana, a quien acompanar:
ndrade, del proyecto de estimulo a las artesanias del ente departamental, el antropélogo Raf:
el director de la Casa de la Cultura de Timana, Robinson Orozco, y el alcalde municipal José EI
a.
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APOYO A LA INVESTIGACION ARTESANAL EN EL
HUILA

Con el proposito de adelantar una investigacion sobre los productos
artesanales y sus materias primas, para obtener el inventario real en
el Huila, y presentarlo al mercado internacional, Artesanias de
Colombia, mediante aportes del SENA, suscribid un contrato por
diez y siete millones de pesos con el Instituto Huilense de Cultura.

Los resultados de la investigacidn que tendra un cubrimiento
departamental, seran publicados en junio, por medio de un
documento que presentara el completo balance de la produccion
artesanal y materiales existen en la regién.

El proyecto que permitira conocer el trabajo artesanal del Huila y su
importancia a nivel nacional, fue elaborado por el antropdlogo Arlein
Charry Velasquez, subdirector de la unidad de Fomento y Desarrollo
Cultural del Instituto Huilense de Cultura.

El director del Instituto Huilense de Cultura, Olmo Guillermo Liévano
Rodriguez, afirmé que Artesanias de Colombia, estudia la posibilidad
de brindar capacitacidén a los artesanos huilenses, igualmente un
programa especial de atencion a los damnificados del rio Paez y
extender dicha accion a los municipios que aunque no tienen
tradicion artesanal, ameritan la induccion y estimulacion a la
actividad productiva.



PIE DE FOTO

Los productos artesanales como los del municipio de Palermo y las materias primas con que
se elaboran, estaran registrados en el directorio artesanal del Huila, que editara Artesanias de

Colombia y el Instituto Huilense de Cultura.



PIE DE FOTO:

El sombrero de Suaza formara parte del Inventario que sobre produccion artesanal elaborara
Artesanias de Colombia y el Instituto Huilense de Cultura.



Artesano del Ecuador
DICTARA TALLER SOBRE VIDRIADO
Se capacitaran los artesanos de Pitalito.

El Instituto Andino de las Artes Populares del Convenio Andrés Bello y el
Instituto Huilense de Cultura, realizaran en Pitalito del 25 al 29 de septiembre,
un taller para llevar a la practica el vidriado sin utilizacién de plomo, a cargo del
ecuatoriano, Miguel Sevilla, especialista en esta técnica ceramica.

Durante el taller, los artesanos trabajaran materias y procesos que agregan al
barro cocido, las cualidades translucidas del vidrio, mediante la aplicacion de

esmaltes.

El taller que dictara el artesano Miguel Sevilla sera el complemento a los
diferentes cursos que sobre creatividad y manejos de técnicas para enriquecer
la artesania, adelanta el Instituto Huilense de Cultura en el sur del Huila.

Deleqacién del Huila
VIAJARA A ENCUENTRO NACIONAL DE RADIO COMUNITARIA

El Instituto Huilense de Cultura, coordina acciones para que una delegacion de
seis representantes de las diferentes zonas del departamento, participen en el
Encuentro Nacional de Radio Comuniataria que se realizara del 28 al 30 de
septiembre en Bucaramanga.

La delegacion del Huila estara conformada por entusiastas trabajadores de las
emisoras comunitarias del departamento, ellos son: Héctor Perdomo Cardenas,y
Pablo Reyes Salazar, de la zona centro, José Mario Angel Gémez, de la zona
occidente, José Elias Gonzalez Toro, de la zona norte, Omar Ramiro Bravo
Mufoz, de la zona sur y Alvaro Morales Tovar en representacion del municipio

de Neiva.

Los participantes por el Huila al Encuentro, fueron seleccionados por su
experiencia en el campo de la comunicacion, durante el reciente taller que sobre
radio, organizaron El Instituto Huilense de Cultura y Colcultura en Neiva.



Homenaje de Amor y Amistad

COMPOSITORES HUILENSES EN CASA DE POESIA

Realizaran Concierto de musica colombiana.

Con el Auspicio de la Gobernacién del Huila, el Instituto Huilense de Cultura,
Comfamiliar y el Instituto de Cultura Popular de Neiva, la Casa de Poesia
realizara un concierto de musica colombiana, como homenaje de amor y
amistad, el 21 de septiembre, a las seis y treinta de la tarde en la Asamblea

Departamental.

El concierto de musica colombiana, estara a cargo de los compositores
huilenses, Luis Carlos "El Pipa” Prada, Luis Ignacio "El Papi” Tovar, Guillermo
Calderdn y Jairo Beltran, quienes interpretaran algunos de sus temas, con el
acompanamiento del Trio Huilense.

Los organizadores de la casa de poesia manifestaron que con este evento se
pretende rendir un homenaje de amor y amistad al publico huilense, la entrada
al recinto de la Asamblea para disfrutar del concierto, es gratis.

En el municipio de San Agustin

ENCUENTRO DEPARTAMENTAL DE ARTESANOS

Organiza Instituto Huilense de Cultura

Exponer los proyectos y formular el Plan de Desarrollo Departamental del
Sector Artesanal, es el objetivo del Encuentro de Artesanos, que organiza el
Instituto Huilense de Cultura para el 22 y 23 de septiembre en el municipio de

San Agustin.

Organizadores del Encuentro informaron que en el evento participara un
centenar de artesanos huilenses y que dentro de los principales programas que
contendra el Plan de Desarrollo, se destacan, los relacionados con la
investigacion, capacitacion, comercializaciéon y la conformacién de Centros
Productivos de Desarrollo Artesanal.

La reunion de los artesanos del Huila en San Agustin, contara con el auspicio
del Servicio Nacional de Aprendizaje SENA, Artesanias de Colombia y el
Instituto Huilense de Cultura.
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Aportes para la Artesania Huilense

SERAN ATENDIDOS VARIOS MUNICIPIOS

El Instituto Huilense de Cultura, Artesanias de Colombia y el Servicio Nacional
de Aprendizaje, firmaron un contrato por valor de 20 millones de pesos, con el
fin de atender programas de capacitacion en organizacion gremial, disefio,
acabados e implementacion tecnologica, con destino a los municipios del Huila
con mayor vocacion artesanal.

Los primeros municipios que recibiran capacitacion por el Instituto seran San
Agustin, Pitalito, Timana, Suaza, Garzon, Campoalegre, Teruel, Palermo, Tello

y Neiva.

De igual forma el director del Instituto Huilense de Cultura, Jorge Alirio Rios
Osorio inform6é que en la entidad a su cargo sera creada la oficina de
artesanias, sera orientada por el Antropologo Arlein Charry Velasquez y trendra
como objetivo la formulacion del Plan Trienal de Desarrollo para el sector
artesanal y la ejecucién de la programacién de actividades, objeto del contrato

suscrito.

El desarrollo a la artesania huilense que el Gobierno Departamental por medio
del Instituto de Cultura, adelanta, se complementa con la presentacion de los
libros "Maestros y Oficios Artesanales del Huila” e “Inventario de Productos
Artesanales y sus Materias Primas’, Investigaciones realizadas por funcionarios

de esta entidad cultural.
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En Neiva se presentara libro

OFICIOS Y MAESTROS ARTESANOS DEL HUILA

Por ALFREDO ANDRADE SANCHEZ.
El Instituto Huilense de Cultura, presentara, el libro "Oficios y Maestros

Artesanos del Huila’, del antropélogo Arlein Charry Velasquez, el 6 de
diciembre de 1995 a las seis de la tarde, en la Sala "Gustavo Andrade Rivera’,

del Bloque Cultural de la Gobernacion.

Segun el autor, el libro que se presentara es el resultado de una investigaciéon
Antropolégica que resena los asuntos mas intimos de Ios patriarcas cultores de
ancestrales tradiciones. Se describen los oficios artesanales de ceramica,
alfareria, trabajos en madera, talla en piedra, mufnequeria, sombrereria,
tejeduria y cesteria, que se realizan en todo el departamento.

Igualmente, se trata de un texto editado a todo color, donde se presenta a los
mas representativos maestros artesanos del Huila, en su oficio y exponiendo su
obra. Se desarrollan temas como la ruta artesanal Huilense, los oficios
artesanales en el departamento del Huila, maestros y produccién artesanal,

entre otros.

El libro “Oficios y Maestros Artesanos del Huila", fue realizado bajo los auspicios
de Artesanias de Colombia, Instituto Huilense de Cultura, Servicio Nacional de

Aprendizaje SENA, y la Gobernacién del Huila.

El autor del libro, Arlein Charry Velasquez es antropélogo de la Universidad del
Cauca, con postgrado en gestion cultural de la Universidad Del Rosario y es
empleado del Instituto Huilense de Cultura, desde hace cuatro afos.



Nuevo Convenio

ENTRE INSTITUTO HUILENSE DE CULTURA
Y ARTESANIAS DE COLOMBIA

Firmado documento por 69 millones de pesos.

Los damnificados por la avalancha del rio Paez, residentes en el departamento
del Huilal, seran objeto de programas de capacitacién en materia artesanal,
mediante un convenio suscrito entre el Instituto Huilense de Cultura y

Artesanias de Colombia.

El documento fue firmado por la directora de Artesanias de Colombia, Cecilia
Duque Duque y el director del Instituto Huilense de Cultura, Jorge Alirio Rios
Osorio, por un valor de 69 millones de pesos.

Las labores se iniciaran el 11 de diciembre y concluiran en diciembre del
proximo ano, cuando se presenten los productos artesanales, en
EXPOARTESANIAS 1996.

La capacitacion técnica en el oficio, la organizacion, la comercializacion vy la
implementacién tecnolégica, seran orientadas por la Oficina de Artesanias del
Instituto Huilense de Cultura, dirigida por el antropélogo Arlein Charry

Velasquez.

Para el desarrollo del proyecto, Artesanias de Colombia mediante contrato con
el Servicio Nacional de Aprendizaje SENA, aporté 47 millones de pesos y el
Instituto Huilense de Cultura entregdé 22 millones, representados en servicios
profesionales, mano de obra y recursos logisticos.





