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COBERTURA GEOGRAFICA

.--

l.
- - - -

Be ra •.tam e nto Mnni('irill, -- -

Antioquia (14) Remedios, Envigado, Ríonegro, Zaragoza, Barbosa,
Caucasia, La Estrella, Itagui, Bello, El Bagre, Segovia,
Frontino, Sta. Fe de AntioQuia- Medellín.

Atlántico Barranquilla.
Bolívar Cartagena, San Martín de Loba, Pínillos, Ach~ Río

Viejo, Morales, Simití, San Jacinto del Cauca,
Cantagallo, Arenal, Regidor, El Peñón, Hatillo de Loba,
Tiquisio, Altos del Rosario, San Pablo, Montecristo,
Momoóx, Barranca de Loba, Sta. Rosa del Sur

Boyacá Somondóco, Villa de Leyva, Tunja.

Caldas Manizales, Riosucio, Supía, Aguadas, Anserma,
Marmato.

Cauca Popayán, Suárez, Vereda La Toma, Guapi

Cundinamarca BogotáD.C.

Choco Quibdó - Tado - Istmina - Andagoya - Condoto

Guainía Inírida
Huila Neiva.
Narifio Pasto, Púpiales, Ipiales, Magui Payán, Roberto Payán,

Leiva, Policarpo, Samaniego, Mallaza, Santacruz,
Tuquerres, Piedrancha, Cumbitara, La Llanada, Los
Andes, Barbacoas, Sta. Barbara Iscuandé, Tumaco.

Quin~io Armenia, Calarca, Químbaya.
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Dcpartamcnto Municipio I
- . - - -- - - .

Risaralda Pereira, La Celia, Quinchia.
Santander Bucaramanga, Barrancabermeja, Girón, Floridablanca,

Suratá. Vetas California,
Tolima Ataco, Ibagué.

Valle Cali.

Vaupes Taraira
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OBJETIVO GENERAL

Estructurar un sector joyero productivo y
competitivo, con capacidad de respuesta
eficiente en los mercados nacionales. e
internacionales, A través del fortalecimiento
técnico, en diseño, organizacional y empresarial,
mejorando la calidad de vida de sus actores y
generando valor agregado del mineral aurífero
del país.
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METAS GENERALES

• Caracterización del sector joyero y orfebre del país, mediante la aplicación del
Censo Nacional de Productores Joyeros y estudios locales y regionales de
producción minera, procesos industriales y comercialización.

• Implantar el esquema de cadenas productivas en las 32 localidades auríferas o
con tradición joyera del país.

• Consolidar y conformar en 32 municipios organizaciones productivas,
aplicando técnicas empresariales orientadas a la producción y a la
comercialización.

• Beneficiar a las 32 localidades en capacitación en diseño y técnicas de joyería.
Incorporando tecnologías apropiadas a través de misiones de cooperación
internacional de Italia, México, Brasil y Filipinas.

I
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METAS GENERALES

• Desarrollar productos con calidad diferenciada y con alto
contenido en diseño e identidad nacional.

• Adecuar y fortalecer 32 talleres de joyería y orfebrería con
nuevas tecnologías, equipos y herramientas, para mejorar sus
procesos productivos.

• Participar en 10 Eventos Feriales en el ámbito Nacional e
Internacional.
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LOCALIZACION DEL TRABAJO

Comunidades de joyeros en
pequeñas localidades, como:
Caucasia

Comunidades mineras, como:
Marmato.

Comunidades de joyeros
contemporáneos, en grandes
ciudades, como: Medellín.

Comunidades Joyeras con
Localización del Programa tradición en orfebrería, como:

por diferentes tipos de · Mompóx.
Comunidades
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PLAN DE ACCION

Capacitación

Técnica

/
Procesos.
Destrezas y habilidades.
Manejo de materiales (Oro, plata
y otros).
Uso de herramientas.
Diseño

Organización
y desarrollo
empresarial

Administración del taller (Principios
básicos)

/ Procesos y costos

~ Mercadeo y comercialización.

~ Consolidación y conformación de
---_. organizaciones productivas.
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PLAN DE ACCION

Adecuación tecnológica
de talleres

Instalación de nuevos Talleres de Joyería

Fortalecimiento en equipos de joyería

Fortalecimiento en materiales e insumo s
para el oficio de joyería

Desarrollo de Productos con
Diseño

Comercialización

Innovación de joyería tradicional para
mercados locales y nacionales.

• Diseño y desarrollo de joyas para
segmentos medios y altos Nacional e
Internacional.

Desarrollo de líneas de joyería con
identidad colombiana.

• Participación de Eventos Feriales
Nacionales e Internacionales



• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • •
ESTRA TEGICA METODOLOGICA

.a
Comercialializadores nacionales.a
Joyeros que viven en pequeñas localidades
(empíricos con aprendizaje por tradición)

~ ~
••

Asistencia técnica internacional (Cursos para disefíadores

/

nacionales, expertos en mercadeo de joyas e ingenieros industriales,
entre otros). Replican conocimientos.

Metodología para el D Talle~es especializados
desarrollo de la joyería -+ Joyeros nacionales con /" para Joyeros

formación académica -+ Talleres de diseño

" Talleres de creatividad

Talleres para producción seriada de
pequeña escala

Talleres para producción de piezas
con alto contenido de mano de obra
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Dinámica de procesoI -L<9OOl1lIT£ I

Diseño y Tecnología
Cooperación internacional Formador de Formadores

Diseilo de Joyas

Capacitación
socio-elllpresarial

Producto

Capacitación técnica
Joyeros locales

Investigación Regiones Mineras
Materia Prillla

Cadena Productiva

Centros Urbanos
de Joyería

Fornadores locales

Proyectos Locales

Grupos de trabajo local
deoartamental

Fornador de Fornadores
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Cadena Productiva Minería - Joyería- Comercio

[ Proveedores Productores

-,

Extracción ylo beneficio Fabricación de Mercado
joyas y orfebreria Comercio de J Nacion Ide minerales (oro y plata) de oro y plata 1\ articulos de

Extracción ylo beneficio
plateria y joyería \

Fabricación de (incluye fantasia) Merca.do
de otros minerales no joyas de fantasía ! Internacional
metálicos y similares.------------------- ----------------
Extracción ylo Fundición Laminación,
beneficio de

-Jo
ylo r-- extrusión ylo

minerales refinación estiraje de
(cobre) de cobre cobre

- . - .,.- .- .

FundiciónExtracción ylo Laminación,
beneficio de ylo extrusión ylo
otros minerales -+ refinación ¡-. estiraje de ¡-

metálicos no de metales metales no
ferrosos. no ferrosos ferrosos.

Fabricación de
resinas
sintéticas y
plastificantes
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Cadena Actores
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• Espana
• Estados Unidos
• Suiza

Bogotá
Medellln
Barranquilla
Cartagena

l!illi!II'liillrl!¡!i!'¡~t~~~I~¡~~i~'¡iillli¡il!il'li1'lillli'll'uli,II,IJ:,llilll'!"''''fII,'''''''II,,,.,,,,I,,,,,,,,,,,,,,¡,,,,,,"""""""""",II".llill.!"lli

l;illr~~ii~~~I'

IPROEXPORt
:t!'ii.:J.¡'i;t!¡iii!i!:ii1!nt,¡,'Ut'¡'i,:¡1;liiiii:

anaf~s~cle:;;'
.ríistr1b'uciÓn ,"

M¡h¡~téH6dé
1;:~~¡¡D~á:

Alcaldía Municipal 1". ONGs I

!":!i¡I'!II',!i¡I:'a;omte'Wbi:$i~i;'$:!I~illlll!llillr
:,li:J,!I:i:;I':';;i;:':'!'!ii':i'i¡'!r"!""'H;¡+,"'~;';':"¡,;,;",;):":,¡!:!¡,¡,,,,:,,I!:~,J!

il~1riill~
ill~~"~~lill

" ,'otro~":;",.,'

Productores

..~," JQ~~ríª¿

• Localidades con
tradición joyera

• Localidades con
con potencial
joyera

, Gobernación
.Departamental

, Depto. Administrativo
.de Planeación

, Asoc,iación eje Asoci~9i6n de ,comerciantes
Jo eros de'o as

SENA Regional
I i:~:!¡!i¡¡¡U;i !' '!::¡ !!:!!!!!~~;!,J,' i' i:'¡ '::;:¡¿:, T' I ,,: .mi:¡:!!:!::"

'.Asociación de.•
., 'Mineros"

• Localidades
Mineras
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Cadena Debilidades Competitivas

x

•

Orfebrería y Joyería

x I x

Puntos Crlticos Opciones

1. Baja productividad laboral minera
2. Desaprovechamiento de metales como la plata
3. Baja información y capacitación de los orfebres
4. Insuficiente calidad en el diseño del producto
5. Ineficiencia en los procesos de producción: Talleres pequeños, tecnologia artesanal
6. Falta de investigación y desarrollo en la innovación
7. Escasa formación integral en joyería
8. Deficiencias en cultura empresarial, en mercadeo y en formación en comercial
9. Carencia de proyectos de desarrollo tecnológico
10. Dificultades en la comercialización
11. Falta de generación de cadenas productivas

e> ¿Competitividad del sector?
¿Oportunidad de eficiencias?
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LOGROS OBTENIDOS

• Identificación de 1.255 artesanos joyeros y car~terizad9n.~--t~
mediante la aplicación del Censo Nacional de Proaq~lpr~s
Joyeros/2.001 - 2.002. ..

•};. "-:. ..0£,

• Definición de la Cadena Productiva y Plan de Acci-6n para Begetá,
Mompóx, Barranco de Loba, Montecristo y Santa Rma del Sur
(Bolívar).

• Capacitación de 751 joyeros - orfebres, de 28 localidades del país, en
diferentes herramientas Socio-empresariales.

• Consolidación y conformación de 12 organizaciones. productivas baj.o
el concepto de la cultura empresarial proactiva.
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LOGROS OBTENIDOS

• Capacitación en Diseño y en Técnicas de Joyería en las 32 localidades
beneficiando 880 artesanos joyeros.

• Capacitación de 90 diseñadores y joyeros de 25 localidades
beneficiadas con el Programa a través de Misiones de Cooperación
Internacional de México, Brasil, Italia y Filipinas.

• Desarrollo de 600 piezas de joyería en plata, oro y materiales
alternativos.

• Adecuación y fortalecimiento de 13 talleres de Joyería.
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LOGROS OBTENIDOS

• Participación en tres Eventos Feriales Nacional, como son :

Expoartesanías- Bogotá - Dicimbre 2.001
ManoFacto - Bogotá -2.001 y 2002 .

•Participación en cuatro Eventos Feriales Internacional, como son:

Expojoyería - Medellín - 2.001 - 2.002
Biochaf- Nuremberg- Alemanía - Febrero 2.002
Casaidea - Roma - Italia - Marzo 2.002
El Espiritu del Planeta - Bergamo -Italia - mayo 2.002
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EVALUACION

METAS LOGROS %EJECUCION
Caracterización del sector joyero y orfebre del IdentifIcación de 1.255 joyeros 50%
país, mediante la aplicación del Censo Nacional
de Productores Joveros. orfebres a nivel nacional
Implantar el esquema de cadenas productivas DefInición de la cadena productiva y 16%
en las 32 localidades auríferas o con tradición

Iiovera del oaís. su olan de acción en 5 localidades
Consolidar y conformar en 32 municipios Capacitación a 751 joyeros de 28 88%

organizaciones productivas, aplicando técnicas municipios en herramientas

empresariales orientadas a la producción y a la
sociemoresariales
Consolidación y conformación de 12 38%

comercialización. Organizaciones Productivas
BenefIciar a las 32 localidades mediante Capacitación en Diseño y Técnicas 94%

de Joyería a 30 localidades

Capacitación en Diseño, Técnicas de joyería. benefIciando a 880 joyeros
Capacitación de 90 díseñadores y 78%

Incorporando técnologias apropiadas a tráves joyeros de las 25 localidades a través
de las mísiones de Cooperación
Internacional de Mexico, Brasil, Italia

de las mísiones de Cooperación Internacional v Filioinas.
Desarrollo de 600 piezas de joyería 100%
en plata, oro y materiales alternativos

de Italia, Mexico, Brasil y Filipinas. de las 32 localidades
Adecuacion y fortalecimiento de 32 Talleres de Adecuacion y fortalecimiento de 13 41%
Jovería Talleres de Joyería
Participar en 10 Eventos Feriales en el ámbito Participación de 8 Eventos Feriales 80%

en el ámbito Nacional e
Nacional e InternacionaL InternacionaL
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EJECUCION PRESUPUESTAL
JUNIO DE 2.002

METAS APROPIACION INICIAL EJECUCIÓN
Caracterización técnica de la 220.000.000 71.963.150
joyería y definicion de estilos y
disefios actuales
Capacitación Técnica, 504.900.000 331. 756.298
Capacitación Empresarial y 350.000.000 178.372.065
comercial. Estructurar,
orgamzar, consolidar y
fortalecer Empresas con los
lioveros v orfebres
Fortalecimiento e Instalación y 1.298.000.000 606.385.671
dotación de talleres de joyería y
talla de piedras preciosas
TOTAL .2.372.900.000 1.188.477.184
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ACTIVIDADES PROGRAMADAS

-Caracterización del Sector Joyero

Elaboración de estudios locales y regionales de producción minera,
procesos industriales y comercialización.

-Cadenas Productivas

Finalizar el proceso de implantación de la Metodología de Cadenas'
Productivas en 27 localidades restantes, definiendo planes de acción y
acuerdos de competitividad.

-Capacitación Socio- empresarial

Capacitar en la dinámica socioempresarial a los artesanos de las
cuatro localidades por atender. ... '.

Desarrollar en las 32 localidades capacitaciones socio - empresariáles
complementarias en costos, organización para la producción y la
comercialización.
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ACTIVIDADES PROGRAMADAS

- Capacitación en Diseño y en técnicas de joyería

Continuar con los procesos de capacitación y cualificación en diseño
y técnicas de joyería, buscando con ello aumentar la cobertura yla
calidad del producto final.

Desarrollar productos con calidad diferenciada y con alto contenido en
diseño e identidad nacional.

- Comercialización

Orientar al sector productivo para el logro de la competitividad en el
mercado internacional.

Establecer Diseños de líneas de joyas para diferentes segmentos del
mercado. .,

-Cobertura

Alcanzar la continuidad del proyecto identificando cobertura.
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