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1 Introduccion

Este documento presenta el trabajo y los logros alcanzados para la Cadena
Productiva de la Joyeria en el departamento de Antioquia dentro del Programa
Nacional para la Conformacién de Cadenas Productivas para el Sector
Artesanal, Convenio interinstitucional FIDUIFI-Artesanias de Colombia —
Fomipyme. En su convocatoria local contd6 con el apoyo de diferentes
instituciones regionales como FENALCO Antioquia, La Universidad
Nacional y las Alcaldias Municipales. Las actividades fueron realizadas entre
enero y abril de 2004 por los Asesores Nuria Carulla, Alexandra Bula, Juan
Carlos Ferrer, Fernan Arias y Jairo Barbosa.

Se trabajé en los municipios de Apartadd, Envigado, Segovia, Frontino, Santa
Fé de Antioquia, El Bagre, Caucasia y en Medellin.



2 Marco de Trabajo.

Para desarrollar el trabajo de campo en lo pertienete a Capacitacion en el
Oficio de la Joyeria y en Disefio y unificar los lineamientos de las asesorias
para la cadena de la joyeria se realizaron 2 talleres en el nivel central con el
grupo de asesores asignados a la cadena y se establecié una metodologia de
trabajo unificada para las comunidades atendidas.

Esta metodologia incluyo:
Analisis de los estudios de mercado y ventas de Expoartesanias version 2.002
y 2.003.

El analisis del estudio sobre Tendencias del mercado de Joyeria realizado por
Proexport, donde se evidencia las siguientes fortalezas y debilidades del sector
joyero:

FORTALEZAS
e Las tradiciones artesanales en materia orfebre y de joyeria existentes en
el pais.
e Esuna industria con alto potencial de expansion.
e Tiene bajos costos de mano de obra y,
e Existe gran variedad de materia prima nacional (oro, plata y
esmeraldas)

DEBILIDADES
e Los bajos niveles de calidad y disefio de los productos
e Laineficiencia en los procesos de produccion.
e [a escasa integracion con los mercados internacionales y,
e Lainformalidad.

El analisis del estudio de mercados realizado por Santiago Rubio donde se
definen los nichos de mercado para el sector de la joyeria enfocados hacia la
incursion el mercado de los Estados Unidos.

De estos estudios se definid que el nicho de mercado para la cadena se
enfocaria a un mercado de clase media-media, joven y con rango bajo de

precios (definido hasta $100.000).

Aun vez planteada la metodologia se procedio a preparar material audio-visual



encaminado principalmente a mostrar la metodologia para el desarrollo de
colecciones, las tendencias actuales y los parametros de trabajo.

Esta preparacion incluyo el desarrollo de Talleres de Creatividad que
posteriormente se ejecutaron en cada una de las comunidades de la cadena.

Con las comunidades se trabajo sobre como sistematizar una produccion
buscando la simplificacion del disefio y de los procedimientos de acabados.

Se analizaron las tendencias directamente con los artesanos y segun las
tendencias definidas en el grupo de trabajo se orientaron los disefios.

Se realizaron talleres practicos de acabados para lograr productos como la
textura en lamina de plata, el sellado y patina de plata y el decapado multiple.

En las localidades donde hubo artesanos que trabajan la técnica tradicional, se
trabajo aprovechando la técnica sin implementar el manejo de chapa pues a
través de las asesorias anteriores se habia evidenciado que los artesanos son
rehaceos a utilizar las técnicas nuevas.

Con los artesanos que no conocen la técnica tradicional se busco hacer joyas
inspiradas en su entorno, buscando materiales que se encontraran en la region.

En general para todas las comunidades se buscé hacer joyas livianas, faciles
de trabajar con la utilizacion de distintos materiales, para dar color.

Las joyas que se fabricaron estuvieron dentro del rango de precios hasta cien
mil pesos.



3 Municipio de Medellin

3.1 Disefio

Se realizd un taller de creatividad en Medellin con el fin de determinar el
concepto de la coleccidon y buscando como puntos de partida temas escogidos
por los joyeros. Se trabajé con dos grupos que eligieron los temas de Familia y
Arrieria, el concepto de produccion se baso siempre en la necesidad de lograr
piezas de facil fabricacidon, empleando técnicas sencillas y que en caso de
produccidn se aplicara la optimizacion de procesos.

Los productos resultantes buscan lograr disefios audaces en los que se tenga
identidad, se puedan emplear las técnicas con sencillez, manejando conceptos
de calidad, con optimizacion de procesos de produccion y sobre todo que
empleen las técnicas tradicionales permitiéndoles hacer lo que saben hacer y
arrojando productos que los actualicen en el mercado, garantizando asi la
sostenibilidad y la busqueda de nuevos mercados.

3.2 Capacitacion en el Oficio.

Se realizaron trabajos con 2 grupos de 15 joyeros en varias sesiones.
Adicional a las reuniones en grupo se trabajo bajo el sistema de Mesa redonda,
se realizaron Asesorias Puntuales con cada orfebre que permitio dar pautas
mas claras para cada disefio especifico. El grupo de Joyeros con el que se
trabajo resultd ser muy heterogéneo con lo que se dificulto la aplicacion de
estandares de Calidad Homogéneos.

3.3 Mejoramiento Tecnologico.

La principal debilidad de los joyeros de esta region son los bajos estandares
que manejan, debido a los procesos de produccion que actualmente manejan.
Esto impedia lograr piezas limpias y con buenos acabados. Sin embargo a
través de los talleres realizados se dejaron conocimientos y expectativas
planteadas que se vieron reflejas en los acabados de los prototipos finales.

3.4 Sondeo de Mercados.

Los productos desarrollados durante é€sta asesoria se proyectaron desde su
disefio y creacion a mercados nacionales e internacionales, siempre con el
concepto claro de desarrollar joyas Colombianas con identidad de Artesanias
de Colombia tanto en el pais como en donde manejen sus franquicias. Son



productos con los que se pueden buscar negocios con algunos compradores y
comerciantes nacionales e internacionales.

MEDELLIN

Asesor: Alexandra Bula

Se trabajé con dos grupos de los cuales se derivaron los temas de familia y
arrieria como punto de partida. Desarrollo de piezas en armado y un caso de
fundicion. Combinacidon con materiales que se consiguen en el mercado con
facilidad, tales como guayas, nylon, cuero, shakiras y semillas.

Muestras fisicas: 21 piezas.

Participantes: 16 artesanos.

Propuestas a desarrollar: 5 propuestas.

Comentarios:
Grupos heterogéneos que arrojaron piezas disimiles de las cuales la

factibilidad de desarrollo es limitada

Propuestas a desarrollar:



Collar Ave Maria (chumbimbas): Se desarrolla sencillamente en diferentes
largos, sin los tubos que se remplazan por chumbimbas, se puede hacer
una linea con collares, pulseras y aretes.



Collar calor de hogar: Desarrollar una coleccidon de atados con cambio de
proporciones en los tubos y las maderas, mas delgados y mas largos.
Anillos, aretes, collares. La combinacion de los materiales resulta
agradable, con posibilidades de desarrollar varias lineas.



- Juego saco de fique: Trabajar las laminas en un calibre mas delgado, se
desarrolla una coleccion partiendo de la textura, aprovechando la
optimizacién de procesos de acabado que evitan procesos de lija y brillo
resultando de facil fabricacidn.



Juego cotizas: Desarrollar una linea de alambre delgado enrollado,
buscando combinacion de calibres y generando una sensacion agradable
que parta de esos ovillos. La pieza secretos es un buen punto de partida
para ésta sensacion.

Collar Secretos: Rescatando el enrollado como se mencioné en juego de
cotizas.
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Informe Final
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Objetivos:

De acuerdo a lo convenido se dicté la asesoria en disefio y desarrollo de
producto para el Programa Nacional de la cadena productiva oro/joyeria -
orfebreria / comercializacion. En la ciudad de Medellin y en la localidad de
Santa Fe de Antioquia En el departamento de Antioquia. Convenio FIDUIFI-
Artesanias de Colombia

S.A. -FOMIPYME. Obligaciones

1. Se presento Plan de Trabajo, informes de avance e informe final de acuerdo
a la metodologia de la entidad.

2. Se asesoro a los joyeros de Medellin y Santa fe de Antioquia en desarrollo
de productos, haciendo énfasis en la importancia de lograr disefios con
optimizacion de procesos de produccion, cualificacion de tiempo y materiales
con el fin de lograr un costeo eficiente y un producto comercial.

3. Se participo en el taller creativo y técnico realizado en Bogota y en el taller
de la maestra Nuria Carulla. Se unificaron conceptos de metodologia al igual
que se impartieron técnicas de acabados practicos para la optimizacion de
procesos de produccion. Se acord6 trabajar con temas que identificaran
Antioquia como punto de partida en la busqueda de las colecciones.

4. Se realizaron talleres de creatividad en las localidades de Medellin y
Antioquia con el fin de determinar el concepto de la coleccion y buscando
como puntos de partida temas escogidos por los joyeros. Para Medellin se
trabajo con dos grupos que eligieron los temas de Familia y Arrieria, el
concepto de produccion se baso siempre en la necesidad de lograr piezas de
facil fabricacion, empleando técnicas sencillas y que en caso de produccion se




aplicara la optimizacion de procesos. En Santa fe de Antioquia se parti6 del
tema de la arrieria y el concepto era lograr un producto con identidad y que se
hiciera contemporaneo haciendo variaciones a partir de la misma técnica de la
filigrana.

5. La jornada de seguimiento se realizo en Bogotd a la llegada de las
localidades, se evaluaron los productos y se definieron las lineas que se
desarrollaran en cada localidad escogiendo las propuestas viables e
interesantes para su produccion y comercializacion.

6. Durante el desarrollo del taller en cada localidad, se hizo un seguimiento
permanente de la elaboracidon de las piezas orientando a los orfebres en la
técnica y en la busqueda de las mejores posibilidades de fabricacion,
aplicando estandares de calidad y buen manejo de la técnica.

7. Los productos desarrollados durante ésta asesoria se proyectaron desde su
disefio y creacién a mercados nacionales e internacionales, siempre con el
concepto claro de desarrollar joyas Colombianas con identidad



Artesanias de Colombia tanto en el pais como en donde manejen sus franquicias. Son
productos con los que se pueden buscar negocios con algunos compradores vy
comerciantes nacionales e internacionales.

8. Se realizd el Documento Referencial de Joyeria de Santa Fe de Antioquia en la
localidad con los joyeros que pertenecen a dicha comunidad orfebre. El documento fue
entregado a ICONTEC.

9. De acuerdo a los objetivos la asesoria dictada y los productos resultantes buscan
lograr disefios audaces en los que se tenga identidad, se puedan emplear las técnicas con
sencillez, manejando conceptos de calidad, con optimizacion de procesos de produccion
y sobre todo que empleen las técnicas tradicionales permitiéndoles hacer lo que saben
hacer y arrojando productos que los actualicen en el mercado, garantizando asi la
sostenibilidad y la busqueda de nuevos mercados.

10. Se estructuraron y se entregan anexos con este todos los informes correspondientes.
I. Se coordinaron las actividades con la dinamizadora Erica Pardo en Medellin.

Durante todo el desarrollo de los talleres se le mantuvo informada y se le comunicaron
los avances correspondientes.



Ficha de producto

0. 1ndusind ¢ Tunsma
de colombia s.a.

Especialidad: =
4
Referencia:
Largo (cm):, K , alto {cm): ancho (cm): '] Departamento:
Diametro: peso (gr): q. Localidad:
Color: Vereda:
Certificado hecho amano s D no [:] Ttipo de pobiacion:
Costo Precio: M ( -
Unitario: Unitario:
P. mayor:
Empaque:
Tipo de ficha: Referente(s) D Muestra D Linea D EmpoqueD




























































Dibujo y planos técnicos
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