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1 Introducci6n 

Este documento presenta el trabajo y los logros alcanzados para la Cadena 

Productiva de la Joyeria en el departamento de Antioquia dentro del Programa 
Nacional para la Conformaci6n de Cadenas Productivas para el Sector 
Artesanal, Convenio interinstitucional FIDUIFI-Artesanias de Colombia -
Fomipyme. En su convocatoria local cont6 con el apoyo de diferentes 
instituciones regionales como FENALCO Antioquia, La Universidad 
Nacional y las Alcaldias Municipales. Las actividades fueron realizadas entre 
enero y abril de 2004 por los Asesores Nuria Carulla, Alexandra Bula, Juan 
Carlos Ferrer, Fernan Arias y Jairo Barbosa. 

Se trabaj6 en los municipios de Apartad6, Envigado, Segovia, Frontino, Santa 
Fe de Antioquia, El Bagre, Caucasia y en Medellin. 



2 Marco de Trabajo. 

Para desarrollar el trabajo de campo en lo pertienete a Capacitacion en el 
Oficio de la Joyeria y en Disefio y unificar los lineamientos de las asesorias 
para la cadena de la joyeria se realizaron 2 talleres en el nivel central con el 
grupo de asesores asignados a la cadena y se establecio una metodologia de 
trabajo unificada para las comunidades atendidas. 

Esta metodologia incluyo: 
Amilisis de los estudios de mercado y ventas de Expoartesanias version 2.002 
y 2.003. 

El analisis del estudio sobre Tendencias del mercado de Joyeria realizado por 
Proexport, donde se evidencia las siguientes fortalezas y debilidades del sector 
Joyero: 

FORTALEZAS 
• Las tradiciones artesanales en materia orfebre y de joyeria existentes en

el pais.
• Es una industria con alto potencial de expansion.
• Tiene bajos costos de mano de obra y,
• Existe gran variedad de materia prima nacional ( oro, plata y

esmeraldas)

DEBILIDADES 
• Los bajos niveles de calidad y disefio de los productos
• La ineficiencia en los procesos de produccion.
• La escasa integracion con los mercados intemacionales y,
• La informalidad.

El analisis del estudio de mercados realizado por Santiago Rubio donde se 
definen los nichos de mercado para el sector de la joyeria enfocados hacia la 
incursion el mercado de los Estados Unidos. 

De estos estudios se definio que el nicho de mercado para la cadena se 
enfocaria a un mercado de clase media-media, joven y con rango bajo de 
precios ( definido hasta $100.000). 

Aun vez planteada la metodologia se procedio a preparar material audio-visual 



encaminado principalmente a mostrar la metodologia para el desarrollo de 

colecciones, las tendencias actuales y los parametros de trabajo. 

Esta preparaci6n incluy6 el desarrollo de Talleres de Creatividad que 

posteriormente se ejecutaron en cada una de las comunidades de la cadena. 

Con las comunidades se trabajo sobre como sistematizar una producci6n 

buscando la simplificaci6n del disefio y de los procedimientos de acabados. 

Se analizaron las tendencias directamente con los artesanos y segun las 
tendencias definidas en el grupo de trabajo se orientaron los disefios. 

Se realizaron talleres practicos de acabados para lograr productos como la 

textura en lamina de plata, el sellado y patina de plata y el decapado multiple. 

En las localidades donde hubo artesanos que trabajan la tecnica tradicional, se 
trabajo aprovechando la tecnica sin implementar el manejo de chapa pues a 
traves de las asesorias anteriores se habia evidenciado que los artesanos son 

rehaceos a utilizar las tecnicas nuevas. 

Con los artesanos que no conocen la tecnica tradicional se busc6 hacer joyas 

inspiradas en su entomo, buscando materiales que se encontraran en la region. 

En general para todas las comunidades se busc6 hacer joyas livianas, faciles 

de trabajar con la utilizaci6n de distintos materiales, para dar color. 

Las joyas que se fabricaron estuvieron dentro del rango de precios hasta cien 

mil pesos. 



3 Municipio de Caucasia: 

3.1 Diseiio: 

Se desarrollo de 1 propuesta de disefio generando un lenguaje. Se elaboraron prototipos 
con la orientaci6n de) asesor. Una vez establecidos los prototipos se pasara a una fase 
de producci6n y mercadeo. 

Gesti6n de producci6n: 
Se trabaj6 en grupo con los artesanos de "Orfebres de Caucasia E.A.T",. En ese Lugar 
trabajan permanentemente 4 personas de una misma familia y eventualmente, cuando 
hay una capacitaci6n, un taller o una producci6n se re(men otros joyeros. Para realizar 
el taller se conform6 un grupo de 8 artesanos. 

Organizac ion: 
Se organizaron mesas de trabajo y se trabajo en la generaci6n de una colecci6n unanime 
donde cada artesano elabor6 una pieza para dicha colecci6n. 

Identidad: 
Se desarrollaron 11 piezas con una gama de precios destinadas a abarcar varios grupos 
objetivo, partiendo de un corte del cacho como material altemativo con muchas 
posibilidades formates y creativas. Como material complementario en la estetica e 
incluido dentro del lenguaje, se utiliz6 el rejo. Asi, se pueden realizar diferentes piezas 
de distinto precio. Estas piezas tienen mucha fuerza y logran afianzar la identidad 
 Antioquefia. 

3.2 Capacitacion en el oficio: 

Se imp1ement6 el trabajo del cacho, material que no habian usado y en el que no veian 
posibilidades comerciales. Se afianz6 el trabajo con plata revisando las tecnicas de 
aleaci6n, fundici6n, soldadura, pulido y terminado, asi como el engarce de partes no 
so]dables, el encaje y posterior remache. 

3.3 Mejoramiento tecnologico: 

El trabajo con cacho y la utilizacion del rejo requmeron de experimentacion y 
exploraci6n en el proceso. Se determin6 que la utilizaci6n del rejo se debe cefiir a la 



consecuc1on de un rejo delgado y suave, sin embargo estos rejos burdos se pueden 
utilizar en ciertos casos en que la pieza se destine a exhibiciones como por ejemplo en 
pasarelas. Con el corte del cacho se pueden generar otro tipo de fonnas, como por 
ejemplo cuentas redondas y grandes que a manera de tema se usen en collares. 

Mejoramiento y optimizaci6n de procesos de producci6n: 
Se mejor6 el trabajo en plata, pues los artesanos no tenian experiencia con el material, 
tradicionalmente han trabajado con oro; los procesos de producci6n se redefinieron y 
optimizaron. La diferencia en precios del gramo trabajado en las poblaciones obedece a 
la organizaci6n de los talleres y al mercado que manejan. Mientras en El Bagre trabajan 
varias personas organizadas con un mercado de cantidades relativamente grandes, en 
Caucasia se trabaja en talleres individuales con pedidos de joyas unicas y con trabajos 

persona I izados. 

Establecimiento de Tiempos, movimientos y costos: 
De los cortes de cacho se pueden hacer alrededor de 50 por cacho y se estableci6 que 
una persona puede hacer y tenninar unos 500 m6dulos mensuales a un costo de 
$500/unidad. 

Las argollas de plata pesan en promedio 6 gnns. a $3.000/grm. Tendran un costro de 
$18.000 argolla, con el cacho el anillo costaria $20.000 por el trabajo de la union. 

Los aretes costarian $ 7.000 el par. 

Las pulseras y gargantillas dependen <lei peso en plata y de los m6dulos de cacho que 
tengan. 

3.4 Sondeo de M ercados: 

Con la propuesta del cacho se percibi6 una respuesta muy positiva del publico, pues las 

personas allegadas al taller tenian muchos deseos de adquirir piezas de estas. Para la 
implementaci6n de la producci6n y para la oferta en mercados mas amplios seria 
necesario organizar el taller y replantear los costos. 



CAUCASIA 

Asesor: F eman Arias 
Se desarrollo un concepto con un grupo de artesanos. El tema de la arrieria como punto 
de partida. Se trabajaron piezas con cortes de cacho de res y se gener6 un lenguaje para 
este. Combinaci6n con materiales que se consiguen en el mercado con facilidad, rejo, y 
cacho. 
Muestras fisicas: 11 piezas. 
Participantes: 8 artesanos. 
Propuestas a desarrollar: 1 propuesta. 

Comentarios: 

Se encontr6 el cacho como material altemativo con muchas posibilidades formales y 
creativas, como material complementario de la estetica e incluido dentro del lenguaje, se 
utiliz6 el rejo. 

Propuestas a desarrollar: 



Los anillos y los aretes estan listos para el mercado. Podriamos pensar en desarrollar 
anillos de solo cacho con algun trozo de plata adicional. En cuanto al rejo, este es 
demasiado rigido y adusto, solamente se podria utilizar en caso de encontrar alguno muy 
blando y mas delgado. No olvidar la propuesta, utilizar cuero industrial. Simplificar la 
union de la plata y el cuero. Se puede cambiar el sentido de la union entre la plata y el 
cacho, para generar unas cuentas que sirvan para hacer las cadenas. Tambien 
agujereando los segmentos de cacho, se pueden tejer. Hacer cortes transversales del 
cacho, generando cuentas que sirven como parte del lenguaje. 

) 
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Objetivo: 

Asesorar en disefio, innovaci6n de producto, mejoramiento tecnol6gico y desarrollo 
de producto de joyeria en el marco del convenio FIDU1FI - Artesanfas de Colombia 
S. A. - Fomipyme, en la localidad de El Bagre y Caucasia. 

Actividades referentes a Disefio: 

Se realizo un taller de creatividad en Bogota con la Maestra Nuria CaruJJa. Este se 
oriento a establecer la metodologia de Disefio y las tecnicas a reproducir en los 
talleres regionales. En este se trabajaron: La textura en lamina de plata, el sellado y 
patina de la plata y el decapado multiple. 

Disefio: 

Se desarrollo de I propuestas de disefio generando un lenguaje. Se elaboraron 
prototipos con la orientaci6n del asesor. Una vez establecidos los prototipos se debe 
pasar a una fase de producci6n y mercadeo. 

Gesti6n de producci6n: 



Se trabaj6 en grupo con los artesanos de "Orfebres de Caucasia E.A. T" ,. En ese 
lugar trabajan permanentemente 4 personas de una misma familia y eventualmente, 
cuando hay una capacitaci6n, un taller o una producci6n se reunen otros joyeros. 
Para realizar el taller se conform6 un grupo de 8 artesanos. 

Organizaci6n: 

Todos ]os artesanos trabajaron en funci6n de una colecci6n. 

Identidad: 

Se desarrollaron 11 p1ezas de diferentes precios destinadas a distintos grupos 
objetivo, partiendo de un corte <lei cacho como material a]temativo con muchas 
posibilidades fo1males y creativas. Como material complementario en la estetica e 
incluido dentro <lei lenguaje, se utiliz6 el rejo. Asi, se pueden realizar diferentes 
piezas de distinto precio. Estas piezas tienen mucha fuerza y logran afianzar la 
identidad Antioquefia. 

Capacitacion en el oficio: 

Se implement6 el trabajo del cacho, material que no habfan usado y en el que no 
veian posibilidades. Se afianz6 el trabajo con plata revisando las tecnicas de 
aleaci6n, fundici6n, soldadura, pulido y terminado, asf como el engarce de partes no 
soldables, el encaje y posterior remache. 

Mejoramiento tecnologico: 

El trabajo con cacho y la utilizaci6n del rejo requ1neron de experimentaci6n y 
exploraci6n en el proceso. Se determin6 que la utilizaci6n del rejo se debe sefiir a la 
consecuci6n de un rejo delgado y suave, sin embargo estos rejos burdos se pueden 
utilizar en ciertos casos en que la pieza se destine a exhibiciones como por ejemplo 
en pasarelas. Con el corte del cacho se pueden generar otro tipo de formas, como 
por ejemplo cuentas redondas y grandes que a manera de tema se usen en collares. 

Mejoramiento y optimizaci6n de procesos de producci6n: 

Se mejor6 el trabajo en plata, pues los artesanos no tenian experiencia con el 

material, tradicionalmente han trabajado con oro; los procesos de producci6n se 



redefinieron y optimizaron. La diferencia en precios del gramo trabajado en las 
poblaciones obedece a la organizaci6n de los talleres y al mercado que manejan. 
Mientras en El Bagre trabajan varias personas organizadas con un mercado de 
cantidades relativamente grandes, en Caucasia se trabaja en talleres individuales con 
pedidos de joyas (micas y con trabajos personalizados. 

Establecimiento de Tiempos, movimientos y costos: 

De los cortes de cacho se pueden hacer alrededor de 50 por cacho y se estableci6 que 
una persona puede hacer y terminar unos 500 m6dulos mensuales a un costo de 
$500/unidad. 

Las argollas de plata pesan en promedio 6 grms. a $3.000/grm . costarian $18.000 
argolla, con el cacho el anillo costaria $20.000 por el trabajo de la union. 

Los aretes costarian $ 7.000 el par. 

Las pulseras y gargantillas dependen del peso en plata y de los m6dulos de cacho que 
tengan. 

Soodeo de Mercados: 

Con la propuesta del cacho se percibi6 una respuesta muy positiva del publico, pues 
las personas allegadas al taller tenian rnuchos deseos de adquirir piezas de estas. 
Para la implementaci6n de la producci6n y para la oferta en mercados mas amplios 
seria necesario organizar el taller y replantear los costos. 

0TRAS ACTIVIDAOES: 

• Coordinar actividades con el dinamizador de la Cadena Productiva y socializar
peri6dicarnente con el los avances del trabajo.

• Se particip6 activamente de las reuniones de trabajo.

• Promoci6n de la metodologia <lei Programa Fomipyme y de las Entidades
Financiadoras.

(l, 



LOGROS: 

• Se cambi6 la fonna de ver la joyeria y las posibilidades de los materiales.

• Se propusieron 3 temas de colecci6n de joyas haciendo 22 prototipos en total.

• Se logr6 el entusiasmo y compromiso de los joyeros para implementar y

desarrollar la metodologia de diseno.

• Se encontraron nuevas altemativas de materiales y utilizaci6n de los mismos para

generar altemativas de joyeria a bajos costos.

0BSERVACI0NES Y RECOM�NDACIONES: 

• La Galerfa Antioquefia de Orfebreria, en El Bagre funciona como una empresa

privada con los asociados trabajando al destajo como empleados.

• El taller de la E.A.T. de Caucasia se encuentra inutilizado, las maquinas
guardadas, no tienen servicio de agua y se maneja como un taller familiar.

• Se recomienda al proyecto presupuestar el pago de prototipos, pues siendo una

poblaci6n que vive de lo que produce en el dia no se puede contar con el tiempo y
compromiso requeridos para maximizar los resultados de la asesoria.

• Se recomienda revisar los gastos de viaje, pues en las poblaciones el dinero
presupuestado para el alojamiento y la alimentaci6n no alcanza.

,Ji 




