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Antecedentes 

Asesorias prestadas por Artesanias de Colombia 

Artesanias de Colombia ha prestado asesorias en diserio de producto en 

esta comunidad en el oficio de ceramica con el fin de desarrollar diferentes 

productos. Entre los diseriadores que han realizado asesorfas esta Nora 

Lucia Montano Arenas, quien realiz6 un analisis de la comunidad en 

aspectos globales y una asesorf a puntual en aspectos de recolecci6n de la 

materia prima y comercializaci6n del producto; la realizaci6n del trabajo de 

diagn6stico se le dificult6 un poco por la complicaci6n en la localizaci6n y 

acceso de la comunidad e inconvenientes para reunir a los artesanos. 

Heidi Pohl realiz6 un diagn6stico de los productos el cual no pudo 

completarse ya que tuvo dificultad en el transporte a la comunidad por esta 

raz6n tuvo que realizar un analisis basado en algunas piezas elaboradas en 

la comunidad facilitadas por los encargados de asuntos indigenas en donde 

detect6 algunos defectos en acabados en las piezas. 
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Ana/isis de mercado 

La tecnica manejada par la camunidad es muy antigua viene de nuestros 

ancestros, de ahi el interes par los productos que ellos elaboran ademas el 

empleo de materiales netamente naturales, el manejo de farmas zoomorfas y 

texturas hacen de cada pieza (mica caracteristica que busca el consumidor. 

En la actualidad la comunidad no tiene una comercializaci6n fija (micamente 

elabora piezas por pedido o para venderlas en las pueblos cercanos 

Belalcazar y la Virginia para suplir sus necesidades basicas. 
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Propuesta de diseiio 

Sustentaci6n 

Comunidad indigena Embera Chami constituida por 80 familias y 

aproximadamente 600 personas de las cuales 50 aun conservan la tradici6n 

en actividades artesanales ceramica y cesteria los demas dedicados a la 

siembra y recolecci6n de cafe, yuca, entre otros. 

La comunidad se ha visto en la necesidad de abandonar las actividades 

tradicionales pues no tienen posibilidad de comercializaci6n fija y no ven en 

la artesania una actividad rentable, siendo necesaria la innovaci6n de 

producto conservando su tradici6n el manejo de formas y texturas y 

mejoramiento de acabados hacienda de la pieza (mica de donde depende el 

exito del producto y la aceptaci6n del consumidor. 

Artesanos participantes 

• Luis Sucre

• Maria Elvira Sucre

• Amanda Morales

• Luis Enrique Morales

• Alicia Sucre

• Mariela Arcila

• Maria Otilia Sucre

• Carlota Arcila
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• Leticia Sucre

• Maria Chitalia Sucre

• Gabriel Mejia

• Floro Mejia

• Rubiela Ogarin

• Margarita Sucre

Desarrollo de la capacitacion 

La capacitaci6n se inici6 del 28 de febrero al 16 de Marzo iniciando con una 

visita a la comunidad contando con la colaboraci6n del gobernador Gabriel 

Mejia y Floro Mejia encargado de las artesanias en la comunidad y la 

compariia de Luz Amparo Aranzazu ( Corporaci6n para el Desarrollo de 

Caldas) quien se encarg6 de concretar las visita, la llegada a la comunidad 

se complico un poco pues el bus nos dej6 muy retirados de la comunidad y 

no tuvimos que emprender una caminata mas o menos una hora, al llegar se 

hizo una reunion con aproximadamente 30 personas en la cual se les 

comunic6 lo que se queria realizar y el plan de trabajo a seguir, conte con la 

colaboraci6n de un traductor quien me ayud6 a comunicarme ya que no 

todos hablan espariol (Chami: dialecto caracteristico de la region), a la vez 

pude conocer algunos productos elaborados en barro. 
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El 31 de marzo se iniciaron las capacitaciones con la recolecci6n y 

preparaci6n de la materia prima, cada una de las actividades me permiti6 

conocer un poco de las costumbres y forma de vida de la comunidad ademas 

de las necesidades que tienen como lo son la vivienda, salud, alimentaci6n y 

servicios ya que aunque las tienen funcionan pesimamente, durante los 

siguientes dias se realizaron asesorias en desarrollo de producto y 

comercializaci6n, parte importante y manifestada por los mismos artesanos. 
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Produce ion 

Productos 

Basados en los ya existentes los productos que en la comunidad se realizan 

conseivan formas zoomorfas y las representaciones de formas y actividades 

de lo cotidiano. En cuanto a la calidad es un poco deficiente sobretodo en los 

acabados de las piezas y en la parte del quemado. Aunque algunos 

conservan aun la tradici6n artistica y elaboran bellas representaciones 

haciendo de cada una de sus piezas representaciones (micas y especiales. 

Proceso de producci6n 

• El proceso de producci6n inicia con la recolecci6n de la materia prima

la cual se obtuvo un poco retirado de la comunidad a donde fuimos a

sacar la tierra (barro) como lo llaman esta se introduce en una canasta

para llevarla e iniciar la preparaci6n.

• Para prepararla con una piedra

se empieza a limpiar sacando las

impurezas.

• Luego se amasa hasta

ablandarla y se pueda trabajar

sobre ella.
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• Se inicia el proceso de moldeado de la pieza. La actividad que aqui se

realiz6 fue la elaboraci6n de objetos utiles y decorativos recordando u

poco la tradici6n ya nuestros antepasados quienes se dedicaban a la

ceramica.

• Se elabora la pieza moldeandola

con agua.

• Se dejan secar las piezas durante

unos 2 dias para luego pulirla y

aplicarle la tineja.

• Para trabajar este tinte natural se

saca de la tierra y se disuelve en

agua para luego esparcirlo sabre

La pieza.

• Se deja secar durante 2 semanas y se brilla con una piedra.

• Para la quema de las piezas:

En esta etapa se pretendi6 realizar un 

trabajo en conjunto en el que todos 

participaramos; iniciando este proceso 

recogimos la madera y la ubicamos 

primero hacienda una especie de piso, 

luego se ubicaron la piezas sobre esta 
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madera, se empieza a colocar mas madera sobre las piezas y despues de 

que se tiene todo bien cubierto de madera se prende el fuego al 

Capacidad de produccion 

conseguir que todo se prenda se deja 

quemar hasta que la leria quede totalmente 

en ceniza se deja enfriar y se sacan las 

piezas. 

Algunas piezas aunque muy pocas se 

quebraron, por mal secado, mala ubicaci6n 

en la quema o mal amasado de la tierra 

(barro). 

Ya que la producci6n no es continua por la poca comercializaci6n se trabaja 

unicamente por pedidos existe una capacidad de producci6n alta ya que 

varies de los artesanos pueden elaborar los mismos productos. 

Costa de produccion 

En la actualidad no se tienen en cuenta estos costos, no se contemplan a la 

hora de concretar precios de venta estos las sacan al azar. 

Control de calidad 

En la actualidad no se realiza un control de calidad pues no se tienen 

parametros bajo los cuales basarse se realiz6 una asesoria sobre este 

aspecto en donde se definieron varios puntos basicos: 
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• Limpiar bien el barro de impurezas y burbujas para evitar que al

quemar la pieza se raje o explote.

• Al secar la pieza observar que nose raje.

• Cuando se pinte con la tineja debe ser una capa uniforme para evitar

la variaci6n de colores que no sea provocada.

• Al iniciar la quema ubicar la lena en una superficie plana para que las

piezas no se resbalen y puedan caerse y romperse, no poner las

piezas muy juntas para que no queden crudas.

• Al finalizar la quema revisar que las piezas no hayan sufrido danos

como rajarse o quebrarse.

Estos parametros se sacaron con ayuda de la misma comunidad con el fin de 

que fueran faciles de entender a la hora de llevarlos acabo. 

Proveedores 

No existen proveedores en este caso pues las materias primas las sacan de 

la misma tierra. 
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Comercializaci6n 

Mercado sugerido 

Estos productos pueden ser comercializados en diferentes almacenes de 

artesanias y decoraci6n. Van dirigidos principalmente a clases media alta­

alta para espacios amplios como sala y comedor. 

Gracias las capacitaciones se plante6 la posibilidad de crear un centro de 

acopio en el cual se exhiban y vendan los productos elaborados, esto con el 

fin de aprovechar la zona pues se estan construyendo varios condominios 

campestres y fincas haciendo de esta una buena posibilidad de 

comercializaci6n por temporadas. 

Propuesta de marca, etiqueta y sello de identidad 

Aunque en la actualidad la comunidad no tiene la capacidad econ6mica de 

producirla se desarroll6 esta propuesta para crear una identidad. 
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Propuesta de empaque 

Debido al poco tiempo disponible para la realizaci6n de la capacitaci6n no 

fue posible el desarrollo del empaque. 
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Conclusiones 

• La comunidad demostr6 interes constante en la capacitaci6n

manifestado en la participaci6n de las actividades.

• Gracias a la capacitaci6n se quiere crear un centro de recopilaci6n de

las artesanias en el cual se comercialicen sus productos.

• Se nombr6 un encargado de artesanias en la comunidad el cual se

encarga de todo lo relacionado con la actividad.
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Observaciones y recomendaciones 

• Se sugiere la continuidad de las capacitaciones con el fin de incentivar

a los artesanos al desarrollo de productos con buena calidad que

puedan satisfacer las necesidades del consumidor y de esta forma

hacerlos mas comerciales.

• El trabajo en la parte de la quema de las productos es indispensable

para garantizar su calidad.
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