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Como Disenar?



Partiendo de la reinvencion.........
Rompiendo paradigmas
El fin es comunicar, satisfacer y
prestar un servicio.....




1.Se deben establecer las
necesidades y problemas para

iniciar con el proyecto.
Matriz Dofa



2.Metafora

Punto de partida
Base de mspiracion
Generacion del concepto

toryboard

arta de color




Elementos de la Naturaleza
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Determinantes de funcion

Practica
Estética

De ca

1dad

Simbo.

Tecnol

cay
ogica



Funcion practica

Estruc

Lura

Apilabilidad

Modularidad
Plegabilidad
Ergonomia
Antropometria
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Uso de Tendencias



Funcion Estética

deben percibirse atractivos
Simplemente lo suficiente es mas

Planos seriados

Radiacion

Gradacion

Anomalia

Contraste
Concentracion

Similitud

Textura
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Funcion Tecnologica
Reduccion de procesos

Just in time
Aprovechamiento del material
Adaptacion tecnologica o de

Procesos
Reduccion de costos



de Materiales
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Aprovecham

e S

N P R L rcil e
“ospin 4m. Lhrumﬁﬂ.dj.rf..h LAST s M

[

: - e TR TLG <
T e TR AL ..M

-,
— i,
£
: .
e )
3¢
)




Funcion Simbolica
Semiodtica
Direcc16n de uso
~Comunicacion del objeto
on - off



Funcion de Calidad
hados

Aca
Dura

h1l1
Garan

1lidad
1a

Exactitud
Facilidad de manejo
Empaque
Reparacion



3. Criterios de evaluacion
forma
funcion
estética



4. Lluvia de 1deas
Bocetos
Planos técnicos
Especificaciones



Ejecucion de prototipos
Pruebas
Correcciones finales
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Tipos de Tendencias.....

1. Color
2. Disefio
3. Producto
4. Mercado
5. Negocio

6. Tecnologia



1. TENDENCIAS DE COLORES

Ningun color tnico.

(Gradaciones.
Tono sobre tono.

Popularidad de lo organico, lo natural
y los colores ambientales

Grupos de color, calidos y frios



Uso de varios colores







Tono sobre tono



Organico y Natural

TS = kL

N[ i

INFINITTLY




Calidos y Frios




Fluido
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Curvilineo




Organico Articular




Tendencias de Diseno

Por Volumen
Aireado

Flotante

Delgado
Perforado
Voluptuoso



Alreado



Flotante




Delgado



Pertorado




Voluptuoso



Tendencias de Diseno

Por Textura
Ligero
Tactiles
Repetitivo
Fusionado
Proteccion suave






Tactiles




Repetitivo




Fusionado



Proteccion Suave



Tendencias de Diseno

Por Material
Natural
Organico
Sostenible
Calido y frio.
Mano y Maquina.

Mezcla de materiales combinacidon
70%-30 %.



Natural




Organico




Sostenible




Calido y frio




Mano y maquina
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Mezcla de materiales



Tendencias de Diseno

Por Técnica

Experimentacion
Mezclar
Acabados Falsos

Deconstruir



Experimentacion




Mezclas



Acabados Falsos



Deconstruido



Tendencias de Diseio

Por Acabado:
Brillante y Mate
Dos Tonos
Distensionado

Desnudo
Real



oS tonos




2. TENDENCIAS DE DISENO

Por Forma
(Geometria
Cubismo
Fluido
Curvilineo

Organico Articular



Geométrico
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Cubista




Distensionado e T

S




Desnudo




Real




Tendencias de Diseno

Por Imagen
Simple.
Limpio.

Apoyado.
No sobre embellecido.
Rico.
Lleno de alma.
Encantador.



Simple, limpio, encantador co
la naturaleza misma
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3. Tendencias de Product

e Por lineas

Un producto con diferentes opciones te
del hongo

Diferentes opciones de la misma linea
* De acuerdo a su uso por ambientes

mesa y cocina, bano etc...



Tendencias de producto
Un producto varias opciones




Las Tendencias de Clasificacion de producto

Joyeria fina Muebles Accesorios Regalos Articulos
para jardin Decorativos

Aderezos para | Muebles que | Herramientas | Productos Accesorios para
el cuerpo sean para como el hogar
hechos de oro, | funcionalesy | jardineria, obsequios funcionales o
plata y piedras | decorativos Materas corporativos y| decorativos,
semi preciosas | que hacenla | y articulos fichas para como divisores,
que son diferencia de | Jecorativos |cualquier puertas / esteras,
consideradas los ambientes | para ocasion, espejos,
como los de la casa, exteriores incluso paragiieros,
enlaces del edificio u empaques reproducciones
estilo de moda | oficina para regalo colgantes,

que usen antigiiedades,

diferentes objetos de arte,

materiales cajas, etc.




Las Tendencias de Clasificacion de producto

Cocinay Lamparas e Cuero Papeleria y Juguetes y
Mesa Iluminacion Accesorios de | Juegos
Escritorio
Articulos Los adornos El uso del Articulos Productos
para la mesa | encendidosy cueroy de papel funcionales
y cocina accesorios materiales procesado que | para
funcionales grandes y naturales y se usan recreacion de
pequefios para | sintéticos principalment | nifios y de
los diferentes como Jos e Como adultos,
espacios de accesorios de | accesorios de |incluso de
hoy. moda; también | escritorio coleccion
pueden como los como los
llevarse como | contenedores |automdviles.
parte de la de lapices,
mirada global | clips,

0 con
propositos
practicos

cuadernos, etc.




4. Tendencias de Mercado

Para mantenerse en la competitividad del mercado
debe armarse con:

-~ DISPOSICION AL CAMBIO

. LA SENSIBILIDAD COMO UNA
HERRAMIENTA DE DIAGNOSTICO A LA
DINAMICA COMERCIAL

ESTRATEGIA
= COMUNICACION

= CALIDAD
+ DIRECCION REINVENTADA



4. Tendencias de Mercado

De acuerdo al nicho
Alto

Medio Alto

Medio

Bajo

De acuerdo a las edades
El sexo

Las épocas especiales
[as estaciones



Tendencias de mercado
Nicho de mercado




5. Tendencias de Negocio

Moda y accesorios
Mobiliario
Accesorios para el hogar

[luminacion.....



6. Tendencias de Tecnologia

Nueva tecnologia
Readaptacion de procesos
Aprovechamiento del material



No hay una sola tendencia......

Distintas tendencias pueden suceder
al mismo tiempo.

Tendencias dominantes.

Tendencias emergentes.



Para que el uso de Tendencias?

« Para desarrollar productos nuevos y frescos
* Crear nuevos mercados

e Definir temporadas de compra

» Dar nuevas opciones al consumidor

« Establecer el sentido global de los negocios
e Crear movimientos de disefio

e Para conocer el ciclo de vida de los productos



Fuente de las Tendencias

Revistas dirigidas a consumidores
Consejos de tendencias
Editoriales

Internet

Cine

Ferias comerciales

Servicios de tendencias

Compradores





