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INTRODUCCION 

1. ANTECEDENTES

En el Municipio de Bolivar, Cauca se han realizado varias asesorlas en disefio a cargo 

de la diseiiadora Claudia Helena Gonzalez con rescate de producto y tecnicas 

artesanales y talleres de tintes naturales. 

I. 1 . Mapa de Localizaci6n
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1.2. Historia de la Asesoria 
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Lamentablemente por motivos de orden publico, ya que en octubre, fecha en que se 

realiz6 esta asesoria estaban programadas las elecciones de alcaldes y gobemadores, la 

situaci6n en este municipio fue delicada, por tal raz6n se convers6 con la doctora Dina 

Amparo Maje, de la Umata Bali var y se pudo llegar al acuerdo de enviar a una artesana 

lider para recibir la asesoria en Popayan. 



La asesoria en diseno en este caso tiene como objeti vo real izar rescate de productos, 

mejoramiento de productos y tecnicas artesanales. 

Para la realizaci6n de estos objetivos se realize la siguiente metodologia 

A. Taller de tendencias y mercados: Se present6 la informaci6n sabre tendencias hogar

. que elabor6 el diseii.ador filipino P.J Aranador y el ·centro de Disei'io, se ·realiz6

analisis de la misma y se verific6 que el grupo lo entendiera.

El taller de mercado se realiz6 con apoyo de revistas, fotografias y analisis de 

novelas de la t. v. en donde se analiz6. la forma de vida de los clientes objetivo 

(Expoartesanias y Manofacto- Clase media alta y alta), mostrando los espacios de 

las casas y apartamento y revisando los productos que Ios Ilenan. Se recre6 la 

actividad de este tipo de clientes sus gustos y sus posibles requerimientos de objetos 

realizados por esta comunidad. 

Se discuti6 acerca del boom del trabajo elaborado a mano, objetos indigenas que 

poseen valor agregado y de que maneras se puede incursionar en este tipo de 

mercado. 

Conclusiones 

Fue un poco complicado y lento realizar esta asesoria por el nivel academico de 

Ia artesana, sin embargo, cuando se empez6 la fase creativa, las ideas fluyeron 

con gran facilidad, la propuesta , se basa unicamente en el manejo de Ia tecnica y 

sus posibilidades. 

B. Taller creative: Reconocimiento de las caracteristicas de vivir en Bolivar Cauca:

Se realiz6 una charla de tipo informal en donde todos aportaban las 

caracteristicas pertinentes. 

Culti vos: Su principal cultivo es el maiz. Otros que complementan su dieta son: 

platano, frijol, yuca 

Colores: De acuerdo al paisaje predominan las gamas de verde, cafe, negro y 

ciertos acentos en la tierra rojizos y amarillos 

Tecnicas: Excelente trabajo en guanga- parrangones. 

Taller de teoria del color, analizamos el entorno, las combinaciones de color en 

la naturaleza, concentraci6n de color, combinaciones por tonos, por contrastes. 



Realizarnos un paseo por Popayan en donde se destacaron algunos elementos 

arquitect6nicos, que podri an ser us ados fonnalmente en el desarrollo de 

producto, este fue solarnente un ejercicio, pues la artesana vive en un medio 

completarnente diferente, totalmente rural, en donde los elementos que se van a 

encontrar son en su mayoria organicos. 

Elaboraci6n de dibujos de acuerdo a las siguientes directrices: 

Rescate de productos tradicionales: Mochilas, churnbes y jigras. 

Criterio basado en el manejo de la tecnica y sus variaciones 

Comehtarios 

El grupo que existe en las diferentes veredas de Bolivar, esta. conformado de 

hecho, no tienen unas metas definidas y solo realizan este oficio de acuerdo a los 

encargos que tengan , el mercado es basicamente local, sin embargo no es bien 

rernunerado debido a que la tecnica es dispendiosa y a su alrededor esto no es 

apreciado en su real dimension, tienen problemas en la comercializaci6n del 

producto, como no estan organizadas, no participan en eventos feriales. 



3. COMERCIALIZACION

3 .1. Mercados sugeridos: El tipo de mercado para el cual se pens6 en estos d iseiios es 

Medio- alto y -alto durante las ferias de Manofacto y Expoartesanias,- por su 

capacidad productiva se deben ofrecer como ediciones limitadas. 



CONCLUSIONES 

Es muy importante la utilizaci6n de la metodologia de talleres creativos en los 

diferentes grupos puesto que las personas deben explorar su interior y realizar 

reflexiones acerca de ellos mismos, los ejercicios de disefto que se realizan a partir de 

ello son muy rices porque realmente las personas se esfuerzan por lograr transmitir lo 

que estan pensando, sintiendosen importante y rnuy creativos. 

Adicionalrnente es de vital importancia que las personas tornen conc1enc1a de la 

importancia de agruparse para realizar metas de manera conjunta, por ejemplo si estan 

organizados, pueden escribir proyectos o pedir ayudas en sus comunidades para 

organizar una producci6n para participar en ferias. 

Esta tecnica que es tan hermosa, deberia tener una producci6n en Artesanias de 

Colombia de manera exclusiva con lineas de cojines, por ejemplo de edici6n limitada 




