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1. INTRODUCCl6N

En este intorme se consignan y anexan los resultados de las actiVldades de 

dlseflo gr6flco desarro/ladas para las cadenas productivas de la Sericultura en el 

Cauca y de Mimbre en el departamento del Tolima, dentro del marco del 

Programa Nacional de Cadenas Productivas en el Sector Artesanal. convenio 

FIDUIFI -Artesanfas de Colombia - FOMIPYME. 

Se diagn6stico que para las asoclaciones artesanales de las cadenas 

productivas ante<iormente menclonadas era necesaria la realizaci6n de 

cat61ogos de productos artesanales para ser difundidos en el mercado nacional 

e Internacional y de esta manera abrlr nuevos procesos de comerclalizaci6n . 

Para este prop6sito se estructur6 un estilo de plegable-cat61ogo segun las 

convenlencias y condlclones de que exigia coda cadena productiva. 

Asi mlsmo, a troves de la experlencia y actividades desarrolladas en el 6rea 

gr6flca para el Programa Nacional de Cadenas Productivas en el Sector 

Artesanal, especfflcamente en las cadenas productivas del Mlmbre en los 

departamentos de Cundinamarca y Tolima, Sericultura en el Cauca y 

Oro/Ortebrerfa/Joyerfa en el departamento de Antioquia se desarroll6 un Manual 

del Instructor del Taller de Diseflo Grat/co. 



2. ANTECEDENTES

• En el departamento del Cauca se hon desarrollado, desde hace algun

ttempo, propuestas de catalogo de productos de la seda, pero que no hon 

cumplido con los expectatlvas tanto del artesano como del cliente. 

• En el departamento del Tolima la cadena productiva del mimbre no

posee ningun tlpo de cat61ogo a nlvel de asociacloo, sino fotograffos de 

algunos productos a nivel de coda taller. 

• Varlas presentaciones relocionadas con la identidad corporatlva en el

sector ortesanal; conceptos, ejemplos las cuales fuemn desarrolladas P0f otros 

asesores gr6ficos hace algun tlempo. 

• Norma tecnica de Colombia para Sombreros tejidos en lroca y hamacas

en hilaza de algod6n desarroilado por Artesanfas de Colombia - lcontec.



3. OBJETIVOS

Objetfvo General logrado: 

Prestar asesoria en diseno grafico para las cadenas productivas de la Sericultura 

en el departamento del Cauca y de Mimbre en el departamento del Tolima, en 

el marco del Programa Naclonal de Cadenas Productlvas en el Sector Artesanal, 

convenlo FIDUIFI - Artesanfas de Colombia - FOMIPYME. 

Objetfvos especfflcos alcanzados: 

• Reallzaci6n del disefto grafico de un plegable-cat61ogo para CORSEDA en

el Departamento del Cauca.

• Realizacl6n del dlseno gr6fico del cat61ogo de productos en formate CD

para ASOMIMTOL en lbague.

• Desarrollo y realizaci6n del Manual del Instructor del Tolle de Diseno

Gr6flco.

• Atenci6n de las solicitudes de osesoria que en el marco del contrato

demandaron los artesanos y lo en1idad en la reallzaci6n de proyectos de

diseno ue gener6 el Centro de Disano.

• Participaci6n en reuniones y actividades de las cadenas procutivos de la

Serlcuttura, del Mlmbre y del Centro de Dlseno para la artesanfa.

• Realizacl6n de actividades asignadas por la coordinadora del 6rea de

acuerdo al Plan de Acci6n.



4. ACTIVIDADES

• Desarrollo del Manual del Instructor del Taller de Dlseiio Graflco.

A partlr de la experiencia y desarrollo del taller de Dlseno Gr6fico en el programa 

nacional de Cadenas Productivas para el sector artesanal se desarroll6 un 

manual de Diseno Gr6fico para el Instructor con el obJetivo de que el asesor(a) 

pueda expresar las funclones. conceptos, beneficios, elementos gr6flcos y 

aplicaclones del diseno gr6fico en el sector artesanaL asf mlsmo se desarroll6 un 

formate para el dlagn6stico-cuettonario en la asesorfa de la Imagen corporativa. 

(Ver anexo diognostlcodgr6fico _formate.doc) 

Pora este manual tamblen se tuvieron en cuenta las presentaciones de otros 

dlsenadores gr6flcos relacionados con el tema. publicaclones de Artesanias de 

Colombia con respecto a normos tecnicas de la artesanfa y Normas tecnlcas 

ICONTEC para rotulodo de textiles, madera y cer6mlca. 

Se desarroll6 en en un procesador de textos Microsoft Word y ejemplos de los 

resultados de las asesorfas desarrollados en PHOTOSHOP 5.0 y FREEHAND 9.0 

El contenido consta de: Presentocl6n general, tunclones de la identidad gr6fica, 

beneficios en implementarla, comunlcaci6n, e/ementos y caracterfsticas, 

identificadores institucionales, aplicaciones y lineamlentos de rotulaci6n. 

(Ver anexo disenogr6fico _instructlvo.doc) 
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IDENTIDAD GRAFICA 

EN EL SECTOR ARTESANAL 

CIUDAD, FECHA - EVENTO 
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Identidad Grafica 

Consiste en fa comunicaci6n visual de 
una organlzaci6n que incluye desde 
manlfestaclones vlsuales 
(implementaci6n de un proyecto 
graflco) hasta expreslones no visuales o 
de caracter no-signlco que representan 
al mismo. 

1. Funclones de la identidad grafica
Desde el punto de vista del 
consumldor: 
• Importante factor en la toma de
decisiones porque transmite atrlbutos o
valores que se lnstalan en la mente del
consumldor.
• Otorga conflanza hacla la empresa,
sus productos o serviclos.
• Funclona como un aval o garantia.

Desde la oerspectlva de la empresa: 
• Transmite ldentldad al producto y al
fabricante.
• La asociaci6n de una Imagen grafica
con una empresa contribuye a sacarla
del anonlmato y facllltar la decision de
consumo.
• Da un valor agregado al producto
respecto al de la competencia. 

Desde el ounto de vista de la sociedad: 
• Aspectos legales como referencla de
las caracteristicas de los productos o
servlclos que ofrece una organlzacl6n.
• Goza de protecci6n legal y permlte a
su propietario el uso particular de la 
misma. 

2. Beneficios al implementar
una identidad Grafica
• Fidell dad.
• Precios mas altos.
• Consigue mas con menos.
• Protecci6n contra ataques de la

competencla.
• Reducir los costos y aumentar la
productividad.
• Herramienta de marketing interno.

• • •

FOTO 

3. Comunicaci6n e identidad grafica
El Dlseno graflco comblna en su trabaJo
fases y/o etapas, que lncluyen: la
lnvestlgaci6n, analisis, el dlseno
(rediseno) y la implementaci6n de la
identidad grafica.

Para comunicar un mensaje visual tiene 
que ser claro y sencillo: 
• Informaci6n: A quien va dirlgido, que
qulero transmltlr, que valores qulero
resaltar, cual es el origen de ml 
propuesta artesanal por que le aposte a 
esta actividad?, etc... [Ver anexo 
Cuestionario Disefto Gr6fioo] 

• Identlficaci6n con los elementos que
permitan al publico ese reconocimiento,
es decir crear un estilo.

• Creaci6n de composici6n lo
suflcientemente atractlva para atraer la
atenci6n del publlco sobre ella.

Estilo: Es una calidad o forma 
r.aracteristlca, una manera de 
expresarse. La identidad consiste en 
asoclar la empresas y sus marcas a un 
estilo determinado. Los estilos se 
componen de elementos graficos 
primarios y se analizan en funcl6n de 
estos. 

==========• 



3.1. Elemen1tos graficos y 
caracterrsticas 

• El punto;
Es la unldad minima de comunlcaci6n 
visual y puede in1tensiflcar su valor por 
medlo del color, t:?I tamano y la poslci6n 
en el piano. 
Caracteristlcas de:I punto: 

Poder de a1tracci6n cuando se 
encuentra solo. 
- Sensacl6n de tensi6n cuando se
anade otro punito y construyen un
vector direcclonal.
- Creacl6n de otros conceptos como el
color cuando apa1recen varios puntos en
el mismo campo visual.

• La Jfnea;
Podemos definirlia como un punto en 
movimiento. Los elementos de la linea 
que perclbimos son: el espesor, la 
longltud, la forma (recta o curva), el 
color y la cantldad. 
Caractedsticas de· la lfnea: 
- Contlene gran expresividad grafica y
una fuerte energi;a.
- Crea tensl6n en el espacio graflco que
se encuentre.
- Comunlca movlmlento, direccl6n e
incluso estabilidad.

• El contomo;
Hablamos de contorno cuando el trazo
de linea se une en un mlsmo punto. Los
contornos baslcos, son tres:

- El drculo: Protecct6n, inestabllidad,
totalldad, infinltud, calidez, cerrado.
Tridimensionalldad: esfera. Modifica­
clones: el 6valo.

El cuadl!:a.d.Q.;_ Establlldad, 
permanencla, rnctltud y equlllbrio. 
Tridimenslonalldaid: el cubo. 
Modificaci6n: el rectangulo. 

- El triangulo: Acci6n, conflicto y
tensi6n. Su proyeccl6n trtdimensional el
tetraedro. 

• El color

- . . 

Es un elemento basico a la hora de
elaborar un men:saje visual. Cuanto
mas se satura un color, mayor es la
impresi6n de que: el objeto se esta
movlendo. Cuanto mas brlllante es el
color, mayor es la impresl6n de que el
objeto esta mas cerca. Las tonalidades
calidas se perciben como mas energicas
y extravertldas, las tonalidades frias
parecen mas tranq1uilas e introvertldas.
Tamblen prodlucen dlferentes 
impresiones de d istancia: un objeto 
azul o verde parece mas lejano que un 
rojo, naranja o ma1rr6n. 
Claslflcacl6n: 
• Dentotativo: Como atributo realista o
natural de los objeitos o figuras. p.e. la
vegetaci6n es verd,e.
• Connotatlvo: Son las dlferentes
impresiones que ernanan segun nuestra
propla experlencla ,pslcol6gica.
• Esquematlco: Ut:lllzable para objetos
de diserio y los mensajes graficos.
Significado de los colores segun su
materia cromatica:
Colores calldos
Amarillo: Anlmado, jovial, excitante,
afectivo e lmpulsivo.
NaranJa: Actlva, dllnamica, acogedor y
estlmulante.
Ro.1ol Vltalldad, pasi6n, fuerza, Se
relaciona con la gu«:?rra y el amor.
Colores Fdos
&Mt. Armonia, amlstad, fidelidad,
serenldad, sosiego, lealtad.
Verde: Tranquilidad. Evoca vegetaci6n,
esperanza y naturaleza.
Violeta: Mlstlco, mE�lanc61ico, reflexlvo e
introversi6n.
Negro: Silenclo, rnisterio. Nobleza y
elegancia cuando e·s brillante.
Blanco: Paz, pureza e Inocencia.
Marr6n: Equlllbrio, contort.

• La textura;
La textura la percllbimos por el tacto y

la vista. En los mensajes visuales la 
mayor parte de nuestra experiencla

textural es optica. Produclda medlante 

------·------ . 



la repetici6n de luces y sombras en un 
espacio, motivos similares que se 
repiten en el soporte. 

• Las letras;
Son un aspecto singular del estilo,
puesto que anaden directamente
cualidades representativas de las
palabras.
Altas y estrechas = Elegantes
Redondeadas y gruesas sin remates
=Joviales
Letra inglesa = Fantasia y Ceremonia
Mayuscula = Autorldad y agreslvldad
Mlnusculas = Osadia o autosuficiencia.

4. Sistema de Identidad Grafica

Se refiere al repertorlo de recursos de 
comunicacion que la empresa tiene 
para manifestar su personalidad. 
Graficos: el logotipo, el nombre propio 
de la compania, material impreso: 
membretes, catalogos, publicidad en los 
productos y servicios, etiquetas. 
Para-graficos: diseno del entorno, 

fachada, aviso externo. 
Expresjones no ylsuales como el 
comportamiento a nivel interno con sus 
directlvas y empleados y, hacla el 
exterior, con proveedores y clientes. 

FOTO 

• • •

4.1. Identificadores Institucionales 

Los Nombres: Pueden formarse 
mediante mecanismos linguisticos que 
adoptan diversos aspectos desde lo 
abstracto hasta lo denotatlvo. Debe 
cumplir una serie de requisitos: 
a- Eficacia comunlcativa: Pronunciable,

memorlzable y original.
b- Semanticos: Guardar relaci6n con

los atributos de la empresa,
producto o servicio.

c- Expresivos: Cualldades estaticas o
literarias del nombre.

Claslficacion: 
a. Descriptlvos: Enuncia los atributos

del taller artesanal. Ej. Mora
Muebles en madera

'rno r l\ mu cblc !t 
- - -

I I I 
b. Simb61icos: Enuncia los atrlbutos

mediante una Imagen llteraria. Ej.
Kokumau = caracol

kokumau 

c. Patrontmlcos: Alusi6n 
atributos med I ante 
propios. Ej: Empresa 
distribuidora de mlmbre 

de los 
nombres 
familiar 



d. Toponfmicos: Alusi6n al lugar de la
instltuci6n. Ej. Guaduas y mtmbres
del Tolima

§uaduas
&' -:Mim6res 
ie( 'To(ima 

e. Contracciones:
Construcci6n artificial del nombre
mediante iniciales o fragmentos de
palabras.

Los signos vtsuales / imagottoos: 
Aquellos elementos relevantes de la 
identiflcaci6n que pueden ser 
reconocidos por un simbolo, senal o 
diseno, pero que no pueden ser 
pronunciados. Son: 
a- El simbolo o imagotipo, a modo de

insignia o emblema. 

• • •

b- El logotipo, el nombre con alguna
caracterizaci6n de tipo visual.

c- Otros signos, que pueden tambien
funcionar como identificadores
(mascota, elementos vlsuales varios
y que repetidos son reconocibles).

4.2. Desarrollo en apllcaciones 
graficas 
Para aplicaciones lmpresas como 
papelerias, tarjeta de presentacion, 
catalogos, etc se debe en general tener 
en cuenta los siguientes datos: 
Nombre del artesano, Oflclo, Telefono o 
Fax, Dlreccion comercial, Dlreccion 
electr6nica, Ciudad, Departamento y 
Pafs de orlgen. 

--------------· 
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Lineamientos de rotulaci6n: 
R6tulo o etiqueta: Se refiere a cualquier 
material impreso o grafico fijado o 
adherido en un empaque o adyacente a 
este con el prop6sito de identificar, 
marcar o dar alguna informaci6n con 
respecto al producto. 

Norma NTC 340 en la que se 
especifica la informaci6n que debe 
contener el rotulado para productos 
textiles: 
• Composici6n de la tela en porcentaje
(%)
- Se nombran las fibras que la lntegran
en orden de predominio, porcentaje
menor a 5% se deslgna con la palabra:
"otras".
• Ancho y largo de la pieza en metros o
la talla la cual debe expresarse
conforme a lo establecido en la NTC­
ISO 10652.
• Instrucciones de cuidado: informacl6n
relativa al tratamiento y conservacl6n
del producto se permiten simbolos sin
que sea necesario acompanarlos de
leyendas, si son usadas estas deben ser
breves y claras.

Para la rotulacl6n con el uso simbolos 
remltirse a la norma tecnica NTC 
1806. 

- Tipo de lavado: a mano, en maquina,
en seco
- Utiflzaci6n o no de blanqueadores
- Tipo de secado: secadora, al sol, a la
sombra
- Tipo de planchado: temperatura, o
prohibici6n
• Leyenda " Hecho a mano"

• • •

• Nombre del fabrlcante o marca
registrada, dlrecci6n comercial 
• Pais de origen
• Idioma: Para comercializar en el
exterior el manejo de informaci6n debe
ser el exlgido por el cliente,
preferiblemente Ingles. A nivel nacional
se utiliza el idioma del pais de origen.

FRENTE 

DORSO 

Norma NTC 1558 en la que se 
espedfica la informaci6n que debe 
contener el rotulado para muebles en 
madera: 
• Nombre o marca registrada u otro
medlo de identificaci6n del fabricante
• Direcci6n comerclal del fabricante

--------------· 



• Cualquier otra especlficaci6n dada por
el fabrlcante neferente al tlpo de
acabado, mant�mimiento, uso, etc
(Opcional)

Ff P INIUII 

I I I 
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Rotulado para1 otros productos 
artesanales: 
• Nombre del fabrlcante (cooperativa,
asoclaci6n o taller)
• Direcci6n comercial del fabricante
• Lugar de orlgen del producto
• Frase de identilficacl6n del producto:
p.e. "sombrero de iraca"
• Frase: "Hecho a mano"
• Cualquier otra E!specificaci6n dada por
el fabricante mferente al tipo de
acabado, naturaleza de la superficle,
mantenimlento, uso, etc .

.,,.. ........... �, .........
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Cuestionario Basico 
de lnformaci6n para 

Taller o Grupo artesanal 
Diselio de ldentldad Graflca 

Subgerencia de Oeaarrollo - Centro Colombiano de Diseflo para la A1tesanla y las PYMES 

DIA Men AR<> 

FECHA DCJD 

PROGRAMA 

ASESOR(A) 

1. REPRESENTANTE DEL TALLER O GRUPO ARTESANAL ( NOMBRE Y APELUOOS)

2. OTROS INTEGRANTES DEL TALLER

3. DIRECCl6N DEL TALLER ARTESANAL ( UB1CACl6N NUM�RICA o DESCRIPTl'VA)

4. ALTERNATIVAS DIE CONTACTO ( TEL�FONO, FAX Y CORREO ELECTR6NtCO)

5. NOMBRE O DENOMINAC16N DEL TALLER ARTESANAL ( NOMBRE CON Ell QUE SE CONOCE EL TALLER) 

6. EXISTE ALGUN RE:GISTRO DEL TALLER

PRESONER(A JURtfDICA D

PATENTES D 

D CAMARA DE COMERCIO

D INDUSTRlA YCOMERC/0

7. l ES FILIAL DE ALGUNA ORGANIZACl6N, INSTITUCl6N O GRUPO?

8. lEXISTE MOTIVACl6N POR DISENAR O REDISENAR LA IDENTIDAD Gl�FICA EN SU TALLER?

SID NO D 

9. ACTIVIDAD ESPECiFICA DEL TALLER ARTESANAL ( A au� SE DEDICA EXJII.CTAMENTE) 



10. lCUAL ES EL PROP6SITO O FILOSOFfA DEL TALLER ARTESANAL? ( l.POR QUI: FUE CREAOO?)

11. lCUALES SON LOS PRINCIPALES PRODUCTOS QUE ELABORAN EN El TALLER?

12. ANTECEDENTES V/0 TRAYECTORIA DEL DEL TALLER ARTESANAL

13. IDENTIFIQUE EL MATERIAL DE IDENTIDAD GRAFICA QUE POSEE ACTIUALMENTE
( FAVOR ANEXE EL MATERIAL EXISTENTE ) 

IDENTIDAD GRAFICA 

NOMBRE D 

APLICACIONES DE LA. IMAGEN 

ETIQUETAS TARJETAS 

PORTAFOLIOS DE PRODUCTOS D 

LOGOTIPO D 

D 

AVISOS D 

PAPELERiA 

OTROS 

D 

14. lOUE. ELEMENTOS DE LA ACTUAL IOENTIDAO GRAFICA SE QUIEREN CONSERVAR?
( SUGERENCIAS Y/0 CAMBIOS ) 

15. PREFERENCIAS EN ELEMENTOS DE IDENTIFICACt6N ( SUGERENCIA DE: COLOR, FORMAS, IMAGENES, ETC)

16. lOUIENES SON LOS COMPRAOORES O CONSUMIOORES OE SUS PROOUCTOS? ( GRUPO OBJETIVO) 

17. INFORMACl6N RELACIONADA CON LA COMPETENCIA ( lOUI: SABE DE LA COMPETENCIA?) 



• Desarrollo de dlsefio y dlagramacl6n para el catalogo de productos de

CORSEDA para la cadena producttva del Serlcultura en el

departamento del Cauca. 

- Planteamientos de dlseno y requisitos tecnicos:

Se defini6 por medio de reunlones con dlrectivas de CORSEDA y asesores en 

dlseno de Artesanfas de Colombia: Formato 70cm x 21 cm abierto, cuatro 

cuerpos, bolsillo y hoja independiente que se ir6 actualizando de acuerdo al 

cambio de colores de la temporada, ttnta 4 x 4 y se recomlenda su impresi6n en 

papel propalmate 200 gr y la hoja independiente en propalmate de 150 gr 6 

115 gr. Cantldad: segun presupuesto. 

Se desarroll6 en los programas de dlseno FREEHAND 9.0 y PHOTO SHOP 5.0 para 

amblente MAC .. 

Ver anexo en el lnforme empastado de Diseno Gr6fico para las cadenas 

productlvas de/ Mlmbre en los departamentos de Cundlnamarca y To/Ima, 

Sericultura en el Cauca y Oro/Orfebreria/ Joyerfa en el departamento de 

Antioquia 

• Desarrollo de dlseno y dlagramacl6n para el catalogo de productos de

ASOMIMTOL para la cadena producflva del Mlmbre en el

departamento del Tollma. 

- Planteamientos de dlseno y requisitos tecnicos:

En el departamento del Tolima ASOMIMTOL no posee ningun cat61ogo y en 

raz6n a la lnclpiente tormacl6n de esta y a /as escases de recursos econ6 micos 

se planteo en produclr un cat61ogo que se difundiera portormato magnetlco 

(CD) y no por impresl6n.

De esta manera su difusl6n baJa costos, es de t6cll reproducci6n y actuallzacl6n, 

y puede llegar a clientes realmente lnteresados en adquirir sus productos. 

JI 



Se desarroll6 en el programa POWER POINT y PHOTO SHOP 5.0 para amibente 

MAC. 

Ver anexo en el lnforme empastado de Diseno Gr6flco del Programa nacional 

de Cadens Productivas para el sector artesanal: cadenas productiva del Mlmbre 

en las departamentos de Cundinamarca y Tolima, Sericultura en el Cauca y 

Oro/Orfebrerfa/ Joyerfa en el departamento de Antioquia 

5. OBSERVACIONES Y RECOMENDACIONES

• Mayor apoyo y organizaci6n en informacl6n par parte de las responsables de

las disttntas Cadenas Productivas.

• Se espera que las entidades departamentales puedan apoyar las acciones

de convocatoria para los grupos y organlzacl6n en lo programoci6n de visltos.

• Se recomienda la actualizacl6n y mejora del software de diseno en ambos

ambientes (Mac - PC) que permita mayor versatllldad en soluclooes gr6ficos.




